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 شكر وعرفان
 

الحمد لله الذي أنار لنا درب العلم والمعرفة وأعاننا على أداء هذا الواجب 

 ووفقنا في إنجاز هذا العمل.

 نتوجه بجزيل الشكر والامتنان إلى كل من ساعدنا من قريب أو من بعيد

 على إنجاز هذا العمل وفي تذليل ما واجهناه من صعوبات

 لطيفة عريق المشرفة الدكتورةونخص بالذكر 

 القيمة اونصائحه ابخل علينا بتوجيهاتهتلم  التي

 لنا في إتمام هذا البحث
ً
 التي كانت عونا

 .مع كامل شكرنا لأستاذتنا الكـــرام

 

 

  



 ملخص:

تهدددهذه دددراهة هلة دددعهف ددد هة تهدددلذهلبددد هةتعي ددديوهة رب دددعهة عدددي ه   ه  ددد ه ددد ل هة  دددل  ه ددد ه
ه قههش بوهلب هت يؤلهلئ   هت ثله  :ةلإللا يوهة تبفز    عه

 ددديه ددد هةتعي ددديوهرب دددعه ددد عهثي ثدددعهلبددد لهةعت يل دددعه ددد له ددد ل هة  دددل  ه ددد هةلإللا ددديوهه-
هة تبفز    ع

ه تض  هت يؤلاوه لل عهت ثبوه  :
 ددديه ددد هةلاشددد يليوهة     دددعه رب دددعه ددد عهثي ثدددعهلبددد لهةعت يل دددعه ددد ه شدددي ه هةلإللا ددديوهه-

هة تبفز    ع؟.
 عهثي ثددعهلبدد لهةعت يل ددعه دد هةلإللا دديوهة تبفز    ددعهة تدد هت ددت هلهة  ددل  ه دديه  قددذهرب ددعه دده-

ه  هي؟.
 قدههةلت ده يه دد ه دراهة هلة ددعهلبد هل  ددعهق ده عهت ثبددوه د هرب ددعه د عهثي ثددعهلبد لهةعت يل ددعه

ه67 فددله تهتددلهت ه ددههل  ددعهة هلة ددعه  ددي هلددهه يهه251  ددبه بدددهلددههه  ددلةهه عت دد هة هلة ددعه
ه فله .

ة  دد هاهة   دف هة ت ب بد ه ر دعه بتهددلذهلبد هةتعي ديوهة رب دعهة عددي ه   ه  ديهةلت ده يهلبد ه
ه   ه  ل هة  ل  ه  هةلإللا يوهة تبفز    ع.

ه قههت  بوهة هلة عهف  هع بعه  هة  تيئاه ر له  هي:
   قهرب عه  عهثي ثعهلب لهةعت يل عه  ه شدي هتهله عللا ديوهة تبفز    دعهلبد هة   د ةوهه-2

ه تهلذهلب ه  لهة   تعيوهة عه ه .ة فضيئ عهة هل  عهة
 شدد له  قددذهرب دددعه دد عهثي ثددعهلبددد لهةعت يل ددعه دد هةلإللا ددديوهلبدد هة   دد ةوهة فضددديئ عهه-1

هة هل  عهة ت هت تغلهة  ل  ه  قذه ب  ي.
ه  



Abstract: 

This study aims to identify the attitudes of university students towards the 

image of women in television advertising. It included a main question: 

- What are the attitudes of third-year students about social sciences about 

women's image in television commercials? 

The sub-questions included: 

- What are the expectations of students of the third year of social sciences 

to watch television ads  .?  

- What is the attitude of students of the third year of social sciences of 

television ads that use women in it  .?  

In this study, we relied on an objective sample that represented third year 

students in social sciences. The study population reached 152 individuals. 

We also relied on descriptive analytical methods to identify the attitudes of 

university students towards the image of women in television advertising. 

The study reached a number of results, including: 

 - Third year students achieve social sciences by watching television 

advertisements on Arab satellite channels to identify the most important new 

products. 

2- The position of students of the third year of social sciences of 

advertising on the Arab satellite channels, which take advantage of women a 

negative attitude. 
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 مقدمة

تلعب وسائل الإعلام دورا كبيرا في حياتنا مخلّفة  تةيريراع عمي ة  علةص ةخوةي  ونفسةي  
علاناع مختلف ، المةاهد من خلال م والإعلاناع في وسائل الإعةلام تتسةم ا تبره من برامج وا 

بعوامل الجذب والانتباه وتسةيرر علةص ع ةول المةةاهدين كبةارا كةانوا رو وةهارا، فمةي تتعامةل 
جممةةةور المسةةةتملكين محاولةةة  ن لمةةةم مةةةن علامةةة  تجاري أماركةةة  معينةةة    لةةةص رخةةةر ، دون مةةة  

مراعةةال ل ةةيممم ولر ةةافتمم ول ةةروفمم ووومةةاعمم ولمسةةتوياتمم فةةي مع ةةم اوحيةةان، ممةةا يخةةدم 
 الحرك  التجاري  واقتواد السوق بالدرج  اوولص.

تهري  التكاليف الباه    كما تعد الإعلاناع المنفذ اوساسي لل نواع الفمائي  من رجل
للإنتةةاا الإعلامةةي الةةذ  ت ةةوم بوةةناعته، ومةة  احتةةدام وةةةدل المنافسةة  بةةين ال نةةواع العموميةة  
بةةةرام مفاتنمةةةا وسةةةيل  تسةةةتخدمما الفمةةةائياع  منمةةةا والخاوةةة  روةةةبج اسةةةتهلال جمةةةال المةةةررل وا 

 العربي  لاست راب المةاهد وجلب اهتمامه.

، فلةةم يعةةد اسةةتخدام المةةررل بوةةور ورنمةةار متعةةددل لإعةةلامامع وةةورل المةةررل فةةي وسةةائل دّ وقةةد ق ةة
ينحوةةةر ف ةةةر فةةةي الإعلانةةةاع الخاوةةة  بةةةالملابي رو العرةةةور النسةةةائي  فحسةةةب، بةةةل نجةةةد رن 
 علانةةةاع المةةةيكولاع والمةةةةروباع ومختلةةةف السةةةياراع والخةةةدماع جعلةةةع مةةةن المةةةررل عنوةةةرا 

 رساسيا تتممنه الرسائل الإعلاني  الخاو  بما.

اع قةةد عملةةع بةةةكل وامةةج علةةص تةةةكيل وةةورل المةةررل بحيةة  روةةبحع  ذ رن الإعلانةة
وةةورل المةةررل مةةةوه  تخمةة  لعوامةةل ر افيةة  واجتماعيةة  وفكريةة  مختلفةة ، لا تحتةةرم  نسةةةانيتما 

 ودورها اوساسي في المجتم .
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وعليةةه فةةلن الدراسةة  الحاليةة  هةةدفع  لةةص معرفةة  اتجاهةةاع الرلبةة  الجةةامعيين نحةةو وةةورل 
 اع التلفميوني ،  ذ تممنع خمس  فوول ومعع كما يلي:المررل في الإعلان

، رةم  بةرام رهةم رسةباب ودوافة  الإةةكالي وتم فيه التررق  لص  الفصل الأول: موضوع الدراسة:
اختيار المومةو،، فاوهمية  واوهةداف، رةم مةنمج وفرمةياع الدراسة ، تحديةد المفةاهيم، ورخيةرا 

 بالمومو،.عرض لبعض الدراساع الساب   المتعل   

تم فيه تنةاول رهمية  الاتجاهةاع، رةم مراحةل  ماهية الاتجاه وأهم طرق قياسه:الفصل الثاني: 
 تكوين الاتجاهاع، رنواعه وخوائوه وو ائفه الاتجاه، ورخيرا قياي الاتجاه. 

وتةم الترةرق فيةه  لةص  :اعلا نثا ماهيثة اعلاث و ودوا ثم امت ثاو المثرأ   ثي الفصل الثالث:: 
الإعلان ومراحله، رةم رهدافةه ورنواعةه وخوائوةه وو ائفةه، رةم وةورل المةررل فةي  تاريخ  مور

 الإعلان، ورخيرا رسباب ودواف  امتمان المررل في الإعلاناع التلفميوني .

تةم فيةه تنةاول مجةالاع الدراسة  أالمكةاني، الممنةي، الفصل الرابم: اعطثار المن جثي لردراسثة: 
 جم  البياناع، ورخيرا رسلوب التحليل الإحوائي. وردال البةر  ، رم كيفي  اختيار العين ،

وتةم فيةه معالجة  الفصل الخامس: لارض البيانا  وتحرير ا وتفسيرها والاستنتاجا  العامثة: 
المعريةةاع الميدانيةة  مةةن خةةلال عةةرض والبيانةةاع وتحليلمةةا، رةةم الاسةةتنتاجاع العامةة  والخاتمةة  

 .ورهم التووياع والاقتراحاع، وقائم  المراج 
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 الإشكالية: أولا

يساهم الإعلان التلفزيوني في دفع حركة الإعلام نحو مزيد من التوسع والازدهار هذاا 
كسذذا الك يذذذر مذذن  دراتذذذ  يسذذذالإ الإعذذلان عذذن تريذذذن التلفزيذذون مذذن ة،ذذةن ومذذذن ة،ذذة  انيذذة 

التأ يريذذة مذذن اذذلام اسذذتامام رمذذاراي ورمذذذوز ضذذريحةن وإاذذرا  ذذمنية ااي ريحذذا اي  ويذذذة 
وهذذذاا مذذذا يةاذذذم لرعذذذلان تأ يراتذذذ  علذذذلإ الةانذذذا  نالممذذذاهد تاذذذرت ثتأ يراتذذذ  اللامذذذاورية علذذذلإ

الاةتمذذذذاعي وال  ذذذذافي والترثذذذذو  وا الا ذذذذي مذذذذن اذذذذلام يذذذذرو   لذذذذ  هذذذذاا الإعذذذذلان مذذذذن   افذذذذاي 
 للتأ ير علي،م. فرادوسياساي تحاوم تمكيم مدركاي ةديدة لدا ا 

اا ااضذة وضورة المرإة في الإعلان من ال  ايا التي تمذ،د رهتمامذاي كثيذرة ليومنذا هذ
في المةتمااي الارثيةن فلا يالوا رعلان تلفزيوني ت ريثا رلا ووةدي رمرإة ترو   في  لمنتو  إو 

ن كانذذي تتنذذافلإ ضذذورة  رعلانذذايسذذلاة ماينذذةن واسذذت لام كذذم السذذثم فذذي م ذذم هكذذاا  حتذذلإ وا 
 ذذيم وعذذاداي و  افذذاي  المذذرإة فيذذ  ثذذالترويع والدعايذذة مذذع ومذذكم الإعذذلان التلفزيذذوني الذذا  ت ذذوم

 مةتمانا الارثي.

 : ا مر الا  دعلإ لترح التساؤم الرئيسي الآتي

 المرأة في الإعلان التلفزيوني؟ ماهي اتجاهات طلبة سنة ثالثة علوم اجتماعية حول صورة

 : تحت  تساؤلين فرعيين وهما ندر وي

ضذورة المذرإة  ممذاهدةماهي الإمثاعاي المح  ة لتلثة سنة  ال ة علذوم اةتماعيذة مذن   -1
 ؟التلفزيونية علانايالإ في

 ؟التلفزيونية علانايضورة المرإة في الإ ما مو ت تلثة سنة  ال ة علوم اةتماعية من  -2
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 : أسباب اختيار الموضوع: ثانيا

"اتةاهذذاي التلثذذة الةذذامايين نحذذو : تم لذذي إسذذثاا ااتيذذار الدراسذذة الحاليذذة التذذي هذذي ثانذذوان
 : ما يلي التلفزيونية" في علانايإة في الإضورة المر 

التلفزيونيذذذة التذذذي تثذذذن علذذذلإ ال نذذذواي  علانذذذايالتذذذأ ر الماضذذذي ثمحتذذذوا الك يذذذر مذذذن الإ  -1
 الف ائية الارثية الماتلفة.

وكاا المةتمع الارثي ثسثا است لام واستادام المرإة  نالاتر الا  إضثح يحيت ثالمرإة  -2
وال يمذذذة التذذذي إعتاهذذذا ل،ذذذا  لمكانذذذةالتلفزيونيذذذة ثمذذذكم يسذذذي  ل،ذذذا وينذذذز  ا علانذذذايفذذذي الإ
 الإسلام.

التاذذرت علذذلإ مذذا ت،ذذدت رليذذ  ال نذذواي الف ذذائية الارثيذذة مذذن اسذذت لام ضذذورة المذذرإة فذذي   -3
 إحذذذدال رثيذذذة إو إن،ذذذا  علانذذذاي،ذذذم ت،ذذذدت مذذذن الال،ذذذا لمواكثذذذة الإفالماتلفذذذةن  علانذذذايالإ

 اني من،ا ماتلت الدوم الارثية.إمكام الاولمة ال  افية التي ع

 : أهمية وأهداف الدراسة: ثالثا

 : وتتم م في

الةذذامايين تكمذذن إهميذذة الدراسذذة الحاليذذة فذذي كمذذت ومارفذذة مذذدا تأييذذد إو رفذذ  التلثذذة  -إ
 التلفزيونية التي تظ،ر في،ا المرإة. علانايرل

رإة للتذرويع عذن التذي تسذتادم في،ذا ضذورة المذ علانذايالتارت علذلإ مذدا ر تذراا هذا  الإ -ا
  لاةتماعي الا  تنتمي رلي  المرإة.مع الوا ع ا سلاة إو منتو  ما

التلفزيونيذذذة حسذذذا مذذذا تذذذرو   لذذذ  الف ذذذائياي  علانذذذايرثذذذراز الذذذدور الفاذذذام للمذذذرإة فذذذي الإ -ي
 والثرامع الماتلفةن ومدا تناسث  مع دور المرإة في الوا ع المااش

التاذذرت عذذن تذذأ ير الةذذنف والسذذن فذذي اتةاهذذاي التلثذذة الةذذامايين نحذذو ضذذورة محاولذذة  -ن
 التفزيونية. علانايالمرإة في الإ
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 : منهج وفرضيات الدراسة: رابعا

 : منهج الدراسة -1

ن وياتثذذذر هذذذاا المذذذن،ع الوضذذذفي مذذذن اعتمذذذدي الدراسذذذة الحاليذذذة علذذذلإ المذذذن،ع الوضذذذفي 
الثاحن من التارت عللإ الظذاهرة المدروسذة مذن حيذن المناهع الالمية في الثحن التي تمك ن 

الاوامم المكونذة ل،ذا والالا ذاي السذائدة داال،ذان كمذا هذي فذي الحيذز الذوا اي و ذمن ظروف،ذا 
 التثياية.

ويستادم المن،ع الوضفي في دراسة ا و ا  الراهنة للظواهر من حين اضائضذ،ان  
وهذذاا يانذذي إن المذذن،ع الوضذذفي ي،ذذتم ثدراسذذة وإمذذكال،ا وعلا ت،ذذان والاوامذذم المذذؤ رة فذذي الذذ ن 

حا ر الظواهر وا حذدان وعمليذاي التنثذؤ للمسذت ثمن كمذا ي ذوم المذن،ع الوضذفي علذلإ رضذد 
ومتاثاة د ي ة لظاهرة إو حدن ماين ثتري ة كميذة إو نوعيذة فذي فتذرة زمنيذة ماينذةن مذن إةذم 

ائع إو تاميمذذاي فذذي نتذذرلذذلإ  الحذذدن مذذن حيذذن الم ذذمون والوضذذوم التاذذرت علذذلإ الظذذاهرة إو
 .1ف،م الوا ع وتتوير 

مايين تم لذذي فر ذذياي الدراسذذة الحاليذذة حذذوم " اتةاهذذاي التلثذذة الةذذا: فرضيييات الدراسيية -2
 : " فيالتلفزيونية علاناينحو ضورة المرإة في الإ

التذذي تمذذ م التلفزيونيذة  علانذذاييح ذن تلثذذة سذنة  ال ذذة علذوم اةتماعيذذة مذذن ممذاهدت،م لر - إ
 التارت عللإ إهم المنتةاي الةديدة. المرإة

التلفزيونيذة مو فذا  علانذاييتاا تلثة سذنة  ال ذة علذوم اةتماعيذة مذن ضذورة المذرإة فذي الإ  - ا
 سلثيا.

 

 

 
                                                             

دار الضفا  للنمر مناهج وأساليب البحث العلمي)النظرية والتطبيق(، رثحي مضتفلإ الاليان وع مان محمد غنيمن  1
 .24-20ن  ص ص 0222والتوزيعن عمانن 



7 

 : تحديد المفاهيم: خامسا

ياتلت تحديد المفاهيم في الالوم الاةتماعية ثااتلات تاضضاي الثاح ين واتةاهذات،م 
 : الحالية تم لي فيالنظريةن ومفاهيم الدراسة 

 : يتم م في: الإتجاه مفهوم -1

 .1رتة  رلي : وي ام  اد فلان فلانان وة  نإ  ان اد واتثع: ثمانلإ وة  : لغة -أ

ت،يذذؤ ع لذذي لماالةذة تةرثذذة إو مو ذذت تضذذحث  عذذادة اسذذتةاثة ااضذذة لإتةذذا  : إصييطلاحا -ب
 .2سياسي إو فكر  إو رتةا  م اد

لإضذذدار حكذذم ثالتأييذذد إو الماار ذذذة إو  فذذذرادمذذن ا كمذذا ياذذرت علذذلإ إنذذذ  ميذذم وتوةذذ  
 .3المحايدة رتةا  ا ميا  وا مااص والموا ت

ماعي وإك رها رن مف،وم الاتةاهاي كان وسيظم من إهم المفاهيم في علم النفف الاةت
يحملون ثداال،م  فرادلالم النفف الاةتماعين فا  ا ساسي المحور هي  را ان ثم رن،ا تاد

وكال  نحو إنفس،م  فرادالاتةاهاي نحو الاديد من ا ميا  ونحو غيرهم من ا  عددا كثيرا من
ونحن في ةميع ةوانا حياتنا الاةتماعية دائما ما نسالإ للكمت عن اتةاهاي إي ان 

 .4الآارين وإاثارهم وعن إفكارنا ومحاولة ت يير آرائ،م ثما يتفن مع الاتةا  الا  نسلك 

الاستاداد إو الميم المكتسا الا  يظ،ر في رللإ  وحسا "منير حةاا" فالاتةا  يمير
سلو  الفرد إو الةماعة عندما تكون ثضدد ت ييم مي  إو مو و  ثتري ة منس ة وتميز ن إو 
 د ينظر رلي  عللإ إن  تاثير محدد عن  يمة إو مات دن ول،اا يمتمم عللإ نو  من الت ييم 

                                                             
 .0201ص  )د.ف.ن(الارثين لثنانن  التران رحيا  ن دار)العربية اللغة مجمع(الوسيط  المعجموإارونن  مضتفلإ اثراهيم 1

 .00ن ص0200ن ) د.د.ن(ن ثيروين المنبع الموسععاضم حدادن حسان ةافرن  2

 .021ن ص0222ن ر را  للنمر والتوزيع ومكتثة ةاماة المار ةن ا ردنن علم النفس الاجتماعيعدنان يوست الاتومن  3

دراساي وثحون الماو ينن ةاماة ال اهرةن  الترثية)ريا  ا تفام(ن مركزمفهوم الاتجاه، س،ام رثراهيم كامم محمدن  4
 ن د.ص.0222
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ي والاستاداد نحو استةاثة لمو وعاي وموا ت ثتري ة محددة وماروفة الايةاثي إو السلث
 .1مسث ا

" الاتةا  ثأن  حالة من الاستاداد إو الت،يؤ النفسي تنتظم من الام اثرة ألبورتعرت "
الماص وإ ر تأ يرا توةي،يا ودينامكيا عللإ استةاثت  لكم المو وعاي إو الموا ت المرتثتة 

" من ال  حين يرا إن الاتةا  هو استاداد نفسي وارنتاريت "ث،ا  الاستةاثةن وي ترا 
رحدان ت ييراي رللإ  يتكون ثنا ا عللإ ما مر ث  الماص من اثراي تؤد  في ن،اية ا مر

 .2في مةام الاتةا 

فالاتةا  عثارة عن تكوين فر  لا يمكن ملاحظت  مثامرة لكن يستدم علي  من الام 
فظية التي تاكف الرإ  لكن ها  الملاحظاي إن تاني السلو  الملاحظ إو الاستةاثة الل

 .3الاتةا  ثم يمكن إن تستادم كمؤمراي إو م اييف إو تاريفاي اةرائية

ران فالاتةا  هو درةة من التف يم إو الاست،ةان لمو و  مان ل  وزن اةتماعي 
مكافئة تكون ثف م عوامم ساث ة من،ا تراكم المات داي والماارت وما ترتا علي،ا من 
 .4وع اا وتحي ها  الدرةة يمكن للفرد رضدار سلو  ماين نحو إو  د مو و  الاتةا 

مو ذت المذاص رزا  ال  ذايا  هذو: للاتةا  تم ذم فذي مفهوم إجرائيومن  يمكننا رعتا  
التي ت،م  ثنا ا عللإ اثراي مكتسثة عن تريذن الذتالم مذن موا ذت الحيذاة الماتلفذة فذي الثيئذة 

وهذذا  الموا ذذت  ذذد تأاذذا مذذكم المواف ذذة إو الذذرف  والذذ  مذذن اذذلام السذذلو  التذذي ياذذيش في،ذذان 
 اللفظي إو الاملي.

 
                                                             

م،ادة ماةستيرن ةاماة منتور  اتجاهات الصحفيين الجزائريين نحو استخدام الصفحة الاكترونية، منام  دواحن  1
 .021ن ص0222/0222ث سنتينةن تاضص رتضام وعلا اين 

ن 042ن سلسلة 0222 افة والفنون وا دان الكويين المةلف الوتني لل الاتجاهات التعصبية، ماتز سيد عثد اللهن  2
 .42ص

دار الن، ة الارثية للتثاعة والنمرن ثيروين  معجم علم النفس والتحليل النفسي، عثد ال ادر فر  ت  وآارونن  3
 00)د.ف.ن(ن ص

ن 0200ةن )د.م.ن(ن دار الكتا والو ائن الامومياتجاهات الطلاب إزاء تعاطي المخدرات، لورانف ثستا زكر  وآارونن  4
 .11ص
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المذاص : حسذا اتحذاد الةاماذاي الارثيذة فينذ  يارفذ  كالتذالي: الطاليب الجيامعي مفهوم -2
 .1المسةم لنيم درةة علمية وفن ا نظمة الماموم ث،ا في الةامااي المانية

 : تتم م في: الصورة مفهوم -3

رسذذمة علذذلإ الذذورن إو الحذذائت ونحوهمذذا ثذذال لم إو ث لذذة : ضذذورة المذذي  إو المذذاص: لغيية -أ
تكوني لذ  ضذورة ومذكم. : وضف  وضفا يكمت عن ةزئيات . تضور: وضور ا مر: تضوير

ماهيتذ  المةذردةن وايالذ  : تايل  واستح ر ضورت  في اهن . وضورة المذي : تضور المي 
 .2في الاهن إو الا م

مذذكم المذذي  وهيئتذذ ن وم ذذام المذذي  المرسذذوم علذذلإ الضذذفحة مذذن الذذورن إو النسذذيعن والضذذورة 
 .3وضورة ا مر إ  ضفت 

(". سذذورة 8( فذذي إ  ضذذورة مذذا مذذا  رك ثذذ )7"الذذا  ال ذذ  فسذذو ا  فاذذد ل ): وفذذي ال ذذرآن الكذذريم
 الانفتار.

هذذذي انتثذذذا  إو فكذذذرة اهنيذذذة  ذذذد تكذذذون ملت تذذذة ثيحذذذدا آلاي التضذذذوير إو : إصيييطلاحا -ب
ن،ذا عذن  لمي  إو ماص في اهذن انسذان مذا...إ رسومةن و د تكون ضورة م فكرتذ  التذي كو 

والضذذذورة فذذذي الماةذذذم  ي رسذذذم،ا لذذذ  فذذذي اهنذذذ  وانتثاعذذذ  عنذذذ نالذذذ  المذذذاص وضذذذورت  التذذذ
الإعلامذذذذي هذذذذي الضذذذذورة الممذذذذتركة للةمذذذذاهير م ذذذذم الحكذذذذم وا م لذذذذة وا سذذذذاتير وا غنيذذذذاي 

 .4الماثية...الخن إ  إن،ا التضوراي التي عند الناف  ميا  ماينة

وهذي ثنيذة تراكميذة مذن السذماي التذي  في النظذام المارفذي للفذردوهي تم يم منظم لمو و  ما 
،ذذي تم ذذم نمواةذذا مثسذذتا لثيئذذة الفذذرد وتنمذذأ مذذن تل ذذي الفذذرد رسذذائم عذذن تميذذم نحذذو التةذذانف ف

                                                             
ن )د.د.ن(ن عمانن )د.ف.ن(ن دليل التقويم الذاتي والخارجي والاعتماد العام للجامعات العربيةرتحاد الةامااي الارثيةن  1

 .01ص

 .102رثراهيم مضتفلإ وآارونن مرةع ساثنن ص 2

 .410ن ص0222دار ضادرن ثيروين قاموس المعتمد، عرثي(ن  -)عرثي 3

 .22ن ص0200دار إسامة للنمر والتوزيعن ا ردنن الإعلان التلفزيوني وتأثيره في الجمهور، انين سلمان المم،د 4
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تريذذن الاتضذذام المثامذذر إو غيذذر المثامذذر.. وتتميذذز هذذا  السذذماي ثأن،ذذا تمذذكم وا اذذا ضذذاد ا 
  .1 ضحاث  ينظرون من الال  ويتضرفون عللإ إساس 

الذذذ  المذذذكم المذذذامم ثذذذاللون والحركذذذة  ثاعتثارهذذذا ومنذذذ  يمكذذذن رعتذذذا  مف،ذذذوم رةرائذذذي للضذذذورة
 والن مة والكلام والوضت والحوار والموسي لإ...لإثراز ضورة من الضور.

 : تتم م في: المرأة مفهوم -4

ا لت في امرإة وامرئ إلذت : امرإة تأنين امرئ. و ام اثن ا نثار : في لسان الارا: لغة -أ
 ي ام هي امرإت ن وهي مرإت ن وهي مرت .: وظم. و ام للارا في المرإة  لان ل اي ي ام

الثذذالو ولكذذن عنذذذد الإنسذذذان  الثال ذذة كمذذا الرةذذذم هذذو اكذذرالإنسذذان  هذذي إن ذذذلإ: إصييطلاحا -ب
ااذذتلات ال  افذذاي فذذين التاريذذت ثالتأكيذذد يكذذون ماتلفذذا ويسذذتادم كلمذذة )امذذرإة( لتمييذذز الفذذرن 

ةتماعي ثين المرإة والرةم في الةنسين إو للتمييز ثين الدور الا إفرادالحيو )الثيولوةي( ثين 
 .2ال  افاي الماتلفة

هذذو كذذائن انسذذاني مسذذت م يتمتذذع ثال يمذذة الانسذذانية الكاملذذة إسذذوة ثالرةذذم. ول،ذذا ح ذذون وعلي،ذذا 
 .3واةثاي مساوية لما للرةم في ةميع المةالاي دون است نا 

وهي ثنا  متكامم ول،ا الثال ة الإنسان  إن لإ ومن  يمكن رعتا  مف،وم رةرائي للمرإة ثاعتثارها
دور فاام في مسيرة الحياة فالمرإة هي المدرسة التي يتل لإ في،ا ا ةيام دروف الحيذاة ويتذأ ر 

 ث،ا.

تم ذم مةموعذة ا حكذام والتضذوراي والانتثاعذاي ال ديمذة والةديذدة : صورة الميرأة مفهوم -5
منتل ذا وإساسذا لت ويمذ   السذلثية إو الايةاثيذة يأاذاها الفذرد إو الةماعذة عذن آاذر. ويسذتادم،ا

 .4ل،اا الفرد إو المةتمع وليحدد مو ف  وسلوك  رزا  

 
                                                             

 .12ن 11ن ص ص 0200ن سلسلة مكتثة الإعلام والمةتمعن ةاماة ث دادن الإعلام الجديدموسلإ ةواد الموساو ن  1

 .2ن 2ص ن ص 0222مثكة الل وياي الارثيةن د.م.نن مفهوم المرأة، ةنان التميمين  2

 .21ن ص0221دار الممرن ال  افي ودار إسامة للنمر والتوزيعن عمانن علم الاجتماع، إثو مضلح عدنانن  3

 .040موسلإ ةواد الموساو ن مرةع ساثنن ص 4
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 : يتم م في: الإعلان مفهوم -6

علذن : علنذا. وعلانيذة: ما  وظ،ر والات افذي علذن ا مذر: علونا: علن ا مر: لغة - إ
 إظ،ر  وة،ر ث .: ف،و علن وعلين. إعلن 

 .1المي  ثالنمر عن  في الضحت ونحوها : رظ،ارالإعلان

الةم،ذور رلذلإ  عرت ثأنذ  النمذات الذا  لذ  رسذائم اعلانيذة مرئيذة إو مسذموعة: إصطلاحا -ب
ثأنذذ  عمليذذة اتضذذام  أوكسييينفلدلإغرائذذ  علذذلإ مذذرا  سذذلاة إو ادمذذة م اثذذم إةذذر مذذدفو  وعرفذذ  

يفضح المالن عن الممتر  عللإ إساف غير ماضي حين رللإ  التأ ير من الثائعرللإ  ت،دت
 .2ماضية ويتم الاتضام من الام وسائم الاتضام الاامة

 من حدود راتضاض،م  تاددي محاولاي الثاح ين والالما  لحضر مف،وم الإعلان
ثالرغم من ال  لا يزام ياتلت المف،وم مع الك ير من المفاهيم ا ارا ال ريثة وتوة،،من لكن 

 من  

لان ثادة تاريفاي ماتلفة متثاينة من الام نظرة وعر ت كتاا الإ تضاد الو اي الإع
 : كم كاتا لرعلان ثيعتثار  وسيلة رم،اريةن فمن،م من عرف  ثأن 

وسيلة غير ماضية لت ديم ا فكار إو السلع إو الادماي ثواستة ة،ة مالومة م اثم إةر 
 مدفو .

الممتر  عللإ رللإ  ثائعالذتأ ير من الرللإ  عملية رتضام ت،دت: كما وعر ف  "إوكسيتفلد" ثأن 
إساف غير ماضين يفضح المالن عن ماضيت  ويتم الاتضام من الام وسائم الاتضام 

 3الاامة.

                                                             
 .101ن 102رثراهيم مضتفلإن مرةع ساثنن ص ص  1

 .11ن ص0222دار الفةر للنمر والتوزيعن ال اهرةن المعجم الاعلامي، محمد منير حةاان  2

الةاماة ا ردنيةن كلية الإعلانات التجارية أحكامها وضوابطها في الفقه الإسلامي، عثد المةيد محمود الضلاحينن  3
 .2ن ص0222ن 00المرياةن مةلة المرياة وال انونن الادد



01 

اتضام غير ماضذي يدفاذ  المنذتع  لرعلان ثاعتثار  مفهوم إجرائيومن  يمكن رعتا  
 منا محددا في وسائم الإعلام والاتضام الماتلفةن ي وم المالن من الال  ثالتاريت ثمؤسسذة 

 مان إو الترويع ثماتلت ا فكار والسلع إو الادماي إو تثن ي ا فكار المالن عن،ا. 

ة الذذذدفع هذذذو وسذذذيلة ن ذذذم الضذذذورة والضذذذوي فذذذي و ذذذي واحذذذد ثتري ذذذ: التلفزييييون مفهيييوم -7
الك،رثذذائي وهذذي إهذذم الوسذذائم السذذماية الثضذذرية للاتضذذام ثالةمذذاهير عذذن تريذذن ثذذن ثذذرامع 

وتانذذذذذذذي عذذذذذذذن ثاذذذذذذذذد  TELEماينذذذذذذذة. ومضذذذذذذذتلح التلفزيذذذذذذذذون يتكذذذذذذذون مذذذذذذذن م تاذذذذذذذذين ا وم 
  .1وتاني الرؤية. إ  كلمة التلفزيون تاني الرؤية عن ثاد VISIONوال اني

المالذنن ث،ذدت رلذلإ  الو ذي المثذا  مذن  ثذم التلفزيذونهذو : التلفزيونيية علاناتالإ مفهوم -8
استادام  ثالتري ة والمكم الا  يرا  وياتار  في رتار  واثت المحتة الإااعيةن وفذي رتذار 

التلفزيذوني هذو إي ذا  الإعذلانةانا  واثت ال انون والمةتمع. و رللإ  موا ين المرت الاااعية
رلذذذلإ  مةموعذذذة مذذذن الرسذذذائم المتنوعذذذة المسذذذتادمة اذذذلام الو ذذذي المثذذذا  مذذذن  ثذذذم التلفزيذذذون

الةم،ذور ث ضذد تاريفذ  ثسذذلاة إو ادمذة إو فكذرة ثالمذكم الم ذذمون الذا  يذؤ ر فذي مالوماتذذ  
 .2وميول  وسلوك  الاست،لاكي وإفاال  وسائر الم وماي ال  افية ا ارا

لذذاا ينفذذن المالنذذون مثذذالو تائلذذة سذذنويا  علانذذايالإإحذذد وسذذائم عذذر   ياتثذذر التلفزيذذون
التلفزيونيذذذة للحضذذذوم علذذذلإ الاسذذذتةاثة المتلوثذذذة مذذذن المسذذذت،لكين. كمذذذا إن  علانذذذايالإعلذذذلإ 

التتذذور التكنولذذوةي متم ذذم ثذذالتلفزيون الذذا  يامذذم ثذذالريموي كنتذذروم. وكذذال  تاذذدد ال نذذواي 
ت يذذذذر سذذذذلو  رلذذذذلإ  كانذذذذي ف ذذذذائية إو إر ذذذذية إدا سذذذذوا التلفزيونيذذذذة التذذذذي يمكذذذذن ممذذذذاهدت،ا 

 .3التلفزيونية علانايلرالمماهدة لدا المماهدين وزيادة تار ،م 

م،مذذة ومتتذذورة فذذي الو ذذي الحا ذذر ف،ذذو يسذذاعد  رعلانيذذةكمذذا ياتثذذر التلفزيذذون وسذذيلة 
علانذذ رسذذالت   رثذذلا المالذذن عذذن  ةم،ذذور الممذذاهدين ثتري ذذة تسذذتتيع ةذذاا انتثذذاه،م رلذذلإ  وا 

                                                             
 .020عثد المةيد محمود الضلاحينن مرةع ساثنن ص 1

دار الةاماة الةديدة للنمرن وثقافة الطفل، )دراسة سوسيولوجية(، الإعلانات التلفزيونية ريناف محمد غزامن  2
 .042ن ص0220الاسكندريةن 

ن م،ادة الإعلان التلفزيوني الاستهلاكي، )دراسة مسحية لعينة من المراهقين في مدينة إربد(آمنة علي الرثاعين  3
 .01ن ص0222اليان ا ردنن الماةستيرن تاضص رعلامن كلية الآداان ةاماة المرن ا وست للدراساي ال
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ا،م عللإ مرا  السلاة. و د ساعدي ا  مار الضناعية عللإ تس،يم م،مذة رثذت المذثكة وتمةي
إك ر من رللإ  التلفزيونية مع الك ير من دوم الاالم ثحين إضثح ثالإمكان ن م ثرامع تلفزيونية

 .1دولة في و ي واحد

ومنذذذ  يمكذذذن رعتذذذا  مف،ذذذوم رةرائذذذي لرعذذذلان التلفزيذذذوني ثيعتثذذذار  مةموعذذذة الماذذذاني 
وا فكار والمالوماي حوم سلاة إو منتو  ماين والا  يثن عثر مامة التلفزيون  ضذد ةذاا 

 الإنتثا  والإ نا  ثسلاة إو منتو . 

 : عرض الدراسات السابقة: سادسا

التجاريية  علانياتالإنحو استخدام صورة المرأة في  فراداتجاهات الأ: ثانوان: الدراسة الأولى
ن رسذذذالة 2211-2212للسذذذنة الةامايذذذة  آلا  عمذذذر سذذذليمن: مذذذن اعذذذداد التالثذذذة للسييييارات،
 .ثةاماة فلستينن كلية الا تضاد والالوم الاداريةماةستير 

نحذو اسذتادام  فذرادحذوم مارفذة اتةاهذاي ا  الية هذا  الدراسذةتذدور امذك: إشكالية الدراسية-1
السذذذلو   علذذذلإ علانذذذايالإالتةاريذذذة للسذذذياراي ومذذذدا تذذذأ ير هذذذا   علانذذذايالإضذذورة المذذذرإة فذذذي 

 المرائي للفرد الفلستيني.

نحو استادام ضورة المرإة في  فرادت،دت الدراسة لمارفة اتةاهاي ا  -: أهداف الدراسة -2
مارفة سلو  المسذت،ل  رللإ  رية عللإ سلو  المست،ل  الفلستينين كما ت،دتالتةا علانايالإ

 الفلستيني وما الا  يؤ ر عللإ  رار  ثالمرا .

 : تتم م في: تساؤلات الدراسة-3

التةاريذذذذة وتحديذذذذدا  علانذذذذايالإنحذذذذو اسذذذذتادام ضذذذذورة المذذذذرإة فذذذذي  فذذذذرادمذذذذاهي اتةاهذذذذاي ا  -إ
 للسياراي؟.

                                                             
قرار شراء المنتوج الجديد بين تأثير الإعلان والعلامة التجارية، )دراسة حالة المستهلك بولاية رميد إزمورن  1

"(ن م،ادة الماةستيرن تاضص تسوينن  سم علوم التسييرن كلية الالوم الا تضادية والتسيير تلمسان"حول منتوج السيارات
 .40ن ص0202/0200اماة تلمسانن والالوم التةاريةن ة
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نحذو  فذرادهم يوةد فذرون ااي دلالذة احضذائية فذي اةاثذاي عينذة الدراسذة حذوم اتةذا  ا  -ا
التةاريذذذة للسذذذياراي علذذذلإ سذذذلو  المسذذذت،ل  مذذذن حيذذذن  علانذذذايالإاسذذذتادام ضذذذورة المذذذرإة فذذذي 

 الةنف والامر ومستوا التاليم؟.

وضذذت رلذذلإ  تتثذذع هذذا  الدراسذذة المذذن،ع الوضذذفي مذذن اذذلام إن،ذذا تنذذو : ميينهج الدراسيية -4
رلذلإ  الدراسذة كمذا إن،ذا تنذو   وضت اضائص مفرداي عينة الدراسةن مت يراي الدراسة وكال

 ااتثار علا ة إو تأ ير المت يراي المست لة في المت ير التاثع.

مةتمذع الدراسذة علذلإ ةميذع سذكان مدينذة نذاثلف الذاين يثلذو عذددهم  مذمم: عينة الدراسة -5
اسذتثانة وهذو الحذد ا دنذلإ والم ثذوم  122ن و رري الثاح ة توزيذع 2227في عام  132ن121

 ون الانسانيةن ثسثا كثر حةم مدينة ناثلف.علميا والحد الما وم في الثح

 : كان من،ا: نتائج الدراسة -6

 علانذذذايالإالاينذذذة ياتمذذذدون اعتمذذذادا كثيذذذرا علذذذلإ  إفذذذرادإو ذذذحي نتذذذائع الثحذذذن إن ماظذذذم  -إ
 التةارية كمضدر لمالومات،م الااضة في التلفاز.

التةاريذة كمضذدر لمالومذات،م عنذد مذرا  سذيارة ويذرا  علانذايالإالاينذة علذلإ  إفرادياتمد  -ا
 .علانايالإالاينة إن النسا  هم من إف م الفئاي لت ديم  إفراد

ثمذذكم عذذام  علانذذايالإالمذذرإة فذذي  اسذذتادامالاينذذة إن هنذذا  مثال ذذة فذذي  إفذذراديذذرا ماظذذم  -ي
  را هاما وإساسي في عملية الإ نا .عللإ الرغم من ال  ياتثرون إن،ا تلاا دو 

وتذم الاسذذتفادة مذذن هذذا  الدراسذذة فذذي تحديذذد مت يذذراي الدراسذذة و ذذثت،ان وكذذاا الفضذذم المتالذذن 
 التلفزيونية. علانايثالإ

الفضيييائية ليييدا طالبيييات الجامعييية  علانييياتصيييورة الميييرأة فيييي الإ ثانذذذوان: الدراسييية الثانيييية
الاسذذذذذلاميةن ن غذذذذزةن الةاماذذذذة 2212دراسذذذذة ميدانيذذذذةن إمينذذذذة فاذذذذذر  الدحذذذذدوحن  ،الاسييييلامية

 تاضص الالا اي الاامة والإعلام.
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 علانذايالإالدراسة لمارفة رإ  المذرإة ثضذورت،ا التذي تاذر  ث،ذا  ةا ي: إشكالية الدراسة -1
 الف ائية الارثية مست لة ةسدها لإغرا  الةم،ور لمماهدة الإعلان والترويع للسلاة.

فذي  علانذايرسذتادام المذرإة لررلذلإ  التارت عللإ نظرة المرإة الفلستينية: أهداف الدراسة -2
الف ذذذائياي الارثيذذة فذذذي تمذذوي  ضذذذورة  رعلانذذايمارفذذذة مذذدا مسذذذاهمة ن و الف ذذائياي الارثيذذة

 المرإة الارثية.

 : كان من،ا: تساؤلات الدراسة -3

 ما هي نسثة مماهدة المثحو اي للف ائياي الارثية؟. - إ
 الف ائية الارثية؟. علانايكيت ترا المثحو اي ضورة المرإة في الإ - ا

 تم م المن،ع المستادم في الدراسة عللإ المن،ع الوضفي.: منهج الدراسة -4

راتذذاري التالثذذة عينذذة تث يذذة عمذذوائية مذذن المةتمذذع ا ضذذلي والذذ  وف ذذا : عينيية الدراسيية -5
( مذن مةتمذع الدراسذةن وثالتذالي يكذذون %1لتث تذي الةاماذة والمسذتوا الدراسذي فثل ذي م ذذدار)

أقمي  إلم   ( طالبة، وتم  تريببما11279x0= %000222الاينة حسا الماادلة التالية)م دار 

 طالبة2 004عدد صحيح أن بصبح مردار العينة النهائي 

تالثذة علذلإ كليذاي الةاماذة الامذرة حسذا نسذثة التالثذاي فذي  113وتم توزيع الاينذة الثال ذة 
 وحسا مستوا التلثة الدراسي.المةتمع ا ضلي 

 : كان من،ا: دراسةنتائج ال -6

يرون إن المرإة عنضر ةاا  ذو  وهذاا هذو سذثا رسذتادام الوةذ  النسذائي ثك ذرة  %32.8 - إ
 التةارية. علانايفي الإ

نسانيت،ا. علاناييرون إن تركيز الإ %4... - ا  يكون عللإ ةوهر المرإة وا 
 تمار  في تموي  ضورة المرإة وهي نسثة كثيرة وسلثية. علاناييرون إن الإ %44.4 - ي
الف ذذائية وهذذو  علانذذايالاوامذذم التذذي ت ذذت ورا  التركيذذز علذذلإ ضذذورة المذذرإة فذذي الإإهذذم  - ن

التمث  ثذال ران  ذم  %24.3 م  %37.9رست لام ةسد المرإة كيغرا  لمد الإنتثا  ثنسثة 
 تحري  نزعة الاست،لا  لدا المرإة ا ارا والرةم المتل ي لرعلان عن المنتةاي.
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تحليذذم تمذذي الاسذذتفادة مذذن هذذا  الدراسذذة ثمذذكم كثيذذر فذذي الفضذذم الميذذداني والذذ  مذذن اذذلام 
 .الثياناي وتفسيرها

دراسذة ميدانيذة علذلإ  –الفضائية العربية  علاناتصورة المرأة في الإ: ثانوان: الدراسة الثالثة
تحذذذذي رمذذذذرات التالثذذذذة مذذذذروة زغذذذذد ن  -عينذذذذة مذذذذن النسذذذذا  ثحذذذذي المةاهذذذذدين ثولايذذذذة الذذذذواد 

ن كليذذة الالذذوم الاةتماعيذذة والإنسذذانية  سذذم الالذذوم الإسذذلامية ثةاماذذة الذذواد ن .2213/221
 الةزائر 

لصيورة ماهي نظرة نسياء ولايية اليواد  : ممكلة الدراسة حذوم يتمحور : مشكلة الدراسة -1
 الفضائية العربية؟ علاناتفي الإ المرأة

 : كان من،ا: أهداف الدراسة -2

الف ذائية  علانذايتح ي ذ  مذن اذلام تةاوث،ذا مذع الإرلذلإ  مارفة الثديم الا  تتمح المذرإة - إ
 الارثية.

 ال نواي الف ائية الارثية عللإ سلوكياي المرإة. رعلانايمارفة تأ ير  - ا

 .الوضفي التحليليهو المن،ع : منهج الدراسة -3

 مفردة. 122تم لي في : عينة الدراسة – 5

 : نتائج الدراسة -6

ضذذذورة المذذذرإة فذذذي الإعذذذلان التلفزيذذذوني مضذذذتناة متاار ذذذة مذذذع الذذذدين الإسذذذلامي وغيذذذر   - إ
 منسةمة مع الااداي والت اليد.

 التةارية تمار  في تموي  ضورة المرإة الارثية. علانايا غلثية إكدي عللإ إن الإ -ا

 .ا غلثية يف لن ظ،ور المرإة محةثة ثلثاف لائن ومستور ومحتمم -ي

التلفزيونيذةن وفذي تحليذم  علانايفي تحديد عناضر فضم الإوتمي الاستفادة من ها  الدراسة 
 وتفسير نتائع الةانا النظر .
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 تمهيد

ياتثر مو و  الاتةا  من الموا يع الم،مة التي يدرس،ا علم النفف الاةتماعي وهي 
ال ن فالاتةاهاي تاتثر إهذم عثارة عن استةاثاي ت ويمية رزا  مو وعاي إو إحدان إو غير 

نذذواتع عمليذذة التنمذذئة الاةتماعيذذة وهذذي فذذي نفذذف الو ذذي إهذذم دوافذذع السذذلو  التذذي تذذؤد  دورا 
إساسيا في  ثت  وتوةي،ذ ن و ذد توغلذي الاتةاهذاي فذي عذدة ميذادين علذلإ غذرار علذم الذنفف 

 الاةتماعي وإثرزها ميدان الترثية والتاليم.

الاتةاهاي وإثرز مراحم تكوين،ذا وكذاا اضذائص  ومن  سنتناوم في هاا الفضم إهمية
الاتةذذا  وإنواعذذ  ووظائفذذ  وإايذذرا سذذنتترن رلذذلإ إهذذم م ذذاييف الاتةاهذذاي الماتمذذدة فذذي ميذذدان 

 الالوم الإنسانية والاةتماعية.
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 أولا: أهمية الاتجاهات: 

ثوضف  وسذيلة اكتسا مف،وم الاتةا   يمة كثيرة في ميدان الثحون النفسية الاةتماعيةن 
للتنثذذؤ ثسذذلو  ا فذذرادن إ  تذذتم الاسذذتاانة للكمذذت مسذذث ا عذذن مذذا يمكذذن إن يفالذذو  فذذي مو ذذت 
ثاين   ن الاتةا  راا لم يحدد السلو  فين  عللإ إ م ت دير ياثر عذن ااضذية  نمذات سذلوكية 
ثاين،ذذا اسذذتدم علي،ذذا مذذن اسذذتةاثاي الفذذرد نحذذو مو ذذو  الاتةذذا  كمذذا يذذؤ ر ثدرةذذة كثيذذرة فذذي 

لتفكيذذذر الاةتمذذذاعين إ  التذذذرن التذذذي ي ذذذوم ث،ذذذا فذذذرد مذذذا لماذذذرين وياذذذالع مالومذذذاي عذذذن،من ا
فالاتةذذا  حالذذة دااذذم الفذذرد تتذذوم مذذدت،ا إو ت ضذذرن إو ميذذم نفسذذي ياثذذر عنذذ  ثواسذذتة ت ذذويم 
مي  ما هو مو ذو  الاتةذا  والذا  يكذون إ  مذي   اثذم للتمييذز ويتضذور  الا ذم سذوا  كذان 

ان إو كذذان ةمذادا كمكذذان مذذا إو مذذا مذاث ن إو كذذان فاذذم مذذا إو  ذذرا مةرد)فكذرة مذذا( إو عيانيذذ
 1سلوكي.

 وتتةللإ إهمية الاتةاهاي كما يلي: 

اسذذتيااا الاتةاهذذاي لتذذأ ير ظذذروت السذذيان الاةتمذذاعي الذذا  يتاامذذم ماذذ  الفذذردن سذذوا   -1
 كان هاا التاامم مثامرا او غير مثامرا.

و ذذذوا التةذذذايا والتنفيذذذر فذذذي ماذذذالم الاثذذذرة رتذذذلان الاتةاهذذذاي ل ذذذوا الترغيذذذا والترهيذذذا  -2
 الاةتماعية وما يامم في،ا من ةوانا ريةاثية وإارا سلثية.

 تحدد الاتةاهاي الكيفية التي يستةيا ث،ا ا فراد لموا ت الاثرة التي يمرون ث،ا . -3

انتظذذام الاتةاهذذذاي فذذذي علا ذذذة تفاعليذذذة ثين،ذذا وثذذذين ماتلذذذت عناضذذذر الثنذذذا  النفسذذذي)م م  -.
اي الماضية وال يم ا ساسية(ن ومن  ذم تمكين،ذان ثحكذم هذا  الضذورة التفاعليذة مذن ثيذان السم

 حدود ا نسان إو راتلاف،ا في إنسان ا فراد النفسية.

 تمكن الاتةاهاي من رسم حدود الضلة ثين ال يمة الاةتماعية الاامة وتوةي،اي ا فراد. -4

 .2رادتاد مؤمراي الاست رار النسثي في سلو  ا ف -1

                                                             
 .21ن ص0222ن 0ريترا  للنمر والتوزيعن مضرن تعلم النفس الاجتماعي المعاصر، عثد الحليم محمودن السيدن  1

 .22نفف المرةعن ص  2
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 ثانيا: مراحل تكوين الاتجاهات: 

 وتتم م مراحم تكوين الاتةاهاي فيما يلي: 

ياود رللإ مماعر الماص ورغثتذ  حذوم   ذية اةتماعيذة المكون العاطفي )الانفعالي(:  -1
مان إو  يمة ماينةن إو مو و  مان رما في ر ثال  علي  إو نفور  منذ ن إ   ذد تكذون الاسذتةاثة 

وهاا يرةع رللإ الةانا الااتفي لكم رنسانن وإحيانا يكون هاا الماور غير  سلثية إو ايةاثية
 1منت ين فال ثوم إو الرف  إو الحا إو الكراهية و د يكون دون مسو  وا ح إحيانا.

يمير رللإ المالوماي والح ذائن والماذارت وا حكذام والمات ذداي وال ذيم المكون المعرفي:  -2 
الاتةذذا ن إ  م ذذدار مذذا يارفذذ  الفذذرد عذذن مو ذذو  الاتةذذا ن فكلمذذا والآرا  التذذي تذذرثت ثمو ذذو  

كاني مارفت  ث،اا المو و  إك ر كان اتةاه  وا حا إك رن فالتالا الا  يظ،ذر اسذتةاثاي 
ت ثلية نحذو الدراسذاي الاةتماعيذة مذ لا  ذد يملذ  ثاذ  المالومذاي عذن تثياذة هذا  الدراسذاي 

رهذذا لإنةذذاز حيذذاة مةتمايذذة إف ذذمن وهذذي إمذذور ودورهذذا فذذي الحيذذاة الاةتماعيذذةن و ذذرورة تتو 
 2تتتلا الف،م والتفكير والمحاكمة والت ويم.

يتم ذم فذي اسذتةاثة الفذرد تةذا  مو ذو  الاتةذا  ثتري ذة مذان  ذد تكذون المكون السيلوكي:  -3
سلثية إو ايةاثيةن وهاا ياود رللإ  واثت التنمئة الاةتماعية التي مر  ث،ا هذاا الفذردن وتتثذاين 

مكوناي ال لا ة من حين درةة  وت،ا ومذدة مذيوع،ا واسذت لاليت،ان و ذد يكذون لذدا الفذرد ها  ال
مالوماي وح ائن كافية عن مسألة ما)المكون المارفي( لكن  لا يمار ثرغثذة إو ميذم عذاتفي 
تةاه،ذذا)المكون الانفاذذالي( تذذؤد  ثذذ  رلذذلإ رتاذذاا إ  عمذذم حيال،ذذا )المكذذون السذذلوكي(ن وفذذذي 

ا يكذون هنذا  تفذذاني عذاتفي تةذذا  مو ذو  مذا )المكذذون الانفاذالي( علذذلإ الة،ذة المااكسذة رثمذذ
 الرغم من إن  لا يمل  مالوماي كافية عن هاا المو و  )المكون المارفي(.

وعلي  فين إ  مكون من المكوناي ال لا ة الساث ة يت لإ عللإ ثا ي المكوناي ا ارا 
 3في الاتةا  نحو مو و  ما.

                                                             
 .421حسين الضدينن مرةع ساثنن ص 1

 .421نفف المرةعن ص 2

 .422 نفف المرةعن ص 3
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 ثالثا: خصائص الاتجاه: 

 تتم م اضائص الاتةا  في الن ات التالية: 

 عدد  ام لدا الفرد الواحد تث ا لك رة المو وعاي الةدلية والالافية وتنوع،ا.  -1
 يتالم،ا الفرد من الام عملية التتثيع الاةتماعي.  -2
 الاتةا  دائما وإثدا ل  ترفان: إحدهما موةا والآار سالا عكف الميوم.  -3
 علاي الاةتماعية مع الةماعة وسرعت،ا وكفا ت،ا.الاتةاهاي تحدد م دار التفا  -.
 لاثد من وةود إضوم مرةاية تساهم في تكوين اتةا  الفرد.  -4
تمل  الاتةاهاي ضفة ال ثاي نسثيا تاتمد عللإ اثراي الماص ومستوا   افتذ  وتاليمذ    -1

 وممارست  للتفكير المنت ي والا لاني.
د استةاثات  الاةتماعية. ويرا إع ذا  الاتةاهاي تمكم منظومة دافاية داام الفرد تحد  -7

هيئذذة التذذدريف فذذي  سذذم علذذم الذذنفف الترثذذو  إن الاتةذذا  النفسذذي يم ذذم تةمذذع الاسذذتةاثاي 
المتس ة والمكتسثةن ويتم م في ت ثم إو ماار ذة مو ذو  ماذينن إو مو ذت مذان ويذناكف 

مكننذذا تو ذذع إ ذذر تثنذذي الفذذرد للاتةاهذذاي مذذث  المسذذت رة فذذي اتسذذان آرائذذ  مذذع سذذلوك ن ولذذاا ي
 .1استةاثاي ماينة تةا  ثا  المو وعاي

 رابعا: أنواع الاتجاه: 

 تن سم إنوا  الاتةا  رللإ ا  سام الآتية الاكر: 

 : تتم م في: قسمينإلى  من حيث الموضوعية تنقسم: 1

وهو الاتةا  الا  يتلن علي  ثضفت  الامومية وهو المو ت دون است نا  اتجاهات عامة:  -أ
وياذذاا علذذذلإ هذذذاا الاتةذذذا  ثاذذذدم الد ذذذة والضذذذحة حيذذذن لا تكذذذون المالومذذذاي التذذذي يثنذذذي عليذذذ  
اتةاهذذ  مالومذذاي غيذذر ضذذحيحة ممذذا يذذؤد  رلذذلإ إحكذذام غيذذر د ي ذذة علذذلإ الآاذذرين ل سذذثاا 

 التالية: 

                                                             
اتجاهات الطلبة نحو اللغة الانكليزية وعلاقتها، بالتحصيل لدا الجنسين في ضوء أنماط الإدارة الصفية سااد ماروتن  1

 .211ن ص0202(ن 0+0ن الادد )01كلية الترثيةن مةلة ةاماة دممنن المةلد السائدة، 
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 ي اضدار الحكم حوم مو ت إو ماص ماين.تنتو  عللإ عنضر تموي  الح ائن ف -
 عنضر التاليم ينتو  عللإ ادرا  إوة  التماث  حوم مو ت الاتةا  دون ادرا  الااتلات. -
التاليم ينتو  عللإ مالوماي غيذر د ي ذة ممذا يذؤ ر علذلإ ضذلاحية ا حكذام حذوم الموا ذت  -

 1وال  ايا.
كان انسانا إو ةمادا تؤ ر عللإ  نو  الالا ة ثين ما يضدر الاتةا  وثين ما يوة  الي  سوا  -

 نو  الاتةا .

وهذي التذي لا تكتسذا ضذفة الاموميذة علذلإ الإتذلان دائمذا تأاذا ضذفة اتجاهات نوعية:  -ب
التحديذذد فيكذذون الاتةذذا  موة،ذذا نحذذو ةذذز  مذذن المو ذذو  إو   ذذية محذذددة إو مذذاص ماذذينن 

والا  سذرعان مذا يتلامذلإ ويمتاز الاتةا  الاام ثالاست رار وال ثاي عللإ عكف الاتةا  النوعي 
 .2في حالة تكوين اتةا  آار ااي علا ة ثالاتةا  ا وم

 تتم م في : من حيث درجة الشمولية: 2

هذذذو الاتةذذذا  الممذذذتر  ثذذذين عذذذدد كثيذذذر مذذذن النذذذاف فمذذذ لا رعةذذذاا النذذذاف اتجييياه جمييياعي: -أ
 ثماضية ماروفة هو اتةا  ةماعي.

آاذرن فمذ لا رعةذاا الإنسذان ثضذدين لذ  هو الاتةذا  الذا  يميذز فذردا عذن اتجاه فرد :  -ب
 اتةا  فرد .

 تتم م في: من حيث درجة الظهور: 3

وهذذو الاتةذذا  الذذا  لا يةذذد الفذذرد حرةذذا فذذي رظ،ذذار  والتحذذدن عنذذ  إمذذام الاتجيياه العلنييي:  -أ
 الآارين.

وهو الاتةا  الا  يحاوم الفرد رافاؤ  عن الآارين ويحذتفظ ثذ  فذي  ذرارة الاتجاه السرّ :  -ب
 نفس  ثم ينكر  إحيانا حين يسأم عن .

 
                                                             

 .022ن ص 0222دار ال،نا  للتةليد الفنين مضرن علم النفس، السيسين ماثان علي حسينن  1

 .022ف المرةعن صنف 2
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 تتم م في: من حيث الهدف: 4

 وهو الاتةا  الا  ينحو ثالفرد نحو مي  ما )إ  ايةاثي(.اتجاه موجب: -أ

 1وهو الاتةا  الا  يةنح ثالفرد ثايدا عن مي  آار)إ  سلثي(.اتجاه سلبي:  -ب

 تتم م في: من حيث درجتها: 5

يثدو الاتةا  ال و  فذي مو ذت الفذرد مذن هذدت الاتةذا  مو فذا حذادا لا رفذن فيذ  اتجاه قو : -أ
ولا هوادةن فالا  يرا المنكر وي  ا وي ور ويحاوم تحتيم  رنما يفام ال   ن اتةاها  ويا 

 حادا يسيتر عللإ نفس . 

هذذو النذذو  مذذن الاتةذذا  يتم ذذم فذذي الذذا  ي ذذت فذذي هذذدت الاتةذذا  مو فذذا اتجيياه ضييعيف:  -ب
راذذوا اا ذذاا مستسذذلمان ف،ذذو يفاذذم الذذ   نذذ  لا يمذذار ثمذذدة الاتةذذا  كمذذا يمذذار ث،ذذا  ذذايفا 

 .2الفرد في الاتةا  ال و 

 خامسا: وظائف الاتجاه: 

للاتةاهاي وظائت متاددة ثالنسثة للفردن ف،ي تناكف في تضرفاي الفرد وإ وال  وإفاال  
إ نا  تفاعلذ  مذع الآاذرين فذي الموا ذت السذيكولوةية المتاذددة وتةالذ   ذادرا علذلإ اتاذاا ال ذرار 
فذذي حسذذم ودون تذذردد ثتري ذذة تكذذاد تكذذون  اثتذذةن فالاتةذذا  يحذذدد الاسذذتةاثاي المتو اذذة ويسذذاعد 

ك يذر مذن ا هذدات الاةتماعيذة كالا ذة الفذرد مذع الآاذرين وا هذدات الا تضذذاديةن  فذي تح يذن
فالمارفذة ثوظذذائت الاتةاهذذاي يمكذذن إن تسذذاعد علذذلإ تفسذذير سذذلو  ا فذذراد وتذذؤد  الاتةاهذذاي 

 مةموعة من الوظائت الماتلفة هي كما يلي: 

عد الفذرد فذي التكيذت تاتثر الاتةاهاي رحدا الوسائم والترن التي تساالوظيفة التكيفية: -1
مذذذع المحذذذيت الثيئذذذي الذذذا  ياذذذيش فيذذذ ن فذذذالفرد الذذذا  يامذذذم مذذذع الةماعذذذة سذذذيكيت نفسذذذ  مذذذع 
اتةاهاي تل  الةماعة حتذلإ يذتمكن مذن تح يذن إهدافذ  وإهذدات المنظمذةن والفذرد الذا  يثحذن 

                                                             
 .04ن ص0222دار إثنادين للنمر والتوزيعن مضرن الاتجاهات النفسية، محمد عثد الازيزن ال رثاو ن  1

 .04نفف المرةعن ص 2
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عذذذن ال ثذذذذوم الاةتمذذذاعي فذذذذي مةتمذذذع مذذذذا لاثذذذذد لذذذ  مذذذذن إن يكي ذذذت نفسذذذذ  مذذذع اتةاهذذذذاي الذذذذ  
 1المةتمع.

ك يذذرا مذذا يكتسذذا الإنسذذان وهذذو ثضذذدد ثح ذذ  عذذن ماذذاني الظذذواهر الوظيفيية التنظيمييية:  -2
لذذثا  الاتةاهذذاي المانيذذةن وتتةمذذع هذذا  الاتةاهذذاي والاثذذراي المتاذذددة والمتنوعذذة فذذي كذذم 
منظمة مما يؤد  رللإ اتسان سلوك ن إو  ثات  نسثيا فذي الموا ذت الماتلفذة ثحيذن يسذل  علذلإ 

ل ذذيا  والتمذذتي فذذي متاهذذاي الاثذذراي الةزئيذذة المنفضذذلة وياذذود نحذذو  اثذذي متذذرد فيتةنذذا ا
الف م فذي هذاا الانتظذام إو تنظذيم رلذلإ مذا يحمذم مذن اتةاهذاي مكتسذثة وهكذاا فذين اتةاهذاي 
الفرد تكسا الماايير وا تر المرةاية لتنظيم اثرات  ومالومات  ثمكم ياين  علذلإ ف،ذم الاذالم 

 2من حول .

مذذا ياكذذف الاتةذذا  ناحيذذة عدوانيذذة عنذذد الفذذرد نمذذأي مذذن رحثذذات  ك يذذراالوظيفيية الدفاعييية:  -3
لدوافا  إو ياكف تثريراي نمذأي عذن إحاسذيف ثالفمذم والضذرا  فمذ لا يذؤمن الرةذم ا ثذي  
فذذي إمريكذذا ثذذأن الزنو )الرةذذام السذذود( تائفذذة كري،ذذةن وثمذذا إن الفذذرد يواةذذ  إنذذوا  ماتلفذذة مذذن 

ن ال لذذن والتذوتر وهذاا مذا يذدفع الفذرد رلذلإ تكذذوين الضذراعاي اليوميذة لذاا تتكذون لديذ  حذالاي مذ
 اتةاهاي لتثرير فمل  إو عدم  درت  عللإ تح ين إهداف  للاحتفاظ ثكرامت  والاعتزاز ثنفس .

يثني الفرد مةموعة من الاتةاهاي التي تامم علذلإ توةيذ  سذلوك  وظيفة تحقيق الذات:  -4
انت  في المةتمع الا  يايش فيذ  ف ذلا وتتيح ل  الفرضة للتاثير عن اات  وتحديد هويت  ومك

علذذذلإ إن تلذذذ  الاتةاهذذذاي تدفاذذذ  للاسذذذتةاثة ث ذذذوة ونمذذذات وفااليذذذة للم يذذذراي الثيئيذذذة الماتلفذذذةن 
 3ا مر الا  يؤد  رللإ انةاز ال،دت الرئيسي في الحياة إلا هو تح ين الااي.

 

 
                                                             

ماثر التتثي اي النفسية والترثويةن مفاهيم سياسية في علم النفس الاجتماعي، ةاثر نضر الدينن لوكيا ال،اممين  1
 .22د.ف.ن(ن صةاماة منتور ن  سنتينةن )

 .12ن ص0220دار اليازور  الالمية للنمر والتوزيعن عمانن علم النفس الاجتماعي، سميح إثو م لين حافظ سلامةن  2

دار ةرير للنمر والتوزيعن عمانن الاحتراق النفسي لدا المرأة، ةاةان ةماة الاالد ن رميد حسين إحمد الثراور ن  3
 .11ن ص0204
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 سادسا: قياس الاتجاه

ن،ذذذذا عمليذذذذة م،مذذذذةن ف يذذذذاف رن عمليذذذذة  يذذذذاف الاتةاهذذذذاي عمليذذذذة ضذذذذاثة ومذذذذع الذذذذ  في
الاتةاهاي هو ثم اثة تسةيم للراثت الإحضذائي للموا ذت اللفظيذة للفذرد وتةذا  إ  مو ذو  إو 
إ   يمة ماينةن وثالتالي تكون درةة الفرد ما هي رلا مةموعة الن ات لمرا  التذي يذتم التاثيذر 

التنثذؤ ثذ  ومذن  ذم عن،ا في وسيلة ال يذافن فأضذثح هنذا  م ذاييف ت،ذدت لف،ذم سذلو  ا فذراد و 
 1 ثت  وتوةي، ن وهي كالآتي: 

ياتثذذر م يذذاف ثذذوةرداف للمسذذافة الاةتماعيذذة مقييياس بييوجرداس للمسييافة الاجتماعييية:  -1
إوم م ياف و ع ل يذاف الاتةاهذاين وكانذي الدراسذة التذي تث ذن في،ذا هذاا الم يذاف تسذت،دت 

ا اذذذران ول ذذذد و ذذذع  التاذذذرت علذذذلإ مذذذدا ت ثذذذم ا مذذذريكيين إو نفذذذورهم مذذذن إثنذذذا  المذذذاوا
ثذذوةرداف سذذثع عثذذاراي إو سذذثاة اسذذتةاثاي تم ذذم متضذذم متذذدر  إو عثذذارة فيذذ  تم ذذم إ ضذذلإ 
درةذذاي ال ثذذوم إو الت ثذذم الاةتمذذاعي وآاذذر عثذذارة هذذي الاثذذارة السذذاثاة وتم ذذم إ ضذذلإ درةذذاي 

 الرف  إو النثا الاةتماعي والاثاراي هي عللإ النحو التالي: 

 إ ثم إن إتزو  من فرد من،م. -إ

 الناد  الا  إنتمي رلي  ليكون ضدي ي من ثاد ال .رللإ  إ ثم ان مام فرد من،م -ا

 إ ثل  ةارا لي في المسكن. -ي

 إ ثل  واحد من المواتنين في ثلد .-ن

 إ ثل  زائرا لوتني.- 

 إ ثم استثااد  عن وتني.-ح

إمريكيا وكان  1724الم ياف تتألت من وكاني الاينة التي تث ن علي،ا ثوةرداف هاا 
  2المتلا إن يحدد اتةاهات،م نحو عدد من إثنا  الماوا ا ارا.

                                                             
 .004ن ص0221مؤسسة المثاا الةامايةن الاسكندريةن أساسيات في علم النفس الاجتماعي، تارن كمامن  1

 .002نفف المرةعن ص 2
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اسذتادم تيرسذتون تري تذذ  ل يذاف الاتةذذا  نحذو الكنيسذة حيذذن اتثذع فذذي طريقية تيرسييتون:  -2
 اعداد هاا الم ياف الاتواي التالية: 

 في الاتةا  نحو الكنيسة. عثارة تم م درةاي متفاوتة 172 ام إعوان  ثةمع عدد  - إ
حكم إن يضنفوا ها  الاثارة رللإ احدا عمرة مةموعة تم م سل ما مندرةا من  322تلثوا  - ا

 التأييد للكنيسة رللإ رف ،ا.
و ذذع الحكذذام فذذي المةموعذذة ا ولذذلإ ةميذذع ال  ذذايا التذذي ياتثرون،ذذا مزيذذدة ةذذدا للاتةذذا ن  - ي

ا تلذي المةموعذة ا ولذلإ فذي التأييذدن وفي المةموعة ال انية ةميع ال  ايا التي تاتثر ثأن،
وفذي المةموعذة ا ايذذرة ي ذع ال  ذذايا التذي ياتثرهذا ماار ذذة للاتةذا  إمذذا فذي المةموعذذة 
السادسة التي ت ع في الوست في ع في،ا ال  ايا التي ياتثرها محايدة  م استثاد الاثاراي 

وإ ضلإ درةاي  التي لا يتفن المحكومون عللإ و ا،ا النسثي ثين إ ضلإ درةاي التأييد
الرف  وكانوا يستندون في التارت عللإ الو ع النسذثي للاثذارة ثحسذاا ال يمذة الوسذتية 
لترتيا المحكذومين ل،ذا  الاثذارة ثمانذلإ إن الاثذارة التذي يذرا نضذت المحكذومين إن،ذا ت ذع 
فذي منزلذذة إدنذذلإ مذن منتضذذت الم يذذاف والنضذت الآاذذر يذذرا ان،ذا إعلذذلإن ي ذذع وزن،ذذا إو 

 وهكاا. 4 يمت،ا الوستية 

عثذارة ااي إوزان ماتلفذة ت ذدم  4.م ياف يتألت من رللإ  و د توضم تيرستون وةماعت 
إمذذام الاثذذارة التذذذي  vوتلذذا مذذن،م و ذذع علامذذة  فذذرادا رلذذلإ  هذذا  الاثذذاراي ثترتيذذا عمذذوائي
إمذذذام الاثذذذارة التذذذي لا يتوافذذذن علي،ذذذا  ذذذم ت ذذذدم درةتذذذ  ثيثاذذذاد  xيتوافذذذن ما،ذذذان وو ذذذع علامذذذة 

الاثذذاراي التذذي إعلذذن مواف تذذ  علي،ذذا ومذذن الوا ذذح إنذذ  كلمذذا زادي  يمذذة درةذذة  مةموعذذة إوزان
 المةيا كان اتةاه  إك ر موالاة نحو المو و .

 1وكان يااا عللإ ها  التري ة إن  لا يوةد دليم عللإ إن ا سئلة الفردية ت يف نفف الاتةا .

 

 
                                                             

ن ص.ص. 0224ن 0ديوان المتثوعاي الةامايةن الةزائرن تالإحصاء والقياس النفسي والتربو ، م دم عثد الحفيظن  1
 .022ن 021
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ا ساف السذاثن وكانذي   ام ترستون ثيعداد عدد من الم اييف عللإ نففمقياس ليكرت:  -3
كل،ا تاني ثمذرت هذام وهذو إن كذم ةملذة مذن الم ذاييف ل،ذا ماامذم اتفذان داالذي عذامن والذ  
 ن الةمذم التذي تحذات نتيةذة لحكذم الحكذام وهذذي التذي ل،ذا ماامذم اتفذان  ذايت رمذا ثسذذثا 
مذا ثسذثا عذدم اتضذال،ا اتضذالا و ي ذا ثأسذاف الممذكلة  ةمال،ا لمانذلإ واحذد وا  عدم و وح،ا وا 
التي ي اف الاتةا  نحوهان وكانذي تري ذة الاتفذان الذداالي يتلذن علي،ذا تيرسذتون فذي م ذاييف 
اسم المحذ  المو ذوعي لاذدم التالذن وكذان تيرسذتون يرمذي رلذلإ الاستاا ذة ث،ذا  التذرن فذي 
الم ذاييف ا اذذرا عذن الاتةذذا  رلذلإ آرا  الحكذذام ومذذا يالفذ  مذذن ضذاوثاي و ذذد سذار علذذلإ هذذاا 

 1 ين ثاد تيرستون إهم،م ليكري الا  ا ترح تري ة ماروفة ثيسم .النسن عدد من الثاح

والفرن ال،ذام ثذين التذري تين هذو إن ليكذري يلةذأ رلذلإ اسذتةاثة الماتثذرين ثذدلا مذن حكذم 
الحكذام ولذذاا فذذين هذذا  التري ذذة تتالذذا الماتثذذرون ثيثذدا  آرائ،ذذم فذذي كذذم ةملذذة ولذذيف كمذذا هذذو 

تةاثاي علذذلإ ثاذذ  الةمذذم دون نثرهذذا كمذذا إن الحذذام فذذي تري ذذة تيرسذذتون حيذذن ت تضذذر الاسذذ
الاسذتةاثاي فذذي تري ذذة ليكذذري تمذذتمم علذذلإ الذرف  كذذال  عذذلاوة علذذلإ اسذذتةاثة غيذذر محذذددة 
للذذثا  الآاذذر حيذذن ياةذذز الماتثذذر عذذن رثذذدا  رإ  ماذذين فذذي رحذذدا الةمذذم ولذذاا فذذين لكذذم 

 مراحم في المواف ة والماار ة وهم كالتالي:  4ةملة من م ياف ليكري 

 افن ثمدة.إو  -إ

 إوافن. -ا

 محايد. -ي

 إعار . -ن

 إعار  ثمدة. - 

 

 

                                                             
 .022ص مرجع سابق، م دم عثد الحفيظن  1
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التري ذذة الالميذذذة الماروفذذة لتحليذذم مو ذذذو  ما ذذد اا ذذذع لل يذذاف هذذذي طريقيية جثميييان:  -4
تري ذذة التحليذذم الاذذاملي وتري ذذة ة مذذان التذذي يتلذذن علي،ذذا  ذذد نمذذأي فذذي الفكذذرة السذذاث ة وهذذي 

واحذذد الذذ   ن ة مذذان ياتثذذر الميذذدان الحضذذوم علذذلإ م يذذاف ي ذذيف ثضذذفة إو اتةذذا  مذذن ثاذذد 
اا اا لل ياف المدر  التةمياي راا إمكن ترتيا الاستةاثاي ثتري ة ماينة ثحين يةام من 
يةيا عن احدا الوحذداي ثذال ثوم إعلذلإ مرتثذة مذن الذا  يةيذا عنذ  ثذالرف  وثذال  يتسذنلإ 

 مارفة نمت استةاثت   ية وحدة من مارفة درةت  في الم ياف كل .

ا النمذذوا  نةذذد إنذذ  ااا إةذذاا الماتثذذر عذذن احذذدا الوحذذداي ثالايةذذاا ولاثذذد إن وفذذي هذذا
يةيا ثالإيةاا عن الوحداي التي ثادها ومن المتثذع عذادة زيذادة اتذواي م ذم هذاا الم يذاف 
المتذدر  ثو ذع اسذتةاثة لكذم ةملذة فذي الم يذذاف علذلإ درةذاي كالذدرةاي المتثاذة فذي م يذذاف 

 1ليكري م م: 

 إؤيد ثمدة. -إ

 إؤيد. -ا

 لا رإ  لي. -ي

 إعر . -ن

 2إعار  ثمدة. - 

 

 

 

  

                                                             
 .22ص، رحمان محمد الايسو ن مرةع ساثنعثد ال 1

 .22نفف المرةعن ص 2
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 خلاصة الفصل

تكمذذن إهميذذة الاتةاهذذاي فذذي إن،ذذا تحذذدد الاتةاهذذاي الكيفيذذة التذذي يسذذتةيا ث،ذذا ا فذذراد 
المكذون المارفذي لموا ت الاثرة التذي يمذرون ث،ذان ومذن إهذم مراحذم تكذوين الاتةاهذاي مرحلذة 

والماذارت وا حكذام والمات ذداي وال ذيم والآرا  التذي تذرثت  ن  يمير رلذلإ المالومذاي والح ذائن 
 ثمو و  الاتةا ن إ  م دار ما يارف  الفرد عن مو و  الاتةا .

كما للاتةذا  عذدة اضذائص تتم ذم فذي إن الاتةاهذاي تملذ  ضذفة ال ثذاي نسذثيا وتاتمذد 
وكذال   والا لانذينعللإ اثراي المذاص ومسذتوا   افتذ  وتاليمذ  وممارسذت  للتفكيذر المنت ذي 

 الاتةاهاي تحدد م دار التفاعلاي الاةتماعية مع الةماعة وسرعت،ا وكفا ت،ا.

التي يثني علي،ا الفذرد مةموعذة  ظيفة تح ين الاايو  إما إهم وظائت الاتةا  فتتم م في
من الاتةاهاي وتامم علذلإ توةيذ  سذلوك  وتتذيح لذ  الفرضذة للتاثيذر عذن ااتذ  وتحديذد هويتذ  

 ي المةتمع الا  يايش في .ومكانت  ف

وللاتةا  عدة م اييف إهم،ا م ياف ليكري وال   ن  ياتثذر ا نسذا وا ك ذر اسذتاداما 
 في الالوم الاةتماعية.
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 تمهيد

الإعلان السليم والمؤ ر هو الناثع من ضميم ال  افاي المحليذة للمةتماذاين والتذي ترسذم 
ضذذذورة وا ذذذحةن وضذذذورة المذذذرإة فذذذي مةتمااتنذذذا محذذذددة ث ذذذواثت إالا يذذذة و ذذذيم لكذذذم فذذذرد فيذذذ  

ةتماعية و د رفع الإسلام م ام المرإة وإعتلإ ل،ا ح و ،ان وةام ل،ذا مذأنا  نوتوةي،اي دينية وا 
وا ذذذحا فذذذي الحيذذذاة الاامذذذةن ثذذذم إةذذذاز ل،ذذذا توليذذذة منضذذذا ال ا ذذذين وامذذذتركي فذذذي الة،ذذذاد 

لكذذذن الضذذذورة التذذذي تاكسذذذ،ا  ن الضذذذدارة والتوةيذذذ والحذذذروا وتولذذذي فذذذي ثاذذذ  ا حيذذذان مركذذذز
فذذي غالث،ذذا هذذي ضذورة للمذذرإة ال رثيذذة المتفتحذذة علذذلإ كافذة ا ضذذادة وهذذو نذذاثع مذذن  علانذايالإ

   افات،م واضوضياي مةتماات،م.

ومنذذ  سذذذنتناوم فذذذي هذذذاا الفضذذذم تذذذاريخ ظ،ذذور الإعذذذلان ومراحلذذذ ن وإهذذذم إنذذذوا  وإهذذذدات 
 امت،ذذانالإعذذلان التلفزيذذونين وإايذذرا إسذذثاا ودوافذذع واضذذائص الإعذذلانن فضذذورة المذذرإة فذذي 

 المرإة في الإعلان التلفزيوني.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



31 

 أولا: تاريخ ظهور الإعلان ومراحله

 تتم م في: 

لذذم يكذذذن الإعذذذلان حذذذدين الا،ذذذدن ثذذذم يرةذذذع تذذذاريخ ظ،ذذذور  رلذذذلإ تييياريخ ظهيييور الإعيييلان:  -1
عذن المرحلذة التذي يايمذ،ا ثكذم الاضور ال ديمة وهذو فذي كذم مرحلذة مذن مراحذم تتذور  ياثذر 

ظروف،ا الثيئية وال  افيذة والمدنيذةن ففذي الاضذور ال ديمذة تم  ذم الإعذلان فذي الن ذوش الموةذودة 
عللإ ا هراماي والمااثد ا  ريذة لذتالن عذن تذاريخ  ذديم لح ذاراي سذاث ة ثكذم  يم،ذا وعادات،ذا 

 1وت اليدها.

 مراحل تاريخ الإعلان:  -2

  ثم ظ،ور التثاعة.المرحلة ا وللإ: ما  -1
 المرحلة ال انية: ظ،ور التثاعة. -2
 المرحلة ال ال ة: مرحلة ال ورة الضناعية. -3
المرحلة الراثاة: مرحلة الت ذدم فذي وسذائم الإتضذام والمواضذلاي والالذوم والفنذون وظ،ذور  -.

 الماترعاي والإثتكاراي الحدي ة.
ران كالذم الذنفف والإةتمذا  المرحلة الاامسة: مرحلذة الإمتذداد ثذين الإعذلان والالذوم ا اذ -4

والريا ياي والإعلام وغيرهان وفي ها  المرحلة إاا الإعلان يلتمف تري ة ثضفت  علمذا 
 ونماتا متميزا ل  إضول  و واعد .

المرحلذذذة السادسذذذة: مرحلذذذة  ذذذورة المالومذذذاي وعضذذذر الف ذذذا  والاتضذذذام التفذذذاعلي والتذذذي  -1
يذذة ةديذذدة تذذؤ ر علذذلإ ا سذذاليا سذذاعدي فذذي تاظذذيم تذذأ ير الإعذذلان وظ،ذذور وسذذائم رعلان

  2التسوي ية والترويةية والتةارية.

 

 

                                                             
 .01ن ص0221ن 0دار وائم للنمرن )د.م.ن(ن ت الإعلان مدخل تطبيقي،تاهر محسن ال الثين  1

 .40ن ص0200دار إسامة للنمرن ا ردنن  الإعلان التلفزيوني وتأثيره في الجمهور، ساد سلمان المم،دانين 2
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 ثانيا: أهداف الإعلان: 

 تحدد إهدات الإعلان فيما يلي: 

الن الوعي ثالسلاة ااضة عند ت ديم السلع الةديدة ويكون هاا المست،ل  في حاةة رلذلإ  -1
 فتراي مت ارثة.مزيد من المالوماي عند تسوين السلاة الميسرة والتي تمتر  في 

التذذاكير ثوةذذود السذذلاة والحذذن علذذلإ رسذذتادام،ا وثااضذذة السذذلاة التذذي يذذتم مذذراؤها ثضذذفة  -2
منتظمذذة ويذذتم الذذ  عذذن تريذذن تذذاكير المسذذت،ل  ثوةذذود السذذلاة ومحاولذذة حذذن المسذذت،ل  

 1عللإ زيادة مادلاي المرا  من،ا.
ديذذدة للسذذلاة ت ييذذر الاتةاهذذاي عذذن الاسذذتادام ا ضذذلي للسذذلاة: إ  الذذن اسذذتاداماي ة -3

وحن المست،ل  عللإ تةريث،ان ويتم ال  عن ترين محاولة رظ،ار كيفية رستادام السلاة 
 ثتري ة غير ت ليدية.

ت ير المات داي نحو سلع المتنافسين: إ  محاولة لتدعيم اضذائص السذلاة م ارنذة ثسذلع  -.
لمسذت،ل  المنافسين من إةذم رظ،ذار الإاتلافذاي فيمذا ثيذن،م ويركذز الإعذلان علذلإ ر نذا  ا

 ثالنتيةة الن،ائية ثاد رستادام كلا النوعين.
تدعيم رسم المركة: تسالإ ماظم المؤسساي لتدعيم اسم،ا في إعذين ةماهيرهذا ثالإ ذافة  -4

رللإ ساي،ا لتدعيم ولا  المست،لكين لرسم التةار  ولكافة المتااملين وغير المتااملين مع 
 الية...الخ.المؤسسة م م المور دينن الموزعينن المؤسساي الم

مساعدة رةام الثيع في رتمام الضف اي: يستادم الإعلان في الاديد من المؤسساي عادة  -1
لتدعيم ال وا الثياية في م اثلاهم ثالاملا  المرت ثينن ول،ذاا فذين الإعذلان عذادة مذا يوةذ  
رللإ المست،لكين المحتملينن ويتم تلا الرد عللإ إ  رستفسذار متالذن ثالسذلاة إو الادمذة 

 الإعلان وتنظيم زياراي لرةام الثيع لت ديم ها  المالوماي ثالتفضيم. محم
 2تمةيع الموزعين عللإ التاامم في منتةاي المركة. -7

                                                             
م،ادة الماةستير)غير منمورة(ن تاضص اء المنتوج الجديد بين تأثير الإعلان والعلامة التجارية، قرار شر إرموز رميدن  1

 .02،02ن ص ص 0202/0200علوم التسييرن ةاماة تلمسانن 

 .001ن ص 0222دار مةدلاو ن عمانن الدعاية والإعلان والعلاقات العامة، محمد ةودي ناضرن  2
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الإسذذ،ام فذذي زيذذادة التلذذا علذذلإ السذذلع والاذذدماين ممذذا يسذذاعد علذذلإ الإسذذت لام ا م ذذم  -8
 للتا اي والموارد المتاحة ثالمركة.

 لمنتةات،ا في السون.الن ضورة مناسثة للمركةن ومركز متميز  -9
 تح ين الإست رار في المثيااين والمحافظة عللإ الولا  لماركة تةارية ماينة. -12
سذذيئة عذذن ثاذذ  الإنتثاعذذاي ال محاولذذة تاذذديم إو ال  ذذا  علذذلإرلذذلإ  ي،ذذدت الإعذذلان -11

المنتو  إو الادمة التي توةد في اهذن المسذت،ل ن ومحاولذة الذن ضذورة اهنيذة إف ذم مذن 
 هاا المنتع.

المست،لكين ثتذرن رسذتادام السذلاة وكيفيذة ضذيانت،ا وفك،ذا وتركيث،ذا راا كانذي تاريت  -12
 السلاة ااي تاثع فني.

ست،لا  السلاة المالن عن،ا. -13  ر ارة المست،لكين وح  ،م عللإ زيادة مرا  وا 
تكوين فكذرة ماينذة عذن السذلاة ويمكذن مذن الال،ذا دعذم ومسذاندة إعمذام وة،ذود رةذام  -.1

 1الثيع.

 لانثالثا: أنواع الإع

تاتلذذذت إنذذذوا  الإعذذذلان ثذذذياتلات الماذذذايير وا سذذذف المسذذذتادمة فذذذي ت سذذذيم وتضذذذنيت 
 الإعلانن ومن ثين،ا: 

كمذذا يسذذملإ ثذذالإعلان التاريفذذي  نذذ  ي،ذذدت رلذذلإ تاريذذت المسذذت،ل  الإعييلان التعليمييي:  -1
ثذذالمنتع مذذن حيذذن المكونذذاي والنوعيذذة والاضذذائص والتذذرن ومةذذالاي الاسذذتامام والضذذيانة 

 وإماكن التوزيع. وا ساار

ويستادم هاا النو  من الإعلان ثمكم مك ت عند ت ديم إضنات ةديدة من المنتةذاي 
وي،ذذذدت رلذذذلإ ثنذذذا  التلذذذا ا وم علذذذلإ المنتةذذذاي ث ذذذ  النظذذذر علذذذلإ الالامذذذة التةاريذذذة ث،ذذذا 

 2ويستادم عند ظ،ور منافع واستاداماي ةديدة للمنتةاي ال ائمة.

                                                             
 .002ص محمد ةودي ناضرن مرةع ساثنن 1

 .2مرةع ساثنن ص عثد المةيد محمود الضلاحينن  2
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رلذذلإ ثنذذا  التلذذا الإاتيذذار  علذذلإ  علانذذايالنذذو  مذذن الإي،ذذدت هذذاا الإعييلان التنافسييي:  -2
المنتوةذذذاين ويضذذذثح إك ذذذر إهميذذذة فذذذي حذذذالاي ازديذذذاد حذذذدة المنافسذذذة ثذذذين المذذذركاي المنتةذذذة 
لضذذنت ماذذين مذذن السذذلاةن إ  الإعذذلان تنافسذذي يركذذز علذذلإ الالامذذة التةاريذذة للسذذلاة ولذذيف 

تمييذذذز متةذذذر عذذذن آاذذذر فذذذي علذذذلإ السذذذلاة ثحذذذد اات،ذذذا كمذذذا يسذذذتادم هذذذاا النذذذو  مذذذن الإعذذذلان ل
 تااملاي الزثائن.

ويسذذتادم عذذادة عنذذدما تكذذون المنتةذذاي فذذي ثدايذذة مرحلذذة الن ذذع مذذن الإعييلان التييذكير :  -3
دورة حيات،ذذذان وي،ذذذدت رلذذذلإ تذذذاكير المسذذذت،لكين ث،ذذذا وحذذذ ،م علذذذلإ زيذذذادة ماذذذدلاي اسذذذت،لاك،م 

كير  فذذذي حذذذالاي واسذذذتادام،م ل،ذذذا والحفذذذاظ علذذذلإ ولائ،ذذذم ل،ذذذان كمذذذا ويسذذذتادم الإعذذذلان التذذذا
المنتةذذذاي التذذذي كانذذذي فذذذي السذذذون وسذذذحثي  سذذذثاا غيذذذر إسذذذثاا الفمذذذم وعذذذادي ثاذذذد زوام 

 1ا سثاا الموةثة لسحث،ا.

وي،ذذدت رلذذلإ ر نذذا  الةم،ذذور ثأهميذذة المنذذتع ومنافاذذ  ووةذذوا ر تنائذذ  الإعييلان الإقنيياعي:  -4
لا  الإعذذذذلان والذذذذ  ثأسذذذذاليا الةذذذذاا والإغذذذذرا  الماتلفذذذذة ثحسذذذذا آليذذذذاي متاذذذذددة يت ن،ذذذذا وكذذذذ

 الماتضين ثأ سام الترويع في المنظماي وإترات إارا.

ال ذذذر  ا ساسذذذي ل،ذذذاا النذذذو  هذذذو المسذذذت،ل  الذذذا  يمذذذتر  السذذذلاة إعيييلان المسيييتهلك:  -5
 والادماي للاستامام الماضي إو المنزلي ف ت.

هذذو المذذركاي وا مذذااص  علانذذايال،ذذدت ا ساسذذي ل،ذذاا النذذو  مذذن الإإعييلان الأعمييال:  -6
الاين يمترون الث ائع والادماي لتضنيا،ا إو رةرا  ثا  الاملياي علي،ا إو لإعذادة ثيا،ذا 

 2ويتلن علي،م في ثا  الكتا ثالممترين الضناعيين.

ويذذدعلإ هذاا النذذو  مذن الإعذذلان ثذالفرد   ن المنظمذذة المنتةذة تتحمذذم الإعيلان الفييرد :  -7
 3ن عن رسم،ا إو عن منتة،ا.ثمفردها عثئ ونف اي الإعلا

                                                             
 .2ص عثد المةيد محمود الضلاحيننمرةع ساثنن 1

 .01ن ص0222دار الفارونن ا ردنن الإعلان وسلوك المستهلك بين النظرية والتطبيق، حسام فتحي إثو تايمةن  2
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ويسذذملإ هذذاا الإعذذلان ثالتاذذاوني نظذذرا لتاذذاون المذذركة المنتةذذة للذذ  الإعييلان التعيياوني:  -8
المنذذتع المالذذن عنذذ  مذذن المذذركاي إو ا مذذااص المذذوزعين لذذ  إو الالامذذة المالذذن عن،ذذان فذذي 

ن هذذذاا تحمذذذم عثذذذئ ونف ذذذاي الإعذذذلانن نظذذذرا للفائذذذدة الممذذذتركة المتح  ذذذة لةميذذذع ا تذذذرات مذذذ
 الإعلام.

وينحضذذر تذذأ ير هذذاا النذذو  مذذن الإعذذلان علذذلإ منت ذذة ة رافيذذة محذذددة الإعييلان المحلييي:  -9
وياتمذذد علذذلإ وسذذائم النمذذر المحليذذة كالإااعذذة المحليذذة والضذذحت والمةذذلاي والملضذذ اي...ن 

 وياد هاا متاضضا ثالإعلان عن المنتةاي للمناتن السياحية إو مناتن ضيد م لا.

هو الإعلان الا  ي تي إك ر من دولة إ  الا  يتادا حدود الدولذة لدولي: الإعلان ا -11
ا م ومضذذدر الإعذذذلان وياتمذذذد علذذذلإ وسذذذائم النمذذذر الماتلفذذة فذذذي هذذذا  الدولذذذة م ذذذم الضذذذحت 

 1.علانايوالمةلاي والإااعة والتلفزيون وااضة الف ائياي والثريد المثامر في نمر الإ

 رابعا: خصائص الإعلان

مذذن التاريفذذاي التذذي وردي حذذوم الإعذذلان يمكذذن تحديذذد مةموعذذة مذذن  فذذي  ذذو  الاديذذد
 الاضائص والوظائت فيما يلي: 

الإعلان عملية رتضالية تتم من الام وسائت رتضذالية غيذر مثامذرة كالضذحافة والنمذراي  -1
والملض اي والراديذو والتلفزيذون والسذينما ومذرائت الفيذديو ومذثكاي المالومذاين التذي تمنذع 

ضي وتحوم دون المواة،ة وة،ا لوة ن وثالتالي ينتفذي التفاعذم الماضذي الاتضام الما
 المثامر الفور ن إو الإتضام الماضي المثامر في الإعلان.

نتاة،ذذذا وعلذذذلإ  -2 الإعذذذلان نمذذذات رتضذذذالي مذذذدفو  علذذذلإ مسذذذتوا رعذذذداد الرسذذذالة الإعلانيذذذة وا 
ماضذذذص إو مسذذذتوا رسذذذتادام رمكانيذذذاي الوسذذذيلة إو الوسذذذائم النا لذذذة لذذذ ن ممذذذا يةاذذذم ال

الفنذذي من،ا)الإنتذذا  الإعلانذذي(ن والنمذذر : الميزانيذذة الإعلانيذذة    مؤسسذذة تمذذمم ةذذانثين
 2والإااعة.

                                                             
 .02ص حسام فتحي إثو تايمةن مرةع ساثنن 1

 .22ن ص0222الدار المضرية اللثنانيةن ال اهرة ن الإعلان ، منلإ الحديد ن  2
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الإعلان نمات ل  هذدت محذدد يتم ذم فذي تح يذن مضذلحة المالذنن ويلةذأ ا ايذر لوسذائم  -3
رلذلإ  وإساليا عدة لتح ين إهداف ن وثالتالي ف،ذو نمذات رتضذالي يسذت،دت الإ نذا  المتذرةم

 محدد وظاهرة من  ثم المالن رلي . سلو 
الإعذذلان يلةذذأ رليذذ  كافذذة المؤسسذذاي وال،يئذذاي والمنمذذ ي ال،ادفذذة للذذرثح إو غيذذر ال،ادفذذة  -.

لتذذوفير رحتياةذذات،م ومذذا يال ذذ  الإعذذلان مذذن رحتياةذذاي المضذذناة إو  فذذرادللذذرثح وكذذال  ا 
 المألوفة او الماتلفة.

ةمذاهير  المسذت،دفةن ولتح يذن التذأ ير التراكمذي رلذلإ  ياتمد الإعلان عللإ التكرار للوضوم -4
 1وملاح ة الةم،ور المست،دت ومواة،ة المنافسة إو عوامم المومرة.

 خامسا: صورة المرأة في الإعلان: 

ي ذذذع الإعذذذلان والدعايذذذة فذذذي دائذذذرة فلسذذذفة الإسذذذت،لا  المذذذاد  والفكذذذر  والذذذرثح التةذذذار  
فيذذ  إي ذذا إن لرعذذلان تذذأ ير كثيذذر علذذلإ  والثحذذن كمذذا سذذثن وعرفنذذا فذذي الثدايذذةن ممذذا لا مذذ 

إفكذذار وسذذلوكياي ا فذذراد فذذي حيذذات،م اليوميذذةن فذذالإعلان ياذذزز روح التملذذ  والاسذذت،لا  عنذذد 
الانسذذذانن وي يذذذر مذذذ،يت  ومذذذ،وت  تةذذذا  مذذذا ياذذذر  مذذذن السذذذلع إو ا فكذذذارن ويدغذذذد  ممذذذاعر  

واضوضذذيت  وإ ذذم وعيذذا وغرائذذز ن وثالتذذالي يتحذذوم رلذذلإ إك ذذر عمذذ ا لااتذذ  وإك ذذر حثذذا لفرديتذذ  
 رةتماعيا.

 وفي كم رعلان وااضة عللإ التلفزيون هنا  الاناضر التالية: 

 محتوا الدعاية والإعلان)إ  المادة إو الفكرة التي يتم الإعلان عن،ا والترويع ل،ا(. -
 الماص إو ا مااص الاين يتم راتيارهم لترويع الدعاية)وغالثا ما تكون رمرإة(. -
 إزيذذا ن سذذت،ل  المذذادة إو الفكذذرة) عتذذورن تاذذامنالتذذي يمكذذن إن يضذذم رلي،ذذا مذذن يتيةذذة الن -

 سياراي...(.
 الضورة التي تتتثع في ااكرة المماهد عن الماص إو ا مااص رو ةوا للدعاية. -
 2وتثاا هنا  الماص المماهد الا  يتو ع إن يكون مست،لكا ةيدا. -

                                                             
 .22ص  منلإ الحديد ن مرةع ساثنن 1
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كل،ا وةسذذدها للتذذرويع فذذي الإعذذلان ومذذا ي،ذذم مذذن كذذم هذذاا هذذو رسذذتادام المذذرإة فذذي مذذ
المرغذذوا فيذذ ن ويضذذم هذذاا الاسذذتادام فذذي ثاذذ  ا حيذذان رلذذلإ درةذذة الإ ذذارة الةسذذديةن ففذذي 

الاتور م لا يثدإ المم،د فذي مكتذا حيذن نةذد عذددا مذن المذوظفين يةلسذون  رعلانايرحدا 
سذامة ةااثذة ورا  مكاتث،م ومنم لين في عمل،من وفةأة تاثذر رحذدا الفتيذاي الةمذيلاي مذع اثت

ثةانا إحد الموظفينن ويظ،ر عللإ المامة إن  يفوح من،ا رائحة الاتر ثتري ة تضذويريةن را 
ااضذذة المرئيذذة من،ذذا يدرسذذون الحالذذة النفسذذية والاةتماعيذذة  علانذذايإن ال ذائمين علذذلإ عمذذم الإ

للمةتمعن وهم يستادمون ل ست ةسد المذرإة كسذلاة للتذرويعن وإن،ذم ثذال  يكرسذون فذي اهذن 
ممذذذاهد الحالذذذة النمتيذذذة عذذذن المذذذرإة علذذذلإ إن،ذذذا ةسذذذد لرسذذذت،لا ن فتتكذذذرف الفكذذذرة فذذذي ع ذذذم ال

المماهد  م يتثناها لتضثح لاح ا حالة تاميمية ثذدلا إن تكذون حالذة مذااةن رن،ذا مةذرد تسذتيح 
اتر لمفاهيم الةنف والانسانن فأ  اناكاف ال  يا ترا علذلإ نفسذية الفتذاة المذاثة إو التفذم 

 ماهد الإعلان إو ضورة المرإة في عين الماا؟.الثر   الا  ي

وحتذذلإ ا تفذذام ضذذاروا مسذذت،دفين اليذذوم مذذن مسذذت،لكة م،مذذة عذذن تريذذن ا هذذمن فمذذن 
سذنة تسذو ن  11-9تسذت،دت فتيذاي تتذراوح إعمذارهم ثذين  علانذايالثد  الإعلانية ل،ذم نةذد الإ

ورة المذذرإة ل،ذذم منتةذذا غيذذر لائذذن إالا يذذا عذذو  عذذن الذذدملإن فيضذذثحن ثذذال  عينذذاي عذذن ضذذ
ن رننذا نتتلذع رلذلإ رعذلان علانذايالم يرة الم يذرة ويتم ذم ثنمذاا  الإغذرا  التذي يمذاهدن،ا فذي الإ

را ي لا تكون في  المرإة مادة إو سلاة رست،لاكيةن ورثما من المفيذد التذاكير ثذأن هذاا المتلذا 
  1ينتثن عللإ الرةم إي ا.

المرإة المسذت،دفة ثذالإعلان لا تتذأ ر ثالسذلاة الممدوحذة إو ا زيذا  المارو ذة فحسذا و 
ثم ستتأ ر إك ذر ثذالمرإة التذي ترتذد  هذاا الذز  إو ثذالتي ت ذوم ثتةسذيد الإعذلان وسذتكون إميذم 

الإعذلان الةميلذة  امذرإةرللإ ت ليدها والإثتااد إك ر عن إضالت،ان إما في حام الرةم فينذ  يذرا 
ومماهدة الإغرا  الا  ت ذوم ثذ  فيرغذا في،ذا ويحلذم ويتر ذا وينسذان رلذلإ السذلاة التذي  والم يرة

تسذذذو ،ا ليكتمذذذت في،ذذذا ثاذذذد إنذذذ  و ذذذع  ذذذحية الإعذذذلان وهذذذاا ةذذذز  مذذذن اللاثذذذة الإعلانيذذذة التذذذي 
يمارسذذ،ا الإ تضذذاد الإسذذت،لاكي ف،ذذو يسذذت م ةسذذد المذذرإة والكثذذي الموةذذود فذذي المةتمذذع لذذدعم 

                                                             
 .002،002ص ص مرجع سابق، زينا منضور حثيان  1
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وزيادة مثياات  ثاللاماور يضذثح المذر  إميذم رلذلإ رسذت،لا  ومذرا   رنتاةية وتضريت ث اعت 
الماركذذة المالذذن عن،ذذان فمذذرإة الإعذذلان تحذذا رةذذم الإعذذلان ف ذذت  نذذ  يذذدان هذذا  السذذيةارة إو 
تلذذ  إو يحلذذذن ث،ذذا  المذذذفرة إو يذذذرش هذذاا الاتذذذر ومذذا إن ي ذذذوم الرةذذذم ثتذذداين تلذذذ  السذذذيةارة 

الدرةذة ا ولذلإ علذلإ لمست،ل  وهذي ضذنارة تاتمذد ثتضثح السلاة عثارة عن ضنارة لإضتياد ا
في الإعلان ما يدفا،ا لل وم إن،ا سياسة ترويةية تست م المذرإة ثيمتيذاز لادمذة الوةد النسائي 

 1إغرا ،ا.

وما زالي الضورة التي ي دم،ا الإعلام المرئي عن المرإة غيذر متوازنذة ولا تامذم كمذرآة 
المتلفزة  علاناينمااة،ان وإو حي دراسة تحليلية لرتاكف مت يراي المةتمع الماتلفة ثتنو  

تسذذذتادم ا سذذذاليا ا ةنثيذذذة مذذذن اذذذلام رثذذذت المذذذرإة فذذذي الإعذذذلان  علانذذذايفذذذي مضذذذر إن الإ
 2ثالةنف والإغرا  والإ ارة وال،دت من رستادام،ا في الإعلان هو من إةم لفي الإنتثا  ف ت.

 تفزيونيسادسا: أسباب ودوافع إمتهان المرأة في الإعلان ال

 ترةع إسثاا استادام وتوظيت المرإة في الإعلان التلفزيوني للن ات الآتية:  

رن رنافذا  مسذتوا ال  افذة لذدا الجهل وانخفاض مستوا الوعي الثقافي ليدا الفتييات: -1
الفتيذذاي لذذ  ك يذذر مذذن الإناكاسذذاي السذذلثية علذذلإ سذذلو  وتضذذرفاي و ذذراراي الفتيذذاين فنذذرا إن 

حة لفلسذذذفة الحيذذذاة يذذذؤد  رلذذذلإ الإنذذذزلان فذذذي هذذذوة الااتثذذذاراي الااتئذذذةن رناذذذدام الرؤيذذذة الوا ذذذ
وا اتر من ال  هو تدني الوعي الديني لدا الفتياين وإسذثاا الذ  عديذدة من،ذا الترثيذة فذي 

 الثيين المن،ع التاليمي في المدرسةن إضد ا  السو ...

ا عذذدا ثاذذ  الذذدوم كمذذا هذذو مالذذوم إن مذذاوا الذذدوم الارثيذذة ثمذذكم عذذام ف يرة)مذذالفقيير:  -2
 كدوم الاليع( مما يةثر الفتياي عللإ ثيع إةسادهن للحضوم عللإ  وت،ن.

                                                             
ماةستير)غير  رسالةاستخدام صورة المرأة في الإعلانات التجارية للسيارات، اتجاهات الأفراد نحو آلا  عمر سليمن  1
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كال  ثالنسثة للفتياي الارثياي الم يمذاي فذي دوم عرثيذة إاذرا تذرا نفسذ،ا م ذترة لإمت،ذان 
 هاا النو  من ا عمام نظرا لس،ولت  ولا يتتلا م،اداي ول  مردود ةيد.

م دورا فاذذذذالا فذذذذي تكذذذذوين وزر   يمذذذذة)إن ال ذذذذرا يانذذذذي ل ذذذذد لاذذذذا الإعذذذذلاتقليييييد الغييييرب:  -3
 الح ارة(ن وإن كم ما يفام في ال را هو حر ثالت ليد للوضوم رللإ ما وضلوا رلي .

رن الفتاة المراه ة تااني من ممكلة   افية وهي ة،ل،ا ثفلسذفة الحيذاة و لذة فترة المراهقة:  -4
كم المنتل ذذذذاي فذذذذي حيات،ذذذذا الماضذذذذية رتلاع،ذذذذا علذذذذلإ ال  ذذذذايا الفكريذذذذة وال  افيذذذذةن التذذذذي تمذذذذ

والاةتماعيذة وسذتحية مسذذتواها مذن النذذواحي الالميذة ا اذران ولكن،ذذا تمتذاز ثدرةذذة كثيذرة مذذن 
 1الف وم الالمي وحا التةريان مما يةال،ا ل مة سائ ة.

ك يذذر مذذن النسذذا  المذذ،يراي ظ،ذذري فذذي ثدايذذة حيذذات،ن الفنيذذة فذذي السييعي وراء الشييهرة:  -5
إضذذثح الإعذذلان إوم اتذذوة فذذي ممذذوار ا لذذت ميذذم ثالنسذذثة للسذذاعياي ورا  الإعذذلانن وهكذذاا 

 الم،رة.

ل سذذذت المذذذديد إن ال الثيذذذة الاظمذذذلإ مذذذن وكذذذالاي الإعذذذلان المحليذذذة وكيييالات الإعيييلان:  -6
والارثية ليسذي علذلإ مسذتوا عذالي مذن الإحتذراتن فالت ليذد هذو المثذدإ وا سذاف ث ذ  النظذر 

التذي توكذم رلذلإ مؤسسذاي  علانذايوالفكذرة المالذن عن،ذان إمذا الإعن ماهيذة المنذتع إو الادمذة 
الإعلان ا ةنثية تنةح في توظيت فكذرة الإعذلان لادمذة المنذتع إو الادمذة إو الفكذرة المالذن 
عن،ذان فوكذالاي الإعذلان تذرا مذذن السذ،ولة ثمكذان ت ليذد رعذلان ظ،ذذر  ثذم مذدة فذي المذذرن إو 

 2ليد .ال را رعتمد عللإ تمايم الفتياي في  وت 

 

 

 

                                                             
عللإ الساعة  02/21/0202ثتاريخ   www.stst.yoo7.com/month-f9/topic-t860.htmم ام منمور عللإ المو ع:  1

00:42. 
 نفف المرةع. 2



40 

 خلاصة الفصل

التلفزيونيذذة تمذذكم ةذذز ا كثيذذرا مذذن المحتويذذاي التذذي ت ذذدم،ا ال نذذواي  علانذذايإضذذثحي الإ
الف ذذائيةن والذذ  لذذدورها الكثيذذر والحيذذو  الذذا  تح ذذن مذذن الالذذ  هذذا  ال نذذواي الف ذذائية فوائذذد 
عديذذذدة تكمذذذن فذذذي تح يذذذن الذذذروا  التةذذذار  ثالإ ذذذافة رلذذذلإ دورهذذذا الحيذذذو  لوسذذذائم الاتضذذذام 

  اح. كمضدر من مضادر التمويم وتح ين ا رث

التلفزيونية من الموا ذيع التذي تمذكم ةذدم  علانايوياتثر مو و  ظ،ور المرإة في الإ
كثير حوم تري ة ظ،ورهذا فذي مامذاي التلفزيذونن وااضذة الف ذائياي الارثيذة التذي إضذثحي 

 تست م ظروف،ا وتمو  من ضورت،ا و يمت،ا داام المةتمع الارثي.

ت،لكين والذذا  يسذذت،دت المسذذت،ل  الذذا  ولرعذذلان عذذدة إنذذوا  نذذاكر من،ذذا رعذذلان المسذذ
 يمتر  السلاة والادماي للاستامام الماضي إو المنزلي ف ت.

نمذذات لذذ  هذذدت محذذدد يتم ذذم فذذي تح يذذن مضذذلحة ومذذن إثذذرز اضذذائص الإعذذلان إنذذ  
 من . المالنن ويلةأ ا اير لوسائم وإساليا عدة لتح ين إهداف 
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 تمهيد

مراحذم الثحذن الالمذين  ن،ذا  تاتثر مرحلة تحديد الإةذرا اي المن،ةيذة للدراسذة مذن إهذم
للثحذذذن الاتذذذواي المن،ةيذذذة المتثاذذذة فذذذي الدراسذذذة الميدانيذذذة لتذذذدعيم الالفيذذذة النظريذذذة تو ذذذح 

 والإةاثة عن تساؤلاي الدراسة.

ومن  سنتناوم في هاا الفضم مةالاي الدراسة )المكانين الزمانين الثمر (  م كيفية 
 ااتيار الاينةن ومن  م ا دواي المستادمة في الدراسة.
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 أولا: مجالات الدراسة

في  الثحنن  ن إ  دراسة تنضا الدراسة الميدانية عللإ تحليم وا ع الميدان الا  يةر  
 ميدانية تتتلا تحديد مةالات،ا الماتلفةن وتتم م ها  المةالاي في:

 المةام المكاني.  -

 المةام الزمني.  -

 المةام الثمر . -

يتم م المةام المكاني للدراسة الميدانية في ةاماة حم ة لا ر المجال المكاني:  -1
 ثالواد . 

ة الزمنية التي إةريي في،ا الدراسة الميدانية ل،ا  الدراسة رللإ  سمي الفتر المجال الزمني:  -2
  لا ة مراحم ناكرها:

ن إين تم زيارة 2218مارف  24مارف رللإ  23المرحلة ا وللإ: امتدي في الفترة ثين  -إ
مكتثة مضلحة التاليم الااص ث سم الالوم الاةتماعية من إةم حضر تلثة سنة  ال ة علوم 

 اةتماعية.

ن إين تم رعداد استمارة 2218مارف  .1مارف رللإ  27حلة ال انية: تمي ما ثين المر  -ا
 دراسة وعر ،ا عللإ ا ستااة الممرفة.

ن حين تم توزيع 2218ما   18إفريم رللإ غاية  21المرحلة ال ال ة: تمي ثتاريخ  - 
اامة والإةاثة الاستمارة عللإ عينة الدراسة ومن  م ةما،ا وتفريو ثيانات،ا والارو  ثالنتائع ال

 عن تساؤلاي الدراسة. 

تم تحديد المةام الثمر  ل،ا  الدراسة عن تلثة سنة  ال ة علوم المجال البشر :  -3
 تالا وتالثة. 142اةتماعية ثةاماة الم،يد حم ة لا ر ثالواد  حين ثلو عددهم الكلي 
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 ثانيا: عينة الدراسة 

تساعد عللإ  ف،ي الالمي ا ساسية في الثحنتاتثر اتواي ااتيار الاينة من الاتواي 
ل،ا ااضية  عناضر مةموعة إن،ا ةمع المالوماي والثياناي حوم مةتمع الدراسة ا ضلين إو

 يةرا علي،ا الثحن إو الت ضي. والتي ا ارا الاناضر من غيرها تميزها عن اضائص عدة إو

الثياناي الميدانية وهي تاتثر تارت الاينة عللإ إن،ا: "مةتمع الدراسة الا  تةمع من  
ةز  من الكم ثمانلإ إن تؤاا مةموعة من إفراد المةتمع عللإ إن تكون الاينة مم لة 
للمةتمع لتةر  علي،ا الدراسةن فالاينة ران هي ةز  ماين إو نسثة ماينة من إفراد المةتمع 

مااضان كما ا ضلي  م تامم نتائع الدراسة عللإ المةتمع كل  ووحداي الاينة  د تكون إ
 1تكون إحيانا إحيا  إو موار  إو مدن إو غير ال .

 واعتمدنا في ها  الدراسة عللإ الاينة الاموائية الثسيتة

وتارت الاينة الاموائية الثسيتة ثأن،ا:" عينة  ائمة عللإ الضدفةن وهي إثست إنوا  
ع ثأوران يكتا الايناي رغم إن،ا تتثع اتواي ماروفة المتم لة في إن تم م مفرداي المةتم

علي،ا حرت إو ر م يم م فردا ماينا من المةتمع حين لا يم م رلا مرة واحدةن  م تو ع ها  
ا وران في كيف وتالت ةيدان  م ناتار من،ا عددا ثتري ة عموائية ثما يساو  عدد الاينة 

نما ي رإ المرغوثةن ثادها ي رإ الثاحن ا ر ام عموائيا حسا الترتيا إ  في اتةا  إف ين وحي
  2ر ما يوافن الر م المكتوا عللإ الور ة سيكون هاا الر م مفردة من مفرداي الاينة الماتارة.

تالا وتالثة من سنة  ال ة علوم  142المةتمع ا ضلي للدراسة ثلو عدد و د 
% من المةتمع الكلين وتم رعتماد ها  42مفردةن وال  ثأاا نسثة  71اةتماعيةن تم ااتيار 

 فن الماادلة التالية:النسثة و 

   
      

   
 

                                                             
ترةمة ثوزيد ضحراو  وآارونن دار ال ضثةن الةزائرن منهج البحث العلمي في العلوم الإنسانية،  موريف إنةرفن  1
 .12ن ص 2221ن 2ت
ن ص 2224إحمد ثن مرسلين مناهع الثحن الالمي في علوم الإعلام والاتضامن ديوان المتثوعاي الةامايةن الةزائرن   2

122. 
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 ثالثا: أداة جمع البيانات

تم الاعتماد في الدراسة الحالية عللإ إداة الاستمارة لةمع الثياناين وتارت الاستمارة 
ثأن،ا وسيلة من الوسائم التي يستادم،ا الثاحن في ةمع المالوماي والة،د ا كثر في 

  1ة والحضوم عللإ استةاثاي كاملة.الاستثيان ينضا عللإ ثنا  الف راي الةيد

"عللإ إن  إسلوا لةمع الثياناي يست،دت استمارة إفراد الاينة  عثد الحميد: محمد ويارف 
رتار الثياناي المرتثتة في ثتري ة من،ةية ومت نة لت ديم ح ائن إو آرا  إو إفكار ماينة في 

الااتي  فراد الاينة في ها  الدراسة وإهداف،ا دون تدام من الثاحن في الت رير مو و  
 2الثياناي.

وتارت كال  ثأن،ا الاستمارة التي يتم من الال،ا ااتثار  ثاي إداة ةمع المالوماي 
والثياناي للتأكد من درةة الاتسان الاالية ل،ا ثما يتيح  ياف ما ت يم  من ظاهراي ومت يراي 

 .3اث،ةثدرةة عالية من الد ة والحضوم عللإ نتائع متتاث ة إو متم

استمارة عللإ تلثة سنة  ال ة علوم اةتماعية لةمع إكثر    وفي ها  الدراسة تم توزيع 
عدد ممكن من الثياناي المتال ة ثاتةاهاي التلثة الةامايين نحو ضورة المرإة في الإعلاناي 

 التلفزيونية.

 و د ت مني الاستمارة عللإ عدة إسئلةن تم تضنيف،ا رللإ عدة مستوياي من،ا:

 تناولي الةنف والسن والحالة الاائلية.لبيانات الشخصية لعينة الدراسة: ا -1

وتم في،ا  الاستخدامات والاشباعات المحققة للطلبة من مشاهدة الإعلانات التلفزيونية: -2
ائية التي يتاثا،ا إفراد الاينة إنوا  ال نواي الف التلفزيونية و  الإعلاناي مماهدة نسثة تناوم

 ون  في متاثات،ا.والو ي الا  ي  

                                                             
 .91ن ص2227دار المسيرةن عمانن أساسيات البحث العلمي،  عثد الحميد ال امنن منار  1
 .133ن ص1993اهرةن عالم الكتاان ال  دراسات الجمهور في بحوث الإعلام، محمد عثد الحميدن  2
ن ص ص 1999ن 3دراساي في مناهع الثحن الالمين عالم الكتان ال اهرةن تبحوث الإعلام،سمير محمد حسينن   3

329-312. 
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وتم في،ا تناوم موقف الطلبة نحو صورة المرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية::  -3
آرا  إفراد الاينة عللإ مواف ت،م إو رف ،م لوةود المرإة في الإعلاناي التلفزيونية وكيفية 

 استادام المرإة في ها  الإعلاناي .

عللإ إسلوا التحليم الإحضائي في مكل  الثسيت رعتمدي الدراسة رابعا: أسلوب التحليل: 
 للتكراراين والنسا المئوية ثاد تضنيت وتثويا الثياناي.

تستادم الترن الإحضائية لتفسير النتائع والثياناي الكميةن فالإحضا  تري ة  اا حساا 
 1د ين للاتأ الاموائي الموةود ثالملاحظاي والم اييف.

 دلة الآتية:وتم حساا النسا المئوية ثالماا

= X.100/Y%... 

 ثحين:

X.يم م عدد التكراراي : 

Y.يم م عدد إفراد الاينة : 

  

                                                             
ن ص ص 1992المكتثة ا كاديمية للنمرن ال اهرةنالبحث العلمي)أسسه وطريقة كتابته(، محمد ال،اد ن محمد مثار ن   1
33- 3.. 
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 الفصل الخامس
 تحليل النتائج وتفسيرها والاستنتاجات العامة

 
 أولا: تحليل وتفسير النتائج
 ثانيا: الاستنتاجات العامة

 ثالثا: الإجابة عن تساؤلات الدراسة
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 النتائجأولا: تحليل وتفسير 

 للمبحوثين: ( يوضح طبيعة الجنس11ل رقم )شكال

 
( إن نسثة المثحو ين الإنان إعلذلإ مذن نسذثة المثحذو ين الذاكور 21المكم ر م )يو ح 

 %.38%ن ثينما ثل ي نسثة الاكور 12حين ثل ي نسثة الإنان 

نسذذذثة الإنذذذان م ارنذذذة ثالذذذاكور ثسذذذثا تف ذذذيم الإنذذذان للمذذذاا ا دثيذذذة  ارتفذذذا ويرةذذذع 
 . فيف لون الماا الالمية والت نية والنفسيةن إما الاكور

 يوضح الفئة العمرية للمبحوثين: :(12ل رقم )شكال

 

38% 

62% 
 ذكور

 اناث

82% 

13% 

4% 1% 

 سنة 26الى  22من 

 سنة 31الى  27من 

 سنة 31الى  27من 

 سنة 41الى  37من 
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 %ن تلي،ذا الفئذة الامريذذة82ل ذي  سذنة ث21 –22( إن الفئذة الامريذة  22المذكم ر ذم )يو ذح 
%ن ثينمذذا . سذنة والتذذي ثل ذذي 31-32%ن  ذم الفئذذة الامريذذة  13ي ثل ذذي  سذنة والتذذ27-31 

 %.1 سنة وثل ي نسثت،ا 1.-37إ م نسثة هي للفئة الامرية  

الذذذ   ن إعمذذذارهم متناسذذذثة مذذذع هذذذا  المرحلذذذة    سذذذنة21-22تفذذذون الفئذذذة الامريذذذة  ويرةذذذع 
الامريذذة هذذي الفئذذة  الدراسذذية إلا وهذذي سذذنة  ال ذذة علذذوم اةتماعيذذةن وإي ذذا ثسذذثا إن هذذا  الفئذذة

النا ةة وحدي ة الارو  مذن مرحلذة المراه ذة ف،ذم ياتثذرون إك ذر فئذة متاثاذة لوسذائم الإعذلام 
كذذالتلفزيون والانترنذذي وثالتذذالي فنسذذثة ممذذاهدت،م لرعلانذذاي التلفزيونيذذة تكذذون إك ذذر عذذن ثذذا ي 

 الفئاي الامرية ا ارا.

 للمبحوثين: ةييوضح الحالة العائل :(13ل رقم )شكال

 
( إن نسذذثة المثحذذو ين غيذذر المتذذزوةين )الاذذازثين( تم ذذم إك ذذر 23المذذكم ر ذذم )يو ذذح 

%ن  ذذذم نسذذذثة 12%ن تلي،ذذذا نسذذذثة المتذذذزوةين والثال ذذذة .8نسذذذثة ثذذذين المثحذذذو ين حيذذذن ثل ذذذي 
 %ن ثينما لم يكن هنا  إ  مثحون إرمم..المتل اي والتي ثل ي نسثت،م 

ويرةع ال  رللإ إن إغلثية التلثذة الةذامايين فذي هذا  السذنة الةامايذة ضذ ار سذن وفذي 
 .ثسثا الإمكانياي المادية ال ايفةمرحلة دراسية لا تمكن،م من ثنا  حياة زوةية 

 

 

84% 

12% 4% 

 اعزب

 متزوج

 مطلق

 ارمل
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7% 12% 

26% 
55% 

 صباح

 فترة الظهيرة

 مساء

 فترة السهرة

 للمبحوثين: يبين الوقت المفضل لمشاهدة القنوات الفضائية :(14ل رقم)شكال
 

 

تذرة السذ،رة هذي إك ذر الفتذراي التذي يمذاهد في،ذا ( يت ذح إن ف.2المذكم ر ذم )من اذلام 
%ن تلي،ا الفتذرة المسذائية ثنسذثة 44المثحو ين ال نواي التلفزيونية حين ثل ي نسثة استةاثت،م 

 %.7%ن وإايرا الفترة الضثاحية ثنسثة 12%ن  م فترة الظ،يرة ثنسثة 21ثل ي 

ن فذذذي فترتذذذذي المسذذذا  ويرةذذذع الذذذ  رلذذذلإ إن غالثيذذذة المثحذذذو ين يتذذذاثاون مامذذذاي التلفزيذذذو 
ن وهذذا  النتذذائع المثحذذو ينوالسذ،رة والذذ   ن هذذاين الفتذذرتين تكذون فتذذرة فذذرا  واسذذتراحة ل الثيذة 

التي كاني في،ا الفترة المسائية هي ا ك ر مماهدة من ثين  "أمينة الدحدوح"تتوافن مع دراسة 
 .1%17الفتراي ا ارا ثنسثة  دري ثذ

 يبين الوقت الذ  ييخصصه الطلبة في مشاهدة القنوات الفضائية :(15ل رقم )شكال

 
                                                             

لنيل شهادة الماجستير، تخصص العلاقات العامة  مذكرةصورة المرأة في الإعلانات الفضائية لدى طالبات الجامعة الإسلامية،  أمينة الدحدوح،1 

 .33، ص 1119/1101والإعلام، الجامعة الإسلامية بغزة، 

34% 

48% 

18% 

 اقل من ساعة

 من ساعة الى ساعتين

 ثلاث ساعات فاكثر
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( يت ح إن ماظم التلثة ي  ون من ساعة رللإ ساعتين في 24المكم ر م )من الام 
% إ ذم .3%ن ثينمذا ت  ذي نسذثة 8.مماهدة ال نواي الف ائية حين ثل ي نسثة اسذتةاثت،م 

% تكذون مذدة ممذاهدت،م مذن 18ثة من ساعة في مماهدة ال نواي الف ذائيةن فذي حذين إن نسذ
  لان ساعاي فأك ر.

ويرةع ال  رللإ إن المدة المناسثة لمماهدة ال نواي التلفزيونية للمثحذو ين هذي مذن سذاعة رلذلإ 
سذذاعتين والذذ  لاذذدم وةذذود و ذذي كذذافي لممذذاهدة التلفزيذذونن وكذذال  لانمذذ ال،م إك ذذر ثالوسذذائم 

كال  تضفح وسائم التواضم الاةتمذاعي ا ارا كال،اتت الن ام واضوضا ال،واتت الاكية و 
ن وهذذا  النتذذائع تاتلذذت مذذع وتف ذذيل،ا علذذلإ ممذذاهدة التلفزيذذون)فيسذذثو ن تذذويترن انسذذت رام...( 

التذذي كذذان في،ذذا النسذثة الكثيذذرة للو ذذي المسذذت رن للممذذاهدة مذذن تذذرت  "أمينيية الدحييدوح"دراسذة 
 .  1%32المثحو ين هو إ م من ساعة ثنسثة ثل ي 

 يبين أهم القنوات الفضائية التي يتابعها المبحوثين :(16ل رقم )شكال
 

 
( يتثذذذذين إن إك ذذذذر ال نذذذذواي التذذذذي يمذذذذاهدها التلثذذذذة هذذذذي  نذذذذاة 21المذذذذكم ر ذذذذم )مذذذذن اذذذذلام  

MBC 2 %ن تلي،ذذذذذا  نذذذذذاة18حيذذذذذن ثل ذذذذذي نسذذذذذثة الممذذذذذاهدةMBC  ن  ذذذذذم  نذذذذذاة 11ثنسذذذذذثة%
MBC4 ن تلي،ذا  نذاة الةزيذرة 9%ن تلي،ا  ناتي الن،ذار الةزائريذة وز  إلذوان ثنسذثة .1ثنسثة%

                                                             
 .31أمينة الدحدوح، مرجع سابق، ص 1 

18% 

16% 

14% 
7% 9% 

3% 

8% 

5% 

5% 
3% 3% 

9% 
 MBCقناة 

 MBC2قناة 

 MBC4قناة 

 زي بوليود

 زي ألوان

 دبي

 الجزيرة

 العربية

 بي إن سبورت
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ي،ذذا  نذذاة ثذذي رن سذذثوري الريا ذذية %ن تل7%ن  ذذم  نذذاة ز  ثوليذذود ثنسذذثة 8الإاثاريذذة ثنسذذثة 
 %.3%ن وفي ا اير ال ناة الوتنية و ناة المرون ودثي ثنسثة 4الارثية ثنسثة و 

لماتلفذذة ا MBCإن غالثيذة المثحذذو ين يمذاهدون مذذثكة  نذواي  رلذذلإ ويرةذع هذذاا الارتفذا       
الةذذودة الت نيذذة هذذا  ال نذذواي و  الذذ  راةذذع لنوعيذذة الثذذرامع التذذي ت ذذدم،ام ارنذذة ثذذال نواي ا اذذرا 

وتميزها عن ثا ي ال نواي عللإ غرار ال نواي الةزائرية وال نواي ا ارا التي يرا في،ا التلثة 
ثاسذتمرارن وهذاا مذايتوافن مذع تحذوم دون ممذاهدت،م ل،ذا  اداي التذي الك ير من التنا   والانت

عللإ ثا ي ال نواي ا ارا ثنسثة ممذاهدة  MBCالتي تفو ي في،ا  نواي  "مروة زغد "دراسة 
 .1%33المثحو ينن وال  ثنسثة ثل ي 

 يوضح مرجعية تتبع المبحوثين لهذه القنوات: :(17ل رقم )شكال

 
التذذذي يمذذذاهدها التلثذذذة حيذذذن  يةالف ذذذائالثذذذرامع ( نسذذذا إنذذذوا  27المذذذكم ر ذذذم) ذذذح يو 

%ن  ذذم 17%ن تلي،ذذا الثذذرامع الترفي،يذذة ثنسذذثة 21تضذذدري نسذذثة ممذذاهدة المسلسذذلاي ثنسذذثة 
%ن  م الثرامع ال  افية 12%ن  م الثرامع الريا ية ثنسثة 14الثرامع الإاثارية والدينية ثنسثة 

 %.4نائية ثنسثة %ن  م الثرامع ال 12ثنسثة 

                                                             
كرة تخرج لنيل شهادة الماستر، كلية العلوم الاجتماعية والإنسانية، قسم العلوم مذصورة المرأة في الإعلانات الفضائية العربية، مروة زغدي، 1 

 .001، ص 1103/1104الإسلامية، تخصص دعوة إعلام واتصال، 

15% 

15% 

5% 

12% 
10% 

17% 

26% 
 البرامج الدينية

 البرامج الإخبارية

 البرامج الغنائية

 البرامج الرياضية

 البرامج الثقافية

 البرامج الترفيهية

 المسلسلات
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الثرامع ا اذرا مذن تذرت المثحذو ين م ارنذة ثذالمسلسذلاي ويرةع ارتفا  نسثة ممذاهدة       
ن ممذذاهدة المسلسذذلاي يف ذذل ف،ذذن إفذذراد الاينذذة هذذم مذذن ةذذنف الإنذذانغالثيذذة   نراةذذع  لكونذذ 

 .ثاعات،نرموتح ن  نلثرامع ا ارا كون،ا تلثي رغثات،الماتلفة عللإ ا

 لبرامجايوضح نسبة انزعاج المبحوثين من الإعلانات التي تخلل  :(18ل رقم )شكال
 .التلفزيونية

 
"إحيانذا" ذ"نام" ووا إةذاثالذاين  ( يت ح لنا إن نسذثة المثحذو ين28المكم ر م )من الام 
ثينمذذذا لذذذم ينذذذزعع ثذذذا ي المثحذذذو ين مذذذن الإعلانذذذاي التذذذي تظ،ذذذر اذذذذلام  ن%1.حيذذذن ثل ذذذي 

 %.8متاثات،م للثرامع التلفزيونية حين ثل ي نسثت،م 

يفسر إن غالثية المثحو ين ينزعةون ويتامرون من تالم الإعلاناي التلفزيونية للثذرامع و      
تل،ذم اظم،ذا متكذررة وتاالذ   ن،ذم ياتثرون،ذا مملذة وميتاثاون،ا عللإ مامذاي التلفزيذون  التي

علذذلإ  التذذي يتاثاون،ذذاتتيذذم ل،ذذم مذذدة ممذذاهدة الثرنذذامع ن كمذذا عذذن ممذذاهدة ثذذرامة،م المف ذذلة
 مامة التلفزيون.  

 

 

 

46% 

8% 

46% 
 نعم

 لا

 احيانا
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من خلال متابعية الإعلانات  الاشباعات المحققة للمبحوثين يوضح :(19ل رقم )شكال
 المختلفة على القنوات الفضائية

 
 

إن إكثذذذر نسذذذثة مذذذن المثحذذذو ين يمذذذاهدون يت ذذذح ( 29المذذذكم ر ذذذم )مذذذن اذذذلام نتذذذائع 
هذذاا  امتيذذازايوكذذاا التاذذرت علذذلإ  نالإعلانذذاي ل ذذر  التاذذرت علذذلإ المنتةذذاي المالذذن عن،ذذا

% علذذلإ التذذوالين 32% و34وهذذاا مذا إ ثتتذذ  النسذا المنذتع الماذذرو  علذلإ مامذذة التلفزيذون 
فذي  ثالاسذتمتا % إن مماهدت،م لرعلانذاي كانذي ثسذثا إن،ذا تمذارهم 17ثينما إةاثي نسثة 

% 11تري ة عر ،ا عللإ ال نواي التلفزيونيةن فذي حذين إن ثذا ي المثحذو ين والثال ذة نسذثت،م 
 إةاثوا إن الماضياي التي تةسد ها  الإعلاناي هي التي تةاث،م نحو مماهدت .

نذذ  نسذذتنتع إن الذذدافع الكثيذذر الذذا  يةاذذم النذذاف يتذذاثاون الإعلانذذاي التلفزيونيذذة هذذو وم
ل ر  التارت عللإ المنتةاي الةديدة التي تار  عللإ ماماي التلفزيون وكال  الامتيازاي 

 المنتةاي.والاضائص التي تتسم ث،ا ها  

 

 

 

 

36% 

32% 

17% 

16% 
 التعرف على المنتجات المعلن عنها

التعرف على إمتيازات المنتجات المعلن 
 عنها

طريقة عرض الإعلانات تشعرك 
 بالإستمتاع

الشخصيات التي تجسد الإعلانات تجذبك 
 لها
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 يوضح طبيعة الإعلانات في القنوات الفضائية :(11ل رقم )شكال
 

 
( يتثذذذين إن إكثذذذر نسذذذثة مذذذن المثحذذذو ين إةاثذذذي ثذذذأن 12المذذذكم ر ذذذم )مذذذن اذذذلام نتذذذائع 

% 24%ن تلي،ذا نسذثة 2.الإعلاناي التلفزيونية تست،دت ف ت مذن لديذ  المذام ثنسذثة ثل ذي ثذذ 
ن مو و  الإعلان تاف  ولا يضلح للمماهدةن ثينما إةاثي نسثة أمن المثحو ين الاين إةاثوا ث

لإعذذلان لا يوضذذم إ ذذرار اسذذتادام المنتذذو  المالذذن عنذذ ن فذذي حذذين % علذذلإ إن مو ذذو  ا17
إةاا ثا ي المثحو ين إن استادام الماضياي في الإعلان غير مرتثت ث،ذا وإي ذا إن رعذداد 

اذذرا  الإعذذلان غيذذر ةيذذد لا يواكذذا مت يذذراي الاضذذر الحذذدين حيذذن ثل ذذي نسذذثتي،ما  % 8وا 
 عللإ التوالي.

الإعلانذاي التلفزيونيذة تسذت،دت مذن لديذ  المذام ثسذثا  ويرةع سثا رةاثذة المثحذو ين إن     
إن هذا  ال نذواي تحذاوم رداذام   افذاي ةديذذدة علذلإ مةتمااتنذا و  افاتنذا الارثيذةن هذا  ال  افذذاي 
الوافدة من الدوم ال رثية التي تحاوم نمر وثيع إفكارها ومنتةات،ذا فذي الذدوم الارثيذة وثالتذالي 

 ان ثاهظ ال من ثسثا تكلفة رنتاة،ا وسار محن،ا.يكون سار ها  المنتةاي غالا ا حي

 

 

25% 

42% 

17% 

 موضوع الإعلان تافه 8% 8%

 موضوع الإعلان يستهدف من لديه المال

موضوع الإعلان لا يوصل أضرار 
 استخدام المنتوج المعلن عنه

استخدام الشخصيات في الإعلان غير 
 مرتبط بها

إعداد وإخراج الإعلان غير جيد لا يواكب 
 متغيرات العصر الحديث
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استغلال المرأة في الإعلانات  المبحوثين من مدا تأييديوضح  :(11ل رقم )شكال
 التلفزيونية على القنوات الفضائية

 
( يت ذذح لنذذا إن نسذذثة كثيذذرة مذذن المثحذذو ين إةذذاثوا ثرف ذذ،م 11المذذكم ر ذذم )مذذن اذذلام نتذذائع 

%ن ثينمذذا إةاثذذي نسذذثة 74 ثذذذ الإعلانذذاي التلفزيونيذذة حيذذن ثل ذذي نسذذثت،ماسذذت لام المذذرإة فذذي 
 % عللإ مواف ت،م وتأييدهم لاست لام المرإة في الإعلاناي التلفزيونية. 24

أن تثياة المةتمع الارثي والإسلامي ترف  است لام المرإة في ظ،ورها عللإ ثوهاا ما يفسر 
ةثارهذذا علذذلإ ت ذذديم إدوار و  وإي ذذا  نعذذرو  تتنذذافلإ مذذع عاداتنذذا وت اليذذدنامامذذاي التلفزيذذون وا 

فذذذي التنمذذذئة وواةثذذذاي إهم،ذذذا المسذذذاهمة لذذذا  إعتذذذلإ للمذذذرإة ح و ذذذا إاذذذلان ديننذذذا الإسذذذلامي ا
 الضحيحة ل فراد. الاةتماعية

 

 

 

 

 

 
25% 

 
75% 

 نعم

 لا



58 

يبين أن الإعلانات التي تشغل المرأة في القنوات الفضائية لها علاقة  :(12ل رقم )شكال
 بالمرأة

 
ثة كثيذذرة مذذذن المثحذذذو ين إةاثذذذي ( يتثذذذين لنذذذا إن نسذذذ12المذذذكم ر ذذم )مذذن اذذذلام نتذذذائع 

 ل،ا علا ة ث،افي،ا ثالترويع لسلاة إو منتو  ما المرإة  ت وم"إحيانا" ما تكون الإعلاناي التي ثذذ
% ثذذذذ "لا" إ  إن المذذرإة لذذيف ل،ذذا إ  علا ذذة ث،ذذا  21%ن فذذي حذذين إةاثذذي نسذذثة 49 ثنسذذثة

 % فأةاثوا ثذ "نام".22ا ي المثحو ين والثال ة نسثت،م إما ث الإعلاناي التي تم ل،ان

ن كذان ويرةع ارتفذا  نسذثة اسذت لام المذرإة فذي رعلانذاي غيذر متال ذة ث،ذا        عليذ  حتذلإ وا 
في رغثة المنتةين في است تاا نسثة  الإعلان ياص منتو  رةالي كالاتور واللثاف وغيرها

وهذاا مذا اسذع للمنتذو  إو السذلاة المالذن عن،ذان المماهدين لرعلانن وثالتالي الترويع ثمذكم و 
 يحت من  يمة المرإة ويةال،ا عنضر رغرا  ف ت.  

 

 

 

 

 

20% 

21% 59% 

 نعم

 لا

 احيانا
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يبين أن استخدام المرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية يزيد من  :(13ل رقم )شكال
 الاستقطاب على السلعة وزيادة رواجها

 
إن اسذتادام  علذلإ% مذن المثحذو ين إةذاثوا ثذذ "ناذم" 43( إن نسثة 13المكم ر م )يثين 

المذذرإة فذذي الإعلانذذاي يزيذذد مذذن الاسذذت تاا علذذلإ السذذلاة وزيذذادة رواة،ذذان ثينمذذا إةاثذذي نسذذثة 
 % من،م ثذذذ "لا"..1% من،م ثذذ "إحيانا"ن في حين إةاثي نسثة 33

الانضذر النسذو  فذي الإعذلان ف ذت  وهاا ما يفسذر إن ال نذواي الف ذائية إضذثحي تذدام
من إةم زيادة نسثة المماهدة علي،ا وتح ين إرثاح كثيذرة من،ذا وإي ذا زيذادة نسذثة المسذت،لكين 

ن ودعذذم هذذا  النتيةذذة النتذذذائع لاة المارو ذذة علذذلإ مامذذة التلفزيذذونعلذذلإ هذذاا المنتذذو  إو السذذ
 (.12ر م ) كمملاالمتحضم علي،ا في 

 

 

 

 

 

53% 

14% 

33% 

 نعم

 لا

 احيانا



61 

ن استخدام الميرأة فيي الإعلانيات عليى القنيوات الفضيائية يتناسيب يبين أ :(14ل رقم )شكال
 مع عادات وتقاليد المنطقة العربية

 
إن اسذتادام المذرإة  يرون( تثذين إن نسذثة كثيذرة مذن المثحذو ين.1المذكم ر ذم )من الام نتائع 
%ن 11 ثذذ يتناسذا مذع عذاداي وت اليذد المةتمذع الارثذي حيذن ثل ذي نسذثت،ملا في الإعلاناي 

 % من المثحو ين هاا الرإ .13% ثذ "إحيانا"ن ثينما إي دي نسثة 21في حين إةاثي نسثة 

ثضذذذور غيذذذر لائ ذذذة وإدوار إن ظ،ذذذور المذذذرإة علذذذلإ مامذذذاي التلفزيذذذون  ويفسذذر هذذذاا علذذذلإ      
( 11ر ذم ) لمذكمان وهذاا مذا إ ثتتذ  نتذائع ي المذذحافظي،دم عاداي وت اليد المةتمع الارثم رية 
ةذذاا في،ذذا إغلذذا المثحذذو ين ثرف ذذ،ملظ،ور المذذرإة فذذي الإعذذلان ثسذذثا إن هذذاا ا مذذر التذذي إ

 يحت من  يمت،ا ويتنافلإ مع عاداي وت اليد ومثادئ الدين الإسلامي.

 

 

 

 

 

 

13% 

61% 

26% 

 نعم

 لا

 احيانا
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يبين أن الإعلانات التي تستغل المرأة في القنوات الفضائية تجسيد نفيس  :(15ل رقم )شكال
 الدور الذ  تستغله في المجتمع

 

 
( يت ذذح إن نسذذثة كثيذذرة مذذن المثحذذو ين إةاثذذي ثذذذذ "لا" إ  14المذذكم ر ذذم )مذذن اذذلام 

ظ،ورهذا فذي الإعلانذاي هذو نفذف  ثذ  المذرإة مذن اذلامرف وا إن يكذون هذاا الذدور الذا  ت ذوم 
وهذي % ثذذ "ناذم"ن 21%ن ثينمذا إةاثذي نسذثة 8. ة الذ  ثذذدورها في المةتمع حين ثل ي نسذث

 "إحيانا". ثذ متساوية مع نسثة الاةاثة

وسذذذائم وتذذذرو  لذذذ  إن للمذذذرإة إدوار ماتلفذذذة عذذذن مذذذا تظ،ذذذر   ويفسذذر سذذذثا الذذذرف  ثسذذذثا     
 .وتتم م ها  ا دوار في كون،ا رثة ثيي تحافظ عللإ رنما  ةيم م  ت ومتالم نالإعلام

 

 

 

 

 

 

26% 

48% 

26% 

 نعم

 لا

 احيانا
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 يبين كيفية استغلال المرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية  :(16ل رقم )شكال

 
% مذذن المثحذذو ين إةاثذذي ثذذأن 32( يتثذذين إن نسذذثة 11المذذكم ر ذذم )مذذن اذذلام نتذذائع 

% إن 27الإعلانذذذاي ةالذذذي مذذذن المذذذرإة سذذذتحية ت،ذذذتم ثالمو ذذذة ف ذذذتن ثينمذذذا إةاثذذذي نسذذذثة 
ظ،ورهذذا فذذي الإعلانذذاي مذذو   ضذذورت،ا التذذي إكرم،ذذا ث،ذذا الذذدين الإسذذلامين فذذي حذذين إن نسذذثة 

محذذذم اسذذذت لام وعر ذذذة للتحذذذرش والاعتذذذدا ن  % مذذذن المثحذذذو ين إةاثذذذي ثأن،ذذذا إضذذذثحي.2
% من المثحو ين ثأن الإعلاناي ةالي من المرإة كسلاة لا  يمة ل،ا داام 17وإةاثي نسثة 

 المةتمع.

أن ال نواي الف ائية ساهمي ثمذكم كثيذر فذي الت ليذم مذن  يمذة يمكن تفسير ال  ثومن  
والذ   نم،ذا ث،ذا الذدين الإسذلاميانحتذات ضذورت،ا التذي إكر في المرإة داام المةتمع الارثي و 

كمذذذا إن  للمذذذرإةن الإنسذذذانيمسذذذيئة ومالذذذة عذذذن المذذذرإة وعذذذدم مراعذذذاة الةانذذذا  ضذذذور اثار ذذذ،
ال ائمين عللإ ها  الإعلاناي ي،تمون ف ت ثالترويع لسلا،م ثماتلت الترن حتلإ ثلو استادام 

 .المرإة وضورت،ا في ت ليت السلع لزيادة روا  السلاة المارو ة

 

 

24% 

17% 
32% 

27% 
 محل استغلال وعرضة للتحرش والاعتداء

جعل المرأة كسلعة لا قيمة لها داخل 
 المجتمع

 جعل من المرأة سطحية تهتم بالموضة فقط

يشوه صورتها التي أكرمها بها الدين 
 الإسلامي
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( يبين أن استخدام المرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية يزيد من 17رقم )ل شكال
 مكانتها ودورها في بناء المجتمع العربي

 
( يتثذذين إن نسذذثة المثحذذو ين الذذاين رف ذذوا إن يكذذون 17المذذكم ر ذذم )مذذن اذذلام نتذذائع 

ارثذي حيذن ثل ذي استادام المرإة في الإعلاناي يزيد مذن مكانت،ذا ودورهذا فذي ثنذا  المةتمذع ال
 %.12%ن ثينما إةاا ثا ي المثحو ين ثذذ "نام" ثنسثة 88نسثة الراف ين لال  

وهاا ما يدم عللإ إن استادام ال نواي الف ائية للمرإة في الإعلاناي هو استادام مذام 
وإاذذذلان ثضذذذورت،ا الحسذذذنة والتذذذي تسذذذاهم فذذذي ثنذذذا  ةيذذذم ةديذذذد يتناسذذذا مذذذع عذذذاداي وت اليذذذد 

 (.11( و)14ر م ) لمكلينان وهاا ما إ ثتت  نتائع الإسلاميالمةتمع الارثي و 

 

 

 

  

12% 

88% 

 نعم

 لا
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 ثانيا: الاستنتاجات العامة:

ت،ذذذدت إ  دراسذذذة رلذذذلإ التوضذذذم لنتذذذائع ااي  يمذذذةن علميذذذة والذذذ   ضذذذد الإةاثذذذة علذذذلإ  
"اتجاهيييات التسذذذاؤلاي والثرهنذذذة إهذذذدات الدراسذذذةن وفيمذذذا ياذذذص الدراسذذذة الراهنذذذة والمتم لذذذة فذذذي 

نحييو صييورة المييرأة فييي الإعلانييات التلفزيونييية لطلبيية سيينة ثالثيية علييوم الطلبيية الجييامعيين 
ن تذم التوضذم رلذلإ مةموعذة مذن النتذائع وهذي اجتماعية بجامعة الشهيد حمّة لخضر بالواد "

 كالتالي:

%ن ويرةذع 38%ن ثينمذا ثل ذي نسذثة الذاكور 12نستنتع إن إعللإ نسثة كانذي لرنذان ثذذ   -1
ارتفذذذا  نسذذذثة الإنذذذان رلذذذلإ ميذذذوم الإنذذذان رلذذذلإ م ذذذم هذذذا  التاضضذذذاي ا دثيذذذة والنفسذذذية 

 والاةتماعية م ارنة ثالاكور الاين يف لون الماا الت نية والريا ية.
%ن ويرةذع 82سذنة حيذن ثل ذي ] 22–22]نستنتع إن إكثذر نسذثة متال ذة ثالفئذة الامريذة   -2

 .ال  رللإ توافن إعمار التلثة مع ها  المرحلة الدراسية وهي سنة  ال ة علوم اةتماعية
%ن .8نستنتع إن إكثر نسثة تم لي في فئة الاازثين )غير المتذزوةين( والثال ذة نسذثت،م   -3

 ار سذذن وفذذي رلذذلإ إن إغلثيذذة التلثذذة الةذذامايين فذذي هذذا  السذذنة الةامايذذة ضذذويرةذذع هذذاا 
 ة.مرحلة دراس

نسذتنتع إن الفتذذرة ا ك ذذر ممذذاهدة لل نذذواي التلفزيونيذذة لذذدا التلثذذة هذذي فتذذرة السذذ،رة ثنسذذثة   -.
رللإ إن غالثية المثحو ين يتذاثاون مامذاي التلفزيذون فذي فترتذذي %ن ويرةع ال  44ثل ي 

 .فترة فرا  واستراحة ل الثية المثحو ين  ن،االمسا  والس،رة 
نستنتع إن إغلثية التلثة ي  ون من ساعة رللإ ساعتين فذي ممذاهدة ال نذواي التلفزيونيذة   -4

 %.8.ثنسثة ثل ي 
حيذذذن ثل ذذذي نسذذذثة  MBCنسذذذتنتع إن إك ذذذر ال نذذذواي ممذذذاهدة لذذذدا التلثذذذة هذذذي  نذذذواي   -1

التي وال  راةع لنوعية الثرامع التي ت دم،ا ها  ال نواي والةودة الت نية %ن 18مماهدت،ا 
 . تثن ث،ا
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نستنتع إن ماظم التلثة يماهدون المسلسلاي عو  الثرامع ا ارا حين ثل ي نسثت،م  -7
21% . 

نسذذتنتع إن نسذذثة كثيذذرة مذذن المثحذذو ين إثذذدوا انزعذذاة،م مذذن الإعلانذذاي التذذي تالذذم الثذذرامع  -8
  ن،م ياتثرون،ا مملة وماظم،ا متكرر.التلفزيونيةن وال  راةع 

لثذذذة يمذذذاهدون الإعلانذذذاي ل ذذذر  التاذذذرت علذذذلإ نسذذذتنتع إن هنذذذا  نسذذذثة كثيذذذرة مذذذن الت  -9
المنتةاي المالن عن،ا وكال  رمتيازاي المنتوةاي المارو ة عللإ مامة التلفزيون والذ  

 % عللإ التوالي. 32% و34ثنسثة ثل ي 
نسذتنع إن إكثذر نسذذثة مذن التلثذة إةذذاثوا ثذأن الإعلانذاي التلفزيونيذذة تسذت،دت ف ذت مذذن  -12

ماظذم الإعلانذاي التلفزيونيذة تسذت،دت اا راةذع رلذلإ إن %ن وهذ2.لدي  المام وال  ثنسذثة 
ف ذت التث ذذة ال نيذة التذذي تمتلذ  المذذام لمذرا  المنتوةذذاي المالذن عن،ذذا و ذدرت،ا علذذلإ ا تنذذا  
هذذا  المنتوةذذاي ثسذذ،ولة كثيذذرة وإن هذذا  التث ذذة تكذذون لذذدي،ا تا ذذة اسذذت،لاكية كثيذذرة نظذذرا 

 لظروف،ا المادية الةيدة.
ن التلثذة يرف ذون اسذت لام المذرإة فذي الإعلانذاي التلفزيونيذة نستنتع إن نسثة كثيذرة مذ -11

المةتمذع الارثذي والإسذلامي تذرف  %ن وهذاا راةذع رلذلإ إن تثياذة 74وال  ثنسثة ثل ذي 
ةثارهذذا علذذلإ ت ذذديم إدوار وعذذرو   اسذذت لام المذذرإة فذذي ظ،ورهذذا علذذلإ مامذذاي التلفزيذذون وا 

 .تتنافلإ مع عاداتنا وت اليدنا وإالان ديننا الإسلامي
نسذذتنتع إن نسذذثة كثيذذرة مذذن التلثذذة إةاثذذي ا "إحيانذذا" مذذا تكذذون هذذا  الإعلانذذاي التذذي  -12

 %.49تم م المرإة ل،ا علا ة ث،ا حين ثل ي نسثت،م 
اسذذتادام المذذرإة فذذي الإعلانذذاي يزيذذد مذذن  نسذذتنتع إن نسذذثة كثيذذرة مذذن التلثذذة يذذرون إن -13

إن اا راةذذع رلذذذلإ %ن وهذذ43والذذ  ثنسذذثة ثل ذذذي  الاسذذت تاا علذذلإ السذذلاة وزيذذذادة رواة،ذذا
ال نواي الف ائية إضثحي تدام الانضر النسذو  فذي الإعذلان ف ذت مذن إةذم زيذادة نسذثة 
الممذذاهدة علي،ذذا وتح يذذن إرثذذاح كثيذذرة من،ذذا وإي ذذا زيذذادة نسذذثة المسذذت،لكين علذذلإ السذذلاة 

 المارو ة عللإ مامة التلفزيون.  
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م المذذذذرإة فذذذذي نسذذذذتنتع إن هنذذذذا  نسذذذذثة كثيذذذذرة مذذذذن التلثذذذذة يرف ذذذذون إن يكذذذذون اسذذذذتادا -.1
 %.11الإعلاناي يتناسا مع عاداي وت اليد المةتمع الارثي حين ثل ي نسثت،م 

نسذتنتع إن نسذثة كثيذرة مذن التلثذة يرف ذون إن يكذون الذدور الذا  ت ذوم ثذ  المذرإة عنذد  -14
%ن وهذذاا 8.ظ،ورهذذا فذذي الإعلانذذاي هذذو نفذذف دورهذذا فذذي المةتمذذع حيذذن ثل ذذي نسذذثت،م 

وسذائم الإعذذلام وتتم ذم هذذا  ا دوار  فذذيلفذذة عذن مذذا تظ،ذر  للمذرإة إدوار ماتراةذع رلذذلإ إن 
 .في التنمئة الاةتماعية الةيدة ل فرادتساهم في كون،ا 

نستنتع إن هنا  نسا متثاينة من رةاثاي التلثة حوم است لام المذرإة فذي الإعلانذاي  -11
ف ت  ةفتم لي إعللإ النسا في كون إن الإعلاناي ةالي من المرإة ستحية ت،تم ثالمو 

%ن وهنا  من رإا إن ظ،ورها مو  ضورت،ا التي إكرم،ا ث،ذا الذدين 32وهاا ثنسثة ثل ي 
 %. 27الإسلامي وال  ثنسثة 

اسذتادام المذرإة فذي الإعلانذاي يزيذد نستنتع إن نسثة كثيرة من التلثة رف وا إن يكون  -17
 .  %88 ت،ممن مكانت،ا ودورها في ثنا  المةتمع الارثي حين ثل ي نسث
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 ثالثا: الإجابة عن تساؤلات الدراسة: 

 من الام النتائع الاامة المتوضم رلي،ا الام ها  الدراسة يمكن الإةاثة عن التساؤلاي
 ةن كما يلي: الفرعي
ماهي الاشباعات المحققة لطلبة سنة ثالثة علوم اجتماعية من مشاهدة صورة   -1

 المرأة في الإعلانات التلفزيونية؟
المرإة دورا كثيرا في سير عةلة الإعلاناي التلفزيونية وال  لما تح    من  تلاا

نةاحاي في دفع حركة ال نواي الف ائية وزيادة نسثة المماهدة علي،ان لكن التري ة التي 
تظ،ر علي،ا المرإة في ماماي التلفزيون والضورة السيئة التي تظ،ر علي،ا إن ص من  يمت،ا 

ي عند تلثة سنة  ال ة علوم اةتماعيةن وهاا ما إكدت  نتائع ا مكام وةال،ا عر ة للانت ادا
(2.( )24( )21( )27( )28( )29.) 

ما موقف طلبة سنة ثالثة علوم اجتماعية من صورة المرأة في الإعلانات  -2
ساهمي الإعلاناي التلفزيونية في تموي  ضورة المرإة ثمكم يسي  ل،ا وين ص   التلفزيونية؟
داام المةتمع وال  من الام رست لام ةمال،ا وةسدها ةال،ا سلاة تثا  من  يمت،ا 

وتمتران ا مر الا  إام ثااداي وت اليد المنت ة الارثية والإسلاميةن حين رف  تلثة سنة 
( .1( )13( )12( )11 ال ة علوم اةتماعية هاا ا مرن وهاا ما إكدت  نتائع ا مكام )

(14( )11( )17 .) 
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 الخاتمة

ياذد الإعذذلان سذمة الإعذذلام الحذدين وت نيذذة ةليذة فيذذ   نذ  الانضذذر الم ذا  والمذذزود لذذ  
ثالمذام كمذا يسذاهم فذذي دفذع حركذة الإعذلام نحذذو مزيذد مذن التوسذع والازدهذذارن ولكذن مذا ارتذذثت 
حاليا ثالإعلاناي هو داوم المرإة حين إضذثحي عنضذر فاذام فذي تنمذيت الحركذة الإعلانيذة 

لإعلام مدركون لن ات ال ات في المتل ين ولا يترددون في اسذت لال،ا وإضثح ال ائمون عللإ ا
 ثكم تا ات،م المالية والنفسية والفنية.   

لكذن ل سذذت إضذذثحي هذذا  المحتذذاي تسذذت م المذذرإة وةسذذدها لإغذذرا  الممذذاهد ولذذو كذذان 
الذذذ  ماذذذم ثكذذذم عاداتنذذذا وت اليذذذدنا ثذذذم و يمنذذذا الدينيذذذة إي ذذذا والذذذ  مذذذن إةذذذم تحضذذذيم المذذذام 

حي ماظذذم الإعلانذذاي التلفزيونيذذة لا تاتذذي إهميذذة للضذذورة الح ي يذذة للمذذرإة المسذذلمة فذذي فأضذذث
مةتمانذا الإسذلامين وفذي دراسذتنا هذا  كذان مو ذذت تلثذة سذنة  ال ذة علذوم اةتماعيذة  ذد هذذاا 
الاست لام للمرإة و د ضورت،ا في الإعلاناين وهو مو ت ورإ  متفذن عليذ  فذي إغلذا إفذراد 

 مةتمااتنا الارثية.

وفذذذي ا ايذذذر فذذذين نتذذذائع هذذذا  الدراسذذذة لا يمكذذذن تتثي ،ذذذا وتاميم،ذذذا رلا علذذذلإ الدراسذذذاي 
 المماث،ة لمةالاي الدراسة الحالية. 
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 التوصيات والاقتراحات:

 يمكن و ع ثا  التوضياي والا تراحاين وناكرها في الن ات الآتية:

و ذذذع مةموعذذذة  ذذذواثت لرعذذذلان التلفزيذذذوني يةذذذرا  ذذذمن سلسذذذلة مذذذن الإةذذذرا اي   -1
 ت من تتثين ها  ال واثت وال واعد.

عدم استادام المذرإة الارثيذة كذأداة لتسذوين السذلع وثيذع المنتةذاين مذن اذلام التركيذز   -2
 عللإ رثراز مفاتن،ا لةاا المماهدين لرعلاناي.

ام المرإة في الإعلاناي التي لا تمي ل،ذا ثذأ  يةا عللإ ال نواي التلفزيونية عدم ردا  -3
 ضلة كيعلاناي السياراي والملاثف والاتور الرةالية.

عدم الت يد والتمث  ثالاالم ال رثي من الام ا تثاف رعلانات،م وعر ،ا علذلإ ال نذواي   -.
 الف ائية الارثية.

داي الامذذذم علذذذلإ تتذذذوير الإعلانذذذاي و ذذذثت،ا ثمذذذا يتوافذذذن مذذذع ماذذذالم الإسذذذلام والاذذذا  -4
 والت اليد الارثية.

رثراز دور المرإة فذي المةتمذع كا ذو مسذاند للرةذم فذي ثنذا  المةتمذع ولذيف كسذلاة تاذر   
 في ال نواي التلفزيونية.
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 :المراجع قائمة

 قائمة الكتب 

دار الممذرن ال  ذافي ودار إسذامة للنمذر والتوزيذعن  علم الاجتماع،ن (إثو مضلح.)عدنان .1
 .2221عمانن

دراسذة سوسذذيولوةيةن دار  الإعلانييات التلفزيونيية وثقافيية الطفيل،ن (غذزاممحمذد .)رينذاف .2
 .2221الةاماة الةديدة للنمرن الاسكندريةن 

 مفياهيم سياسيية فيي عليم الينفس الاجتمياعي،ن (ال،امذمي.)ن لوكيا(الدين نضر.)ةاثر .3
 ماثر التتثي اي النفسية والترثويةن ةاماة منتور ن  سنتينةن د.ف.

الاحتيييراق النفسيييي ليييدا ن  (رمذذذيد حسذذذين) .ن إحمذذذد الثذذذراور (الذذذد ةماذذذة الا.)ةاةذذذان ..
 .2213ن عمانن 1دار ةرير للنمر والتوزيعن ت المرأة،

 .2229مثكة الل وياي الارثيةن د.م.نن  مفهوم المرأة، ن(ةنان.)التميمي .4
دار الإعييلان وسييلوك المسييتهلك بييين النظرييية والتطبيييق، ن (حسذذام فتحذذي.)إثذذو تايمذذة .1

 .2228ا ردنن ن 1الفارونن ت
 .2212دار إسامةن ا ردنن د.تن الإعلام وقضايا المرأة، ن (منضور حثيا.)زينا .7
دار إسامة للنمرن  الإعلان التلفزيوني وتأثيره في الجمهور، ن(ساد سلمان.)المم،داني .8

 .2212ا ردنن 
دار اليذذازور  الالميذذة علييم اليينفس الاجتميياعي، ن (سذذلامة.)ن حذذافظ(سذذميح.)إثذذو م لذذي .9

 .2222للنمر والتوزيعن عمانن
عذذذالم الكتذذا للنمذذذر والتوزيذذذعن  الأسيييس والمبييياد ، بحيييوث الإعييلام:ن (حسذذذين.)سذذمير .12

 .1971ال اهرةن 
دراسذذذاي فذذذي منذذذاهع الثحذذذن الالمذذذين عذذذالم  بحيييوث الإعيييلام،ن (محمذذذد حسذذذين.)سذذذمير .11

 .1999ن 3الكتان ال اهرةن ت
الترثيذة)ريا  ا تفذام(ن مركذز دراسذاي  مفهوم الاتجاه،ن (س،ام.)رثراهيم كامم محمد .12

 وثحون الماو ينن ةاماة ال اهرة.
دار ال،نذذذذا  للتةليذذذذد الفنذذذذذين د.تن  علييييم اليييينفس،ن (مذذذذاثان علذذذذي حسذذذذين.)السيسذذذذي .13

 .2229مضرن
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مؤسسذذة المذذثاا الةامايذذةن أساسيييات فييي علييم اليينفس الاجتميياعي، ن (كمذذام.)تذذارن ..1
 .2224د.تن الاسكندريةن 

ن 2دار وائذذذم للنمذذذرن د.م.نن ت الإعيييلان ميييدخل تطبيقيييي،ن (تذذذاهر محسذذذن.)ال ذذذالثي .14
2221. 

ريترا  للنمر والتوزيذعن علم النفس الاجتماعي المعاصر، ن (عثد الحليم محمود.)السيد .11
 ..222ن2مضرن ت

ن ر ذرا  للنمذر والتوزيذع ومكتثذة ةاماذة علم النفس الاجتماعين (عدنان يوست.)الاتوم .17
 .2229ن 1المار ةن ا ردنن ت

د.تن دار  اتجاهات الطيلاب إزاء تعياطي المخيدرات،ن وآارونن (زكر .)ثستالورانف  .18
 .2212الكتا والو ائن الاموميةن 

المكتثذذة البحييث العلمي)أسسييه وطريقيية كتابتييه(، ن (مثذذار .)ن محمذذد(ال،ذذاد .)محمذذد .19
 .1992ا كاديمية للنمرن ال اهرةن

مةذدلاو ن عمذذانن  دارالدعاييية والإعيلان والعلاقييات العامية، ن (محمذد.)ةذودي ناضذر .22
1997. 

دار الفةذر للنمذر والتوزيذعن  أساسيات البحوث العلمية والاجتماعية، ن(محمد.)حةاا .21
 .2223ال اهرةن 

 عذذالم الكتذذاان ال ذذاهرةن دراسييات الجمهييور فييي بحييوث الإعييلام، ن(محمذذد.)عثذذد الحميذذد .22
 .1993د.تن 

للنمر والتوزيعن د.تن دار إثنادين الاتجاهات النفسية، ن (محمد عثد الازيز.)ال رثاو  .23
 .2227مضرن 

ميينهج البحييث العلمي)القواعييد ن محمذذد إثذذو نضذذارن ع لذذة مثي ذذينن (محمذذد.)عثيذذداي ..2
 .1999ن 2دار وائم للنمرن عمانن توالمراحل والتطبيقات(،

ن المةلذذف الذذوتني لل  افذذة 137سلسذذلة  الاتجاهييات التعصييبية، ن(ماتذذز.)سذذيد عثذذد الله .24
 .1989الكويين  والفنون وا دان

ديذذذذوان المتثوعذذذذاي الإحصيييياء والقييييياس النفسييييي والتربييييو ، ن (عثذذذذد الحفذذذذيظ.)م ذذذذدم .21
 .2223ن 2الةامايةن الةزائرن ت
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ن 1دار المسذذيرةن عمذذانن تأساسيييات البحييث العلمييي،  ن(منذذار عثذذد الحميذذد.)ال ذذامن .27
2227. 

 .1999الدار المضرية اللثنانيةن ال اهرة ن الإعلان ، ن (منلإ.)الحديد  .28
ترةمة ثوزيد ضذحراو  منهج البحث العلمي في العلوم الإنسانية،  ن(موريف.)إنةرف .29

 .2221ن 2وآارونن دار ال ضثةن الةزائرن ت
ن سلسذذلة مكتثذذة الإعذذلام والمةتمذذعن ةاماذذة الإعييلام الجديييدن (موسذذلإ ةذذواد.)الموسذذاو  .32

 .2211ث دادن 
د تح يذن: محمذخفايا الاسيتغلال الجنسيي فيي وسيائل الإعيلام،  ن (ويلسذون.)ثراين كي .31

 .2224الواكدن د.د.نن دممنن 
 

 المعاجم والقواميس 
 .2228دار ضادرن ثيروين  قاموس المعتمد،عرثي(ن  -)عرثي .1
 التذران رحيذا  دار ن)العربيية اللغة مجمع( الوسيط المعجموإارونن (مضتفلإ) اثراهيم .2

 الارثين لثنان.
 .2211ن ثيروين د.د.نن المنبع الموسعن (ةافر)ن حسان (حداد.)عاضم .3
دار الن، ذذة  معجييم علييم اليينفس والتحليييل النفسييي،ن وآاذذرونن (تذذ .)ال ذذادر فذذر عثذذد  ..

 ن د.ف.1الارثية للتثاعة والنمر ثيروين ت
 ..222دار الفةر للنمر والتوزيعن ال اهرةن المعجم الاعلامي، ن(محمد منير.)حةاا .4
 

 المذكرات والرسائل الجامعية 
 تييأثير الإعييلان والعلاميية التجارييية،قييرار شييراء المنتييوج الجديييد بييين ن (رمذذيد.)إزمذذور .1

"(ن مذذ،ادة الماةسذذتيرن )دراسيية حاليية المسييتهلك بولاييية تلمسييان"حول منتييوج السيييارات
كليذذذذة الالذذذذوم الا تضذذذذادية والتسذذذذيير والالذذذذوم  تاضذذذذص تسذذذذوينن  سذذذذم علذذذذوم التسذذذذييرن

 .2212/2211التةاريةن ةاماة تلمسانن التسوينن 
 الةاماذذذذذة تالثذذذذذاي لذذذذذدا الف ذذذذذائية علانذذذذذايالإ فذذذذذي المذذذذذرإة ضذذذذذورة ن(إمينذذذذذة.)الدحذذذذذدوح .2

 الةاماذة والإعلامن الاامة الالا اي تاضص الماةستيرن م،ادة لنيم ماكرة الإسلاميةن
 .2229/2212 ث زةن الإسلامية
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 مذ،ادة لنيذم تاذر  مذاكرة الارثيذةن الف ذائية الإعلانذاي فذي المرإة ضورة ن(مروة.)زغد  .3
 دعذذوة تاضذذص الإسذذلاميةن الالذذوم  سذذم والإنسذذانيةن الاةتماعيذذة الالذذوم كليذذة الماسذذترن

 ...2213/221 واتضامن رعلام
الإعييلان التلفزيييوني الاسييتهلاكي، )دراسيية مسييحية لعينيية ميين ن (آمنذذة.)علذذي الرثذذاعي ..

ةاماذة  (ن مذ،ادة الماةسذتيرن تاضذص رعذلامن كليذة الآداانالمراهقين في مدينية إربيد
 .2228المرن ا وست للدراساي الاليان ا ردنن 

اتجاهات الأفراد نحو استخدام صورة المرأة في الإعلانيات التجاريية ن (آلا .)عمر سليم .4
ماةستير)غير منمذورة(ن تاضذص الا تضذاد والالذوم الاداريذةن ةاماذة  رسالةللسيارات، 

 .2212/2211النةاح ن فلستينن 
 نييية،اتجاهييات الصييحفيين الجزائييريين نحييو اسييتخدام الصييفحة الاكترو  ن(منذذام.) ذذدواح .1

 .2227/2228م،ادة ماةستيرن ةاماة منتور  ث سنتينةن رتضام وعلا اين 
 المجلات 

اتجاهييات الطلبيية نحييو اللغيية الانكليزييية وعلاقتهييا، بالتحصيييل لييدا ن (سذذااد.)ماذذروت .1
كليذة الترثيذةن مةلذة ةاماذة دممذنن الجنسين في ضوء أنمياط الإدارة الصيفية السيائدة، 

 .2212(ن 2+1ن الادد )21المةلد 

الإعلانيات التجارييية أحكامهيا وضييوابطها فيي الفقييه  ن(عثذد المةيذذد.)محمذود الضذلاحين .2
ن 21الةاماذذذذة ا ردنيذذذذةن كليذذذذة المذذذذرياة ن مةلذذذذة المذذذذرياة وال ذذذذانونن الاذذذذددالإسييييلامي، 

222.. 
ن ن عمذان دليل التقويم الذاتي والخيارجي والاعتمياد العيام للجامعيات العربييةن )ذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذ( .3

 د.د.ن.
 

 المواقع الإلكترونية 
   www.stst.yoo7.com/month-f9/topic-t860.htmL مرال منشور عل  الموقع: .1
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 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي
 -الوادي-جامعة الشهيد حمّة لخضر

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية
 قسم العلوم الاجتماعية

 تخصص: علم اجتماع اتصال
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 إعداد الطالبين:                                                         إشراف الأستاذة:

 د/ عريق لطيفة *    تريعة لخضر                                                     * 

 شويرف خالد* 

تقان وذلك لغرض علمي.  نرجو من سيادتكم الفاضلة ملئ هذه الاستمارة بكل دقة وا 

 ( في خانة الإجابة الصحيحة.x* ضع علامة )

 بيانات هذه الاستمارة سرية للغاية ولا تستخدم إلا لأغراض البحث العلمي.ملاحظة: 

 

 

 

 

 اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو صورة المرأة في الإعلانات التلفزيونية

 دراسة ميدانية على طلبة سنة ثالثة علوم اجتماعية بجامعة الشهيد حمّة لخضر     



   
 

 البيانات الشخصية الأول: محورال

  أنثى      الجنس: ذكر  -1

   ]12 – 12] ]11 – 22]     ]22 – 22]السن:  -2

 فما فوق  12من      ] 11 – 12]

 مطلق          أرمل  متزوج   الحالة العائلية: أعزب  -1
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   فترة السهرة   مساءا   فترة الظهيرة    صباحا

 ؟.ما هو الوقت الذي تخصصه في مشاهدة القنوات الفضائية -5

  ثلاث ساعات فأكثر       من ساعة إلى ساعتين      أقل من ساعة  

 ما هي أهم القنوات الفضائية التي تقوم بمتابعتها؟. -2
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 ؟.من متابعتك للإعلانات المختلفة على القنوات الفضائيةالمحققة  تما هي الاشباعا -9

  عنها نالتعرف على إمتيازات المنتجات المعل   التعرف على المنتجات المعلن عنها

  طريقة عرض الإعلانات تشعرك بالإستمتاع         الشخصيات التي تجسد الإعلانات تجذبك لها
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 هل تجد أن الإعلانات في القنوات الفضائية؟. -11

 موضوع الإعلان تافه           موضوع الإعلان يستهدف من لديه المال 

 موضوع الإعلان لا يوصل أضرار استخدام المنتوج المعلن عنه 

 الشخصيات في الإعلان غير مرتبط بها استخدام 

خراج الإعلان غير جيد لا يواكب متغيرات العصر الحديث  إعداد وا 

 أخرى أذكرها......................................................................

  

  



   
 

 :المرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية الطلبة نحو صورة الثالث: موقف المحور

 ؟.ؤيد استغلال المرأة في الإعلانات التلفزيونية على القنوات الفضائيةهل ت -11

    لا                                         نعم          

 ؟.هل تجد أن الإعلانات التي تشغل المرأة في القنوات الفضائية لها علاقة بالمرأة -12

 أحيانا     لا                      نعم         

هل استخدام المرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية يزيد من الاستقطاب على السلعة  -11
 ؟.وزيادة رواجها

 أحيانا     لا                      نعم         

وتقاليد المنطقة  هل استخدام المرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية يتناسب مع عادات -11
 ؟.العربية

 أحيانا     لا                      نعم         

في القنوات الفضائية تجسد نفس الدور الذي المرأة هل تجد أن الإعلانات التي تستغل  -15
 ؟.تستغله في المجتمع

 أحيانا     لا                      نعم         

 ؟.الإعلانات على القنوات الفضائية جعل منهاهل استغلال المرأة في  -12

          جعل المرأة كسلعة لا قيمة لها داخل المجتمع          محل استغلال وعرضة للتحرش والاعتداء

 جعل من المرأة سطحية تهتم بالموضة فقط         يشوه صورتها التي أكرمها بها الدين الإسلامي 

 .................................................................أخرى أذكرها...............

مرأة في الإعلانات على القنوات الفضائية يزيد من مكانتها ودورها في بناء لاستخدام اهل  -12
 ؟. المجتمع العربي

  نعم                       لا                       
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