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 شكس وعسفاى

بعد أى هي الله عليٌا بانجاش هرا العول ، فإًٌا ًتوجه الى الله 

سبحاًه وتعالى أولا وأخسا بجويع  ألواى  الحود والشكس على 

 فضله وكسهه

 هي قوله عصوجل " هي لا  يشكس الٌاض لا يشكس الله  "    اواًطلاق

فإًٌا ًتقدم بالشكس والتقديس والعسفاى الى الأستاذ المشسف"  

 ه"طازق هاب

وًديي بالشكس أيضا للأصدقاء و الصهلاء الريي ساعدوًا في 

                                                                                  عولية الإعداد وتقدين بعض المعلوهات.                                                                                          
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Abstract : 

     The study focuses on the confidentiality of media content published through the "TikTok" app 

in a manner of an analytical study on the Iraqi platform Al-sharqiya News Channel.  

The researchers started from a problem wherethey addressed the TikTok app that was able to 

attract a significant number of followers in an attempt to adapt the media content published 

through it to the entertainingconfidentiality of the app. The main question therefore is: What is 

the confidentiality of the media content published via the Iraqi  

In this study, the descriptive analytical approach was adopted, in addition, the content analysis 

tool, observation, and content analysis form were relied upon as data collection tools.As for the 

sample, all videos of the Iraqi platform Al-Sharqiya News Channel published through the 

"TikTok" app during February 2021 were selected. The researchers have come up with a range 

of findings, the most important of which are: 

 The study found that political content is primarily prevalent in the Iraqi platform Al-Sharqiya 

News Channel.This demonstrates the platform's preference for political topics above other 

topics. 

 The platform focused on spreading its contents to the Iraqi public as primarily targeted 

audiences. 

 The Iraki platform Al-Sharqiya News channel was interested in citing information and real-life 

events as the most prominent persuasion used while publishing its media content via the TikTok 

app. There has also been an interest in language inducementmethods from the responsible for 

communication.  

 Al-Sharqiya News' Iraqi platform relied on the reporter as the most prominent source, and gave 

importance to both news agencies and eyewitnesses as significant sources. 

Keywords: Media content, social media, Iraqi platform Al-sharqiya News Channel، TikTok app.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Résumé: 

      L'etude se concentre sur la confidentialité de contenu médiatique via "Tik Tok" ,une etude 

analytique sur la plat forme Irakienne Al-SHarqia News. 

       Les chercheures sont partis d'un problème dans le quel l'application "tik tok" était discuté 

,car il a été en mesure d'attirer un nombre importants de followers dans unetentative d'adapter le 

contenu multimédia publié  à travers elle avec la confidentialité de l'application de 

divertissement. En, conséquence,la quistion principale s'est posée comme suite :quelle est la 

confidentialité du contenu multimédia publié sur la chaine d'information irakienne AL-sharqia 

dans l'application "tik tok" 

     Cette étude reposait sur une approche descriptive et analytique ,et l'outil d'analyse de 

contenu ont été utilisés comme outils de collecte de données .Quant àl'échantillon,toutes les 

vidéos de la chaine Iraqi Easterne news publiée par le biais du tik tok l'application tik tok a été 

sélectionnée en février 2021. 

       les chercheurs sont parvenus à un ensemble de résultats dont le plus importants et l'étude 

qui a révélé  que le contenu politique prévalait au premier degré sur la plate forme irakienne Al-

sharqiya news ,ce qui est une indication de la inérèt que cette plate forme attache à des sujets 

qui ont un caractère politiqueau ou premier dégrét par rapport à d'autre sujets  

La plate-forme s'est concentrée sur la diffusion de ses contenus sur le public irakien en tant 

que public cible en premier lieu  

La plate-forme decla chaine ethnique Al-sharqia news était intéressée en citant les informations 

et les évènements factuels comme le recrutement le plus importants utilisé lors de diffusion de 

son contenu médiatique grâce à l'application de "tik tok"et les méthodes utilisées  par la personne 

de contact pour attirer les méthodes linguistique étaient également intéressantes journaliste ,elle a 

également mis en évidence les deux information les médias et les témoins oculaires comme 

source 

 Mots  clés  media  -sites de réseaux sociaux – Irakienne    Al-SHarqia News
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ححذد إصشاءاث انذساست انًُٓضٍت بذقت يٍ طشف انببحذ، حٍذ ٌضب أٌ ٌخخبس ْزِ      

الإصشاءاث حخى ٌخًكٍ يٍ الإصببت عهى حسبؤلاث انذساست، نزنك فئَُب سُحبٔل فً ْزا انًبحذ  

حٕضٍح الإصشاءاث انًُٓضٍت انخً حى الاعخًبد عهٍٓب فً ْزِ انذساست ًْٔ يُٓش انذساست 

 ًع انبحذ ٔانعٍُت انخً أصشٌج عهٍٓب انبحذ، ٔيٍ رى حذٔد انذساست.ٔأدٔاحّ، رى يضخ
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 انُسب انًئٌٕت % انخكشاس  عُبصش انفئت

 %38.05 35 ربٍَت 15

 %61.95 57 ربٍَت 30

 / / دقٍقت

 %100 92 انًضًٕع

  

 ػُبصش فئت انضيٍ

 ربٍَت 15

 ربٍَت 30

 دقٍقت
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قُبة انششقٍت ٍَٕص ٌٕضح حكشاساث ػُبصش فئت انُٕع انصحفً نًُصت  – 20-انجذٔل سقى  

 انؼشاقٍت

 انُسب انًئٌٕت % انخكشاس عُبصش 

 %68.47 63 انخبش

 %31.53 29 انخقشٌش

 / / انخحقٍق

 / / انبٕسحشي

 / / انشٔبشحبس

 %100 92 انًضًٕع 

 انًصذس: انضذٔل إعذاد انببحذ
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 انُسب انًئٌٕت % انخكشاس عُبصش انفئت 

 %61.95 57 انهغت انعشبٍت انفصحى

 %21.73 20 انهٓضت انعبيٍت

 %11.95 11 نغت أصُبٍت

 ػُبصش فئت الإَاع انصحفٍت

 انخبش

 انخقشٌش

 انخحقٍق

 انبٕسحشي

 انشٔبشحبس
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 %04.37 04 يضٌش

 %100 92 يضًٕع

 

 ثبٍَب: ػشض انبٍبَبث انًخؼهقت بفئبث انًضًٌٕ

ٌٕضح حكشاساث  ػُبصش فئت انًٕضٕع نًُصت قُبة انششقٍت ٍَٕص  – 20 -انجذٔل سقى  

 انؼشاقٍت

 انُسب انًئٌٕت % انخكشاس ُبصش انفئت انًٕضٕعع

 %52.17 48 يٕضٕع سٍبسً

 %28.26 26 يٕضٕع اصخًبعً

 ػُبصش فئت انهغت انًسخخذيت

 انهغت انعشبٍت انفصحى

 انهٓضت انعبيٍت

 انهغت الاصُبٍت

 يضٌش
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 %01.08 01 يٕضٕع رقبفً

 %16.32 15 يٕضٕع اقخصبدي

 %2.17 02 يٕضٕع سٌبضً

 / / يٕضٕع دًٌُ

 %100 92 انًضًٕع

 

  

 

 ػُبصش فئت انًٕضٕع

 يٕضٕع اصخًبعً

 يٕضٕعسٍبسً

 يٕضٕع رقبفً

 انشبع انشابع
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 انُسب انًئٌٕت % انخكشاساث عُبصش انفئت

 %19.56 18 صًٕٓس دٔنً

 %27.17 25 صًٕٓس عشبً

 %53.27 49 صًٕٓس عشاقً

 %100 92 انًضًٕع

 انًصذس: انضذٔل يٍ إعذاد انببحذ

 

    

 ػُبصش فئت انجًٕٓس انًسخٓذف

 صًٕٓس دٔنً

 صًٕٓس عشبً

 صًٕٓسعشاقً
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 انُسب انًئٌٕت % انخكشاس عُبصش انفئت

أسقبو ٔإحصبئٍبث ٔانُسب 
 انًئٌٕت

15 16.30% 

الاسخشٓبد ببنًعهٕيبث 
 ٔالأحذاد انٕاقعٍت

35 37 % 

 %05.40 04 انشعبساث

 %16.30 15 انشيٕص

 %25 23 الأسبنٍب انهغٌٕت

 %100 92 انًضًٕع

 انًصذس: انضذٔل يٍ إعذاد انببحذ.

 

   

 ػُبصش فئت الاسخًبلاث الاقُبػٍت

 اسقبو ٔاحصبئٍبث ٔانُسب انًئٌٕت

 انشبع انزبًَ

 انشبع انزبنذ

 انشبع انشابع
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 انُسب انًئٌٕت % انخكشاس عُبصش انفئت

 %36.95 34 انًشاسم انصحفً

 %22.82 21 ٔكبلاث الأَببء 

 %05.43 05 إراعت ٔحهفضٌٌٕ

 % 04.36 04 انضشائذ

 %08.70 08 انًسؤٔنٌٕ انحكٕيٌٍٕ

 %18.47 17 شٕٓد عٍبٌ

 %03.27 03 يصبدس يضٕٓنت

 %100 92 انًضًٕع

 انًصذس: انضذٔل يٍ إعذاد انببحذ

 

     

 ػُبصش فئت انًصذس

 انًشاسم انصحفً

 ٔكبلاث الاَببء

 اراعت ٔحهفضٌٌٕ

 انًسؤٔنٍٍ انحكٕيٍٍٍ

 شٕٓد عٍبٌ

 يصبدس يضٕٓنت
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 : الاسخًبسة ححهٍم انًض21ًٌٕانًهحق سقى 

 أٔلا: انبٍبَبث انخبصت ببنًُصت يحم انذساست

 اسى انقُبة

 اسى انخطبٍق

 عذد يخببعٍٓب

 ثبٍَب: انفئبث انًخؼهقت ببنشكم ٔػُبصشْب

 

 انضيٍ     

 

 

 انُٕع انصحفً    

 

 

 للغتا    

 

 

 ثبنثب: انفئبث انًخؼهقت ببنًضًٌٕ ٔػُبصشْب
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 .انًشيضٌٍ: جذٔل الأسبحزة 20انًهحق سقى 

 

 

 انجبيؼت  انخخصص  الأسخبر انًشيض

 د. حًضة قذِ
 

ػهٕو الإػلاو 
 ٔالاحصبل

جبيؼت انشٍٓذ حًّ 
 نخضش

 
 د. فبطًت انضْشاء قٍطت

 
 

ػهٕو الإػلاو 
 ٔالاحصبل

 

 
جبيؼت انشٍٓذ حًّ 

 نخضش

  د. نٍهى  ٌحٍبٔي
ػهٕو الإػلاو 

 ٔالاحصبل

 
جبيؼت انشٍٓذ حًّ 

 نخضش
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