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 :ملخصال
  .2020-1990 الفتًة خلاؿ في ابعزائر الزراعية الصادراتالتسويق الدولي على تأثتَ  دراسة إلى مذكرتنا تهدؼ 

 ،العاملوف في الزراعة ،الزراعي الإنتاج: التالية ابؼتغتَاتتأثتَ التسويق الدولي من خلاؿ قياس تأثتَ  قياسوحاولنا 
 الزراعية لصادراتعلى اوجودة الصادرات والعبئ الضريبي والقدرة التنافسية والإنفتاح الإقتصادي   الأراضي الزراعية

 .ARDL ابؼوزعة لفتًاتل الذاتي الابكدار جبموذ  على اعتمادا ،في ابعزائر
 ابؼفسرة وابؼتغتَات تابع متغتَ باعتبارىا الزراعية الصادرات معدلات بتُ جلالأ طويلة علاقة وجود إلى توصلنا

 التنافسية والقدرة الضريبي والعبئ الصادرات وجودة الزراعة في والعاملوف الزراعية والأراضي الزراعي الإنتاج)
 .(الإقتصادي والإنفتاح

 وكذلك توصلنا إلى أف:

 .الصادرات الزراعيةعلى  إبهابي تأثتَلأراضي الزراعية ل -
 على الصادرات الزراعية.ابهابي تأثتَ لانتاج الزراعي ل - 

 .الصادرات الزراعية على سلبي قوي  تأثتَ عاملوف في الزراعةلل -
 . الزراعية لصادراتوا الصادرات جودة بتُ علاقة وجود عدـ الدراسة أثبتت -
 . الزراعية الصادراتبتُ و الإنفتاح الإقتصادي  بتُ علاقة وجود عدـ الدراسة أثبتت -
 .الصادرات علىللعبئ الضريبي تأثتَ إبهابي قوي  -
 .الزراعية والصادرات التنافسية القدرة بتُ علاقة وجود عدـ الدراسة أثبتت -

 ، المزيج التسويقي الدولي، المنتجات الزراعية.الزراعية ادراتالص،  الدولي الكلمات المفتاحية: التسويق
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Abstract: 
  Our note aims to study the impact of international marketing on agricultural 

exports in Algeria during the period 1990-2020. 

We tried to measure the impact of international marketing by measuring the 

effect of the following variables: agricultural production, workers in agriculture, 

agricultural land, quality of exports, tax burden, competitiveness and economic 

openness on agricultural exports in Algeria, depending on the ARDL 

autoregressive period model. 

We found a long-term relationship between the rates of agricultural exports as a 

dependent variable and the explanatory variables (agricultural production, 

agricultural land, workers in agriculture, and the exchange rate). 

We also found that: 

Agricultural lands have a positive impact on agricultural exports. 

  Agricultural production has a positive impact on agricultural exports. 

Workers in agriculture have a strong negative impact on agricultural exports. 

- The study proved that there is no relationship between the quality of exports 

and agricultural exports. 

- The study showed that there is no relationship between economic openness and 

agricultural exports. 

The tax burden has a strong positive effect on exports. 

- The study proved that there is no relationship between competitiveness and 

agricultural exports. 

key words : International marketing, agricultural exports, international 

marketing mix, agricultural products. 
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 مقدمة 



 مقدمة  

 أ 

 

 مقدمة

 والشركات ابؼؤسسات أماـ التحديات إحدى بسثل التي ابغيوية المجالات من ابغالي الوقت في التسويق يعد
 الأختَة السنوات في خصوصا أبنيتو وتزايدت التسويق علم تطبيق نطاؽ اتسع ولقد أنواعها، بكافة الاقتصادية

 . المجتمع ليشمل ذلك تعدى بل فقط ابؼؤسسة على يقتصر لا أصبح حيث

 التجارة حركة شهدتها التي ابؽائلة التطورات إلى ذلك النامية الدوؿ طرؼ من أكبر باىتماـ الدولي التسويق وبوظى
، ويعتبر من القضايا ابؽامة التي إحتلت مكانة متميزة على خريطة الأولويات الإقتصادية لتحقيق برامج الدولية

افسية التنمية لكثتَ من دوؿ العالم حيث قامت كثتَ من الدوؿ بوضع سياسات تسعى من خلابؽا لزيادة قدرتها التن
 بؾالات في جديدة علمية فتوحات بظهور البلداف بتُ ابعغرافية الفوارؽ لتقلص نتيجةفي الأسواؽ العابؼية، و 

 على والكبتَة الصغتَة الأعماؿ لأصحاب جذباً الدخل مصادر أكثر الدولي التسويق أصبح والنقل، التكنولوجيا
 .سواء حد

ر التي تعتمد على تصدير النفط بدرجة شبو كلية بفا جعل إقتصادىا تعتبر ابعزائر أحد الإقتصاديات أحادية التصدي
ىشا وللخروج من ىذا الوضع تسعى ابعزائر جاىدة لتنمية القطاعات الأخرى كالقطاع الزراعي الذي يساىم في 

 برقيق الأمن الغذائي وبرقيق تطور في التجارة الدولية .

 الأجنبي النقد على وابغصوؿ الزراعية الصادرات لتنمية ىامة وسيلة الدولي السوؽ إلى الزراعي ابؼنتوج تسويق ويعتبر
 الاستتَاد بؿل الزراعي الإنتاج في التوسع من النابذة المحلية السلع إحلاؿ طريق عن أو الصادرات زيادة خلاؿ من

 .ابؼدفوعات ميزاف وضعية برستُ إلى يؤدي بفا الزراعي

 الأختَة، السنوات في الأبنية بالغ ابعزائر بؽا أولت التي الإستًاتيجية القطاعات أىم من الزراعي القطاع ويعتبر
 خلاؿ من الصادرات تنمية في يساىمبفا  الغذائي منالأ برقيق في تسهم أف بيكن التي القطاعات من باعتباره
 . ويقيةتس إستًاتيجية إلى وبرتاج وبجودتها إنتاجها بقوة بستاز التي الزراعية للمنتجات الدولي التسويق

 :العامةشكالية الإ

 :التالي شكاؿالإ طرح بيكن سبق ما خلاؿ من



 مقدمة  

 ب 

 

،  ، العاملون في الزراعة الإنتاج الزراعيكل من المتغيرات المستقلة للمزيج التسويقي ) تأثير ما مدى -1
في  اعي(الأراضي الزر ،   القدرة التنافسية،   العبئ الضريبي،  جودة الصادرات الزراعية،  الإنفتاح الإقتصادي

 زيادة الصادرات الزراعية؟

 الإشكاليات الفرعية: -2

 .%5عند مستوى الدلالة  على الصادرات الزراعيةاعي لإنتاج الزر ل طرديةعلاقة تأثتَ  ىل يوجد-1

  %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على للعاملوف في الزراعة طردية تأثتَ علاقة ىل يوجد -2

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على الزراعي لأراضيل طردية تأثتَ علاقة ىل يوجد -3

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات علىالزراعية  الصادرات ودةبع طردية تأثتَ علاقة ىل يوجد -4

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على للعبئ الضريبي عكسية  تأثتَ علاقة ىل يوجد -6

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على للقدرة التنافسية طردية تأثتَ علاقة ىل يوجد -5

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على الإقتصادي لإنفتاحل طردية تأثتَ علاقة ىل يوجد -7

 :الدراسة فرضيات

 الفرضية الرئيسية:  -

الإنفتاح ،  ج التسويقي )الإنتاج الزراعي ، العاملون في الزراعةكل من المتغيرات المستقلة للمزيلتأثير  ىناك
في زيادة  الأراضي الزراعي(،  القدرة التنافسية،  العبئ الضريبي، جودة الصادرات الزراعية، الإقتصادي

 الصادرات الزراعية؟

 فرضيات الفرعية: ال -

 : التالية الفرضيات ةصح اختبار بكاوؿ ذكرىا سبق التي الإشكالات على جابةالإ إطار فيو

 .%5عند مستوى الدلالة  على الصادرات الزراعيةاعي لإنتاج الزر ل طرديةعلاقة تأثتَ  يوجد -1



 مقدمة  

 ج 

 

  %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على للعاملوف في الزراعة طردية تأثتَ علاقة يوجد -2

 %.5 الدلالة مستوى عند راعيةالز  الصادرات على الزراعي لأراضيل طردية تأثتَ علاقة يوجد -3

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات علىالزراعية  الصادرات ودةبع طردية تأثتَ علاقة يوجد -4

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على للعبئ الضريبي عكسية  تأثتَ علاقة يوجد -6

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية صادراتال على للقدرة التنافسية طردية تأثتَ علاقة يوجد -5

 %.5 الدلالة مستوى عند الزراعية الصادرات على الإقتصادي لإنفتاحل طردية تأثتَ علاقة يوجد -7

 : اختيار الموضوع أسباب

 :الموضوع ىذا لاختيار دفعتنا التي الأسباب من

 .الدولي تسويقبال الصلة ذات موضوعات دراسة في والرغبة بالتخصص ابؼوضوع ارتباط-

 في الزراعية ابؼنتجات زيادة من وتعزز الزراعي القطاع تطوير في تُساىم التي المحددات أىم دراسة في الرغبة -
 .الدولية الأسواؽ

 .الزراعية الصادرات تطوير مقاربات وتقييم برليل في الرغبة-

 صعوبات الدراسة:

 الإحصائيات ابؼتعلقة بالدراسة. نقص -
 ى معلومات حوؿ ابؼنتجات والصادرات الزراعية.صعوبة ابغصوؿ عل -
 تغيتَ في ظروؼ سوؽ ابؼنتجات الزراعية .واجهتنا بعض الصعوبات والتي من بينها  -



 مقدمة  

 د 

 

 : الدراسة أىمية

 الزراعية، ابؼنتجات تعزيز في تسهم التي والمحددات الزراعية، لصادراتل المحددة العوامل برليل في الدراسة تسهم   
 ارتباطا عناصره أىم إلى النظر خلاؿ من ابعانب ىذا في الدولي التسويق بُودثو الذي الأثر على التًكيز تم وقد

 .الزراعية الصادرات على متغتَ كل أثر برليل ثم ومن الصلة، ذات الكلية الاقتصادية بابؼتغتَات
ؿ ابؼنتجات الزراعية بدؿ وتكمن أبنية البحث في بؿاولة الوقوؼ على مدى سعي ابعزائر لتًقية صادراتها من خلا  

 الصادرات النفطية كمورد بيكن تصديره للأسواؽ الدولية.
 النامية الدوؿ في وخاصة الزراعي للقطاع التسويق استًاتيجية برديد في الدراسة نتائج تساىم أف بُيكن وبذلك   

  وبىدـ يتناسق بدا يق الدوليالتسو  ربعناص تعلق فيما البدائل بتُ الاختيار عملية من تُسهل كما ابعزائر، منها والتي
 .التصديرية الأىداؼ برقيق أجل من للبلد والزراعية الدولية التجارية السياسية
 : الدارسة أىداف

 :إلى الدراسة ىذه تهدف

 كل تأثتَ في النظر خلاؿ من ،لدولة ابعزائر الزراعية الصادرات على الدولي التسويق أثر قياسإلى  الدراسة دؼته  
 الإنتاج مثل الدولية، الأسواؽ في الزراعية الصادرات لأداء بؿددة جوانب في التسويق الدولي عناصر من رعنص

 التنافسية لقدرة، االإقتصادي لإنفتاح، االصادرات جودة ، الأراضي الزراعية،، العاملوف في الزراعيالزراعي
ا التسويق الدولي للمنتجات الزراعية وإلى ترقية وإلى أبرز بـتلف ابعوانب التي يهتم به الضريبي عبئللصادرات، ال

 القطاع الزراعي وبؿاولة الرفع من ىذه ابؼنتجات.



 مقدمة  

 ه 

 

 : الدراسة منهجية

 ابؼفاىيم بعض وتوضيح لوصف وذلك الوصفي ابؼنهج على البحث اعتمد الأىداؼ ىذه برقيق سبيل وفي 
الصادرات الزراعية وبالتالي  زيادة في لتسويق الدوليا أبنية ومعرفةبالتسويق الدولي والصادرات الزراعية  ابؼتعلقة
 .المحروقات تبعية من وبزليصو الوطتٍ الاقتصادتطوير 

 عن للإجابة ابؼناسبة الاقتصادية النماذج صياغة بهدؼ التطبيقية، الدراسة خلاؿ التجريبي من ابؼنهج وبرز 
 ابؼنهج ذات في مستعملتُ النماذج ىذه ضمن تقلةوابؼس التابعة ابؼتغتَات بتُ العلاقة وقياس الدراسة، إشكالية
 .ابؼستخدمة والأدوات الطرؽ مع ابؼتوافقة والاختبارات ابؼختلفة ومقارباتو الاقتصادي والقياس التحليل أدوات

 حدود الدراسة:
 . 2020- 1990في الفتًة  لدولة ابعزائر سنوية زمنية سلاسل بيانات على ابغالية الدراسة اعتمدت

 :الدارسة تقسيمات

 الإطار والذي كاف بعنواف الأوؿ الفصلرئيسيتُ،  فصلتُ إلى العمل قسّمنا البحث ىذا بجوانب للإبؼاـ   
ثم  الزراعية والصادرات الدولي التسويق ماىيةوالذي تطرقنا فيو إلى  الزراعية والصادرات الدولي للتسويق ابؼفاىيمي
 .السابقة الدراسات

حيث تطرقنا في  ابعزائر في الزراعية الصادرات على الدولي التسويق أثر قياسبعنواف والذي كاف : الثاني الفصل
 في الزراعية الصادرات على الدولي التسويق أثر قياس الثاني ابؼبحثالدراسة وفي  أدواتو  طريقةإلى  الأوؿ ابؼبحث
 (.2020-1990) الفتًة في ابعزائر

 



 

 
 
                                         الأولالفصل 

الإطار المفاىيمي للتسويق الدولي والصادرات 
 الزراعية
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 تمهيد
 تبوظػى التسػويق الػدولي باىتمػاـ أكػبر مػن طػرؼ الػدوؿ الناميػة ويرجػع ذلػك إلى التطػورات ابؽائلػة الػتي شػهد  

العابؼية للتجارة أو ما يعرؼ بالعوبؼػة  حركػة التجػارة الدوليػة في إطػار مػا يسػمى بالتكتلات الاقتصادية وابؼنظمة
الاقتصػادية ومػا يتبعهػا مػن صػراعات اقتصػادية وبرػديات بػتُ الػدوؿ، وبؼواجهػػة ىػذه التحػديات يسػػتوجب علػى 
ابؼؤسسػة أف تفػػرض مصػابغها وأف برمػي آفػػاؽ تطورىا في ظل ابؼنافسة الدولية وذلك مػن خػلاؿ مزاولػة أنشػطتها 

لتسػويقية بالاعتمػاد علػى الأسػاليب الفعالػة الػتي بسكن من برستُ أداء الشركات والوصوؿ إلى موقف تنافسي ا
 متميز.

ويعتبر تسويق ابؼنتوج الزراعي إلى السوؽ الدولي وسيلة ىامة لتنمية الصادرات وابغصػوؿ علػى النقػد الأجنػبي من   
سػلع المحليػة النابذػة مػن التوسػع في الإنتػاج الزراعػي بؿػل الاسػتتَاد خلاؿ زيادة الصادرات أو عن طريق إحلاؿ ال

 الزراعي بفا يؤدي إلى برستُ وضعية ميزاف ابؼدفوعات.
ة ويعتػبر القطػػاع الزراعػي مػػن أىػم القطاعػػات الإسػػتًاتيجية الػتي أولػػت بؽػا ابعزائػػر بػالغ الأبنيػػة في السػػنوات الأختَ   

اره من القطاعات التي بيكػن أف تسػهم في برقيػق الأمػن الغػذائي، كػذلك بيكػن أف يسػاىم في تنميػة بإعتب
دولية وسنتطرؽ في ىذا الصػادرات مػن خػلاؿ التسػويق الػدولي للمنتجات الزراعيػة وبرتػاج إلى إسػتًاتيجية تسػويقية 

 ابؼبحث الأوؿ ثم إلى الدراسات السابقة في ابؼبحث الفصل إلى ماىية التسويق الدولي والصادرات الزراعية في
 الثاني.
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 : ماىية التسويق الدولي والصادرات الزراعيةالمبحث الأول
إف التسويق الدولي للمنتجات الزراعية بوظى بأبنية كبتَة نظرا بؼسابنتو في التنمية المحلية وزيادة الدخل الوطتٍ،   

تطوير الصناعات التي تعتمد على القطاع الزراعي، لذلك أصبحت وكذلك خلق فرص توظيف وأسواؽ واسعة و 
ابغاجة إلى الاىتماـ بالتسويق الدولي للمنتجات الزراعية ملحة من خلاؿ استغلاؿ الفرص التي من شأنها تنمية 

 وتطوير التسويق الدولي  الزراعي.

الصادرات الزراعية طلب الأوؿ ثم إلى في ابؼومبادئو  الدولي التسويقمفهوـ ومن خلاؿ ىذا ابؼبحث سنتطرؽ إلى  
 .الثالثعلاقة التسويق الدولي للصادرات الزراعية في ابؼطلب في ابؼطلب الثاني و 

 ومبادئو لتسويق الدوليمفهوم ا: المطلب الأول

 وأىميتو مفهوم التسويق الدوليأولا: 
 التسويق الدولي: مفهوم -1

الدولي وذلك لتعدد الكتابات عابعت ىذا ابؼوضوع، فإذا كاف  لتسويقعريفات ومفاىيم متعددة ومتشابهة لىناؾ ت 
الآخر قد تناولو الكثتَ من اىيم متعددة فإف التسويق الدولي ىو التسويق بصفة عامة قد عرؼ بأشكاؿ ومف

 الكتاب وابؼتخصصتُ من عدة اىتمامات ونواحي نذكر منها في ما يلي: 
ابؼنافستُ المحلتُ والدوليتُ توى الدولي بدستوى أفضل من ابؼس اكتشاؼ حاجات ابؼستهلك وإشباعها على -1

  .1وتنسيق ابعهود والنشاطات التسويقية في ظل قيود أو متغتَات البيئة الدولية"
بؾموعة الأنشطة اكتشاؼ حاجات نقل وتوزيع تسعتَ، وترويج...الخ( وابعهود التي تهتم بتوجيو تدفق السلع " -2

جات ابؼستهلكتُ في دولة أجنبية أو أكثر وما يتطلبو ذلك من تنظيم وإدارة بؽذه وابػدمات لشركة ما لإشباع حا
 2الأنشطة". 

 3ابؼستهلكتُ في دوؿ أجنبية ". دمات والأفكػار مػن منتجيها إلى "كافة الأنشطة التي تسهل تدفق السلع وابػ -3

                                                             
، أطروحة دكتوراه مقدمة لنيل شهادة دكتوراه في علوـ التجارية، كلية العلوـ الاقتصادية التسويق الدولي ودوره في تفعيل عملية التصدير خارج قطاع المحروقاتمونية بن عربية،  1

 .10، ص 2015والعلوـ التجارية وعلوـ التسيتَ جامعة بؿمد خيضر بسكرة 
، دراسة في ضوء نظريات تدويل النشاط التسويقي، مقاؿ منشور في بؾلة اقتصاديات التسويق الدولي ودوره في تطوير الاستثمار الأجنبي المباشرسنوسي علي وإلياس سالم،  2

 .22، ص  2017شماؿ إفريقيا ، العدد الرابع عشر، جامعة ابؼسيلة، ابعزائر، 
 .23، ص المرجع نفسوسنوسي علي وإلياس سالم،  3
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و السلع وابػدمات والأفكار التي تشبع بؾموعة الأنشطة وابعهود ابؼتكاملة التي تؤدي إلى تدفق وانسياب وتوج -
حاجات ورغبات الأفراد أو ابعماعات في الأسواؽ الأجنبية من خلاؿ عملية التبادؿ التي برقق أىداؼ بصيع 

 1الأطراؼ في إطار إداري واجتماعي وفي ظل ابؼتغتَات البيئية الكلية المحيطة". 
ة أىداؼ الأفراد وابؼنظمات، بدعتٌ القياـ بالتسويق في ىو بزطيط وإجراء الصفقات خارج حدود الدولة لتلبي" -

أكثر من دولة واحدة أي أنو عملية دولية لتخطيط وتسعتَ وترويج وتوزيع السلع وابػدمات بػرؽ التبادؿ الذي 
 2. "بوقق أىداؼ الأفراد وابؼنظمات

 ونستنتج من خلاؿ كل التعاريف السابقة:
نقل  اكتشاؼ حاجاتو بؾموعة الأنشطة وىو لى ابؼستوى الدولي اكتشاؼ حاجات ابؼستهلك وإشباعها ع -4

كافة الأنشطة التي تسهل و  وابعهود التي تهتم بتوجيو تدفق السلع وابػدمات لشركة ما وتوزيع تسعتَ، وترويج...الخ
فقات بزطيط وإجراء الص أيضا ىوو تدفق السلع وابػدمات والأفكػار مػن منتجيها إلى ابؼستهلكتُ في دوؿ أجنبية 

 خارج حدود الدولة لتلبية أىداؼ الأفراد وابؼنظمات، بدعتٌ القياـ بالتسويق في أكثر من دولة واحدة .
بؾموعة من المجهودات التسويقية ابؼوجهة لإشباع حاجات ابؼستهلك خارج ابغدود ابعغرافية للمركز الرئيسي  -

 للشركة الأـ أي في بيئة تسويقية .
 أىمية التسويق الدولي:-2

أصبحت الكثتَ من الدوؿ تهتم بإبراـ الإتفاقيات الدولية، بابػصوص في بؾاؿ التجارة فيما بينها، لتشجيع التجارة 
التي تنبع من مسابنتو في  ابػارجية بشقيها "الاستتَاد والتصدير"، ونظرا للأبنية ابغقيقية للتسويق في المجاؿ الدولي

 حاجات ورغبات ابؼستهلك. إشباع 
سفلة التسويق الدولي على إمكانية استفادة الطرفتُ أو كل الأطراؼ ابؼشتًكة في العملية في نفس حيث تقوـ فل

لاستتَاد والتصدير الوقت، وتكمن أبنية التسويق الدولي من خلاؿ الفوائد التي تعود على الدولة في كل من ا
 والإستثمارات الأجنبية. 

 على مستوى ابؼؤسسة:وبيكن توضيح ىذه الأبنية على مستوى المجتمع، و 
 
 

                                                             
جهة لطلبة السنة الثانية علوـ التسيتَ، وطلبة ابؼاستً قسم العلوـ التجارية، كلية العلوـ الاقتصادية والعلػوـ مو ، مطبوعة في مقياس التسويق والتسويق الدوليد، مداحي بؿػمػ 1

 .8، ص 2016/2017التجارية وعلوـ التسيتَ، 
 .10، ص: 2007طبعة الأولى، عماف، الأردف، سنة ، دار وائل للنشر والتوزيع، الالتسويق الدوليرضواف بؿمود العمر، " 2
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 : بالنسبة للمجتمع 
إف للتسويق الدولي أبنية كبتَة بالنسبة للمجتمع حيث يعمل على رفع ابؼستوى ابؼعيشي للمستهلك، وتطوير وترقية 

إبهابية، ىو فتح المجاؿ أماـ الصناعات دية، أف أكثر ابؼكاسب وضوحاً و المجتمع في بصيع المجالات وخاصة الاقتصا
 ع فيها الدولة بدزايا على نظتَتها في الدوؿ الأجنبية. التي تتمت
 بالنسبة للمؤسسة : 

اد على وجود الفائض من عدـ ، وعدـ الإعتمبؾاؿ التخصص في الإنتاج للتصدير تظهر أبنية التسويق الدولي في
 الأياـ ، إذا بقحت في يوـ ما فإف الفشل سيكوف فيسياسة تصدير الفائض()ة الأختَة ، إذ أف السياسوجوده

 1لتخصص في الإنتاج والتصدير. الأخرى ، بؽذا السبب فإف أبنية التسويق الدولي تبدو واضحة من مبدأ ا
وكل مؤسسة أف بردد أىدافها وتنظيم مواردىا لتحقيق الربح وابغفاظ على بموىا ومكانتها في الوسط التنافسي 

 في بيئة الأعماؿ الدولية.  الدولي الذي بوتم عليها ابغيطة والنظرة الثاقبة بؼا يدور
 : ا تتجلى أبنية التسويق الدولي فيوأيض
 حيث التصدير أحد الطرؽ للحصوؿ على العملة الصعبة التي برتاجها الدوؿ،  :الاستفادة من التصدير

التنمية، ة و شبالتالي فهو يعتبر كسباً قوميا واضحاً، كما يؤدي إلى رفع ابؼعيبؼنتوجات التي لا تنتجها بؿليا و لاستتَاد ا
 للمستهلكتُ. و رفع القدرة الشرائية 

  لا تقتصر فائدة الاستتَاد على كونو طريقة لتحصيل قيمة الصادرات وإبما الفائدة من الاستيرادالاستفادة :
الأساسية ىي في إتاحة الفرصة للحصوؿ على بعض السلع بتكلفة أرخص من إنتاجها بؿليا وإتاحة الفرصة 

تنتج بكميات كافية بؿلياً أو لا تنتج مطلقاً نتيجة لعوامل ابؼناخ أو نتيجة لسوء مواقع ابؼوارد للحصوؿ على سلع لا 
 2. ة إلى رفع مستويات ابؼعيشةالطبيعية ومثل ىذا الاسم بالضرور 

 التسويق الدولي ومبادئ أىداف ثانيا: 
 أىداف التسويق الدولي: -1
من الفرص التسويقية السوؽ، كما يهدؼ إلى الاستفادة  ويهدؼ التسويق إلى برقيق الوصوؿ إلى العميل أ  

ذلك بيكن برديد أىداؼ التسويق الدولي بدا لنمو في بؾاؿ الصناعة، وعلى ضوء ابؼتاحة في الأسواؽ الدولية وا
 يلي: 

                                                             
ابؼركز ابعامعي عتُ تيموشنت، ، ، معهد العلوـ الاقتصادية التجارية وعلوـ التسيتَمقال بعنوان واقع التسويق الدولي للمؤسسة الجزائريةرماس بؿمد أمتُ وزناقي سيد أبضد،  1

 .22، ص  2015
 .24، ص ع السابقالمرجرماس بؿمد أمتُ وزناقي سيد أبضد،  2
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 الاستفادة من الموارد: 
 (أو ابؼعدات والآلات وغتَىابشرية مثل ابؼوارد ابؼالية أو النتيجةً لوجود موارد غتَ مستغلة في ابؼنشأة أو الشركة )

ىذه القدرات الإنتاجية في زيادة حجم الإنتاج وبرقيق ح الفرصة أماـ الشركات أف تستغل فإف التسويق الدولي يتي
 التوفتَ لتخفيض التكاليف. 

  :الزيادة في حجم المبيعات 
متعددة فإنها تضمن بذلك في أسواؽ  لقياـ بتوزيع منتجاتهامن خلاؿ بفارسة الشركات الدولية لنشاط التسويق وا

ابؼبيعات والقدرة على المحافظة على استقرار ابؼنتج ويساىم ذلك في ثبات حجم  تصريف كميات معينة من
 الطلب. 
 الربح والنمو: 

الأسواؽ المحلية أو ابػارجية، وراء عملياتها التجارية سواء في تسعى الشركات إلى برقيق أىداؼ الربح والنمو من 
ثمار أو إلى الوصوؿ للأسواؽ ابػارجية وتوسع فرص الاستالتسويق الدولي باعتباره الطريق ارس الشركات نشاط وبس

 ابػارجية. العمل داخل تلك الأسواؽ 
  :زيادة دورة حياة المنتج 

 في القبوؿ، وينعكس ذلكللمنتجات المحلية في الاستمرار  إتاحة أكبر فرصة بفكنة فيتساىم الأسواؽ ابعديدة 
 على دورة حياة ابؼنتج حيث يساىم في زيادة بقاء السلع وابػدمات في الأسواؽ ابعديدة أطوؿ فتًة بفكنة قد تزيد

 الداخلية. عن فتًة بقاء السلع في الأسواؽ 
  :اكتساب الخبرة التسويقية 

ية في بؾاؿ التصدير ابػبرات ابػارج تتيح الفرصة للعاملتُ لاكتساب يعتبر نشاط التسويق الدولي من الأنشطة التي
 1كيفية التعامل مع تلك الأسواؽ.   علىتكاؾ بالأسواؽ ابػارجية والتعرؼ والاستتَاد والاح

  :مبادئ التسويق الدولي -2 
 : 2عدة مبادئ نذكرىا كما يلي يقوـ التسويق الدولي على 

 : تقسيم العمل-أ
د يطبق بتُ الدوؿ ابؼعنية بالاستتَاد والتصدير، إف مبدأ تقسيم العمل الذي بهري تطبيقو في مؤسسة أو دولة ما ق

يكوف بؽا قيمة تنافسية نة أف تتخصص في إنتاج سلع معينة بدعتٌ انو قد يكوف من الأفضل اقتصاديا لدولة معي
                                                             

 . 13، ص  2014، بؿاضرات ألقيت على طلاب السنة الرابعة، كلية الاقتصاد ، جامعة بضاة، ابعمهورية العربية السورية، التسويق الدوليفداء بؿمد ديب السرميتٍ،   1
 .396، 395، ص ص 1999، دار ابؼستقبل للنشر والتوزيع، الأردف، مبادئ التسويق مدخل سلوكيبؿمد إبراىيم عبيدات،  2
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فيها بل من الأحسن بؽا لع أخرى لا تتمتع بديزة تنافسية ملموسة فيها بينما تقوـ في نفس الوقت باستتَاد س
 دوؿ أخرى.  الاستتَاد من

نتاجو من في العمل ابؼرتبط بدا بهب أو لا إفالتسويق الدولي ىو الذي يتيح للدوؿ ابؼعنية الفرص بؽذا التقسيم 
 بكفاءة عالية. سلع السلع، فبعض الدوؿ تصدر مواد أولية في حتُ ىناؾ دوؿ أخرى تستطيع إنتاج 

 التكاليف المقارنة:  -ب
بطريقة برقق للدولة ابؼعنية مزايا وفوائد أكبر عند بزصصها في إنتاج سلع بهب أف يطبق تقسيم العمل الدولي 

تتفوؽ في إنتاجها بدرجة كبتَة مع إبناؿ السلع التي تكوف نسبة تفوقها قليلة جدا بدعتٌ أف الدولة لن تنتج كل 
ناؾ الكثتَ من صحيح، عمليا إف ىادىا في الظروؼ العادية والعكس سلعة يتكلف إنتاجها أكثر من تكلفة استتَ 

وذلك بسبب ارتفاع تكاليف إنتاجها من جهة و تَاد بعض السلع بدلا من إنتاجها ابغالات التي يفضل معها است
 ابلفاض تكاليف استتَادىا من جهة أخرى. 

 : فوائض الإنتاج-ج 
كة إلى التصدير من الطبيعي أف يتم إعطاء الأسواؽ المحلية ابؼستهدفة أفضلية بشكل عاـ فمثلا قد لا تلجأ الشر 

ك برت من قبلها وذلكافة الكميات التي يتم إنتاجها   الكثيف طابؼا أف الأسواؽ المحلية قادرة على استيعاب
 . الظروؼ الاقتصادية العادية

  :ميزان المدفوعات -د
رغوب التوازف ابؼازف ميزاف مدفوعاتها ذلك أف ىذا من ابؼعروؼ أف ابؽدؼ الأساسي للدوؿ ىو المحافظة على تو 

ابغادة عموما، يعتٍ التوازف الاىتزازات والأزمات الاقتصادية يستعمل بشكل أو بآخر على تأمتُ الدولة ضد 
موائمة ما يدخل ابؼوازنة مع ما بىرج منها سواءا كاف ذلك صادرات أو مستوردات أو شحن تأمتُ قروض و 

ادرات والواردات سيكوف مشكلة كبتَة تهدد الصبودث ذلك التوازف فإف دفع قيمة  عملات أجنبية .. الخ وما لم
إجراء  الثقة وتعزز الاستقرار الاقتصادي للدوؿ ابؼعنية وما أكثرىا وخاصة دوؿ العالم النامي التي لا تستطع أغلبها

 1علمية. الاقتصادي على أسس متدرجة و عمليات التكييف والإصلاح 
 :(ت الأجنبيةتوافر العملا لقوة الشرائية للدولة المستوردة )ا -ىـ
دولة تستورد و ي لدى كل العالم التجاري لأف كل ألدوؿ ابؼستوردة يتعلق ىذا ابؼبدأ بتوافر القوة الشرائية لدى ا 

لانتقاؿ القيم بتُ الدوؿ فإف فوعات بوجوب توافر عملات أجنبية تصدر في نفس الوقت في حتُ يتعلق ميزاف ابؼد
                                                             

، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ في التسيتَ الدولي للمؤسسات، -ALZINC–دراسة اختراق المؤسسة الجزائرية للأسواق الدولية حالة المؤسسة الوطنية رماس بؿمد أمتُ،  1
 . 22، ص 2011/2012ساف،كلية العلوـ الاقتصادية والتجارية وعلوـ التسيتَ، جامعة أبو بكر بلقايد تلم،  بزصص تسويق دولي
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المحلية فتلك القوة الشرائية ىي التي بردد ع ابؼستوردة على الدفع بالعملات القوة الشرائية تتعلق بقدرة مشتًي السل
أبعاد السوؽ في دولة معينة و ىي التي بردد قدرة كل دولة على شراء البضائع من ابػارج أي أف القوة الشرائية 

 1تأثتَه في السوؽ المحلي. ثتَه في السوؽ الدولي بنفس درجة عامل لو تأ
 لتسويقي الدوليالمزيج ا ثالثا:

 مفهوم المزيج التسويقي الدولي: -1
التغتَ ابغاصل في خدمة في التسويق المحلي، غتَ أف ف مفهوـ ابؼزيج التسويقي الدولي وبؿتوياتو ىي نفسها ابؼستإ

عملية انتقاؿ السلع وابػدمات الى بيئة خارجية وفق متغتَات جديدة، بذعل من الصعب تطبيق واستخداـ ىذه 
  .في ظل البيئة الأجنبية، اضافة الى اف البرنامج التسويقي الدوليالعناصر 

على برقيق التجانس في الطلب العابؼي يتم تصميمو بناء على حاجات ومتطلبات الأسواؽ العابؼية لمحاولة 
 ابؼنتجات وابػدمات... 

لى أنو يتكوف من أربعة عناصر فهناؾ اتفاؽ عاـ ومتعارؼ عليو بتُ العاملتُ والدارستُ في بؾاؿ التسويق الدولي ع
رئيسية ىي: ابؼنتوج، السعر التوزيع، التًويج، إلا أنو ىناؾ اقتًاحات من بعض ابؼختصتُ تشتَ إلى عناصر ابؼزيج 

أف  Donald et Wendalالتسويقي الدولي تشتمل على أكثر من ذلك، فقد اعتبر كل من دونالد وونداؿ 
 2وزيع، والبيع الشخصي )التًويج(. التًويج، التابؼنتج، السعر، من بطسة عناصر : عناصر ابؼزيج تتألف 

  :عناصر المزيج التسويقي الدولي -2
مهما تعددت التعاريف ابؼقدمة للمزيج التسويقي، ومهما اختلفت وجهات النظر يبقى التعريف الأكثر استعمالا   

 4ابؼزيج التسويقي في أربعة عناصر يرمز بؽا بػ  في الأدبيات التسويقية ىو التعريف الذي اقتًح فيو بذميع متغتَات
4s - Les  ،عناصر ابؼزيج التسويقي الدولي ىي التًويج. ولقد سبق لنا الذكر أف وىي ابؼنتج، السعر التوزيع

 عنصر مع ابؼتغتَات البيئية ابػارجية. ولكن الاختلاؼ يكمن في مضموف كل نفسها تلك للمزيج المحلي، 
 المنتج الدولي:-2-1
 الدولي تعريف المنتج: 

 مع تدمج وابؼلموسة والتي الكيماوية ابػصائص من بؾموعة عن عبارة السلعة بأف طويلة لفتًة اعتقاد ساد لقد
 للمستهلك. معينة حاجة تشبع سلعة لنا لتخرج البعض بعضها

                                                             
 .398، ص المرجع نفسوبؿمد إبراىيم عبيدات،  1
 .33، ص  2008، مفاىيم وأساس النجاح في الأسواؽ العابؼية، دار خلدوف، التسويق الدوليغوؿ فرحات،  2
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 مرتبطة أخرى يممفاى عرؼ لكنو ابؼادي، ابؼفهوـ في ينحصر حيث للمنتج الكلاسيكي القدنً التعريف ىو ىذا 
 .ابؼوالية التعاريف خلاؿ من سيظهر ما ىذا عدة، بجوانب
 فرد لدى معينة حاجات أو حاجة إشباع على القادرة الصفات من بؾموعة لو شيء أي: " بػ يعرؼ أصبح حيث

 .وغتَىا فكرية ملكية حقوؽ أو إمتياز أو خدمة أو سلعة الشيء ىذا يكوف أف ابؼمكن ، من" منظمة أو
 لدى حاجة إشباع بغرض تقدـ خدمة أو سلعة عن عبارة ىو ابؼنتج أف إلى توصلنا التعاريف، ىذه كل ؿخلا من

 1.ابؼستهلك
 الأجنبي العميل فتعريف المحلية، منتجاتها عن كيماويا أو ماديا الشيء بعض بزتلف قد الدولية، ابؼنتجات أما

 تقدمها التي ابؼنفعة تلعبو أو الذي الدور حيث من سواء بؽا، المحلي العميل تعريف عن بىتلف ابؼؤسسة بؼنتوج
 يقتنيو بل ابؼلموسة، أي والكيماوية ابؼادية بػصائصو فقط يشتًيو لا فإنو ابؼنتج، بشراء يقوـ عندما وابؼستهلك

 .ابؼلموسة غتَ أو ابؼادية غتَ بػصائصو أيضا
 ابؼفاضلة في وتؤثر ابؼستهلك لدى لشراءا قرار في ىاما دورا تلعب ابػصائص من بؾموعة على ابؼنتج يشمل إذف
 يلي: فيما إليها سنتعرض التي الدولية، ابؼنتج إستًاتيجية بدائل بتُ
 الدولي للمنتج الإستراتيجية البدائل: 

 عليها الإطار ىذا في بدنتجها، خاصة إستًاتيجية بإعداد ملزمة الدولي ابؼستوى على عملها بحكم الدولية ابؼؤسسة
 فتكوف بها خاصة جديدة أفكار تطوير على قادرة كانت وإف ،أمامها ابؼتاحة الإستًاتيجية البدائل إحدى بزتار أف
 : في تتمثل ابؼتاحة للبدائل بالنسبة طريقها، فتنتهج بؽا بفاثلة مؤسسات وأماـ أمامها جديدة آفاؽ فتحت قد
 :التكييف إستراتيجية مقابل التوحيد إستراتيجية-

 الأسواؽ إلى الدخوؿ عند ابؼؤسسة تتخذىا أف بهب التي الرئيسية القرارات من ابؼنتجات( تنميط) توحيد قرار يعد
 .الدولية

 مواصفات بتنميط فتقوـ منتجاتها توحيد طريق عن الدولية الأسواؽ غزو في بقاحها إمكانية عن تتساءؿ فابؼؤسسة
 :الطريقة ىذه وتدعى عليو، تعديل أي إجراء دوف الدولية، بالأسواؽ وتسويقو المحلي ابؼنتج

 
 
 

                                                             
 40، ص: 1997/ ماي، أفريل 283بساـ بن بؿمد بودي، "استًاتيجية تسويق الصادرات للمصانع الوطنية "، بؾلة الاقتصاد، العدد  1
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 العالمية: السلعة إستراتيجية -
 بعض فهناؾ ابؼستهدفة، الأجنبية السوؽ ومتطلبات يتوافق بدا ابؼنتج تكييف التكييف ىو ابؼقابل الآخر ابغد أما -

 والعادات الرغبات في الواسعة الاختلافات بسبب وذلك تعديلات، إجراء تتطلب ما غالبا التي السلع
 .اتوالابذاى

 إذ ابغالات، معظم في الأمثل ابغل ابؼواصفات بؽذه الكلي التعديل أو ابؼنتج بؼواصفات الكامل التوحيد يعتبر لا
 .والظروؼ العوامل من بؾموعة على متوقف الإستًاتيجيتتُ لإحدى ابؼؤسسة اختيار يبقى

 :ييل فيما ابؼنتج مواصفات توحيد إلى ابؼؤسسة تدفع التي العوامل تلخيص فيمكن
 .والتسويق والتطوير البحث الإنتاج، من كل في وفرات برقيق( 1)
 إستفادة ابؼثاؿ الأصلي البلد شخصية على بالاحتفاظ للمؤسسة، الأـ لبلد الذىنية الصورة على المحافظة( 2)

 الذىنية رةالصو  من ابغجم ابؼتوسطة السيارات سبيل أو ذكر على مزايا عدة الكامتَات يتيح أو الإلكتًونية الأجهزة
 . ابؼنشأة كبلد للياباف

 .بنفس ابؼواصفات بو يتواجد مكاف أي في عليو إعتاد الذي ابؼنتج شراء من لتمكنو وذلك ابؼستهلك، ولاء( 3)
 1.التصدير طريق عن الأعماؿ بفارسة تسهيل( 4)

 : الجديدة الدولية المنتجات إستراتيجية -
 ىذه تقدنً بودثها التي الآثار إلى ذلك ويرجع الأبنية، غاية في راأم الدولية للأسواؽ جديد منتج تقدنً يعتبر

 . والنمو النجاح في وإمكانياتها ابؼشروعات مستقبل على ابؼنتجات
 من عميقة دراسة إلى النتائج مأمونة غتَ ابؼبتكرة، والفكرة تعديلو تم الذي القدنً ابؼنتج مثل ليس ابعديد فابؼنتج

 من جانبا يتًؾ لا أف عليو ينبغي ابؼسوؽ فإف بساما، جديدة أو معدلة ابؼنتجات كانت ءوسوا الاعتيادية، الأفكار
 غتَ إجتهادات حوبؽا وتدور الشكوؾ تراودىا للسوؽ منتجات يقم ولا جيدا، العلمية دراستو أتم إلا جوانبها

 .واقعية أو علمية
 الدولية الأسواق في المنتوج خصائص : 
 الأجنبية الأسواؽ في تنافسيا منتوجا بذعلو التي وخصائصو ابؼنتوج صفات من أساسا دتستم ابؼنتوج استًاتيجية إف
 :التالية العناصر في السياسات()  ابػصائص ىذه وتتمثل ذلك، عكس او
 التغليف. التجارية والعلامات ابؼاركة-

                                                             
 .42بساـ بن بؿمد بودي، ابؼرجع السابق، ص:  1



 الإطار المفاىيمي للتسويق الدولي والصادرات الزراعية                                         الفصل الأول

11 

 

 .( التسميات) التبيتُ-
 الدولية. وابؼواصفات ابعودة وابػدمة الضماف-
 العناصر. من واختيارىا التجارية العلامة تعتبر حيث التمييز، ياسةس كذلك تسمى -
 على وتأثتَ قوة وبأكثر بفعالية الأجنبية الأسواؽ اقتحاـ للمؤسسة تسهل التي :الأساسية التجارية العلامات 

 التجارية مةالعلا تعريف وبيكن ، السوؽ في ابؼؤسسة صورة تقود التي وىي للإتصاؿ وسيلة بدثابة لأنها ابؼستهلكتُ
 ، رمز ، كلمة ، العلامة تكوف فقد ، الآخرين عن نفسها بسيز بحيث البائع منتوجات يعرؼ شئ أي أنها على

 والتسمية بالعلامات مرتبطة مفاىيم عدة ىناؾ".  سبق بفا مركب أو الكلمات، من بؾموع أو تصميم،
 : بينها من للمنتوجات،

 النطق بيكن)  أرقاـ أو كلمات أو الأحرؼ فيها بدا لفظا عنو التعبتَ بيكن الإسم من جزء وىو:  العلامة إسم-
 سوني. كوداؾ، بيبسي، كلمة مثل)  بو
 من ليس ولكن عليو التعرؼ بيكن(  لفظيا عنو التعبتَ بيكن ولا العلامة إسم من جزء ىو:  العلامة ماركة-

 النجمة:  آبل لػ الألي للحاسب التفاحة متاؿ الرموز أو الشعارات تصميم في ابغاؿ ىو كما) بو التلفظ ابؼستطاع
 .....مرسيدس( لسيارات

 ومسجلا قانونية بضاية ولو خلالو من نشاطها ابؼؤسسات تزاوؿ الذي التجاري الاسم وىو:  التجاري الإسم-
 لعلامةا وىي: التجارية العلامة الأردنية الكبلات شركة السعودية ابعوية ابػطوط شركة مثل ابؼعنية الوزارة لدى

 أو العلامة اسم ذلك كاف سواء ابؼؤسسات قبل من الوحيد للإستخداـ ابؼختصة ابعهات لدى قانونا ابؼسجلة
 . العلامة ماركة
 :التالية الشروط فيها توفر أف لا بد حيث
 فيها تستعمل التي الدوؿ بـتلف في(  واضحة) النطق سهلة تكوف أف لا بد . 
 ابغفظ سهلة . 
 ابؼؤسسة عن سيئة بصورة تذكر أو الأجنبي السوؽ مع متطابقة غتَ تكوف أف لا بهب . 
 1.والتزييف التقليد تتجنب حتى بها معتًؼ ربظية ىيئات في مسجلة بأنها ذلك ويعتٍ بؿمية تكوف أف لا بد 

 
 

                                                             
 .44بساـ بن بؿمد بودي، ابؼرجع السابق، ص:  1
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 الدولية الأسواق في والتعبئة التغليف سياسة : 
 مستَي قبل من خاص باىتماـ حظي وبؽذا ،ابؼنتوج على تعرفو عند ابؼستهلك يواجو ما أوؿ الغلاؼ يعتبر

 وجعلها ابؼنتجات لتكييف والأسهل الأرخص الطريق الأحياف بعض في التغليف عملية تعتبر كما ، ابؼؤسسات
 وبنا: أساستُ دورين يلعب الغلاؼ أف إلى الإشارة بذدرو  الأجنبية الأسواؽ بؼتطلبات ملائمة أكثر

 . والاستعماؿ والتخزين النقل أثناء التحلل أو لكسروا التلف من ابؼنتج بضاية ابغماية -
 . إليها ابؼسوؽ يهدؼ معينة شخصية وإكسابو للمنتج التًويج في ىاما سيكولوجيا دورا التغليف يلعب التًويج -

 :وىي فعالية بأكبر دوره تأدية يستطيع حتى ابػصائص من بؾموعة فيو تتوفر أف يشتًط بذلك فالغلاؼ
 .وخصائصو ابؼنتوج لطبيعة مناسبة ومكونات تكوف أف -
 ابؼشتًين. قبل من الاستخداـ سهل -
 .للشراء ودفعهم ابؼشتًين لاىتماـ جلبو خلاؿ من ابؼنتج بيع على يساعد أف -
 ابؼستهلك تعريف ىو التبيتُ إف بابؼنتجات التعريف وكيفية التسمية : الدولية الأسواق في التبين سياسة 

 فهو ، بفكنة استفادة أعلى على ابغصوؿ اجل من إتباعو بهب الذي الأمثل الأسلوبو  ابؼنتج استخداـ بطريقة
 :يلي ما حوؿ تتمحور اساسية معلومات بتوضيح يسمح

 ) وابذاىاتو ثقافة مع يتناسب الذي الأسلوب و ابؼستهلك يفهمها التي باللغة مكتوبة ابؼنتج استخداـ إرشادات -
 ( . نتجللم والنافع ابعيد الاستعماؿ نصائح

 ابؼنتج. مكونات إظهار -
 1الصنع. تاريخ -
 :الدولي التسعير -2-2
 الدولي. التسعير تعريف 

  “. ابػدمة أو السلعة على حصولو مقابل ابؼشتًى يدفعها التي العينية أو النقدية القيمة" بالتسعتَ يقصد
بىتلف  لا الدولي والتسعتَ رباحهاأ الشركة دخل على مباشرة يؤثر الذي التسويقي ابؼزيج عناصر ىو أحد السعر

، في المحلي التسعتَ عن  المحلي التسعتَ تواجو لا بعوامل يتأثر الدولي التسعتَ أف حيث التطبيق في ولكن ابؼفهوـ

                                                             
 . 4-3قحموش إ ، بؿاضرات إستًاتيجية ابؼنتج الدولي ، مقياس التسويق الدولي ، السنة الثالثة تسويق ، ص ص  1
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من  بالعديد يتأثر كما ابعمركية وغتَ ابعمركية الرسوـ مثل ابؼتغتَات من كبتَ بعدد الدولي السوؽ في السعر ويتأثر
 1.المحيطة ئيةالبي العوامل

 الدولية السوق في السعر تحديد على المؤثرة العوامل 
 أف الذكر وبهدر الاعتبار بعتُ أخذىا بذب التي ابؼتغتَات من كبتَ بعدد يتأثر الدولي السوؽ في التسعتَ قرار إف

 فيها حكمالت بيكن لا وعوامل داخلية عوامل وىي ابؼؤسسة قبل من عليها والسيطرة التحكم بيكن عوامل ىناؾ
 خارجية. عوامل وىي ابػارجية البيئية ابؼؤثرات إلى أساسا ترجع لأنها

 ابؼزيج وعناصر الشركة، بأىداؼ عادة ترتبط التي التسويقية الأىداؼ: تشمل أف بيكن والتي الداخلية: العوامل-
 منتج يكوف خدـابؼست التكنولوجي ابؼستوى زاد كلما إذ التكنولوجيا مستوى تشمل الأخرى، كما التسويقي
 الكلية التكاليف إلى إضافة ابؼنتجات، سعر لتحديد أكبر حرية وبالتالي لو ابؼنافسة ابؼنتجات عن متميزا ابؼؤسسة

 .ابؼنتج ابؼسوؽ يقبلو الذي الأدنى ابغد وبسثل السعر لتحديد الأساسي العامل تعد التي
 بد ابغكومية لا والنظم القوانتُ: يلي فيما وتتمثل فيها، التحكم بيكن لا التي العوامل وىي: الخارجية العوامل-

 ابؼنافسة ودرجة ابؼستوردة، الدوؿ في الربظية غتَ ابؽيئات أو ابغكومات من مستوى الصادرة الطلب التي على
 .( والاحتكارية( الكاملة ابؼنافسة لطبيعة تبعا أي لذلك تبعا السعر لتكيف مراعاتها ابؼؤسسة

 الذي السعر رفض أو قبوؿ وبودد للسعر الأعلى ابغد بردد للسلعة ابؼشتًوف يضعها التي مةالقي أو ابؼنفعة إف إذ
 يتطلب وىذا الاقتصادية والاعتبارات والتقاليد والعادات الدبيغرافية العوامل وبسثل السوؽ وخصائص البائع يعرضو
 الذي مستوى الطلب برديد أي ابؼستهلك لدى الشراء دوافع على للوقوؼ ابؼتغتَات ىذه حوؿ معلومات توفتَ
 2.والأدنى الأعلى ابغدين بتُ ابغقيقي السعر مستوى بودد

 
 
 
 
 

                                                             
 . 19نايلي إبؽاـ ، بؿاضرات في التسويق الدولي ، ص  1

 . 20نايلي إبؽاـ ، ابؼرجع السابق، ص  2
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 الدولية الأسواق في للتسعير الإستراتيجية البدائل: 
 الثلاثة أبنها الإستًاتيجية دوليا منتجاتها تسعتَ عند ابؼؤسسة تتبعها أف بيكن التي الاستًاتيجيات من العديد ىناؾ
 :التالية

 السوق: كشط اتيجيةإستر -
 السعر ىذا يوجو حيث للمنتج، مرتفع سعر تديد خلابؽا من يتم السريعة، الاستًداد فتًة بإستًتيجية يسمى ما أو
 البيعية الفرص تقل وعندما مرتفعا، السعر كاف مهما السلعة على ابغصوؿ يهمها التي السوؽ، في الأولى الفئ إلى
 .السوؽ في تليها التي لفئةل ملائما يكوف حتى السعر بزفيض يتم

 من تعاني التي الدوؿ في الإستًاتيجية ىذه تتبع ما عادة جديدة، فئات لكسب بإستمرار التخفيض يتم ىكذا
 على وتكوف مرتفع بسعر منتجاتها عرض إلى ابؼؤسسة إدارة يدفع الذي الأمر سريعة، واجتماعية سياسية تقلبات

 .أموابؽا وتستًد ىدفها يتحقق حتُ السوؽ من السريع للخروج إستعداد
 :التالية الظروؼ توفر على يتوقف الإستًاتيجية ىذه بقاح -
 الابتكار لسياسة نتيجة السوؽ في طويلة لفتًة يستمر لا سوؼ ابؼنتج أف ابؼشروع إدارة على القائموف يتوقع عندما

 .والتجديد
 .آخر بدنتج قيمتو رنةابؼقا ابؼستهلك لدى أساس أي يوجد ولا ابعديد ابؼنتج يكوف عندما

 .للسعر بالنسبة مرف غتَ السلعة على الطلب يكوف عندما -
 . السوؽ إلى ابؼنافس دخوؿ قبل بفكنة مبيعات أكبر برقيق في ابؼؤسسة ترغب عندما -
 فيو مغاليا أنو إتضح إذا بعد فيما السعر بزفيض يسهل قد وأنو خاصة مرتفع بسعر السوؽ دخوؿ يفضل قد -

 1.اللازـ من أقل أنو إتضح إذا السعر رفع يصعب - قد بينما
 . عالية جودة ذات السلع أف ابؼستهلك لدى إنطباعا يعطي قد أنفا ذكرت كما ابؼرتفع السعر إف -
 .التكلفة تغطية بهدؼ السوؽ إلى لتقدبيو الأولى ابؼراحل في ابؼنتج بسويل إلى ابؼشروع إدارة برتاج قد
 .التسعتَ بسياسة يتعلق فيما ابؼشروع في القيادة ركزبد يتمتع ابؼشروع كاف إذا - 

 السوق: إلى التغلغل إستراتيجية -
 يغطي الوقت نفس وفي ابؼستهلكتُ من بفكن قدر أكبر مع يتناسب للمنتج سعر برديد الإستًاتيجية بهذه يقصد

 .للمنتج الإبصالية التكاليف
                                                             

 .101، ص  2018/2019،  3بربارة دليلة ، مطبوعة في مقياس التسويق الدولي، كلية العلوـ الإقتصادية ، جامعة ابعزائر  1
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 حصة أكبر على وابغصوؿ ابػارجية السوؽ في ابؼؤسسة تجبؼن الانتشار برقيق الإستًاتيجية ىذه من ابؽدؼ ويكوف
 1: الإستًاتيجية ىذه لتنفيذ التالية ابػطوات إتباع وبيكن للسوؽ، ابؼنتج لتقدنً الأولى ابؼراحل في تسويقية

 .ابؼنتج ابؼستهلكوف لشراء يقبلو الذي السعر وحدود الدخل مستوى بحسب شرائح عدة إلى السوؽ تقسيم -أ
 .برقيقو ابؼرغوب الربح وىامش ابؼؤسسة بؼنتج الكلية لتكلفةا حساب - ب
 الوقت ذات ويصل في ابؼستهدؼ الربح ىامش إليها مضافا للمنتج الكلية التكلفة يغطي الذي السعر برديد -ج
 .التسويقية الشرائح من عدد أكبر إلى

 :التالية ابغالات في الإستًاتيجية ىذه تطبيق ويستحسن
 .السوؽ إلى ابؼنتج لتقدنً الأولى ابؼراحل في حتى مرتفعة السعرية الطلب مرونة كانت إذا -
 السوؽ في مناسب عدد يوجد لا عندما الكبتَ، الإنتاج مزايا برقيق إلى تؤدي سوؼ ابؼبيعات في زيادة أي إف -

 .مرتفع بسعر ابؼنتج لشراء
 سياسة خلاؿ من دخولو بيكن لا السوؽ من معتُ قطاع دخوؿ إلى ابؼنخفض السعر يؤدي الأحياف بعض في

 .ابؼرتفعة الأسعار
 دخوؿ صعوبة أو سهولة على يعتمد السوؽ في التغلغل أو السوؽ كشط إستًاتيجية بتُ ابؼفاضلة فإف النهاية وفي 

 .السوؽ إلى ابؼنافس
 المتغيرة الأسعار إستراتيجية أو الموحدة الأسعار إستراتيجية -

 القانونية ابؼؤشرات من بالعديد يتعلق لأنو شديدا جدلا الدولية الأسواؽ في - تَمتغ أو موحد - التسعتَ قرار يثتَ
 براوؿ فإنها الوقت، نفس في المحلية والسوؽ ابػارجية الأسواؽ مع ابؼؤسسة تعامل فبحكم وابغكومية، والاقتصادية

 :للتسعتَ توجيهات عدة ىناؾ الأساس ىذا وعلى والدولي، المحلي السوقتُ كلا في أسعارىا بتُ ابؼوازنة
 َالمحلي. السعر من بأقل ابػارجي السوؽ في التسعت 
 المحلي. والسوؽ ابػارجية الأسواؽ في البيع أسعار توحيد 
 َالمحلي السعر من أعلى ابػارجي السوؽ في التسعت. 

                                                             
 102بربارة دليلة، ابؼرجع السابق ، ص  1
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 :الدولي الترويج -2-3
 الدولي الترويج مفهوم: 
 أجل من وبؿكمة واضحة استًاتيجية وفق الأساليب من ةلمجموع دوليا ابؼسوقة الشركات استخداـ بأنو يعرؼ 

 أو بؽا، الولاء على وثباتهم منتجاتها اقتناء قرار ابزاذ على معها تتعامل التي الدولية الأسواؽ في ابؼستهلكتُ اقناع
 .  أىدافها بىدـ بدا اقتناءىا في جديد من ثقتهم تكريس
 الناس لدى الدوافع واثارة خلق ىو الوظيفة ىذه وجوىر دولي مسوؽ لأي وحيوية أساسية وظيفة التًويج ويعتبر
 ابؼنتجات بخصائص ابؼرتقب العميل واخبار اعلاـ عن ،فضلا وحاجاتهم رغباتهم تشبع التي ابؼنتجات لشراء

 .التغيتَ سريعة وأسواؽ بيئة في وذلك ، استخدامها وفوائد توزيعها ومنافذ وأسعارىا ومزاياىا
 بالبيئة يتعلق فيما الا المحلية الأسواؽ في التًويج عن بىتلف لا الدولية الأسواؽ في التًويج أف القوؿ بيكن وعموما 

 كاف سواء ابؼنتج اقتناء بضرورة واقناعهم ابؼستهلكتُ على للتأثتَ ابؼمارسة والأساليب النشاطات اطارىا في يتم التي
 1.ابػارجية الأسواؽ في ابؼنافستُ يقدمو عما بفيزا وبجعل يكوف ابؼنتج على ابػارجي الطلب فتحفيز خدمة، أو سلعة
 الدولي الترويج أىداف 

 : يلي فيما نوجزىا الدولية الأسواؽ في للتًويج رئيسية أىداؼ ثلاث توجد
 منتجاتها بتًويج تقوـ التي ابؼؤسسات تسعى:  ( إخباري ) المؤسسة عن المناسبة الذىنية الصورة إظهار -

 يبدأ أف قبل حيث الدولية، السوؽ في للتًويج مهمة أوؿ وىي معها، ابؼتعاملتُ لكافة ذىنية صورة إظهار إلى دوليا
 الالكتًوني التسويق بحد ابؼؤسسة يعرؼ أف الضروري من فإنو ابؼؤسسة بؼنتجات الأجنبي السوؽ بتعريف التًويج

 ابؼركز المحلى والتسويق الدولي يقالتسو  التسويق إدارة أبنية الاستثمار على العائد معدؿ زيادة في التسويق دور
 ابؼستهلك تشجيع قصد ، الأخرى الدولية الأسواؽ في السابقة وبأىدافها ذاتها،  القانونية، للإصدارات القومي
 ابؼستمر معها. التعامل على الأجنبي

 و وسعره ابؼنتج مواصفات تبتُ حيث ، للتًويج الرئيسية ابؼهمة وىي( : إقناعي) المؤسسة بمنتج التعريف -
 الأجنبية، الأسواؽ في ابؼهمات أصعب من ابؼهمة ىذه وتعتبر الخ،........  استخدامو وكيفية تواجده أماكن
 ؛ ابغملة التًوبهية تصميم قبل ابؼستهدفة للسوؽ البيئية وابػصائص ابؼستهلك دراسة يستوجب حيث

                                                             
، ص 2010ة اختيار الأسواؽ الدولية، ابعزائر : : مطبعة الاخوة ابؼوساؾ،  فضيل فارس، التسويق الدولي، مفاىيم عامة ، استًاتيجيتو بيئتو، وكيفي 1

44. 
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 ابؼؤسسة عليها تعتمد التي الرئيسية دواتالأ أىم احد التًويج يعتبر حيث: (تذكيري) السوقية الحصة تنمية -
 إقبابؽم زيادة قصد ابؼؤسسة بدنتجات المحتملتُ ابؼستهلكتُ إقناع خلاؿ من ابػارجية، السوؽ في حصتها تنمية في

 .ابؼنتج على
 بها، التحكم ابؼؤسسة تستطيع لا التي البيئية ابؼتغتَات من العديد على تتوقف النهائية الاستجابة أف القوؿ وبيكن
 انو على التًوبهي النشاط إلى الدولي ابؼسوؽ ينظر بهب لذا ، ابػارجية الأسواؽ في ابؼنافسة درجة أبنها من والتي

 بير مراحل ىناؾ أف أي لو، ابؼروج للشيء بعدمو أو بالقبوؿ إما تنتهي والتي التدربهية، الاستجابات لتحقيق وسيلة
 1عدمو. من القبوؿ مرحلة لىإ يصل حتى التًويج من ابؼستهدؼ الفرد بها
 في بكصرىا سوؼ وعيوب مزايا الدولي التًويج أدوات من أداة لكل: الدولي الترويج أدوات وعيوب مزايا 

 : الآتي ابعدوؿ
 الدولي الترويج أدوات وعيوب مزايايمثل :  1-1الجدول رقم 

                                                             
 .57،ص2006إبظاعيل بؿمد السيد ،  الإعلاف، ابؼكتب العربي ابغديث ، الإسكندرية،  1

 العيوب المزايا الأدوات
البيع 

 الشخصي
 اعل الشخصي. فالت-
 .قاتتعزيز العلا-

 الشخصي البيع يعنبر حيث الكلفة -
  .أداة إتصاؿ أغلى

 الرسائل على السيطرة إبلفاض -
 أبنية من أكثر الرمي غتَ فالتواصل
 .الأحياف من كثتَ في الربظي التواصل

 ستهلكتُ في أماكن بـتلفة من العالم فيابؼيؤثر الإعلاف على بصاىتَ - الإعلان
 وقت قصتَ.

 وعي بالعلامة التجارية وصورة طويلة ابؼدى بؼنتجأداة جيدة لبناء ال- 
 ما.

 .بيكن للإعلاف أف يؤدي إلى زيادة فورية في ابؼبيعات- 

 يتطلب كما عالية ميزانية يتطلب -
  .لتغتَه كبتَ وقت

 أحادي التواصل على قادر الإعلاف -
 ولا يستطيع ابعمهور مع الابذاه

  .ذلك ابعمهور
 أف وبيكن شخصي غتَ الإعلاف-

 عيوبو عدـ من كما مقنعا غتَ يكوف
 تلقي من ابؼستهلك ردود فعل معرفة

  .الرسالة
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 لصناعة العامة الشركة في ميداني بحث: التسويقي الأداء تنشيط في وتأثتَىا ابؼتكاملة التسويقية الاتصالات ، فاروؽ بؿمد حافظ علك الناصر عبدالمصدر: 

.112: ص ،2018 العراؽ ،24، المجلد 105 العدد والإدارية الاقتصادية العلوـ بؾلة النباتية الزيوت

 الأخرى الأدوات من مصداقية أقل-
 .شيء أي يبيع أف بواوؿ فهو

  
ط يشنت

 المبيعات
 زيادة عائدات الأعماؿ بسبب ابؼبيعات قصتَة الأجل.-
 شراء. على ال وبرفيزىمالزبائن نتيجة شعورىم بالسعادة  زيادة ولاء- 

 .السلوؾ ومعرفة ردود فعل الزبوف بشكل فوري بؽا تأثتَ مباشر على-

 العرض انتهاء عند ابؼبيعات ابلفاض-
بأف  ضماف يوجد لا التوبهي

  .الشراء لعملية سيعود للمستهلك
 ابؼنتج فوائد ابؼستهلك يتجاىل قد-

بفا  رخيص ابؼنتج أف يروف لأؼ
  .التجارية العلامة صورة يضعف

يضمن شراء   لا ابؼببعات تنشبط-
  .للمنتجات من كبتَة كميات

المعارض 
 التجارية

 كما تسمح بدعاينة ابؼنتجات  والعملاءتقوية العلاقات بتُ ابؼصدرين -
 وبؼقارنة الفورية مع منتجات للمنافستُ. 

وحوؿ ابؼنافسة  ابغصوؿ على معلومات جديدة حوؿ ابؼنتجات،-
 . المحتملتُومعرفة ابؼوردين 

 .الإعلاـ للمعارض للعارضتُ إىتماـ وسائل برلب-

 وذلك ما نوعا عالية التكاليف-
  دوؿ إلى ابؼنتجات بنقل يرتبط
 من ابؼنتجات كانت إذا خاصة أخرى

  .الثقيلة الصناعات
  

ات قالعلا
 العامة

 التكلفة. منخفضة-
 توفر قدر كبتَ من ابؼصداقية.- 
ف الرسالة تصل إلى من ابؼستهلكتُ المحتملتُ لأ تصل إلى العديد- 

عليها لزيادة  التًكيزيتم  ابؼستهلك ضمن الأخبار وليس كرسالة
 .تابؼبيعا

 .فعالية فهي برقق أثتَا كبتَا ىي بديل للإعلانات التلفزيونية وأكثر- 

  .الرسالة على السيطرة لا بيكن-
ابؼناطق  خارج الرسالة نشر-

  .ابؼستهدفة
 بشكل استخداـ إلى الشركات بسيل-

  .افيإض
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 :وليالد التوزيع-2-4
 الدولي التوزيع مفهوم: 
 ظهور أدى إلى بفا ، بؿددا تعريفا اعطاءه على البحث وابؼختصتُ الباحثتُ من جعلت للتوزيع الكبتَة الأبنية إف

 ابؼفاىيم. من الكثتَ
 من ىناؾ: ما يلي إلى نتطرؽ سوؼ الأختَ ىذا فهم إلى نصل وحتى الدولي التوزيع حوؿ التعاريف تعددت ولقد
 برت ووضعو الإنتاجية الآلة من للخروج بالسلعة تسمح التي العمليات من بؾموعة يشمل أنو يعالتوز  عرؼ

 .ابؼستعمل أو ابؼستهلك تصرؼ
 منذ ابؼنتجات بها بسر التي نقل و شحن و بززين من العمليات كل بيثل التوزيع أف بقد التعريف ىذا خلاؿ من

 . النهائي ابؼستهلك الى ابؼصنع من خروجها
 نقل طريقها عن يتم التي وابؼؤسسات الأفراد من بؾموعة عن عبارة ىو التوزيع أف القوؿ بيكن آخر عريفت وفي

 وابؼكانية الزمنية ابؼنفعة خلق يتم طريقها عن التي وىي الأختَ، ابؼستهلك إلى انتاجها مصادر من وابػدمات السلع
 .ابغيازة ومنفعة

 من السلع بنقل يقوموف الذين الوسطاء من بؾموعة فيو يساىم يعالتوز  أف يرى فالكاتب التعريف ىذا خلاؿ من
 .ابؼناسبتُ وابؼكاف الوقت في وذلك النهائي ابؼستهلك الى ابؼصانع

 من ابؼنتجة وابػدمات السلع بوضع تسمح التي والعمليات الوسائل من بؾموعة ىو فالتوزيع أخرى نظر وجهة ومن
 .النهائيتُ ستهلكتُوابؼ ابؼستعملتُ متناوؿ في ابؼؤسسات طرؼ
 ابؼستعمل بكفاءة أو ابؼستهلك إلى ابؼنتج من وابػدمات السلع انسياب عملية أنو التوزيع أيضا تعريف وبيكن
 .التوزيع قنوات خلاؿ من ابؼلائم والوقت والنوعية وبالكمية وفعالية

 تستعمل التي التوزيع واتقن يسموف وسطاء طريق عن يتم التوزيع أف الكاتب اعتبر فقد التعريف ىذا في أما
 في و. ابؼطلوبة بالكمية و ابؼناسب وقتها في مستهلكيها أو مستعمليها الى تصل حتى السلع نقل في التكنولوجيا

 الوقت في بوتاجها والتي ابؼستهلك، تصرؼ برت وابػدمات ابؼواد بوضع للمؤسسة يسمح فالتوزيع اخر تعريف
 .ابؼناسبتُ وابؼكاف والكمية
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 من ابؼنتوج موقع تغيتَ ىو الأساسي ىدفو أف الدولي التوزيع الباحث يعرؼ السابقة التعاريف لاؿخ من إذف
بععلو  التوزيع منافذ تسمى متخصصة أجهزة باستعماؿ الدولي، ابؼستهلك يتواجد حيث إلى ابؼؤسسة في مكانو
 1.ابؼناسبتُ والوقت ابؼكاف في متوفرا
 الدولي التوزيع وظائف : 

 :يلي ما وأبنها الدولي لتوزيع والتجارية ابؼادية الوظائف من العديد توجد
 خصائص على ابغفاظ مع الاستهلاؾ مكاف إلى الإنتاج مكاف من ابؼنتج بتوصيل تقوـ التي الوظيفة وىي: النقل
 ايةعن إلى برتاج منتجات فهناؾ توزيعو ابؼراد ابؼنتج باختلاؼ ابؼستخدمة النقل وسائل وبزتلف ابؼنقولة، ابؼادة

 .الزراعية ابؼنتجات مثل تتلف لا لكي النقل أثناء شديدة
 .ابؼمتدة الزمنية الفتًات خلاؿ والعرض الطلب موازنة على تعمل أنها الدولي التوزيع وظائف من: التخزين

 كتحويل تسويقية وظائف عدة ضمنها ويندرج نفعا أكثر بععلها ابؼنتج شكل في تغيتَ بها ويقصد: التجهيز 
 درجات إلى ابؼنتجات وتدرج وفرز للمستهلك، مناسبة عبوات أو صناديق في ابؼنتجات وتعبئة ت،ابؼنتجا

 . متجانسة
 نقطة بؽا التي ابؼتنافسة أو والبديلة ابؼتشابهة ابؼنتجات بذميع خلابؽا من يتم التي العملية في وتتمثل :التجميع

 . واحد مكاف في واحدة وصوؿ
 ابؼنتج، بيع عدـ الأسعار، ابلفاض: التالي عن النابصة ابؼخاطر من جزء التوزيع يتحمل :المخاطر تحمل

 .النقل عند وضياعها ابؼنتجات،
 التوزيع يقوـ: التًويج. المحتملوف ابؼستهلكوف يريده الذي ما معرفة عن البحث الدولي التوزيع وظائف من: البحث
 يقدمونها، التي للمنتجات التجارية العلامةو  الاسم تداوؿ خلاؿ من للمنتجتُ ىامة تروبهية بوظائف الدولي

 . وابؼستهلك ابؼنتج بتُ وصل حلقة لكونو نتيجة ابؼزدوج الإعلامي الدور إلى بالإضافة
 الوسيط عن دائما يبحث فابؼستهلك التوزيع أثناء ابؽامة الاعتبارات من تعد البيع بعد ابؼستهلكتُ خدمة: الخدمة

 2.  ابػدمات أفضل لو يقدـ الذي
 

                                                             
 .22، ص 2010، ابؼيسرة للنشرة التوزيع و الطباعة ،الاردف ، 1على فلاح الزغبي، ادارة التوزيع مدخل تطبيقي متكامل، ط 1

(، جامعة قاصدي مرباح ورقلة، ابعزائر، 09( ، المجلد )09عبد ابغق بن تفات، دور التسويق الزراعي في برقيق الأمن الغذائي بؾلة الباحث، العدد ) 2
 .186، ص: 2011
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 الدولي التوزيع منافع : 
 :يلي فيما الدولي التوزيع يقدمها التي ابؼنافع إبهاز بيكن
 يريده، الذي ابؼكاف في توفرىا نتيجة ابؼنتج في ابؼستهلك طرؼ من ابؼدركة القيمة وىي :المكانية المنفعة 

 للمستهلك، ومربوة كنةبف نقطة أقرب في ابؼنتجات توفتَ تسهل التي النقل وظيفة خلاؿ من ابؼنفعة ىذه وتتحقق
 .الشرائي والسلوؾ الشراء عملية الوظيفة ىذه تسهل كما
 وىذه فيو، يطلبو الذي الوقت في توفرىا نتيجة ابؼنتج في ابؼستهلك يدركها التي القيمة وىي: الزمنية المنفعة 

 ذلك ومثاؿ ابؼستهلك، يطلبو وقت أي في ابؼنتجات بتوفتَ وذلك التخزين وظيفة خلاؿ من تتحقق ابؼنفعة
الوقت  ولوكاف وقت أي في متوفرة أصبحت الزراعية ابؼنتجات إنتاج في ابؼعروفة ابؼوبظية فرغم الزراعية ابؼنتجات

 . موبظها خارج
 وضعا أو شكلا تأخذ عندما وذلك ابؼستهلك طرؼ من ابؼنتج في ابؼدركة القيمة بها ويقصد: الشكلية المنفعة 
 ،إجراء يتم خلابؽا من التي العملية بها ويقصد التجهيز مهمة تأدية ؿخلا من ابؼنفعة ىذه وتظهر معنيا 

 .النقل أو التخزين أو للاستهلاؾ قابلية أكثر صورة إلى الأولى حالتها من ابؼنتجات على برويلات
 عن ينتج ابؼنافع من النوع وىذا للمنتج، بسلكو نتيجة ابؼستهلك يدركها التي القيمة : وىيالحيازية لمنفعةا 

 1. ستهلاكوإ أو استخدامو وحرية ابؼنتج متلاؾا
 الدولية الأسواق دخول اتإستراتيجيرابعا : 

 كتابة ذلك على دليل وختَ لأبنيتها نظرا البشري الفكر في كبتَة مكانة القدـ منذ الدولية الأعماؿ احتلت لقد
 وابؼضطر منهم ابؼقيم ختَا مبه أوص و الصناعات وذوي بالتجار استوص مصر في واليو إلى عنو الله رضي علي
 أبنية خلالو من نستنتج ما ىذا وابؼطارح، ابؼباعد من وجلابها ابؼرافق وأسباب موارد ابؼنافع فإنهم وابؼتًفع بدالو

 من الدولية الأعماؿ بيئة في ابغديثة للتطورات ونظرا اليوـ عالم في أما ابؼاضية العصور في الدولية والصناعة التجارة
 ابؼؤسسة فاف سبق، فيما رائينا كما.... الدولي ابؼنافسة واشتداد الدولية الاستثمار حركة وبمو وتطور ارةللتج بررير
 و قدراتها يتلاءـ ومع ما منها بزتار حيث ابؼستهدفة ابػارجية أسواقها بػدمة إستًاتيجية مداخل عدة بتُ بـتَة

                                                             
(، 05( ، المجلد )07ر"، بؾلة ابؼدير، العدد )نورة سليماني، إشكالية توزيع ابؼنتجات الزراعية وسد الفجوة بتُ ابؼزارع وابؼستهلك "دراسة حالة ابعزائ 1

 .66، ص: 2018، ابعزائر،03جامعة ابعزائر 
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 ظل في الدولية الأسواؽ دخوؿ استًاتيجيات أشكاؿ أىم بتُ ومن ومتغتَاتها، الدولية البيئة مراعاة مع إمكانياتها
 :  بقد ابغالية الاقتصادية العوبؼة مفرزات

 الأسواؽ خدمة مداخل احد يعد و الدولية الأعماؿ أشكاؿ أىم التصدير يعتبر إذ: التصدير إستراتيجية-1
 انتقاؿ تضمن إستًاتيجية التصدير يعتبر إذ ابػارجية السوؽ داخل الإنتاج تسبق مرحلة في يكوف وقد ابػارجية،

 و سلعية تدفقات برقيق على القدرة بو يقصد كما ،1 خارجية أخرى إلى الداخلية السوؽ من وابػدمات السلع
 أىداؼ برقيق بغرض أخرى دولية أسواؽ و دوؿ إلى وبشرية وسياحية وثقافية ومالية ومعلوماتية خدماتية

 البلداف ثقافات على والتعرؼ العمل فرص توفتَ و الاستثمار وبمو وتوسيع مضافة وقيمة أرباح من الصادرات
 2وغتَىا. جديدة تكنولوجيا على وابغصوؿ الأخرى

 مباشرة مواردىا بتجميع بالكامل قياـ شركتتُ أنو على الاستًاتيجي التحالف يعرؼ: الإستراتيجية التحالفات-2
 حقوؽ بسلك خلاؿ من التحالف دعم الأعماؿ وحدات بعض في ويتم ابؼشتًؾ، ابؼشروع حدود يتجاوز تعاوف في

 يكوف ما وعادة معينة مهارة أو خبرة التحالف في شريك لكل أف باعتبار كلابنا أو الشركتتُ لإحدى ابؼسابنتُ
 3الآخر. خبرة من الاستفادة منهما لكل يتوقع اشتًاكهما خلاؿ من و لبعضهما مكملتُ

 إلى بها تؤدي ابؼتبادلة الثقة علاقة على ابؼركز والتطوير التعاوف في يكمن الاستًاتيجي التحالف أف بقد كما
 حيث مؤسستتُ القائمة العلاقة بمط في يتمثل والذي ابؼشتًؾ بالاتفاؽ والمحددة ابؼبتغاة الأىداؼ إلى الوصوؿ
 بالتعاوف الأجانب وفابؼستثمر  إليها يلجا الغالب وفي العادية التجارية العلاقات إطار تتجاوز متينة علاقة تربطهما

 بينها التعاقدية العلاقات تتنوع حيث والتحكم ابؼلكية خلابؽا من تنقسم مشاريع ابقاز قصد المحلية ابؼؤسسات مع
 .جديدة شركة إنشاء على الاثناف يتفق أف أو العكس أو المحلية ابؼؤسسة من حصة الأجنبي ابؼستثمر يأخذ أف فإما

 

 

 

                                                             
 . 100، ص 1997ابي سعد الديوه جي : التسويق الدولي دار الكتاب ابؼوصل العراؽ  1
 .15، ص 2002كبرى دار قباء ، القاىرة ،فريد بقار : تسويق الصادرات العربية و آليات تفعيل التسويق الدولي و مناطق التجارة ابغرة العربية ال 2
حوؿ ابؼنافسة ازنيتٍ فريدة ، شيشة نواؿ : دور التحالفات الإستًاتيجية في دعم القدرات التنافسية في ابؼؤسسة الاقتصادية ، ابؼلتقى الدولي الرابع  3

 2ص2010فمبر والاستًاتيجيات التنافسية للمؤسسات خارج قطاع المحروقات في الدوؿ العربية الشلف نو 
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  :وعقود الإمتياز التراخيص-3

 مانح أف حيث الدولية السوؽ إلى ابؼنتج خلابؽا من يدخل نسبيا البسيط الطريقة التًاخيص :تعتبر التراخيص-
  لو. يسمح الأجنبية الدولة في لو ابؼرخص مع اتفاؽ في يدخل التًخيص

علامة من إستخداـ بموذج العمل أو الأعماؿ أو إسم ال ابؼستفيد يتمكن التعاقد ىذا عبر:  الامتياز عقود-
 رسوـ بدفع يقوـ مقابل التجارية مقابل أجر او رسوـ لإجراء أعمالو التجارية كفرع مستقل للشركة الأـ وذلك في

 1مابكة الامتياز. للشركة شهرية أقساط وكذا مبدئية

 :المباشر الأجنبي الاستثمار-4

 إلى يفضي الذي الاستثمار ذلك انو لىع ابؼباشر الأجنبي الاستثمار"  التنمية و للتجارة ابؼتحدة الأمم ىيئة عرفت
 2دائمتتُ. سيطرة و منفعة يعكس حيث الأمد طويلة علاقة

 النقد صندوؽ عرفو كما"  جنسيتها إليها تنتمي التي غتَ مضيفة دولة في قائم أجنبي فرع في الأجنبي للمستثمر
 ترتبط أف على الأعماؿ مؤسسات لإحدى ابؼاؿ رأس أسهم من أكثر أو بابؼائة 10 ابؼستثمر بسلك بأنو الدولي
 3إدارة ابؼؤسسة. في التأثتَ على بالقدرة ابؼلكية

 ظرفية مرحلة على ليس و ابؼدى طويلة علاقة على ينطوي الأجنبي الاستثمار أف بقد التعريفتُ ىاذين خلاؿ ومن
 أو الصادرات كحالة الدولية الأسواؽ لغزو الأخرى ابغالات في يكوف قد كما الأجل متوسطة أو قصتَة أو

 بعكس منها تنسحب حتى ابؼستهدفة أسواقها عبر تراجعها ابؼؤسسة تلاحظ إف ما التي التعاقدية الاتفاقيات
 وخيمة عواقب إلى بها سيؤدي و السهل بالأمر ليس الأسواؽ من الانسحاب فاف ابؼباشر الأجنبي الاستثمار
 السيطرة و الانتفاع مقابل ابؼباشر الأجنبي ارالاستثم في ابؼخاطرة قيمة يعكس ما وىو ابؼؤسسة تتحملها
 4.الدائمتتُ

                                                             
 .113، ص 2005نهاؿ فريد مصطفی ، نبيلة عباس ، أساسيات الأعماؿ في ظل العوبؼة ، الدار ابعامعية ، الإسكندرية ،  1
ة في وابؼتوسط بؿمد قويدري، أبنية الاستثمار الأجنبي في ترقية أداء ابؼؤسسات الصغتَة وابؼتوسطة ؛ ابؼلتقى الدولي متطلبات تأىيل ابؼؤسسات الصغتَة 2

 .286،ص 2006الدوؿ العربية الشلف 
(، ابحاث اقتصادية وإدارية العدد الرابع 2007 -1995بلاؿ لوعيل : أثر الاستثمار الأجنبي ابؼباشر على النمو الاقتصادي في ابعزائر خلاؿ الفتًة ) 3

 .135جامعة بؿمد خيضر بسكرة ،ص 2008، ديسمبر 
 .287بؿمد قويدري، ابؼرجع السابق ، ص  4
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 المشروعات المشتركة:  -5

 المشتركة: بالمشروعات المقصود -
 أعماؿ منشأة أنو"  بابػارج أجنبية فروع بافتتاح تقوـ التى الأجنبية الشركات نظر وجهة من ابؼشتًؾ ابؼشروع يعرؼ

 . الأـ للشركة كاملة ملكية بفلوكة ليست البحار وراء فيما

 ابؼشروع أف"  الكتاب أحد يرى بينما ىذا ، ابؼشتًؾ للمشروع القانونى بابعانب يهتم التعريف ىذا أف ويلاحظ
 دائم بشكل شركاء ، بـتلفة دوؿ  من أكثر أو لاثنتُ اقتصادى وجود بها أعماؿ منشأة عن عبارة ابؼشتًؾ

 . "وأساسى

 يستمر والذى التعاوف صور كل يشمل"  ابؼشتًؾ ابؼشروع أف رىي حيث شمولا أكثر تعريفا آخر كاتب ويقدـ
 استثمارى نشاط العادة فى ىو معتُ اقتصادى بنشاط القياـ سبى فى بؿلى وطرؼ أجنبى طرؼ بتُ الزمن من لفتًة
 لغرض لا أكثر أو لدولتتُ ينتموف( ابػاص أو العاـ القطاع من) مستثمرين بتُ تعاوف الغالبة صورتو فى أنو أى

 1" .التعاوف بؽذا التنظيمى الشكل كاف إذا"  استثمارى نشاط بؼمارسة وإبما طارئ

 المشروعات المشتركة: أىمية -
 . بزفيف العبئ على ميزاف ابؼدفوعات 
 . بزفيض حجم ابؼدفوعات المحمولة إلى ابػارج 
 . إعطاء فرص لرأبظاؿ المحلي 
  الإدارية وإمكانية التحرر .نقل ابؼعرفة الفنية و 

 

                                                             
 .63، ص 1989عبد ابؽادى، أبضد إبراىيم ، بؿاضرات فى إدارة الاستثمار ، القاىرة ، مكتبة ابعامعة ،  1
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 لصادرات الزراعية لالإطار المفاىيمي  طلب الثاني:الم

 : تعريف صادرات المنتجات الزراعيةأولا
وىي عبارة عن ابؼنتجات الزراعية العابرة من ابغدود الوطنية بدعتٌ آخر ابؼنتجات الزراعية التي تنتج في دولة ما ويتم  

الدولة وشركاتها على برقيق ميزة تنافسية في  عها في دولة أخرى وىي تعتٍ قدرةشحنها وتقدبيها لتداوبؽا أو بي
 1ابؼنتجات الزراعية التي بدورىا تساعد في تداوبؽا في الأسواؽ الدولية.

وتعرؼ الصادرات الزراعية بأنها: " إبقاز للأنشطة التجارية التي تتضمن تدفق السلع وابػدمات من نقطة ظهور 
 إلى ابؼستهلك الأختَ".المحاصيل وابؼنتجات لغاية وصوبؽا وبأي شكل كاف 

كما يقصد بالصادرات الزراعية تلك النظاـ ابؼرف ابؽادؼ إلى تسهيل تدفق السلع الزراعية وابػدمات ابؼرتبطة ، 
أماكن إنتاجها إلى أماكن استهلاكها بالأوضاع والأسعار والنوعيات ابؼناسبة وابؼقبولة من أطراؼ العملية 

 2الزراعية".
 منتجات الزراعيةخصائص صادرات ال ثانيا:

نظرا للطبيعة ابػاصة للمنتجات الزراعية فإف التسويق الزراعي بوظى بأبنية كبتَة جدا، إذ بيتاز إنتاج وتسويق 
 ابؼنتجات الزراعية بدجموعة من العوامل التالية:

  .التغتَ ابؼستمر في كميات الإنتاج ومن عاـ لآخر وذلك لأسباب الطقس والأمطار وعوامل أخرى 
  َشروط تسويق وبيع ابؼنتوجات الزراعية لأسباب ترتبط بالكميات ابؼنتجة والظروؼ السياسية للبلد ابؼصدر تغت

 وابؼستورد والأسعار.
  يفرض التطور التكنولوجي ابؼستمر تعديلات ملموسة في النوعيات ابؼرغوبة من السلع الزراعية والغذائية

 والكميات والأسعار.
 بيكن أف تسود بناء علي العوامل السابقة. طبيعة ابؼنافسة السائدة التي 
 .التنوع في بؾاؿ تسويق السلع الغذائية، الذي يؤدي لزيادة ابعهد التسويقي وتنوعو وتعقد البيئة التنافسية 
 .صغر حجم ابؼؤسسات الإنتاجية وتعدد أساليبها في عملية التسويق الزراعي 
 زراعية بتُ البلداف.ضعف التنسيق في عملية وضع أسعار بـتلف ابؼنتجات ال 

                                                             
 .105، ص: 2010، 1، العدد أثر تحرير السياسة التجارية على المؤشرات الاقتصادية الكلية، المجلة الجزائرية للعولمة والسياسات الاقتصاديةكماؿ بن موسى،  1
مذكرة مقدمة ضمن متطلبات نيل شهادة ابؼاجستتَ في العلوـ ابؼالية، فرع: نقود  -ولاية ورقلة  -دور النفقات العامة وأثرىا في التنمية المحلية دراسة حالة ،  مواىيب التجاني 2

 .28، ص 2010 – 2009ومالية، جامعة ابعزائر كلية العلوـ الاقتصادية و علوـ التسيتَ، السنة ابعامعية: 



 الإطار المفاىيمي للتسويق الدولي والصادرات الزراعية                                         الفصل الأول

25 

 

 .الفجوة الكبتَة بتُ أىداؼ ابؼزارعتُ وابؼؤسسات التسويقية العاملة في بؾاؿ التسويق الزراعي 
إف ابػصائص التي بسيز صادرات ابؼنتجات الزراعية عن باقي ابؼنتجات الأخرى تبرز ابغاجة ابؼاسة لأنشطة ووظائف 

لتخزين تضمن توفر ىذه ابؼنتجات على مدار السنة وفي أي وقت التسويق الزراعي، فعلى سبيل ابؼثاؿ فإف وظيفة ا
 1يطلبها ابؼستهلك بغض النظر عن خاصية موبظية ابؼنتجات الزراعية وكذلك استقرار الأسعار.

 استراتيجيات وآليات تنمية صادرات المنتجات الزراعية  :ثالثا
ابؼنافسة بتُ الدوؿ في إنتاج ابؼنتجات الزراعية  في ظل بررير التجارة ابػارجية وظهور فكرة التخصص الدولي زادت

وكذلك مبادلتها مع العالم ابػارجي، وىذا من خلاؿ العديد من الإجراءات التي تتبعها من أجل تنمية صادراتها 
 الزراعية وىذا ما سوؼ نعرج إليو في الآتي: 

دوؿ في ترقية صادراتها الزراعية عتها ال: ىناؾ العديد من الآليات القدبية التي اتبالاستراتيجيات التقليدية-1
 : نوجزىا كما يليسوؼ 

 : إعانات التصدير -أ
تعتبر الإعانات من أدوات السياسات التجارية التي تستهدؼ تشجيع صادرات ابؼنتجات الزراعية وجعلها أكثر 

دمو الدولة في شكل مزايا تنافسية في الأسواؽ الدولية، ويقصد بإعانات التصدير نظاـ ابؼنح أو الإعانات الذي تق
لبيع في الأسواؽ الدولية بأسعار نقدية أو عينية للمصدرين، بؿاولة بذلك الدولة بسكتُ ابؼنتجتُ أو ابؼصدرين من ا

 2تنافسية وتوجد نوعتُ من الإعانات مباشرة وغتَ مباشرة. 
 :تخفيض العملة ) سعر الصرف(  -ب

الزراعية كتخفيض العملة التي تؤدي إلى برقيق ىدؼ زيادة  من خلاؿ استًاتيجيات تشجيع صادرات ابؼنتجات
مع ات الأجنبية في الأسواؽ الدولية الصادرات من خلاؿ منح مزايا تنافسية سعرية للمنتجات المحلية إزاء ابؼنتج

 3 .ضرورة مراعاة الشروط الواجب لتحقيق فاعلية ىذه الآلية، وذلك بؼسايرتها وتفادي الوقوع في التضخم 
 السياسات الجمركية:  -ج

ىناؾ العديد من نظاـ الدروباؾ، نظاـ السماح ابؼؤقت نظاـ الإيداع ابؼناطق ابغرة، وتستخدـ ىذه السياسات 
لتخفيض تكاليف الإنتاج، حيث ىي عبارة عن مساعدات تقدمها الدولة للمصدرين حتى يتمكنوا من تصدير 

 1إعفاءات من الرسوـ ابعمركية. ابؼنتجات وكسب حصص في الأسواؽ الدولية وتتمثل في 

                                                             
 .29، ص المرجع السابقتجاني، مواىيب ال 1
 .18، ص: المرجع السابقمونية بن عربية،  2
 .09، مكتبة مدبولي، مصر، ص:  1، ط مجلس التعاون لدولة الخليج: آلياتو وأىدافو المعلنة وعلاقاتو بالمنظمات الإقليميةعبد ابؼهدي شريدة،  3
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  :الاستراتيجيات الحديثة-2
 ابذهت الدوؿ في ترقية صادراتها الزراعية إلى تطبيق استًاتيجيات حديثة سوؼ نتطرؽ إليها كما يلي: 

 التمويل والائتمان والتأمين للصادرات: -أ
التمويل والائتماف ابؼناسب كأحد الشروط وىي أىم السياسات التي تتبعها الدولة لتنمية صادراتها حيث يعتبر توفر 

الأساسية لنجاح التوجو التصديري للخارج وتتمثل أىم الآليات في قروض ميسرة للمصدرين لشراء مستلزمات 
سبيل برامج لتأمتُ الصادرات وذلك في  الإنتاج القروض طويلة الأجل من أجل التوسع في الصادرات، ومنح

 2التًويج للصادرات.
  :مزيج التسويقي الدولي الفعالبناء ال- ب

 من الاستًاتيجيات التي ترفع بها الشركات نسبة صادراتها الزراعية ىي بناء مزيج تسويقي دولي فعاؿ من خلاؿ:
طريق لشركات أف برقق ميزة تنافسية عن من خلاؿ عناصر ابؼزيج التسويقي تستطيع ا :تحقيق ميزة تنافسية- 

فعالة واستخدامها لطرؽ جديدة في عملية إشباع حاجات ابؼستهلك، وبرقيق أكبر إتباعها لاستًاتيجيات تسويقية 
 منفعة لو ويتم ذلك كالتالي: 

اؽ الدولية وذلك تعتبر ابعودة من الاستًاتيجيات التي بسيز وترفع تنافسية ابؼنتجات الزراعية في الأسو  :الجودة-
بالذكر أف الإنتاج لغرض التصدير يتطلب معرفة : بفا جدير  TQMتبتٍ ابؼعايتَ وابؼواصفات الدولية وفق 

 3. ية وملامح الطلب بتلك الأسواؽالأسواؽ الدول
بدوجب ىذا ابؼدخل يتم التًكيز على السعي لتحقيق أقصى ما بيكن من الأرباح عن طريق  :خفض التكاليف-

 ابغجم.إنتاج ابؼنتجات بتكلفة منخفضة من خلاؿ الاستفادة من اقتصاديات 
  نتجات وتطويرىا قصد تحقيق التميز:و نحو تجديد المالتوج -ج
تطبيق ىذه الاستًاتيجية يتطلب التوجو لإرضاء متطلبات ابؼستهلكتُ في الأسواؽ ابؼستهدفة ويعتبر قرار ابؼزيج ل

 احتياجات بؾموعة من ابؼستهلكتُ. التسويقي مناسبا إذا حقق إشباع

                                                                                                                                                                                              
 .409، ص: 2020، مطبعة الرماؿ، ابعزائر، لى، تطبيقات التحليل الاقتصادي الكعقبة عبد اللاوي بن أبضد 1
، أطروحة مقدمة لنيل شهادة 2016إلى  1995التمويل المصرفي التقليدي والإسلامي في التنمية الزراعية " دراسة مقارنة بين الجزائر والسودان من عائشة بؿنط، أثر  2

 .4، ص: 2020علوـ التسيتَ جامعة الشهيد بضو ابػضر، الوادي، دكتوراه في العلوـ الاقتصادية، كلية العلوـ الاقتصادية والتجارية و 
 .21، ص ، المرجع السابقمونية بن عربية 3
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 :ةتطوير البنية التحتية الأساسية واللوجستي -د
برتل البنية التحتية الاساسية و التقنية ) الشبكات الرقمية( واللوجستية مكانا بؿوريا في التنمية في عصر العوبؼة  

وابؼعلومات، كما تشتَ الأدبيات ابغديثة أف عملية تعزيز الصادرات من خلاؿ الاستثمار ابعديد في القطاعات 
ت بناء البنية التحتية ث أف قرارات الاستثمار مرتبطة بقراراالإنتاجية تعمقو عملية بناء البنية التحتية، حي

 1)التنسيق(.
  :تطوير رأس المال البشري -ىـ

بيثل تطوير رأس ابؼاؿ البشري أحد أىم عناصر السياسات التنموية ابغديثة للصادرات الزراعية وتنمية التقنيات 
ة دوف العمل على توفتَ ابؼهارات الفنية والإدارية فمن الصعب توجيو الإستثمار بكو الأنشطة الإنتاجية التصديري

التي برقق إنتاجية أعلى تسمح للإنتاج المحلي بالتنافس في الأسواؽ الدولية وكذلك رفع ربحية الشركات، حيث 
 يعتبر رأس ابؼاؿ البشري ابؼؤىل القادر على الابتكار والركيزة الأساسية لبناء وضماف بقاح أىداؼ السياسات 

ة ابغديثة، وإرساء قواعد ومتطلبات النمو والاستدامة ففي الوقت الراىن تعوؿ الدوؿ كثتَا على القدرات التنموي
 2.البشرية وبيئة الابتكار في برقيق التنمية ابؼنشودة

 : سياسات تعزيز الشركات وتطوير الحوكمة-و
لأختَة فبحث" ليفتشينكو حظيت التأثتَات ابؼؤسسية على التجارة الزراعية باىتماـ كبتَ في الآونة ا

Levchenko  في دراستو على العلاقة بتُ جودة الشركات والتدفقات التجارية انطلاقا من فكرتو أف "
الاختلافات ابؼؤسسية مصدر ابؼيزة النسبية بتُ الدوؿ، وتشتَ نتائج الدراسة إلى أف الاختلافات ابؼؤسسية ىي 

ابؼؤسسية بؽا تأثتَ سلبي على أف ابؼسافة  Lindersوآخروف عامل بؿدد للتدفقات التجارية، ووجد ليندرز" 
 3ة بـتلفة مرتفعة.التجارة لأف تكاليف ابؼعاملات التجارية بتُ الدوؿ من أوضاع مؤسسي

 (sudaco  ) مثال  عن شركة للصادرات الزراعيةرابعا: 

 :sudacoنشأة شركة  -1
ص في بؾاؿ توظيف وتصدير التمور وتبثق شركة شركة ابعنوب للتمور بسكرة، ىي عبارة عن شركة إنتاجية بزت

sudaco  عن الديواف الوطتٍ للتمور الذي بست تصفيتو أثر أزمنها بؼالية. وأنشئت شركةsudaco  17في 
                                                             

، 2018الإصدار الثالث، ابؼعهد العربي للتخطيط، الكويت، ،التنويع الاقتصادي: مدخل لتصويب المسار وإرساء الاستدامة في الاقتصادات العربيةتقرير التنمية العربية،  1
 .110ص:

 .125، ص: مرجع سابقتقرير التنمية العربية،  2
 .126، ص: المرجع نفسوتقرير التنمية العربية،  3
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باستعماؿ نقص الوسائل وابؼقر الاجتماعي للديواف سابقا ، وشرعت من جديد في توسيع  1998جويلية 
ن خلاؿ امتلاكها لإمكانيات ومؤىلات استطاعت بواسطتها الولوج نشاطها وأصبحت شركة لا يستهاف بها م

شركة عمومية تابعة لوزارة  vidacoللأسواؽ العابؼية، إذ تعتبر من الشركات الزائدة في بؾاؿ بزصصها وتعتبر شركة 
د  ( ومقرىا ولاية بسكرة، وىي تشغل عدvpntالفلاحة وتدرج ضمن شركة تأمتُ ابؼنتجات الفلاحية الوطنية )

 منهم عشر ذكور وبشانوف أؤنثو. 90وابؼوبظيتُ  31كبتَ من العماؿ مواء ابؼتعاقدين أو ابؼوبظتُ، فعند ابؼتعاقدين 

كما نشتَ إلى أنو موبظية ابؼنتوج الذي تعتمد عليو الشركة في نشاطها فإف نشاطها موبظي وإبما ىو على مدار 
ابؼنتوج طازجا طواؿ السنة والتي تتجمد في البنية التحتية السنة بحكم توفر كل ابؼستلزمات الضرورية بغفظ ىذا 

 للشركة ابؼكونة من الفرؽ ابؼبردة ذات ابغجم الكبتَ والتي تتسع لاستيعاب الأطناف من التمور.
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 :sudacoالهيكل التنظيمي لشركة  -2
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 :للتصدير وغزو الأسواق الدولية sudaco  إستراتيجية شركة الجنوب-3
على استًاتيجية ابؼشاركة في ابؼعارض الدولية والوطنية، كإستًاتيجية رئيسية الاختًاؽ الأسواؽ  تعتمد شركة ابعنوب

الدولية، حيث بيكن اعتبار مشاركتها في ابؼعارض الدولية بأنها ابػطرة الأولى بكو برقيق ابؽدؼ التي ترمي اليو ىذه 
 غمار التصدير.الشركة وىو أف تفرض وجودىا في الأسواؽ الدولية وبالتالي خوض 

 حيث أف ىذه الشركة كانت حاضرة في عدة معارض دولية ووطنية نذكر منها: .

 : 2012 - 2010 - 2008فرنسا  -

 : 2008لاس فيغاس )الولايات ابؼتحدة الأمريكية - 

  2013-2012-2011تركيا  -

 •  2014-2013روسيا -

 •  2011مكناس )ابؼغرب( -

 . 2012ابؼانيا -

 .  2014سيوؿ -

 .2012غانا -

 :استراتيجية التصدير في شركة الجنوب التمور-4
ابؽدؼ الأساسي لدى ىذه الشركة ىو التحكم في ميكانيزمات واليات التصدير الكفيلة بغزو الأسواؽ الأجنبية 

عة بؼتبوبذسيدا بؽذه الإرادة والرغبة ابؼلحة في جعل منتجاتها ناقض أكبر الشركات العابؼية، وترتكز الاستًاتيجيات ا
 تية:من قبل الشركة على المحاور الآ

 .خلق وتنمية ثقافة التصدير 

 .انشاء بنك للمعلومات بوتوي على ملفات للدوؿ الراعية في منتجات الشركة 

 زيادة تنوع منتجاتها وتطويرىا.•  
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استطاعت وبالفعل فقد بدأت ىذه الاستًاتيجية ابؼنتهجة من قبل الشركة تأتي بشارىا وتشت فعاليتها، حيث 
منتجات شركة ابعنوب للتمور من النفاد مؤخرا الى العديد من الدوؿ وفيما يلي ذكر الدوؿ التي أصدر البها ابؼنتوج 
بقد في أوربا )فرنسا، بلغاريا، روسيا، أوكرانيا، أبؼانيا، استًاليا ( دوؿ شرؽ الأوسط في الأمارات العربية ابؼتحدة، 

أسيا والصتُ ، ابؽند، ماليزيا بنغلادش، اندونيسيا( أما أمريكا الشمالية كل من  سوريا، لبناف، البحرين، الأردف( 
كنداء امريكا( وأمريكا ابعنوبية )كولومبيا( في قارة افريقيا بقد ابؼغرب فقط فاستطاعت الشركة بفضل بقاح 

 استًاتيجيتها زيادة رقم أعمابؽا من مئة الى اخرى كما ىو مبتُ في ابعدوؿ

 الصادرات طن((            (2014-2008ور الصادرات الشركة خلال الفترة )جدول يمثل: تط

 

 

 

 

 ةالمصدر : من إعداد الطلب

سجلت الشركة  2008بالاعتماد على وثائق من مصلحة المحاسبية من خلاؿ ابعدوؿ السابق نلاحظ أف سنة  
طن أي بابلفاض ما  30فقد ابلفض حجم تصديرىا ليصل إلى  2009طن أما سنة 1300تصنتَ ما حجمو 

 %. 24.62يقدر بنسبة 

طن أي بزيادة 1200فقد شهد الشركة انتعاش في الصادرات حيث وصل إلى  2010أما بالنسبة لسنة  
تعاود ابلفاض في الصادرات ليصل حجم  2011مقارنة بالسنة ابؼاضية أما بالنسبة لسنة   22.45قدرىا% 

 % من السنة ابؼاضية.  16.67بة ابلفاض قدرىا طن أي بنس1000الصادرات في ىذه السنة إلى 

 % من السنة ابؼاضية . 50طن أي بنسبة 1500فارتفعت الصادرات ليصل إلى  2012أما بالنسبة لسنة  
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ملن أي بنسبة 980تعاود ابلفاض في الصادرات ليصل حجم في ىذه السنة إلى  2013أما بالنسبة لسنة
 ة. %من السنة ابؼاضي 34. 67ابلفاض قدرىا 

فابلفاض أقل من السنة ابؼاضية وىذا يرجع أماـ لسوسة التمور، حيث بلغ حجم  2014أما بالنسبة لسنة 
 %. 28.57طن أي ابلفاض بنسية 700الصادرات في ىذه السنة 

 : علاقة التسويق الدولي بالصادرات الزراعية الثالثالمطلب 

 الزراعي  الدولي للمنتج : المزيج التسويقيأولا
التًويج والتي يطلق ، السعر التوزيع و وىي: ابؼنتج ابؼزيج التسويقي لأية مؤسسة من أربعة عناصر أساسيةيتشكل 

إبما إذا بسكنت من التوفيق جحة إذا تبنت بصيع ىذه العناصر و ( ولا بيكن اعتبار مؤسسة ما نا4psعليها عادة )
 بتُ بـتلف ىذه العناصر وبالتالي تعزيز تنافسيتها في السوؽ. 

تي اختلفت بتُ أربعة على الرغم من تعدد الآراء في عدد العناصر التي يتكوف منها ابؼزيج التسويقي للمؤسسة والو 
 ، بقد من بتُ الاقتصاديتُ الذين يعتبروف بأف ابؼزيج التسويقي بطسة عناصر "ديك بتَي"، وىي: وبطسة عناصر

ىذا التقسيم أنو ركز على ضرورة إعطاء أبنية قصوى  ابؼنتج، السعر التوزيع نقاط البيع والتًويج وما يلاحظ عن
لكيفية الاتصاؿ بالزبوف إلا أف التقسيم الشائع والأكثر استعمالا ىو الذي يعتبر عناصر ابؼزيج التسويقي يتكوف 

 1من أربعة عناصر كما سبق الذكر وللتعرؼ أكثر على بـتلف ىذه العناصر كالتالي:
 :المنتجات الزراعية - 1

وىذه ابؼنافع تشمل ابؼنافع ابؼادية يها ابؼستهلك لإشباع احتياجاتو، ة عن بؾموعة من ابؼنافع التي بوصل علىو عبار 
 2والنفسية. 

 وىناؾ العديد من القرارات ابػاصة بتخطيط ابؼنتجات ومنها على سبيل ابؼثاؿ: 
  .برديد ابؼنتجات وتشكيلاتها 
  .برديد جودة ابؼنتجات 
  برديد ابػدمات ابؼصاحبة لتقدنً السلعة وسياسات  نو والبيانات ابؼكتوبة عليو،وألوابرديد شكل الغلاؼ

 .الضماف 

                                                             
مقدمة لنيل شهادة ابؼاجستتَ، كلية ابغقوؽ والعلوـ الاقتصادية، جامعة قاصدي مرباح ورقلة، المزيج التسويقي وأثرىا على ربحية المؤسسة الاقتصادية، بشتَ دريدي، سياسات  1

 .16، ص: 2007-2006ئر ، ابعزا
 .39، مؤسسة حورس الدولية للنشر والتوزيع، ص:  -مصر  -، الإسكندرية  01ج الاستراتيجيات النظرية والتطبيق(، -التسويق ) المفاىيم عصاـ الدين أمتُ أبو علفة،  2
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  .1برديد برامج ابؼنتجات ابعديدة والبحوث والتنمية 
 
 
 :تسعير المنتجات الزراعية - 2

إف السعر لذي يتم دفعو أثناء عملية ابؼبادلة بغرض ابغصوؿ على سلعة أو خدمة ما وبالتالي فاالسعر ىو ابؼقابل 
قد يكوف ىو النقود التي يتم دفعها لإبساـ عملية تبادؿ السلع وابػدمات، وقد يعتٍ أيضا الوقت الذي يتم إنفاقو 

ستهلك مناسبة للمنتج والسعر يعبر عن القيمة التي يراىا ابؼأو ابػدمة للبحث عن والانتظار للحصوؿ على السلعة 
 2.بؿل التعامل

 ومن بتُ أىم أىدافو: 
 أقصى ربح بفكن.  برقيق 
  .برقيق الثبات والاستقرار في السوؽ 
  .برقيق أقصى رقم بفكن للمبيعات 
  :توزيع المنتجات الزراعية- 3
يقصد بالتوزيع كافة الأنشطة التي تؤدي إلى تسهيل انتقاؿ السلع من مواقع إنتاجها إلى مواقع استهلاكها   

تسهيل انتقاؿ ابؼواد ابػاـ وابؼواد النصف مصنعة من  ، وكذلك تؤدي إلى()مستهلك نهائي أو مشتًي صناعي
 مصادر التوريد إلى مصادر الإنتاج. 

ويعتبر التوزيع وظيفة ىامة وعنصر أساسي من عناصر ابؼزيج التسويقي، حيث يساعد على برقيق أىداؼ   
بسثل أحيانا نسبة  ابؼنتجات ابؼؤسسة، وما يؤكد أبنيتو في العصر ابغديث ارتفاع تكلفتو، باعتبار أف تكاليف توزيع 

  3. كبتَة من سعرىا
 الترويج للمنتجات الزراعية:- 4

الرئيسية التي بسيز النشاط و التسويق رسم ابؼعالم وابػصائص ىناؾ بؿاولات عديدة استطاع من خلابؽا مفكر 
 التًوبهي عن غتَه من الأنشطة التسويقية الأخرى. 

                                                             
ابؼاجستتَ في العلوـ التجارية بزصص تسويق، جامعة ابغاج بػضر باتنة، ابعزائر ، ، مذكرة لنيل الشهادة دور إستراتيجية المؤسسة في تحديد المزيج التسويقيفطيمة بزعي،  1

 .39، ص: 2008-2009
 . 330-329، ص: 2008، الدار ابعامعية، الإسكندرية، مصر ،  إدارة التسويق مدخل معاصربؿمد عبد العظيم أبو النجا،  2
 83فطيمة بزغي، مرجع سابق، ص  3
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ابؼزيج التسويقي القائم على نظاـ اتصالي متكامل للتأثتَ على الأفراد فالتًويج ىو قبل كل شيء عنصر من عناصر 
ومن بتُ أىم لإستًاتيجية التسويقية للمؤسسة، واستمالة سلوكهم إزاء ما يروج لو، وذلك دوف ابػروج عن ا

 1. : الإعلاف، تنشيط ابؼبيعات النشرلها ابؼؤسسة للتًويج عن سلعها ىيالوسائل التي تستعم
 : تعتمد ابؼؤسسة على الإعلاف كوسيلة للتًويج بؼبيعاتها لاعتباره الوسيلة الأكثر الإعلان-أ 

 ية، وتشمل وسيلتتُ مهمتتُ وبنا: انتشارا على الرغم من أنو يتطلب تكاليف إضاف
 بصيع الشرائح ولأبعد ابؼناطق و الإذاعة والذي يكوف موجها إلى : والتي تتمثل في الراديو أالوسائل المسموعة
 غرافية. ابع
 باعتبارىا الأقل تكلفة من علاف الصحفي : وتعتمد بصفة كبتَة على الإ الوسائل المقروءة والمطبوعة

 الإعلاف في المجلات والتلفزيوف والراديو. 
بوظى تنشيط ابؼبيعات بأبنية بالغة من طرؼ ابؼؤسسة على اعتبارىا أنها أقل تكلفة  :تنشيط المبيعات -ب

 : خرى وبيكن تعداد ىذه الوسائل فيالتًوبهية الأ مقارنة بباقي الوسائل
 العينات، التعويض ابؼالي ابؼسابقات، تقدنً علاوات... 

: لا بوظى البيع الشخصي من طرؼ ابؼؤسسة للتًويج بؼبيعاتها بنفس الدرجة التي بوظى بها البيع الشخصي-ج
فهي برتاج إلى حصص تدريبية لرجاؿ البيع الذين الإعلاف وتنشيط ابؼبيعات نظرا للتكاليف ابؼرتفعة بؽذه الوسيلة، 

 2يتولوف عملية البيع الشخصي كما يتطلب تقدنً حوافز بؽم من أجل بيع أكبر عدد بفكن. 
 في تنمية الصادرات الزراعية الدوليالتسويق الزراعي  مساىمة ثانيا:

 زيادة الإنتاج وتنمية أوضحت التجارب أف غياب نظاـ تسويقي كفؤ يعتبر من ابؼعوقات الأساسية في  
ابػارجية ابؼفتاح الرئيسي للنفاذ للأسواؽ ، لذلك يعد التطبيق الفعاؿ والكفء للأنشطة التسويقية بدثابة الصادرات

 وتنمية الصادرات الزراعية وأبنها: 
  :بحوث التسويق الدولية 1-

علومات عن ابؼشكلات ابؼرتبطة يقصد بها التحليل العلمي القائم على أساس بذميع وتفستَ البيانات وابؼ  
بالأسواؽ ابػارجية من أجل الدخوؿ إليها وتسويق ابؼنتجات تبرز ابغاجة إلى بحوث التسويق الدولي لاختلاؼ 

                                                             
، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ ، كلية العلوـ الاقتصادية والتجارية وعلوـ التسيتَ، جامعة منتوري قسنطينة ، الإعلان في المؤسسة الاقتصادية الجزائرية واقع وأىميةليلى كوسة،  1

 . 42ص:  2007-2008
 .80، ص مرجع سابقفطيمة برغي،  2



 الإطار المفاىيمي للتسويق الدولي والصادرات الزراعية                                         الفصل الأول

35 

 

العناصر التي تواجو مؤسسات التصدير في الأسواؽ ابػارجية مقارنة بالأسواؽ المحلية، وأىم النقاط التي تستدعي 
 لدولية .قياـ بالبحوث التسويقية اال
  .حدة ابؼنافسة الدولية ووجوب قراءة ودراسة ابؼنافسة الدولية ودرجتها وسبل التغلب عليها 
  .ابؼساعدة في بذنب ابزاذ قرارات إدارية غتَ سليمة قبل التعرؼ على بيئة الأسواؽ ابػارجية 
  .ابؼسابنة في بضاية ابؼؤسسة من ابؼشكلات والأخطاء التي تقع بها مستقبلا 

  1:بؾاؿ عمل بحوث التسويق فيما يلى ويتمثل
  .دراسة التوزيع ابعغرافي للصادرات والواردات من ابؼنتجات الزراعية وأبنية أسواؽ ىذه ابؼنتجات 
  . دراسة أىم أسواؽ ابؼنتجات الزراعية والدوؿ ابؼنافسة في أسواؽ التصدير وأفصل طرؽ البيع فيها 
 في الأسواؽ ابػارجية.  قياس القدرة التنافسية للمنتجات الزراعية 
  .برديد فرص التصدير ابؼتاحة في الأسواؽ ابػارجية 
  .برليل العلاقات السعرية للزروع التصديرية والاستتَادية 
  .دراسة أثر ابؼتغتَات العابؼية على التجارة ابػارجية للمنتجات الزراعية 
 تحليل سلوك المستهلكين الدوليين:  2-

اوية في النشاط التسويقي الناجح حيث بردد رغبات ابؼستهلكتُ وخصائصهم معالم يعتبر ابؼستهلك حجر الز   
، لذلك فإف دراسة وبرليل سلوؾ ابؼستهلك واحدة من أىم الأنشطة التسويقية في الاستًاتيجية التسويقية الفعالة

تغتَ حاجاتو جهة و  ابؼؤسسة وذلك بسبب اشتداد ابؼنافسة واتساع حجم ونوع البدائل ابؼتاحة أماـ ابؼستهلك من
لذا بهب برديد طلب ابؼستهلك بدقة من حيث الكم والنوع وما بودث فيو من تغتَات  ورغباتو من جهة أخرى،

وفيما يلي سيتم عرض أىم الثقافية والاقتصادية في المجتمع، مع الوقت كأف تؤدي بعض التغتَات الاجتماعية و 
 2:الابذاىات ابغديثة

 وابلفاض النباتية عالية القيمة الغذائية كابػضر والفواكو الطازجة والبروتينات  زيادة الطلب على ابؼنتجات
 الطلب على الدىوف والبروتينات ابغيوانية بؼا بؽا من أضرار صحية. 

  زيادة الطلب على الغذاء الصحي والآمن، أي الغذاء ابػالي من الكيماويات ومسببات الأمراض وابػالي من
الغذائية العضوية ر ابؼنتجات  ابؼواد الغذائية منخفضة السعرات ابغرارية، بفا أدى إلى ظهو الكولستًوؿ بالإضافة إلى

 والزراعة العضوية. 
                                                             

 .19، ص 2018، بؾلة الريادة، دوره في الصادرات الزراعيةمقال بعنوان التسويق الزراعي الخارجي و إبياف عاشور وكرنً بيشاري،  1
 .20، ص ، المرجع السابقإبياف عاشور وكرنً بيشاري 2
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 زيادة الطلب على الأغذية السريعة، بفا أدى ذلك إلى زيادة الطلب على ابؼنتجات الغذائية.  
 بيانات ابػاصة بابؼنتج من وجود معلومات كاملة عن ابؼنتج، من حيث توفر ملصقات برتوي على بصيع ال

حيث القيمة الغذائية اسم ابؼصنع، علامات ابعودة ابؼتاحة، ابؼكونات. أدى ذلك إلى ابلفاض الطلب على 
 ابؼنتجات بؾهولة ابؽوية. 

  .زيادة استخداـ العلامات التجارية والعبوات في تسويق ابؼنتجات الغذائية والاىتماـ بجودة العبوات 
 1نتجات ابؼتوافقة مع البيئة. زيادة الطلب على ابؼ 
 تخطيط عملية الانتاج:3-

ويعتٌ ىذا النشاط بتطوير ابؼنتجات ابؼختلفة وبرديد الصورة التي تكوف عليها ابؼنتجات في السوؽ، والعلامة 
 التجارية بؽا وأسلوب تعبئتها وتغليفها وابؼواصفات ابؼختلفة ابؼتعلقة بها. 

ىوية بفيزة وبـتلفا عن ابؼنتجات ابؼنافسة باستخداـ الكلمات التصميم والرموز  العلامة التجارية بذعل ابؼنتج ذا
ىناؾ العديد من الفوائد التي برظى بها  نها يعتمد عليها في تسويق ابؼنتج،يكمن الغرض من العلامة التجارية في أ

 : من العلامة ابؼميزة للمنتج منها ابؼؤسسات
 ضماف مستوى معتُ من ابعودة والاشباع على  بل ابؼستهلك النهائي،رؼ عليو من قسهولة بسيز ابؼنتج والتع

 مستوى العالم. 
  2.يج ابؼبيعات في الأسواؽ الدوليةابؼسابنة في ترو 
  الصادرات مطابقة دائما للمتطلبات ابغكومة الالزامية التي يفرضها البلد ابؼستورد مواصفات بهب أف تكوف

البلد ابؼستورد ىذا بالإضافة إلى وجوب توفر ابؼتطلبات التجارية التي لأنو خلاؼ ذلك لا بيكن للمنتجات دخوؿ 
 يفرضها ابؼشتًي في البلد ابؼستورد. 

وابؼستورد أي نقل رسالة من ابؼؤسسة ابؼصدرة إلى بارة عن عملية اتصاؿ بتُ ابؼصدر ىو ع :الترويج الدولي- 4
جات ابؼؤسسة، ويتم الاتصاؿ باستخداـ ابؼكونات ابؼستورد أو الوسطاء بهدؼ إقناعهم وجعلهم أكثر تقبلا بؼنت

التًوبهية ابؼتعددة والتي تسمى مكونات ابؼزيج التًوبوي وأبنها: البيع الشخصي العلاقات العامة، الاعلاف التجاري 
 وابؼعارض الدولية. 

 3.تخداما من قبل ابؼسوقتُ الدوليتُيعتبر الاعلاف من أكثر الطرؽ شيوعا واس

                                                             
 .23، جنيف سويسرا، ص 2011، الطبعة الثانية، دليل الشركات المصدرة الصغيرة ومتوسطة الحجممركز التجارة الدولي إدارة جودة التصدير،  1
 .25، ص المرجع السابق إبياف عاشور وكرنً بيشاري، 2
 .26، ص المرجع السابقإبياف عاشور وكرنً بيشاري،  3
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 :واق المنتجات الزراعيةمشاكل أس ثالثا:
 وتعد من أىم ابؼشاكل التي تعرقل العملية التسويقية، وابؼتمثلة فيما يلي:  
 يط حيث أف زيادة الإنتاج الزراعي تكوف غتَ مرفوقة بسياسة بزط :غياب البنية التحتية الأساسية والإدارية

 وتسجيل السلع ابؼعروضة وابؼباعة. انعداـ إدارة تقوـ بعمليات ابؼراقبة لأسواؽ ابعملة، بالإضافة إلى 
 ي مع وجود نقص واضح في ابؼعدات البنية التحتية كابؼاء الشروب، الصرؼ الصح :عدم انتظام الأسواق

 عتُ بإنشائها دوف تدخل السلطات. الأسواؽ الفوضوية التي يقوـ ابؼزار والكهرباء، بالإضافة إلى وجود 
 لأف ىذه الأختَة غتَ معروفة وبالتالي فغالبا ما يكوف : رعدم تماثل أو تطابق المعلومات حول الأسعا

ابؼتضرر من ناحية السعر ىو ابؼزارع لانعداـ ابؼعلومات، عكس التجار أو الوسطاء الذين بهمعوف ابؼعلومات 
 بانتظاـ حوؿ أسعار ابؼنتجات الزراعية ابؼعروضة في الأسواؽ. 

 ات الكبتَة التي أصبحت تعرفها أسعار ابؼنتجات الزراعية : إف التغتَ عدم استقرار أسعار المنتجات الزراعية
ترجع بالأساس إلى سيطرة التجار الوسطاء عليها، وىذا لانعداـ الرقابة وعزوؼ ابعهات ابؼسؤولة عن التدخل 
لضبط الأسعار، وإعطاء ابؼزارع حقوقو مقابل إنتاجو، وىو ما بينح التجار الوسطاء فرصة التصرؼ في الأسعار 

 1كبر ، نظرا لكونهم يبحثوف عن برقيق أقصى ربح. بشكل أ
 وذلك راجع لإحجاـ ابعهات التمويلية في بسويل الأنشطة ابؼتعلقة بتسويق  :نقص التمويل التسويقي

تسمح بتخزينها بؼدة بؿدودة جدا، بالإضافة إلى حاجتها لتوفتَ بذهيزات ت الزراعية، نظرا لطبيعتها التي ابؼنتجا
 مكلفة بغفظ ىذه ابؼنتجات. عالية التقنية جد 

 طط وافتقار ما ىو موجود إلى أدنى ابؼخصصات لتنفيذ ابػ :القصور في جهاز الإرشاد الزراعي والتسويقي
للمزارعتُ عن حجم الطلب الداخلي وابػارجي، والتي بسكن فيما بعد من معرفة نوع والبرامج، وتقدنً ابؼعلومات 

 يقها. ابؼنتجات التي بهب إنتاجها ومن ثم تسو 
 وافتقار ما ىو موجود منها إلى ابػبرات الفنية  قلة مراكز الإعداد والتجهيز للمحاصيل الزراعية التصديرية

 ابؼؤىلة لإدارتها وتشغيلها. 
 ير التسويق الزراعي في الجزائر ستراتيجية المقترحة لتطو الا  رابعا:

 ائر على بؾموعة من المحاور الفرعية ابؼتمثلة فيما يلي: تقوـ الإستًاتيجية ابؼقتًحة لتطوير التسويق الزراعي في ابعز 

                                                             
 .27، ص المرجع السابقإبياف عاشور وكرنً بيشاري،  1



 الإطار المفاىيمي للتسويق الدولي والصادرات الزراعية                                         الفصل الأول

38 

 

  تنظيم الأسواؽ الزراعية والتنسيق بتُ أنشطتها عن طريق وضع آليات وقواعد واضحة وفعالة بالإضافة إلى
 وضع ابؼؤشرات الكافية للرقابة على تنفيذىا للتمكن من مواجهة الظروؼ ابؼتغتَة باستمرار. 

 ف ابؽيئات العامة للتوصل إلى سياسات تسويقية وسعرية أكثر شمولا ووضوحا، وربط التنسيق بتُ أىداؼ بـتل
 ىذا النشاط بابػطط الإنتاجية والتجهيزية للقطاعات الاقتصادية الأخرى. 

  الاعتماد على آلية السوؽ من أجل تنظيم نشاط القطاع ابػاص، من خلاؿ برديد الوسائل التنفيذية لأداء
 أدواره. 
 ت لوماتي يساعد على توفتَ بـتلف البيانات ونشرىا بشكل واسع بتُ بـتلف الوحداوضع نظاـ مع

 الأسواؽ الزراعية؛ لتمكينها من ابزاذ قراراتها الإنتاجية الزراعية، التصنيعية والتسويقية. الاقتصادية العامة وابػاصة في 
 واحتياجات السوؽ.  القياـ بتحديد مستويات سعرية توازنية قادرة على ابؼوازنة بتُ الإنتاج 
  على تطوير جودة ربط الأسواؽ المحلية بالأسواؽ ابػارجية من أجل تشجيع التصدير، بفا ينعكس إبهابا

 مواجهة متطلبات السوؽ العابؼي. الإنتاج، ليتمكن من ابؼنافسة و 
 لتصدير، توفتَ التمويل اللازـ لإبساـ النشاط التصديري، من خلاؿ وضع آليات منح قروض ميسرة خاصة با

على الصادرات ضد ابؼخاطر غتَ ابؼتوقعة، بهدؼ تقليل ابؼخاوؼ من دخوؿ أسواؽ برنامج التأمتُ  وتأسيس ودعم
 جديدة. 
 ق تطوير شبكات النقل عبر السكك ابغديدية، وشق الطرقات لتسهيل عملية النقل وفك العزلة عن ابؼناط

 الذي يقوـ بدور كبتَ في نقل ابؼنتجات سريعة التلف. كذلك تطوير النقل ابعوي من ابؼهم  الزراعية البعيدة، و 
 1في الأسواؽ المحلية والأجنبية.  برستُ القدرة التنافسية للإنتاج الزراعي 

                                                             
 .2019، ، ابؼركز ابعامعي عبد ابغفيظ بوالصوؼ بديلة )ابعزائر(مقال منشور بعنوان التسويق الزراعي في الجزائر: واقعو واستراتيجية تطويرهبوفنش وسيلة،  1
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  الدراسات السابقة: الثانيالمبحث 
 : الدراسات المتعلقة بالتسويق الدولي المطلب الأول

 الإقتصادية للمؤسسات الدولي التسويق بعنوان سياسة: 2015/2016 دراسة رماس محمد أمين -1

 .1الحديثة التكنولوجيات ظل في الجزائر في
ىدفت ىذه الدراسة إلى أف الأخذ بالأساليب ابغديثة قد أصبح أمرا واجبا ومفروضا، وكذلك زيادة الإحساس  -

التعرؼ على بأبنية التسويق الدولي، وإدراؾ دوره ابؽاـ في اختًاؽ الأسواؽ الدولية ودراسة الأسواؽ ابػارجية و 
 الفرص التصديرية ابؼتاحة.

 كما توصلت الدراسة إلى النتائج التالية:
إف وظائف التسويق لا بزتلف كثتَا في حالتي التسويق المحلي والدولي، والتي يتم من خلابؽا بفارسة بـتلف  -

 فعاليات وأنشطة التسويق.
لراغبة في اختًاؽ الأسواؽ الدولية بانتهاج إف إتباع ابػطوات الرئيسية للتسويق الدولي يسمح للمؤسسة ا -

 سياسات صحيحة ودقيقة لبلوغ ذلك. 
 ابؼزيج التسويقي الدولي ىو العنصر الرئيسي للسياسة التسويقية في بؾاؿ النشاط الدولي للمؤسسة. -
 تعتبر بحوث التسويق من بتُ العمليات التي يتم على أساسها اختيار الأسواؽ الدولية. -
 .2تنافسية ميزة المؤسسة إكساب في الدولي التسويق بحوث مكانةبعنوان  :2008ن نافلة، بدراسة  -2
  تنافسية.مكانة بحوث التسويق الدولي في إكساب ابؼؤسسة ميزة إلى تبياف ىذه الدراسة  ىدفت -
ية، حيث أف إلى أف أبنية بحوث التسويق الدولي بؽا علاقة بنتائج تقييم الفرص التسويق ىذه الدراسة توصلت -

النجاح في التسويق الدولي مرىوف بالتقييم السليم لتلك الفرص، ويعتمد على فهم وإدراؾ ما بهري داخل تلك 
 الدولية.الأسواؽ 

                                                             
، أطروحة مقدمة لنيل شهادة في الدكتوراه في العلوـ التسيتَ سياسة التسويق الدولي للمؤسسات الإقتصادية في الجزائر في ظل التكنولوجيات الحديثةرماس بؿمد أمتُ،  1

 .2015/2016بي بكر بلقايد، تلمساف، الدولي للمؤسسات: التسويق الدولي، كلية العلوـ الإقتصادية وعلوـ التسيتَ والعولم التجارية، جامعة أ

 .2008 ابعزائر ،  امعةج ،التسيتَ وعلوـ الاقتصادية العلوـ كلية دكتوراه، أطروحة ،تنافسية ميزة المؤسسة إكساب في الدولي التسويق بحوث مكانة نافلة، بن قدور 2
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إلى أف البحوث التسويقية تعتبر إحدى صيغ التكيف مع ابؼستجدات العابؼية، وتعزيز القدرة  ت أيضاكما توصل
غرض برقيق اقتصاديات ابغجم، فتح أسواؽ جديدة، برستُ الربحية، وإبقاء التنافسية بدا توفره من معلومات ب

 الشركة يقظة بؼا بودث في بيئتها، بفا يقلل من ظروؼ عدـ التأكد التي تواجو الشركة في الأسواؽ الأجنبية.
 في التنافسية الميزة إكتساب على التسويقية المعلومات نظم كفاءة أثر : 2011البستنجي، دراسة  -3

 1 .الأردنية الصناعية الشركات
ىدفت ىذه الدراسة إلى برديد أثر كفاءة نظم ابؼعلومات التسويقية على إكتساب ابؼيزة التنافسية في الشركات  -

الصناعية الأردنية، وتوصلت الدراسة إلى أف إدراؾ ابؼستجوبتُ في الشركات الأردنية ابؼبحوثة لكل من كفاءة نظم 
 مرتفعا.مكوناتو وابؼيزة التنافسية بأبعادىا كاف ابؼعلومات التسويقية و 

كما توصلت ىذه الدراسة كذلك إلى وجود علاقة تأثتَ لنظاـ ابؼعلومات التسويقية بجميع مكوناتو ابؼتطلبات   -
ة ابؼتطلبات الإدارية في إكتساب الشركات الصناعية الأردنية للميزة التنافسيو ابؼادية، البربؾيات، ابؼتطلبات البشرية 

 بجميع أبعادىا ابؼتمثلة في الإبداع والابتكار السرعة، ابؼرونة، التميز، وابعودة. 
 داءالأ تحسين في وأثرىا الدولية التسويق وثبح :2023 نادية سوداني عمر، الكحايلي دراسة -4

 ORSIM 2 .مؤسسة دراسة حالة -الاقتصادية للمؤسسات التسويقي
 في orsim بؼؤسسة التسويقي الأداء برستُ في الدولية التسويقية بحوث أثر على التعرؼ إلى الدراسة ىدفت -

 مناسب بشكل تدفقها وضماف الضرورية ابؼعلومات توفتَ خلاؿ من إلا يتحقق لا وىذا ابؼستهدفة الدولية الأسواؽ
 ابؼناسب، لوقتا في ابؼناسب القرار ابزاذ أجل من ابؼؤسسة لتستغلها الدولية التسويق بحوث توفرىا التي ومتواصل
 .orsim مؤسسة في الدراسة وأجريت

 الدراسة فرضيات ،ولاختبار مفردة 50 من تتكوف عينة على وزعت حيث الغرض بؽذا استبانة صممت حيث-
 أجل من spss/v25الإحصائي البرنامج عن المجمعة للبيانات الإحصائي التحليل أساليب من بصلة استخدـ فقد

 . سةالدرا إشكالية على الاجابة
 أجل من الدولي التسويق ببحوث الدراسة بؿل ابؼؤسسة اعتماد أبنها النتائج من بؾموعة إلى البحث وخلص-

 ابؼؤسسة مكنت كما الأسواؽ، تلك في أدائها برستُ أجل من ابؼستهدفة الدولية الأسواؽ حوؿ ابؼعلومات توفتَ

                                                             
 وعلوـ الاقتصادية العلوـ كلية وإدارية، إقتصادية ،  بؾلة أبحاثسية في الشركات الصناعية الأردنيةأثر كفاءة نظم المعلومات التسويقية على إكتساب الميزة التنافالبستنجي ،  1

 . 2011 ،التسيتَ
2
 . ORSIM2023 . مؤسسة حالة دراسة -الاقتصادية للمؤسسات التسويقي الأداء تحسين في وأثرىا الدولية التسويق بحوث ،نادية سوداني عمر، الكحايلي دراسة 
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 الأسواؽ في ابؼنافسة على مساعدتها لإضافةبا التصديري، نشاطها في تواجهها التي ابؼشاكل حل على القدرة
 .ابؼستهدفة الدولية

  1.الدولي" التسويق المزيج وتعديل توحيد: "بػ والمعنونة( 2014) - وآخرون أكفون أكبر يعل دراسة-5

 ابغالة إجراء دراسة خلاؿ من وتعديلها التسويقي ابؼزيج أنشطة توحيد في البحث إلى الدراسة ىاتو ىدفت-
 بعمع كأداة ابؼقابلة واستخدموا التحليلي الوصفي ابؼنهج الباحثوف نتهجوا التًكية، الأثاث شركة على الوصفية
 :يلي كما لدراسة الرئيسية النتائج أىم وكانت البيانات

 أثر بسبب وذلك تعديلا الأكثر العناصر ىي الدولي التسويقي للمزيج والتوزيع السعر عنصري يعتبر -
 .زيعالتو  ابؼنافسة وتكاليف

 ىي للتعديل الرئيسية والأسباب الدولي، ابؼنتج سياسة في والعبوة واللوف ابؼنتج مفهوـ تعديل يتم -
 .السوؽ وخصائص العملاء وتفضيلات الثقافية الاختلافات

 اسم ترسيخ ىي القياسي للتوحيد الرئيسي والسبب التجارية العلامة واسم التجارية العلامة توحيد يتم -
 .ابؼلكية وحقوؽ العملاء ذىن في التجارية العلامة

 .توحيدا الأكثر العنصر ىو الدولي التسويقي للمزيج التًويج عنصر يعد -
 : الدراسات المتعلقة بالصادرات الزراعية المطلب الثاني

 الميزان علي النباتي شقها في الزراعية السلع صادرات أىم أثر: 2019جلال الدين داؤود محمد، -1
 2م2016 -1990 من للفترة السودان في التجاري

أثر صادرات السلع الزراعية في شقها النباتي علي ابؼيزاف التجاري في السوداف للفتًة من إلى الدراسة  ىدفت ىذه-
ـ وبسثلت فرضيات الدراسة في وجود علاقة طردية ذات دلالة إحصائية بتُ كل من صادرات 2016 -1990

 .بؼيزاف التجاري في السوداف بؿاصيل القطن ، الصمغ العربي السمسم، وا
الي عدة نتائج منها أف الزيادة في صادرات بؿصوؿ القطن بوحدة واحدة تؤدي الي الزيادة في  ةالدارس توقد توصل

( وىذا يوضح اف متغتَ القطن يؤثر بصورة ابهابية علي ابؼيزاف التجاري واف 48.10172ابؼيزاف التجاري بدقدار )
                                                             

1
 Ali Ekber Akgün et al, Standardization and Adaptation of International Marketing Mix 

Activities: A Case Study, Procedia - Social and Behavioral Sciences, 2014, pp:609,On-line: 

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877042814051295 

 .2019بؾلة إقتصادية، ، م2016 -1990أثر أىم صادرات السلع الزراعية في شقها النباتي علي الميزان التجاري في السودان للفترة من ود بؿمد،  جلاؿ الدين داؤ  2
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الزيادة في ابؼيزاف التجاري بدقدار  لىإلصمغ العربي بوحدة واحدة تؤدي االزيادة في صادرات بؿصوؿ 
(36.85562 ). 

 20151 – 1995 من الفترة في السودان في الزراعية الصادرات دالة :2018 ،دراسة خنساء  -2
مشكلة  2015 - 1995تقدير دالة الصادرات الزراعية في السوداف في الفتًة من  إلى الدراسة ىدفت -

سة في كيف بيكن تقدير دالة صادرات السوداف الزراعية ؟ ومعرفة أي من ابؼتغتَات ابؼستقلة اكثر تأثتَا علي الدرا
 .لصادرات الزراعيةل ابؼتغتَ التابع
ف الناتج الابصالي المحلي وسعر الصرؼ بؽم معنوية احصائية علي ابؼتغتَ التابع الصادرات أ إلىالدراسة وتوصلت 

الدراسة، والقدرة التفستَية لنموذج الدراسة لنموذج الدراسة ابؼقدرة في تفستَ ابؼتغتَات ابؼفسرة الزراعية خلاؿ فتًة 
 وأف سببها عوامل اخري غتَ مضمنة في النموذج . 

 2الأردني. التجاري الميزان على الزراعية الصادرات أثر :2018، دراسة محمد عطا الله عليمات-3
الصادرات الزراعية على ابؼيزاف التجاري الأردني، وقد استخدمت الدراسة ىدفت ىذه الدراسة إلى بياف أثر -

لتحليل بيانات السلاسل  Eviewsبموذج الابكدار ابػطي البسيط لاختبار فرضية الدراسة وتم استخداـ برنامج 
 (. 2016-2007الزمنية للفتًة )

لزراعية على ابؼيزاف التجاري الأردني وذلك وتوصلت الدراسة إلى وجود أثر ابهابي ذو دلالة إحصائية للصادرات ا
لأنو كلما زادت الصادرات الزراعية يقل العجز في ابؼيزاف التجاري وقد أوصت الدراسة على إزالة العوائق التي تقلل 
من الإنتاج والتصدير والتشجيع على الاستثمار وجذب رؤوس الأمواؿ من خلاؿ إقامة مناطق حرة للإنتاج 

 ات الغذائية. الزراعي والصناع
 – الجزائر في الزراعية الصادرات محددات : بعنوان نجلاء ىزلة ،محيريق حيمر،  فوزي دراسة زينب-4

 3(.2018-1987) للفترة قياسية دراسة

-1987 الفتًة خلاؿ ابعزائرية الزراعية الصادرات في ابؼؤثرة العوامل وقياس تقدير إلى الدراسة ىذه تهدؼ-
2018.  

                                                             
 .2018 ، جامعة السوداف،ماجستتَ رسالة ،2015 – 1995دالة الصادرات الزراعية في السودان في الفترة من دراسة خنساء أبضد عبد الله الياس،  1
 (.2018)مقاؿ علمي ، جامعة الأردف ، الأردف، ، أثر الصادرات الزراعية على الميزان التجاري الأردنيدراسة بؿمد عطا الله عليمات ،  2
لة ، بؾ(2018-1987) للفتًة قياسية دراسة – ابعزائر في الزراعية الصادرات بؿددات بعنواف: نجلاء ىزلة محيريق، فوزي  حيمر، زينب دراسة 3

 .2021العلوـ الإدارية وابؼالية، 
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 وسعر التجاري الانفتاح التضخم، الصرؼ، سعر الزراعي، الإنتاج: التالية ابؼتغتَات من كل أثر سقيا حاولنا -
 الإبطاء لفتًات الذاتي الابكدار بموذج على اعتمادا ابعزائرية، الزراعية لصادرات التنافسية القدرة تعزيز في النفط
 .ARDL ابؼوزعة

 على النفط وسعر الصرؼ سعر الزراعي، الإنتاج من للك ومعنوي إبهابي أثر وجود إلى الدراسة توصلت-
 يساىم الصرؼ سعر بأف يفسر ما وىو. الزراعية الصادرات على التجاري للانفتاح سلبي وأثر الزراعية، الصادرات

 قصتَة علاقة أيضا ووجدنا. بابعزائر الزراعية الصادرات يثبط التجاري والانفتاح الزراعية، الصادرات تعزيز في
 التضخم بتُ علاقة توجد لا أنو كما ابعزائرية، الزراعية والصادرات النفط سعر بتُ الأجل وطويلة الأجل

 .ابعزائرية الزراعية والصادرات

 الفترة في الجزائرية الزراعية الصادرات فرص تقييم: "بـعنوان( " : 2019) ىاني المالك عبد" دراسة-5
2017-1980.1 

-1980 الفتًة في ابعزائرية الزراعية ابؼنتجات تصدير فرص في ابؼؤثرة ابؼتغتَات بعض إبراز على الدراسة ركزت- 
 . الدولي البنك بيانات الباحث واستخدـ 2017

 الزراعية ابؼنتجات تصدير فرص على ابؼؤثرة ابؼتغتَات بعض لتوصيف الوصفي ابؼنهج على اعتمدت ىذه الدراسة -
 بموذج بواسطة التأثتَ ىذا قياس وتم الزراعية الصادرات فرص على بؼتغتَاتا ىذه أثر لإبراز الكمي وابؼنهج ابعزائرية
 .(ARDL) ابؼبطئة الزمنية الفجوات ذو الذاتي الابكدار

 : الآتية النتائج على الباحث برصل وقد -

 أنو ابؼؤكد ومن ابعزائرية، الزراعية ابؼنتجات تصدير فرص على تؤثر الدراسة بموذج في بذربتها تم التي ابؼتغتَات أف 
 .مؤثرة اقتصادية وغتَ اقتصادية أخرى متغتَات توجد
 وبرت كامنة فهي متوفرة الفرص ىذه كانت وإف ابعزائري، الزراعي التصدير لفرص كفء استغلاؿ يوجد لا 

 والتسويقية؛ والتنافسية الإنتاجية القدرة تأثتَ

                                                             
( 02(، العدد )22، بؾلة معهد العلوـ الاقتصادية، المجلد ) 2017-1980عبد ابؼالك ىاني، تقييم فرص الصادرات الزراعية ابعزائرية في الفتًة  1

 .49، ص ص 2019
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 التنافسية القدرة ضعف إلى القصتَ جلالأ في بالأساس يعود ابعزائرية الزراعية الصادرات فرص تقلص إف 
 ابغقيقي؛ الفعلي الصرؼ سعر مؤشر بدلالة المحلية الزراعية للمنتجات

 الزراعية  الصادرات فرص تقلص إلى أدى التضخم أو التسعتَية الاستًاتيجية بدلالة التسويقية القدرة ضعف
 ابعزائرية؛
 الزراعي  الإنتاج تصدير فرص ضعف على سلبا أثر مهم عامل الريفي النزوح أف القوؿ بيكن الطويل الأجل في

 . الوطنية
 من الاقتصادية، البيئة مؤشرات ضعف عن ناتج الطويل الأجل في ابعزائرية الزراعية الصادرات فرص تقلص إف 

 في تساىم الإنتاجية القدرة أو ابؼضافة القيمة ارتفاع أف حيث الزراعة قطاع في ابؼضافة القيمة ضعف خلاؿ
 .التصدير فرص زيادة وبالتالي الإنتاج، تكاليف وابػفاض ابغجم ادياتاقتص
 ضعف إلى يؤدي القطاع في ضعفو بسبب وذلك الزراعي الإنتاج في ابؼباشر الأجنبي الاستثمار مسابنة عدـ 

 الإنتاج تكلفة في تؤثر لا الإنتاج على ابؼباشرة غتَ الطويل الضرائب الأجل في ابعزائرية الزراعية الصادرات فرض
 التسويقي الضعف بسبب التنافسية القدرة ناحية من الإنتاج الزراعي ضعيف لأف ذلك الأجنبية، الأسواؽ في المحلي

 .الأولى بالدرجة
 بفعل  القصتَ الأجل في ابغالية التصديرية الفرص على تؤثر ابؼاضية السنوات في ابعزائرية الزراعية الصادرات

 .يتُالتجار  الشركاء مع الاتفاقيات

 : الدراسات التي درست العلاقة بين التسويق الدولي والصادرات الزراعيةطلب الثالثالم

 والتجارة الزراعية التنمية بين للعلاقة اقتصادي تحليل بعنوان :2010حسن عبد الغفور العباسي، -1
 1 الزراعية. الخارجية

نها علاقة أالقرار، خاصة و  بؼتخذيبنية الأزراعية بالغ فحص العلاقة بتُ التنمية الزراعية والتجارة ابػارجية ال بعد -
فتًة زمنية معينة بيكن اتباع الاستًاتيجية ابؼناسبة لكل من  فيمتغتَة عبر الزمن، فتبعا لابذاه العلاقة بتُ ابؼتغتَين 

 التنمية الزراعية والتجارة ابػارجية الزراعية وذلك لكل حالة. 

                                                             
بعنوان تحليل اقتصادي للعلاقة بين التنمية الزراعية والتجارة الخارجية  ،مر خضرحسن عبد الغفور العباسي، رياض السيد عمارة، عصمت عبد ابؼهيمن شلبيو سلوى وعا 1

 .2010مقاؿ علمي، ، الزراعية
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 التجارة ابػارجية الزراعية والتنمية الزراعية، وبرديد شكل العلاقة في حاؿ وجود علاقة بتُإلى دراسة ال وىدفت
للعلاقة بتُ متغتَات التنمية الزراعية ومتغتَات التجارة ابػارجية  يا. وذلك من خلاؿ بناء بموذج قياسوجودى

 الزراعية، والتنبؤ بقيم تلك ابؼتغتَات في ابؼستقبل. 
لتوصيف  Block-Rcursive Equation Systemابؼتتابعة وقد تم استخداـ بموذج المجموعات 

العلاقات الاقتصادية بتُ متغتَات بموذج قياسى مقتًح للعلاقة بتُ التنمية الزراعية والتجارة ابػارجية الزراعية خلاؿ 
، تم تقسيم ابؼعادلات الى بؾموعتتُ رئيسيتتُ، بسثل كلا منهما بموذج فرعى ذو معادلات 2005-1981الفتًة 
، وتم استخداـ طريقة ابؼربعات الصغرى ذات ابؼرحلتتُ Simultaneous Equation Modelآنية 

(Stage Last Square (2S - ابؼقتًح. لتقدير معالم النموذج 
 ما يلي:  وتوصلت الدراسة إلى

الصادرات وكل من قيمة الاستثمارات الزراعية وقيمة  الزراعيكد العلاقة الطردية بتُ قيمة الناتج المحلى تأ - أ
، وذلك عند مستوى معنوية والرأبظاليةالسنة السابقة وقيمة الواردات الزراعية من السلع الوسيطة  فيالزراعية 

(0.05.) 
كد العلاقة الطردية بتُ الاستثمارات الزراعية وكل من قيمة القروض ابؼمنوحة لقطاع الزراعة من ابعهاز تأ -ب 

، وذلك والرأبظاليةالسنة السابقة وقيمة الواردات الزراعية من السلع الوسيطة  فيوقيمة الصادرات الزراعية  ابؼصرفي
 (.0.05عند مستوى معنوية )

كد العلاقة الطردية بتُ قيمة الصادرات الزراعية وكل من قيمة الاستثمارات الزراعية وقيمة الصادرات تأ -ج- 
الصادرات الزراعية وقيمة ابعنيو مقابل الدولار، وذلك  كد العلاقة العكسية بتُ قيمةوتأالزراعية في السنة السابقة، 

 (. 0.05عند مستوى معنوية )
وبناء عليو  من نتائج البحث أف ىناؾ علاقة تبادلية بتُ التنمية الزراعية والتجارة ابػارجية الزراعية أيضا وقد تبتُ

 لزراعية في مصر. تؤيد ىذه النتائج أبنية تشجيع الصادرات الزراعية كاستًاتيجية للتنمية ا
 1 .العالمية الأسواق لأىم للخضر المصرية الصادرات تنمية :(2011عبد الفتاح الجيزاوي، )-2
ابؼعوقات وابؼشاكل التي بروؿ دوف تنمية الصادرات من ابػضر للأسواؽ العابؼية  أىمإلى  ىدفت ىذه الدراسة -

 آلية برت إشراؼ الدولة بأسعار مدعمة بػدمة صغارتكاليف الإنتاج وعدـ توافر بؿطات فرز  ومن أبنها: ارتفاع

                                                             
 .2011"، أطروحة دكتوراه، تنمية الصادرات المصرية للخضر لأىم الأسواق العالميةعبد الفتاح ابعيزاوي ،  1
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ابؼنظمات  ابؼصدرين، وعدـ تطابق ابؼنتج مع ابعودة ابؼطلوبة التي تفي باشتًاطات السلامة الصحية التي تفرضها
 الدولية للحصوؿ على شهادة ابعودة العابؼية. 

ي خاصة مع الدوؿ المجاورة والتنسيق مع التصدير البر  الاىتماـ بإنشاء شركات نقل مبردة في وتوصلت الدراسة إلى
ابعهات العلمية والبحثية والتجارية والرقابية بغرض إيصاؿ ابؼعلومة للمصدرين عن أىم ابؼواصفات القياسية 

قاعدة بيانات حكومية تهتم بدراسة الأسواؽ ابػارجية واستحداث  والاشتًاطات الصحية للمنتج ابؼصدر، وتوفتَ
 اللازـ للعملية التصديرية بكافة أنشطتها. ا توفتَ التمويلالآليات التي من شأنه

 تنمية في وأىميتو الخارجي الزراعي التسويق: (2018)دراسة إيمان عاشور وكريم بيشاري،  -3
 1 .الزراعية الصادرات

ت أف الصادرات الزراعية شهدت تطورا ملحوظا غتَ أف مسابنتها في إبصالي الصادراإلى ىذه الدراسة ىدفت  -
تبقى جد ضعيفة خاصة إذا تم مقارنتها مع الدوؿ المجاورة تونس وابؼغرب، أما بالنسبة للمنتجات الغذائية التي بسثل 
ابعزء الأكبر من الصادرات الزراعية عرفت تذبذبا في صادراتها. ىذا راجع أساسا إلى عدـ الاىتماـ الكافي 

ىذا الأختَ ضرورة حتمية لدخوؿ الأسواؽ ابػارجية  ذ يعدوالتطبيق الفعاؿ لأنشطة التسويق الزراعي ابػارجي، إ
 .وتنمية الصادرات الزراعية

 ما يلي:  وتوصلت الدراسة إلى
تصدر ابؼنتجات الزراعية الوطنية لعدة دوؿ حيث كل دولة تفرض قيود وقوانتُ ومواصفات معينة بزتلف عن  -

 ي الأخرى بزتلف من دولة لأخرى. باقي الدوؿ ىذا إلى جانب أف تفضيلات وأذواؽ ابؼستهلكتُ ى
ابؼنافستُ  أصبح متاح للمستهلكتُ عدة بدائل وخيارات نتيجة ابؼنافسة الدولية الشديدة، بفا يستوجب دراسة -

 .من حيث نوعية وخصائص منتجاتهم والاستًاتيجيات والسياسات التسويقية ابؼتبعة في تسويق ىاتو ابؼنتجات 
 .لمنتجات الزراعيةعلامات بذارية لنشاء إضرورة -
ضرورة ابؼشاركة في ابؼعارض والصالونات الدولية من أجل التًويج للمنتجات الوطنية من جهة واكتشاؼ الفرص  -

 التسويقية ابؼمكنة واستغلابؽا من جهة أخرى.
 
 

                                                             
 .2018مقاؿ منشور في بؾلة الدراسات الإقتصادية ابؼعمقة ، ،  رجي وأىميتو في تنمية الصادرات الزراعيةالتسويق الزراعي الخادراسة إبياف عاشور وكرنً بيشاري،  1
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 خارج الصادرات لتنمية كأداة الزراعي للمنتوج الدولي التسويق : بعنوان 2016سليمان  دراسة دحو-4
 1. الجزائرية حروقاتالم

 المحروقات خارج الصادرات تنمية في الزراعي للمنتوج الدولي التسويق مسابنة مدى الدراسة ىذه تناولت -
 ابعزائرية.

 إدراج وعدـ الكفاية، فيو بدا ابؼصدرين بتُ ما تسويقية إستًاتيجية غياب أف ىو الباحث إليو توصل ما أىم ومن -
 الدولية للأسواؽ ابؼنتجات تسويق ببحوث تهتم خاصة لأقساـ التنظيمي ىيكلها منض للتمور ابؼصدرة ابؼؤسسات

 في والاختصاص ابػبرة ذات البشرية الكفاءات وقلة ونوعيتها، التمور لفحص وأخرى بؽا اللازمة الدعاية وترويج
 وضبط ابؼواصفات توحيد أجل من والدولة التمور مصدري بتُ ما تنسيق وجود وعدـ الدولي، التسويق ميداف
 .العشوائي والتنافس المحلي السوؽ

 الدراسات السابقة التعقيب عن: الرابعالمطلب 
 التي تعابعها العلمية والفجوة السابقة الدراسات بتُ والاختلاؼ الاتفاؽ أوجو أىم إلى ابؼطلب ىذا في سنتطرؽ  

 .سبق بفا الاستفادة جوانب أىم سنبتُ كما ابغالية، الدراسة
 السابقة: الدراسات من الاستفادة جوانبالأول: الفرع 

 :يلي ما الدراسات السابقة من  الدراسة منو استفادت ما أىم أف ابعداوؿ خلاؿ من نرصد أف بيكن 

التسويق الدولي وأثره  ابؼرسوـ بػ: البحثي للعنواف دقيقة صياغة إلى الوصوؿ في سبق بفا ابغالية الدراسة استفادت
 اعية.على الصادرات الزر 

 التحليلي. الوصفي ابؼنهج ىو الدراسة ىذه في ابؼلائم للمنهج الوصوؿ في سبق بفا ابغالية الدراسة استفادت. 2
 خصوصا وأبنيتها الدراسة مشكلة دعم في السابقة الدراسات في ابؼقتًحة توصيات ابغالية الدراسة وظفت .3

 .2022/2023مر زينب ودراسة حي بقلاء ىزلة بؿتَيق، فوزي  حيمر، زينب ودراسة
 بقلاء ىزلة بؿتَيق فوزي  حيمر، زينب ودراسة 2018 عليمات، الله عطا بؿمد دراسة من دراستنا استفادت .4
 .الدراسة أدوات صياغة في
ودراسة سهاـ شتحونة ، نادرة زايز ونواؿ سليماني  2022/2023 زينب حيمر من دراسة دراستنا استفادت .5

 . للدراسة النظري انبابع إثراء في ،2016/2017
 

                                                             
 . 2016-2015دراسة واقع تسويق التمور في ابعزائر، أطروحة دكتوراه، جامعة بؿمد خيضر بسكرة،  1
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 الحالية والدراسة السابقة الدراسات بين التشابو وأوجو التقاطع نقاط: الثانيالفرع 
 :الدراسة مشكلة. 1
 ابؼوضوع مشكلة ناقشت الزراعية ابؼنتجات وصادرات الدولي التسويقي بابؼزيج ابؼتعلقة ابؼختارة الدراسات أغلب إف
 ودراسة 2011) ابعيزاوي، الفتاح وعبد 2010 العباسي، الغفور عبد سنح دراسة فتقاطعت بـتلفة زوايا من

 .ابغالية للدراسة الرئيسية ابؼشكلة مع 2016 سليماف دحو ودراسة 2018 بيشاري، وكرنً عاشور إبياف
 تشابهت النظري، وبذلك الشق في الوصفي النوعي التحليل بتُ ابغالية الدراسة بصعت: المستخدمة الطريقة. 2
 النظري. الشق في الوصفي للتحليل استخدامها في السابقة الدراسات غلبأ مع

 Eviewsإستخدمنا في دراستنا أداة  تم حيث أداة الدراسة في دراستنا مع بعض الدراسات السابقة واتفقت
 فوزي  حيمر، زينب ودراسة 2018 عليمات، الله عطا بؿمد مثل :دراسة  ARDLبنظاـ الإبكدار الذاتي  

 .2019بقلاء، ودراسة عبد ابؼالك ىاني  ىزلة بؿتَيق
 :الدراسة عينة .3

 زينب ودراسة 2015/2016 أمتُ بؿمد رماس مثل : دراسة السابقة الدراسات مع اتفقت ابغالية الدراسة
 في  2016 سليماف دحو ودراسة( " 2019) ىاني ابؼالك عبد" ودراسة بقلاء ىزلة بؿتَيق، فوزي  حيمر،

 لدراستها . كعينة  م للجزائرتناوبؽ
 :الدراسة متغيرات .4

 بعض مع الزراعية ابؼنتجات صادرات ومتغتَ الدولي التسويقي ابؼزيج متغتَ ربط في ابغالية الدراسة اتفقت
 إبياف ودراسة (2011) ابعيزاوي، الفتاح وعبد 2010 العباسي، الغفور عبد حسن كدراسة السابقة الدراسات

 . 2016 سليماف دحو ودراسة (2018) بيشاري، وكرنً عاشور
 للدراسة الزمني الإطار. 5

 خنساء، دراسة دراسة مع فتشابهت لدولة ابعزائر سنوية زمنية سلاسل بيانات على ابغالية الدراسة اعتمدت
 دحو ودراسة( 2019) ىاني ابؼالك عبد" بقلاء ودراسة ىزلة بؿتَيق، فوزي  حيمر، زينب ودراسة 2018
 . 2016 سليماف
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 الحالية والدراسة السابقة الدراسات بين التباين وأوجو التميز مواطن: لفرع الثالثا
 :الدراسة مشكلة. 1

وبسيزت  السابقة، الدراسات ناقشتها التي الرئيسية ابؼشكلات جل شملت عامة بدشكلة اختلفت ابغالية الدراسة
 . والشموؿ بالاتساع عنها

 :المستخدمة الطريقة. 2
 فإختلفت  التحليل باستخداـ سواء والاستبياف وابؼقابلة التحليل بتُ بـتلفة طرؽ السابقة الدراسات تناولت

بنظاـ الإبكدار  Eviewsإستخدمنا في دراستنا أداة  تم حيث عينتها في دراستنا مع بعض الدراسات السابقة
  SPSSالإستبيافالتي إستخدمت أداة  2023 نادية سوداني عمر، وىناؾ دراسة الكحايلي  ARDLالذاتي  

-Block ابؼتتابعة المجموعات بموذج استخدمت التي 2010 العباسي، الغفور عبد وأيضا دراسة حسن
Rcursive Equation System. 

 :الدراسة عينة.3
 ابؼتحدة للأمم والزراعة الأغذية منظمة بيانات على إعتمدنا ابعزائر حيث دولة اختيار سيتم الدراسة ىذه في

 دراسة لدولة ابعزائر كعينة مثل: تتطرؽ لم السابقة معظم الدراسات أف بقد حيث ،2023 سنة والبنك الدولي
 الكحايلي ودراسة 2011 البستنجي، ودراسة 2008 نافلة، بن ودراسة 2015/2016 أمتُ بؿمد رماس
 2019 بؿمد، داؤود الدين وجلاؿ( 2014) - وآخروف أكفوف أكبر علي ودراسة 2023 نادية سوداني عمر،

 2010 العباسي، الغفور عبد ودراسة حسن 2018 عليمات، الله عطا بؿمد ودراسة 2018 خنساء، ودراسة
  .(2018) بيشاري، وكرنً عاشور إبياف ودراسة (2011) ابعيزاوي، الفتاح ودراسة عبد

 :الدراسة متغيرات .4
 الإنتاج) ىي ابؼستقلة فابؼؤشرات لزراعيةا ابؼنتجات وصادرات الدولي التسويقي ابؼزيج متغتَات ربط تم دراستنا في

 القدرة الاقتصادي، الانفتاح الصرؼ، سعر الصادرات، جودة الزراعة، في العاملوف الزراعية، الأراضي الزراعي،
 الدراسات تناولت بينما الثاني، الفصل في فيها التفصيل سيتم حيث ،(الزراعية )الصادرات( للتصدير التنافسية
 تطرقنا إليو في الدراسات السابقة. كما أخرى نواحي من الدراسة متغتَات الأخرى

 :للدراسة الزمني الإطار. 5 
 .2020-1990 البيانات توفر حسب على وذلك فتًة لدراسة ابغالية الدراسة حددت
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 :ىوإرتكزت دراستنا عل-
 .  ARDL  الذاتي الإبكدار بنظاـ Eviews أداة -
 ي للدراسة.في ابعانب النظر  الوصفي ابؼنهج -
 وجدنا من خلاؿ دراستنا للموضوع أف ىناؾ أثر إبهابي للتسويق الدولي على الصادرات الزراعية.و -
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 خلاصة الفصل الأول
يشتَ التسويق الدولي إلى تسويق ابؼنتجات وابػدمات عبر ابغدود الوطنية، وىو أحد أىم العوامل التي تؤثر      

درات الزراعية جزءًا ىامًا من التجارة الدولية، حيث يعد القطاع الزراعي من على الاقتصاد العابؼي، وتعتبر الصا
 أىم القطاعات الاقتصادية في الكثتَ من البلداف.

وتتطلب الصادرات الزراعية التسويق الدولي الفعاؿ، والذي يشمل العديد من العوامل، مثل التحليل السوقي     
 ابؼلائمة للأسواؽ ابؼختلفة، وبرديد قنوات التوزيع الفعالة. والتنافسي، وتطوير استًاتيجيات التسويق

ومن ابؼهم أيضًا مراعاة الاختلافات الثقافية واللغوية والتشريعية في الأسواؽ ابؼختلفة، والتي بيكن أف تؤثر على     
 بقاح التسويق الدولي للصادرات الزراعية.

تسويق الرقمي والتسويق الإلكتًوني من العوامل ابؼهمة لتحقيق علاوة على ذلك، تعتبر التقنيات ابغديثة مثل ال    
بقاح التسويق الدولي للصادرات الزراعية، حيث بيكن استخدامها للوصوؿ إلى العملاء المحتملتُ في الأسواؽ 

 ابعديدة بشكل فعاؿ وتكلفة منخفضة.

ة والاقتصادية ابؼتعلقة بالزراعة في الأسواؽ ومن ابعدير بالذكر أنو بهب مراعاة أيضًا العوامل البيئية والاجتماعي  
 ابؼستهدفة، حيث بيكن تنفيذ الاستًاتيجيات ابؼلائمة للصادرات الزراعية على أساس ىذه العوامل.

 

 

 



 

 

 
 

                     الفصل الثاني
التسويق الدولي على المزيج قياس أثر  

 الصادرات الزراعية في الجزائر
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 تمهيد
الشق النظري للإطار ابؼفاىيمي لكل من التسويق الدولي، وصادرات ابؼنتجات الزراعية، وأىم آليات  تطرقنا في   

واستًاتيجيات تنمية صادرات ابؼنتجات الزراعية، لذا سيخصص ىذا ابعزء للدراسة القياسية التجريبية وذلك لمحاولة 
 عية. قياس أثر تطبيق التسويق الدولي على أداء صادرات ابؼنتجات الزرا

ووفقا للمنهجية ابؼعتمدة فقد قسمنا الفصل إلى مبحثتُ تناولنا في الأوؿ الطريقة والأدوات مبينتُ من خلالو   
بؾتمع الدراسة ومتغتَاتها، وطريقة بصع ابؼعطيات ومصادرىا، والأدوات والطرؽ الإحصائية والقياسية التي تم 

لقياس العلاقات القائمة بتُ عناصر التسويق الدولي وأداء  الاعتماد عليها، أما ابؼبحث الثاني فقد تم بزصيصو
 الصادرات الزراعية للجزائر.

وقد تم تقدير النماذج القياسية ابؼرتبطة بابؼتغتَات السابقة عبر فتًة من الزمن ارتباطا بنوع ابؼتغتَات الاقتصادية 
، ارتباطا بتوافر بيانات 2020إلى  1990الكلية ابؼستقلة وتوافر بياناتها وعلى ذلك امتدت الفتًة من سنة 

متغتَات الإنتاج الزراعي والأراضي الزراعية والعاملوف في الزراعة وسعر الصرؼ وابؼتغتَ التابع الصادرات الزراعية 
 وتوزعت معلومات الفصل بتُ مبحثتُ كالآتي:

 المبحث الأول: الطريقة والأدوات.
 الصادرات الزراعية في الجزائر. المبحث الثاني: قياس أثر التسويق الدولي على
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 المبحث الأول: 
 الطريقة والأدوات

سنتطرؽ في ىذا ابؼبحث إلى برديد بؾتمع الدراسة وعينتها، طريقة بصع البيانات، وتلخيص ابؼعطيات المجمعة   
 .والطريقة والأدوات وبرديد ابؼتغتَات

 لدراسةوالتعريف بمتغيرات ابناء النموذج : الأولالمطلب 

 بناء النموذج  أولا: 

(، اعتمدنا على 2020 -1990للفتًة ) في ابعزائر التسويق الدولي على الصادرات الزراعية دراسة مدى تأثتَل
 ، والذي يأخذ الشكل التالي:ARDLبموذج 

LAL+ MEC+ EQ +FTD + TB  LAEX  = LAP + WAG +  

 متغيرات الدراسةالتعريف بثانيا: 
ابعزء إلى أىم ابؼتغتَات الاقتصادية الكلية التي تؤشر على أىم دعائم التسويق الدولي، كما سنتطرؽ في ىذا   

سنحاوؿ التأصيل للمنحى الذي سنعتمده من خلاؿ النظرية الاقتصادية وابعهود العلمية السابقة في بؾاؿ 
 :1سة ما يليابؼوضوع، ومن أىم ابؼتغتَات الاقتصادية التي تفسر الظاىرة الاقتصادية بؿل الدرا

مػػن خػػلاؿ النظريػػة الاقتصػػادية فػػإف زيػػادة الإنتػػاج الزراعػػي يػػؤدي إلى برقيػػق وفػػورات ابغجػػم : الإنتــاج الزراعــي .1
والتخصص في إنتاج ابؼنتجات الزراعية، الذي بدوره يؤدي إلى إكساب الدولة مزايا تنافسية للمنتجات الزراعية من 

 .خلاؿ إنتاج منتجات أكثر كفاءة وأقل تكلفة
: حسب النظرية الكلاسيكية ابؼفسرة لقياـ التجػارة الدوليػة، والػتي مػن أبػرز روادىػا آدـ بظيػث الأراضي الزراعية. 2

فإف اختلاؼ التكاليف بتُ الدوؿ يعػود لاخػتلاؼ   "نظرية ابؼيزة النسبية "، ودافيد ريكاردو"نظرية ابؼيزة ابؼطلقة"في 
مػن المحػددات الرئيسػية  الأراضػي الزراعيػةاؿ والعماؿ، حيث تعتبر مساحة عوامل الإنتاج ابؼتمثلة في الأرض ورأس ابؼ

 لتكلفة انتاج ابؼنتجات الزراعية.
الػذي أشػار إليػو آدـ بظيػث في نظريتػو يعػود الاخػتلاؼ في   "مبدأ الفائػدة ابؼطلقػة"حسب . العاملون في الزراعة: 3 

 اليػد العاملػة  فعنػد ارتفػاع  عػدد العمػاؿ في الزراعػة  تكاليف الإنتاج بتُ الدوؿ إلى مدخلات الإنتػاج خاصػة تكلفػة

                                                             
يمر، ابؼزيج التسويقي الدولي وأثره على صادرات ابؼنتجات الزراعية، أطروحة دكتوراه، بزصص تسويق وبذارة . تم اختيار متغتَات الدراسة اعتمادا على ابؼنهجية التي اعتمدتها: زينب ح1

 .129، ص 2022ية، جامعة الوادي، دول
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زداد القػدرة التصػديرية ومػن ثم تػوبرقػق الدولػة ميػزة تنافسػية تقل تكلفػة اليػد العاملػة وتػزداد القػدرة الإنتاجيػة الزراعيػة 
 .الزراعية

نػو بهػب  علػى حيػث يػرى أ تعتبر ابعػودة مػن أىػم أبعػاد ابؼنػتج الػدولي حسػب فيليػب كػوتلر  :.جودة الصادرات4
الشركات العناية بابعودة وكذلك متطلبات وأذواؽ ابؼستهلكتُ بالأسواؽ الدولية، الأمػر الػذي يػؤدي إلى قػوة تواجػد 

 الصادرات الزراعية داخل تلك الأسواؽ.
 الزراعيػػة ابؼنتجػػات الشػػركات إنتػػاج خػػلاؿ مػػن الزراعيػػة الصػػادرات علػػى الضػػريبي العػػبء يػػؤثر :الضــريبي العــبء.5

 .بـتلفة مباشرة وغتَ مباشرة ورسوما ضرائبا تضمنها نتيجة مرتفعة بتكلفة
 مػػن وذلػػك إبهابػػا الزراعيػػة ابؼنتجػػات صػػادرات علػػى تػػؤثر لتصػػدير التنافسػػية القػػدرة: للتصــدير التنافســية القــدرة.6

 .ابعمركية القيود إلغاء عن النابذة التكاليف وبزفيض ابغجم وفورات برقيق خلاؿ
 ابغػػواجز مػػن تقلػػل كمػػا الدوليػػة الأسػػواؽ إلى الوصػػوؿ تسػػهل الاقتصػػادي الانفتػػاح زيػػادة: يالاقتصــاد الانفتــاح.7

 إلى تػُؤدي حيػث الزراعيػة ابؼنتجػات صػادرات علػى إبهابيػا تػؤثر وبػذلك الدوليػة، التجػارة تدفقات تقيد التي والعوائق
 الصػػادرات علػػى الطلػػب مػػن يزيػػد بفػػا التكػػاليف بأقػػل الزراعيػػة ابؼنتجػػات لتوزيػػع منافػػذ وخلػػق التجػػاري التبػػادؿ زيػػادة

 1.الزراعية

 : متغيرات الدراسة ومصادر البيانات1-2جدول 
 

 المتغيرات التابعة
 المصدر التعريف الرمز المتغير

 الصادرات الزراعية
Agricultural exports 

LAEX 
ىو لوغاريتم قيمة ابؼنتجات الزراعية النباتية وابغيوانية التي يتم بيعها في 

 http://www.fao.org .واؽ الدوليةالأس

 المتغيرات المستقلة
 المصدر التعريف الرمز المتغير

 الإنتاج الزراعي
Agricultural 

Production 
LAP 

قيمة الإنتاج الزراعي إلى أنو إبصالي الإنتاج الزراعي إلى لوغاريتم  يشتَ
سواء استخدـ ىذا الانتاج للاستهلاؾ ابؼباشر، بشقيو النباتي وابغيواني، 

 .أو تم معابعتو بؼنتجات غذائية بـتلف
http://www.fao.org 

 الأراضي الزراعية
Agricultural lands 

LAL 

تشتَ الأراضي الزراعية إلى نسبة الأراضي التي تكوف صابغة للزراعة 
ة أو تغطيها مراع دائمة، وتشمل الأراضي ومزروعة بدحاصيل دائم

الصابغة للزراعة حسب تعريف منظمة الأغذية والزراعة )الفاو( الأراضي 
التي تكوف مزروعة بدحاصيل مؤقتة )ابؼساحات ذات المحاصيل ابؼزدوجة 
برسب مرة واحدة(، وابؼروج ابؼؤقتة للحصاد أو الرعي، وبساتتُ الزىور 

https://data.albankaldawli.or

g/indicator/AG.LND.AGRI.

K2 

                                                             
، 2022ادي، : زينب حيمر، ابؼزيج التسويقي الدولي وأثره على صادرات ابؼنتجات الزراعية، أطروحة دكتوراه، بزصص تسويق وبذارة دولية، جامعة الو  1

 .132ص 

http://www.fao.org/
http://www.fao.org/
http://www.fao.org/
http://www.fao.org/
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 بسر بدورة الإراحة. وابػضراوات، والأراضي التي

 العاملون في الزراعة
Workers in agriculture 

WAG 
ويقصد بها الأشخاص في سن العمل ابؼمارستُ للنشاط الزراعي وذلك 

 ربح. مقابل أجر أو
https://data.albankaldawli.or

g/indicator/SL.AGR.EMPL.

ZS 

 جودة الصادرات
Export quality 

 
EQ مؤشر فرعي  بؼؤشر التنافسية الصناعية www.unido.org 

 العبء الضريبي
tax burden 

 

TB 

يؤثر العبء الضريبي بشكل سلبي على الصادرات الزراعية من 
نتيجة  ةخلاؿ إنتاج الشركات ابؼنتجات الزراعية بتكلفة مرتفع

 .تضمنها ضرائبا ورسوما مباشرة وغتَ مباشرة بـتلفة

Ministre des finances, 

Rapport de Présentation du 

Projet de la Loi de Finances 

pour 2018 et Prévisions 

2023. 

 القدرة التنافسية للتصدير
Export 

competitiveness 

MEC 

ت ابؼنتجات الزراعية القدرة التنافسية لتصدير تؤثر على صادرا
إبهابا وذلك من خلاؿ برقيق وفورات ابغجم وبزفيض التكاليف 

 النابذة عن إلغاء القيود ابعمركية.
https://mec.worldbank.org/ 

 الانفتاح الاقتصادي

economic openness 
 

FTD 

 

 

 

تسهل الوصوؿ إلى الأسواؽ الدولية كما زيادة الانفتاح الاقتصادي 
جز والعوائق التي تقيد تدفقات التجارة الدولية، تقلل من ابغوا

 تؤُديالزراعية حيث ابؼنتجات  إبهابيا على صادرات وبذلك تؤثر
إلى زيادة التبادؿ التجاري وخلق منافذ لتوزيع ابؼنتجات الزراعية 

 بأقل التكاليف بفا يزيد من الطلب على الصادرات الزراعية.

http://perspective.usHErbroo

ke.ca/bilan/stats/0/2016/fr/9/

carte/HFI.COMMERCE/x.h

tml 

 
وفيما يلي نبتُ ابغجج الاقتصادية التي تم من خلابؽا تقسيم متغتَات الدراسة ضمن ابؼزيج التسويقي الدولي وأثرىا 

 على الصادرات الزراعية، كما ىو مُبتُ في ابعدوؿ ابؼوالي.

 من المتغيرات الاقتصادية الكلية للدراسة : عناصر المزيج التسويقي ومقابلاتها2-2الجدول 
عنصر المزيج 

 التسويقي
 الأثر على الصادرات الزراعية المتغيرات الاقتصادية الكلية 

 المنتج

 AP الإنتاج الزراعي

من خلاؿ  وابعودة وذلك من حيث السعر دولةزيادة الإنتاجية الزراعية برسن القدرة التنافسية الدولية لل
الإنتاج الزراعي يؤثر إبهابيا  زيادةوبالتالي  جم والتخصص في إنتاج ابؼنتجات الزراعية.برقيق وفورات ابغ

 الزراعية.ابؼنتجات  على صادرات
 

 AL الأراضي الزراعية
من المحددات الرئيسية لتكلفة انتاج ابؼنتجات الزراعية، فبزيادة مساحة الأراضي  الأراضي الزراعيةمساحة 

  .الزراعيةابؼنتجات اقتصاديات ابغجم الذي بدوره ينعكس إبهابا على صادرات الزراعية برقق الدولة 

 WAGالعاملون في الزراعة 
وبرقق الدولة ميزة تقلل تكلفة اليد العاملة وتزداد القدرة الإنتاجية الزراعية ارتفاع عدد العماؿ في الزراعة 

 ومن ثم تزداد القدرة التصديرية الزراعية.تنافسية 

 EQ جودة الصادرات جالتروي

خلاؿ بزفيض تكاليف  ابعودة تؤثر بشكل إبهابي على تعزيز الصادرات وذلك بتخفيض التكاليف من
التًويج لأنها أداة فعالة للتًويج الدولي للمنتجات الزراعية، حيث أف ابؼنتج الزراعي الذي بيتثل بؼواصفات 

 اؽ الدولية.يكوف لو جانب مهم من التًوبهي الذاتي في الأسو ابعودة 

يؤثر العبء الضريبي بشكل سلبي على الصادرات الزراعية من خلاؿ إنتاج الشركات ابؼنتجات الزراعية  TBالعبء الضريبي  التسعير

http://www.unido.org/
http://www.unido.org/
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 .141زينب حيمر، مرجع سبق ذكره، ص  المصدر:

 " الجزائر محل الدراسة" الإطار المكاني ثالثا:

تهتم ىذه الدراسة بقياس أثر التسويق الدولي في زيادة صادرات ابؼنتجات الزراعية، لذلك سوؼ نتطرؽ في ىذا 
ابعزء إلى وصف بؾتمع الدراسة وعينتها، وقد اختًنا دولة ابعزائر معتمدين في اختيارنا بؽاتو الدولة على بؾموعة من 

 الاعتبارات:
نتجاتها الزراعية، وذلك بناء عن احصائيات منظمة تنوع م: إف الدولة ابؼختارة ىي دولة ابعزائر لاعيالإنتاج الزر . 

 .2023لسنة  والبنك الدولي -الأغذية والزراعة للأمم ابؼتحدة الفاو 
: تتميز الدولة العينة بأنها دولة مصدرة لكثتَ من ابؼنتجات الزراعية حسب إحصائيات . الصادرات الزراعية

 .2023لسنة  والبنك الدولي –نظمة الأغذية والزراعة للأمم ابؼتحدة الفاو م
: برتوي دولة ابعزائر على مساحة من الأراضي ابػصبة الزراعية  بفا يعتٍ أنها تتميز بنفس الأراضي الزراعية. 

 الإمكانيات الطبيعية للزراعة.
لمنتجات الزراعية فحسب الشكل ابؼرفق قد بلغ إنتاجها : تعد ابعزائر ثاني الدوؿ العربية الأكثر انتاجا لالجزائر-

% من ابصالي الناتج المحلي الإبصالي، 15مليوف دولار وتساىم الزراعة بنسبة  25000ما يصل إلى  2020سنة 
% من ابؼساحة الإبصالية لدولة، وينقسم 17.36والتي بسثل  2كلم  413602وتقدر ابؼساحة الزراعية الإبصالية: 

زراعي في ابعزائر إلى الإنتاج النباتي حيث يتنوع الإنتاج النباتي بتُ كل من : ابغبوب، المحاصيل الصناعية الإنتاج ال
.  ابػضروات الأشجار ابؼثمرة والكروـ

 

 .نتيجة تضمنها ضرائبا ورسوما مباشرة وغتَ مباشرة بـتلفة بتكلفة مرتفعة

 MECالقدرة التنافسية للتصدير 
على صادرات ابؼنتجات الزراعية إبهابا وذلك من خلاؿ برقيق وفورات ابغجم  القدرة التنافسية لتصدير تؤثر

 وبزفيض التكاليف النابذة عن إلغاء القيود ابعمركية.

 التوزيع
 FTDالانفتاح الاقتصادي 

 

تسهل الوصوؿ إلى الأسواؽ الدولية كما تقلل من ابغواجز والعوائق التي تقيد زيادة الانفتاح الاقتصادي 
إلى زيادة التبادؿ  تُؤديالزراعية حيث ابؼنتجات  إبهابيا على صادرات لتجارة الدولية، وبذلك تؤثرتدفقات ا

 التجاري وخلق منافذ لتوزيع ابؼنتجات الزراعية بأقل التكاليف بفا يزيد من الطلب على الصادرات الزراعية.
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 تطور متغيرات الدراسة  : تحليلالثاني المطلب

 : الصادرات الزراعية الأولالفرع 

 :الصادرات الزراعية

 دولار 1111الوحدة :      الجزائر في زراعيةال : الصادرات1-2الشكل رقم 
 

 
 
 
 
 
 

 

 .64، ص 1ابؼلحق رقم : من إعداد الطلبة بناء على المصدر

 أف إلى متباطئة،( 1995-1990) بتُ ما الفتًة في الزراعية ابؼنتجات صادرات بمو وتتَة أف بقد  الشكل ومن
 ابؼعتبرة الزيادة بسبب وذلك 1995 بسنة ةمقارن% 52  قدرت بمو بنسبة 1996 سنة مشهودا ارتفاعا شهدت

حتى سنة  2011ولاحظنا أيضا خلاؿ الفتًة من سنة   الزراعية الإصلاحات عن النابذة الزراعي الإنتاج في
 وسبب ذلك راجع إلى مليوف دولار   41.5908بقيمة  2017إرتفاع كبتَ حيث بلغت ذروتها سنة   2019

وىذا راجع بعائحة كورونا وتأثتَىا على  2020سنة  %12.5ة بػػوإبلفضت بنسبة كبتَ الصادرات،  جػودة
 الصادرات.
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 المنتجأولا : 

 .الإنتاج الزراعي في الجزائر: 1

 دولار مليون: الوحدة      : الإنتاج الزراعي في الجزائر2-2الشكل رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 .64ص ، 2 رقم ابؼلحق : من إعداد الطلبة بناء علىالمصدر

ولاحظنا أنو في  ،متباطئ( 2002-1990) بتُ ما الفتًة في ابعزائر في الزراعي الإنتاج أف بقد  الشكل ومن
:  النمو في أنواع ابؼنتجات الزراعية من أبنها بسبب وذلك تصاعديا ارتفاعا شهد 2014- 2004الفتًة 

مل الناتج المحلي بؾ % 3.5الفواكو حيث يساىم الإنتاج الزراعي بنسبة  –الزيتوف  –البقوليات  –ابغبوب 
 2014وقد وصل الإنتاج الزراعي ذروتو سنة  مليوف دولار 25000 وبلغ 2020وإبلفض الإنتاج الزراعي في 

وسياسة التجديد الفلاحي الريفي من للدولة  الزراعية لإصلاحاتلوذلك راجع   مليوف دولار 33212بقيمة  
الدائم للمن الغذائي الوطتٍ وضرورة التحوؿ التي تؤكد ابؽدؼ الأساسي ألا وىو التدعيم  2008-2014

 الفلاحة إلى المحرؾ ابغقيقي للنمو الإقتصادي .
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 الأراضي الزراعية : -2

 2: كلم الوحدة         : الأراضي الزراعية في الجزائر3-2الشكل رقم 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

 .64ص ، 3 رقم ابؼلحق: من إعداد الطلبة بناء على المصدر

وشهدت  2كلم 48000كانت مساحة الأراضي الزراعية ابػصبة   1990شكل أف سنة نلاحظ من خلاؿ ال
  385000مساحة الأراضي ابػصبة ابؼزروعة  1991الأراضي الزراعية إتساعا كبتَا حيث بلغت في السنة ابؼوالية 

مساحة الأراضي  2020شهدت إرتفاع ضئيل حيث بلغت في سنة  2020- 1992وخلاؿ السنوات  2كلم
وىذا راجع إلى من ابؼساحة الإبصالية للدولة  % 17.36والتي بسثل  2كلم   413602ة ابػصبة ابؼزروع

من إبصالي الناتج   % 15الزراعة بنسبة ابؼتبعة من طرؼ الدولة بذاه الإستثمار الفلاحي وتساىم السياسات 
 .المحلي 
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 :. العاملون في الزراعة3

 الوحدة: نسبة مئوية    الجزائر : العاملون في الزراعة في4-2الشكل رقم 
 

 
 
 
 
 
 
 

 .65ص ، 4 رقم ابؼلحق: من إعداد الطلبة بناء على المصدر

 في ابعزائر ضئيلا تراجعا 2004إلى سنة  1990إستقرارا من سنة   الزراعة قطاع في العاملتُ نسبة شهدت
 أصبح السنتُ، مرور فمع شهد تراجعا كبتَا 2020حتى  2005ومن سنة  العاملة، لليد مسبوؽ غتَ للعزوؼ
 لبعث كثتَا ابغكومة عليو تراىن ميداف   في أزمة خلق ما القطاع، في ابؼستثمرين يؤرؽ منو العاملة اليد نفور كابوس

 .الأختَ العقد في النفط إيرادات تهاوي تبعات من يعاني يزاؿ لا الذي الريعي المحلي الاقتصاد

 وجو على وابؼستثمرات الأراضي أصحاب جعل ابف الزراعة قطاع لوسجفي اليد العاملة الذي  كبتَ  عجز ويوجد
 فلاحي. موسم كل ونهاية بداية مع حادة أزمة يواجهوف ابػصوص
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 الترويجثانيا : 

 جودة الصادرات:-

 الوحدة: نسبة مئوية        جودة الصادرات: 5-2الشكل رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 .65ص ، 5 مرق ابؼلحق: من إعداد الطلبة بناء على المصدر

ثم شهد  2011إلى  1990نلاحظ من خلاؿ الشكل أف ىناؾ تذبذب كبتَ في جودة الصادرات خلاؿ الفتًة 
 جودةوقدرت قيمة  2006حيث بلغ أدنى قيمة لو سنة  2006- 2022 إبلفاض ملحوظ خلاؿ السنوات 

شهدت إرتفاع كبتَ في  2020- 2007من حجم الإنتاج الزراعي في ابعزائر ومن سنة   % 008بػػ الصادرات
 من التكاليف بتخفيض وذلك الصادرات تعزيز على إبهابي بشكلجودة الصادرات  تؤثرجودة الصادرات بحيث 

 الذي الزراعي ابؼنتج أف حيث الزراعية، للمنتجات الدولي للتًويج فعالة أداة لأنها التًويج تكاليف بزفيض خلاؿ
 .الدولية الأسواؽ في الذاتي التًويج من مهم جانب لو يكوف ابعودة بؼواصفات بيتثل
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 التسعيرثالثا: 

 القدرة التنافسية:-1

 الوحدة: نسبة مئوية      التنافسية القدرة: 6-2الشكل رقم 
 

 

 

 

 

 

 

 .65ص ، 6 رقم ابؼلحق: من إعداد الطلبة بناء على المصدر

خلاؿ سنوات الدراسة في زيادة  من خلاؿ الشكل لاحظنا أف القدرة التنافسية للصادرات شهدت تذبذب كبتَ
 55.37-بػ 2009وبلغت أدنى نسبة بؽا في  % 30.74بػ 2003ونقصاف حيث بلغت أقصى نسبة بؽا في 

 10.80-  2020- 2019في السنوات  للصادرات التنافسية القدرة نسبةمن الصادرات الزراعية وبلغت  %
 وذلك إبهابا الزراعية ابؼنتجات صادرات على لتصديرل ةالتنافسي القدرة تؤثروذلك راجع بعائحة كورونا  بحيث  %
 .ابعمركية القيود إلغاء عن النابذة التكاليف وبزفيض ابغجم وفورات برقيق خلاؿ من

 واسػتخدامها ابؼوارد بزصيص كفاءة لتحقيق ابؼلائمة التنافسية البيئة توفتَ على القدرة التنافسية كذلك  تعملو 
 مستوى ورفع الإنتاج نوعية بدستوى والارتقاء الإنتاجية وتعزيز برستُ إلى يؤدي بدا والابتكار الإبداع وتػشجيع

 .والأسعار التكاليف بزفيض طريق عن ابؼستهلكتُ معيػشة مستوى وبرسن الأداء
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 العبئ الضريبي -2

 الوحدة: مليار دج                       الضريبي العبئ: 7-2 رقم الشكل

 

 

 

 

 

 .66ص ،7 رقم ابؼلحقاد الطلبة بناء على من إعدالمصدر: 

لغت قيمة حيث ب 2017إلى  1990ايد مستمر من أف العبئ الضريبي في تز أعلاه نلاحظ من خلاؿ الشكل 
- 2018في الفتًة من  الضريبي العبئونشاىد أف ىناؾ إبلفاض في قيمة  مليار دج 860.5العبئ الضريبي 

 ليار دج. م 851.5إلى قيمة  2020أين وصل في  2020
 فهو الزراعية الصادرات على سلبي بشكل الضريبي العبء يؤثر النظرية والدراسات الاقتصادي ابؼنطق حسبو 

 من يزيد الشركات على الضريبي فالعبء مرتفعة، بتكلفة الزراعية ابؼنتجات الشركات إنتاج خلاؿ من وذلك يثبطها
 الإنتاجية القدرة يثبط الأختَ ىذا ارتفاع أف حيث لزراعية،ا ابؼنتجات أسعار على ويؤثر الإنتاج تكاليف مستويات

 الأسواؽ في ابؼنافسة ابؼنتجات مع مقارنة الزراعية للمنتجات التنافسية القدرة على سلبا يؤثر ما وىو والتصديرية،
 .الدولية

0

100

200

300

400

500

600

700

800

900

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

              TB

              TB



 الدولي على الصادرات الزراعية في الجزائر. يالتسويقالمزيج قياس أثر           الفصل الثاني

57 

 

 التوزيعرابعا: 
 الإنفتاح الإقتصادي : -1

      الإقتصادي الإنفتاح: 8-2الشكل رقم 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 .66، ص 8ابؼلحق رقم من إعداد الطلبة بناء على المصدر: 

خلاؿ فتًات الدراسة وبلغ الذروة سنة مستمر  تذبذبمن خلاؿ الشكل نلاحظ أف الإنفتاح الإقتصادي في 
 رفع في  يسُهم أنو  يثوبح 43.5قد ابلفض إلى قيمة  2020وفي سنة  60حيث بلغت قيمتو  2018

 التوزيع إلى يؤدي بدوره الذي  العمل وتقسيم التخصص تعميق إلى تؤدي الاقتصادية يةفابغر  الزراعية، الصادرات
 بينح ما وىو الإنتاج عوامل وندرة وفرة إلى بالإضافة والنسبية، ابؼطلقة ابؼزايا على ارتكازا الإنتاج لعوامل الكفء

 .الدولية الأسواؽ واختًاؽ قيةسو  حصص على الاستحواذ من بسكّنها تنافسية مزايا لدولة الزراعية ابؼنتجات
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 ARDLالإطار النظري لنموذج الانحدار الذاتي للفجوات الزمنية الموزعة   :الثالثالمطلب 

لقد عرؼ التحليل الاقتصادي القياسي تطورا ىاما في الآونة الأختَة، من خلاؿ إبهاد تقنيات واختبارات جديػدة، 
 .الذي سوؼ نستخدمو في دراستنا ARDLللإبطاء ابؼوزع حيث بقد من بينها بموذج الابكدار الذاتي 

 :ARDLتقديم نموذج 
، 1Pesaran et al (1997)الػػتي تم تطويرىػػا مػػن طػػرؼ  ARDLسنسػػتخدـ في ىػػذه الدراسػػة منهجيػػة 

2Pesaran et al (1999) ،3Pesaran et al (2001) حيػث تقػوـ ىػذه الطريقػة باختبػار ابغػدود ،
(Bound test) الأجل بتُ متغتَات متكاملة مػن درجػات بـتلفػة، و يأخػذ بمػوذج  للعلاقة طويلة(ARDL) 

عػػدد كػػافي مػػن فػػتًات التبػػاطؤ للحصػػوؿ علػػى أفضػػل بؾموعػػة مػػن البيانػػات، كمػػا بيكننػػا مػػن فصػػل تػػأثتَات الأجػػل 
لطػرؽ القصتَ عن الأجل الطويل، وتعد ابؼعلمات ابؼقدرة في ابؼػدى القصػتَ والطويػل أكثػر اتسػاقا مػن تلػك الػتي في ا

 .  4(1988(، وطريقة جوىانسوف )1987الأخرى مثل أبقل غرابقر )

عن غتَىا من الطرؽ التقليدية ابؼستخدمة في اختبػار التكامػل ابؼشػتًؾ بدزايػا عديػدة نػذكر  ARDLوتتميز طريقة 
 5منها:

أو متكاملػة مػن  I(1)أو  I(0)بيكن تطبيقها بغض النظر عما إذا كانت ابؼتغتَات بؿل الدراسة متكاملة من الرتبة 
 .I(2)درجات بـتلفة، على شرط ألا تكوف متكاملة من الدرجة 

عػػدد كػػافي مػػن فػػتًات الابطػػاء للحصػػوؿ علػػى أفضػػل بؾموعػػة مػػن البيانػػات مػػن النمػػوذج  ARDLيأخػػذ بمػػوذج 
 القاعدي.

 يسمح بتحليل العلاقة في ابؼدى الطويل والقصتَ ضمن معادلة واحدة.
                                                             

1 - M. H. Pesaran, The role of economic theory in modelling the long run. The Economic Journal, 
107(440), (1997), pp 178-191 

2 - M. H. Pesaran, Y. Shin, and R. P. Smith., Pooled mean group estimation of dynamic heterogeneous 
panels. Journal of the American Statistical Association, 94(446), 1999, pp 621-634. 

3 - M. H. Pesaran, Y. Shin, and R. J. Smith., Bounds Testing Approaches to the Analysis of Level 
Relationships. Journal of Applied Econometrics, 16(3), 2001, pp 289-326. 

مجلــة الحقـوق والعلــوم (، 2015-1990للفػتًة ) ARDLبؿمػد شػػويكات، قيػاس أثػر التحػرر ابؼػػالي علػى النمػو الاقتصػػادي في ابعزائػر باسػتعماؿ نػورة زيػاف،  - 4
 .  29، ص 2018، 4، العدد 12، جامعة زياف عاشور بابعلفة، ابعزائر، المجلد العدد الاقتصادي -الإنسانية

 .158جامعة جيلالي ليابس، سيدي بلعباس، ابعزائر، ص في الاقتصاد القياسي، سلسلة محاضرات دبضاني بؿمد أ دريوش،   -5
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 صغتَة ابغجم.بيكن تطبيقو على العينات ال
 يتطلب معادلة بسيطة عكس طرؽ أخرى تتطلب بصلة معادلات.

، حيػث يػػتم (SC( و)AICولتحديػد طػوؿ فػتًات الابطػاء ابؼثلػى لكػل متغػتَ في النمػوذج نسػتخدـ معيػارين بنػا )
ىػػو  p، حيػث اختيػار طػوؿ الفػتًة الػتي برتػوي علػى أصػغر قيمػة بؽػذين ابؼعيػارين، وذلػك بتقػدير 

ىػو ابغػد الأقصػى لعػػدد الإبطػاءات ابؼمكنػة للمتغػػتَات  qبغػد الأقصػى لعػدد الإبطػػاءات ابؼمكنػة للمتغػتَ التػػابع، وا
 .1ابؼستقلة

                                                             
-1980 " خلاؿ الفتًةARDL Bound testingبن سليماف بوي، قياس أثر الإنفاؽ ابغكومي على النمو الاقتصادي في ابعزائر باستعماؿ مقاربة " - 1

 .100، ص 15/06/2018، 1، العدد 5ابعزائر، المجلد مجلة البديل الاقتصادي، ، 2014
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 تحليل ومناقشة النتائج: المبحث الثاني
 : الاختبارات المستخدمة لاختيار مقاربات تقدير النموذج: الأولالمطلب 

 من خلاؿ ما يلي: ARDLتلف الاختبارت التي بزص بموذج بناء على ىذا النموذج نشرع في القياـ بدخ

ــار الاســتقرارية )اختبــار جــذر الوحــدة(:  -1 يهػػدؼ ىػػذا الاختبػػار إلى فحػػص خصػػائص السلاسػػل الزمنيػػة اختب
لكل متغتَ من متغتَات الدراسة، والتأكد من عدـ وجود ابكدار زائف بؽػذه السلاسػل، تفاديػاً لإعطػاء علاقػة ذات 

يػػة بػػتُ ابؼتغػػتَات، وكػػذا برديػػد رتبػػة كػػل متغػػتَ علػػى حػػدة، مػػن خػػلاؿ اسػػتخداـ اختبػػارات جػػذر نتػػائج غػػتَ حقيق
القػائم علػى فرضػية أف السلاسػل  ADF(، ابؼتمثلػة في اختبػار ديكػي فػولر ابؼطػور unit root testsالوحػدة )

افػػتًاض أكثػػر شمػػوؿ  لقػػائم علػػىا PPواختبػػار فيليػػب بػػتَوف  ،ARالزمنيػػة متولػػدة بواسػػطة عمليػػة الابكػػدار الػػذاتي 
لاختبػار ، وذلك ARIMAف السلاسل الزمنية متولدة بواسطة الابكدار الذاتي للأوساط ابؼتحركة ابؼتكاملة وىو أ

 فرضية العدـ القائلة بوجود جذر الوحدة، وكانت النتائج كما يلي:
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 الجزائر(: نتائج اختبار استقرارية السلاسل الزمنية لمتغيرات الدراسة الخاصة ب3.2جدول )

 يرالمتغ
 I(1)عند الفرق الأول  I(0)عند المستوى 

 النتيجة
ADF PP ADF PP 

LAEX 
 0.4600 

-1.619778 

  

 

 

 0.0001 

-5.760600 

 

0.4713 

-1.597025 

0.0001 

-5.760600 

 

I(1) 

LAL 
0.2593 

-2.065151 

  

 

 0.0001 

-5.448134 

 

 0.1734 

-2.317687 

 

 0.0001 

-5.521227 

 

I(1) 

LAP 
0.7545 

-0.956281

   

0.0192 

-3.408300 

 

 0.8014 

-0.809679 

 

0.0190 

-3.413145 

 

I(1) 

WAG 
 0.7942 

-0.832181 

 

   

 0.0370 

-3.113442 

 

  

 0.8687 

-0.541531 

 

 0.0419 

-3.055465 
I(1) 

EQ   0.7347 

-1.015589 

0.0026 

-4.223802 

0.6652 

-1.190544 

0.0029 

-4.186857 
I(1) 

MEC 0.0084 

-3.739935 

0.0084 

-3.739935 
/ / I(0) 

TB   0.9356 

-0.139866 

0.0248 

-3.288554 

0.9753 

 0.315981 

0.0263 

-3.262624 
I(1) 

FTD 0.4608 

-1.618277 

 

 0.0000 

-9.220469 

0.0112 

-3.622652 

0.0000 

-10.28918 
I(1) 

 .Eviews 09من إعداد الطالب، بالاعتماد على بـرجات برنامج المصدر : 

)بالقيمػة ابؼطلقػة( Mackinnon يوضػح ابعػدوؿ أعػلاه أف بصيػع القػيم المحسػوبة أكػبر بسامػاً مػن القػيم ابغرجػة لػػ
 ,LAEX ,LAL, LAP ,WAGأف سلاسػػل )  ، أي%10و %5و %1عنػػد مسػػتوى معنويػػة 

EQ,TB FTD, ،) مسػتقرة عنػػد الفػرؽ الأوؿI(1)الػػتي تفػػتًض  ، وىػػذه النتػػائج تنسػجم مػػع النظريػػة القياسػية
أف أغلػػػب ابؼتغػػػتَات الاقتصػػػادية الكليػػػة تكػػػوف غػػػتَ سػػػاكنة في ابؼسػػػتوى ولكنهػػػا تصػػػبح سػػػاكنة عنػػػد الفػػػرؽ الأوؿ، 

                                                             

 .(Mackinnon: 1996)( ابعدولية لػ adj. t-Statisticحسب قيم ) %10معنوية عند مستوى   *
 .(Mackinnon: 1996)( ابعدولية لػ adj. t-Statisticحسب قيم ) %5** معنوية عند مستوى 

 .(Mackinnon: 1996)( ابعدولية لػ adj. t-Statisticحسب قيم ) 1%معنوية عند مستوى  ***
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( وذلػػك لتػػوفر بصيػػع شػػروطو، ARDLوبالتػػالي بيكػػن اجػػراء اختبػػار التكامػػل ابؼشػػتًؾ باسػػتخداـ مػػنهج ابغػػدود )
 MEC، مػا عػدا سلسػلة تكامػل في الدرجػة الثانيػةط ألا تحيث لا يشتًط تكامل ابؼتغػتَات في نفػس الدرجػة بشػر 

 .I (0تستقر عند الفرؽ )

 :المقدر ARDL لنموذج التشخيصية الاختبارات -2

 المقدر ARDL(: نتائج الاختبارات التشخيصية لنموذج 4.2الجدول رقم )

Prob-Valuer Valuer الاختبار 
 

0.2383 
0.0127 

  

F-statistic 1.724768 

Obs*R-squared 8.737142 
 

Serial Correlation LM 
Test 

0.371138 1.982364 Jarque-Bera 
0.9332 
1.0000 
0.7792 

F-statistic            0.446865  
Scaled explained SS    1.980141 
Obs*R-squared      14.07757 

Breusch-Pagan-
Godfrey 

0.4509 
0.3722 
0.2273 

F-statistic 1.119432 
Obs*R-squared  20.37737 
Scaled explained SS 23.23132 

Harvey 

0.4822 
0.4637 

F-statistic 0.508372 
Obs*R-squared   0.536978 

ARCH 

0.9107 
 0.9107 

t-statistic 0.115353 
F-statistic 0.013306 

Ramsey RESET Test 

 .Eviews 09من إعداد الطالب، بالاعتماد على بـرجات برنامج المصدر : 

 يتضح من خلاؿ نتائج ابعدوؿ أعلاه ما يلي:

إلى عػػدـ معنويػػة قيمػػة الاحتمػػاؿ  LM Testيشػػتَ اختبػػار مضػػروب لاجػػرانج للارتبػػاط التسلسػػلي بػػتُ البػػواقي 
  ما يشتَ إلى خلو النموذج من مشكلة الارتباط التسلسلي.  = Prob-value 0.2383ابغرج حيث بلغت 

 0.371138أخػذت القيمػػة  Jarque-Beraلأخطػاء العشػوائية أف احتماليػة يوضػح اختبػار التوزيػع الطبيعػي ل
 ، معناه أف البواقي موزعة توزيعاً طبيعياً في النموذج بؿل التقدير.%5وىي أكبر من معنوية 
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إلى قبوؿ  ARCHو Breusch -Harvey-Pagan-Godfreyتشتَ اختبارات عدـ ثبات التباين 
حيث أف القيم الاحتمالية ابغرجة  Obs*R-squaredن انطلاقاً من قيم فرضية العدـ القائلة بثبات التباي

% بفا يعتٍ برقق 5أكبر من قيمة  أي   0.4637و  0.3722و  0.7792    ابؼقابل بؽا تساوي على التوالي
 فرضية ثبات او بذانس التباين للبواقي.

 Ramsey RESET الػدالييظهر اختبار صحة وتصميم مػدى ملائمػة النمػوذج ابؼقػدر مػن حيػث الشػكل  
% وبالتػػالي نقبػػل بالشػػكل الػػدالي للنمػػوذج قيػػد 5أي أكػػبر مػػن ابؼعنويػػة  0.9107 أف القيمػػة الاحتماليػػة تسػػاوي 

 الدراسة. 

وخلاصة الاختبارات التشخيصية ابؼعتمدة، بيكن القوؿ بأف النموذج سليم ولا يعاني من أي مشاكل إحصائية وأنو 
 بفا يثبت سلامة النموذج ابؼقدر وصحة ابزاذه لتفستَ الظاىرة ابؼدروسة. على العموـ ذو دلالة إحصائية

 :bounds testاختبار التكامل المشترك باستخدام منهج  -3

( في إطػػػار Fويقػػػوـ ىػػػذا الاختبػػػار بالكشػػػف عػػػن وجػػػود تكامػػػل متػػػزامن، ولأجػػػل ذلػػػك نقػػػوـ بحسػػػاب إحصػػػائية )
(Wald Test  وكانت النتائج )تي:كالآ 

 (: نتائج اختبار منهج الحدود5.2الجدول رقم )

 القيمة الحرجة المحسوبة Fقيمة 
 مستوى المعنوية

1% 2.5% 5% 10% 

6.494490 
 I(0الحد الأدنى )

1.7 
 

1.97 
 

2.22 
 

2.54 

 I(1الحد الأعلى )
2.83 

 

 
 

3.18 

 

3.49 

 

3.91 

 .Eviews 09من إعداد الطالب، بالاعتماد على بـرجات برنامج المصدر : 

مػػػن القيمػػػة  أكػػػبر F-stat =6.494490ن خػػػلاؿ نتػػػائج اختبػػػار ابغػػػدود بؽػػػذا النمػػػوذج تبػػػتُ أف إحصػػػائية  مػػػ
الفػرض  ونقبػل H0فرضػية العػدـ  نػرفض، وبالتػالي pesaran et al (2001)ابعدولية للحد الأعلػى في جػدوؿ 
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وجػػود  بكػو ابؼتغػػتَ التػابع، أي ةر ابؼفسػػ ات، بدعػػتٌ أنػو توجػػد علاقػة توازنيػػو طويلػة الأجػػل تتجػو مػػن ابؼتغػتَ H1البػديل 
 %.1تكامل مشتًؾ بتُ متغتَات الدراسة عند مستوى معنوية 

 :ARDL( باستخدام نموذج UESMمعادلة الأجل الطويل وصيغة تصحيح الخطأ ) تقدير: الثانيالمطلب 
 وبموذج الطويل ىابؼد في العلاقة بتقدير نقوـ سوؼ النموذج متغتَات بتُ مشتًؾ تكامل ىناؾ أف من التأكد بعد

 تصحيح ابػطأ كالآتي:
تم تقدير العلاقة طويلة الاجػل لاختبػار معنويػة معػالم ابؼتغػتَات ابؼفسػرة علػى  جل:تقدير العلاقة الطويلة الأ أولا: 

 ابؼدى الطويل، وكانت النتائج كما يلي:

 (: نتائج اختبار وجود علاقة طويلة الأجل6.2الجدول رقم )
Long Run Coefficients 

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

LAL -4.729478 2.594669 -1.822767 0.0983 

LAP 26.914841 11.778118 2.285156 0.0454 

WAG 54643.545373 24991.665391 2.186471 0.0537 

EQ 202592.008853 1608012.146062 0.125989 0.9022 

FTD -1296.701690 6424.035661 -0.201852 0.8441 

TB 1106.100419 508.056704 2.177120 0.0545 

MEC -13877.808454 8484.522273 -1.635662 0.1330 

    Cointeq = LAEX - (-4.7295*LAL + 26.9148*LAP + 54643.5454*WAG  

        202592.0089*EQ  -1296.7017*FTD + 1106.1004*TB  -13877.8085*MEC ) 

 
 

 .Eviews 09، بالاعتماد على بـرجات برنامج الطلبةمن إعداد المصدر: 

 : مناقشة وتحليل النتائجثانيا
في ىذا ابعزء سنقوـ بتحليل بـرجات التقدير وتبياف العلاقات القائمػة بػتُ ابؼتغػتَات ابؼسػتقلة وابؼتغػتَ التػابع ابؼتمثػل 

 بالنظرية الاقتصادية. في الصادرات الزراعية، وتفستَ ىذه العلاقات ارتباطا
 ( على الصادرات الزراعية في الجزائر: LALالأراضي الزراعية ) .1

من خلاؿ بـرجات النموذج ابؼقػدر، نسػتخلص أف لأراضػي الزراعيػة تػأثتَا عكسػيا علػى الصػادرات الزراعيػة، حيػث 
، وىػذا %10سػتوى الدلالػة عنػد م على الصادارات الزراعيػة تأثتَاً سلبياً بسارس  LALالأراضي الزراعية معلمة أف 

في ابؼػدى الطويػل في ابعزائػر ومعدلات الصادرات الزراعيػة،  الزراعية الأراضيبتُ  عكسيةما يدؿ على وجود علاقة 
في معػػػػدلات  ابلفػػػػاضيػػػػؤدي إلى  %1بنسػػػػبة  الأراضػػػػي الزراعيػػػػة زيػػػػادة مسػػػػاحةحيػػػػث أف  خػػػػلاؿ فػػػػتًة الدراسػػػػة،
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ادة في مسػاحة الأراضػي الزراعيػة إلا أننػا نلاحػظ نقػص في معػدلات ، ورغم الزي%9.83بنسبة الصادرات الزراعية 
بؼنافسػػة الدوليػػة في وىػػذا مػػا ينػػاقض النظريػػة الاقتصػػادية وترجػػع أيضػػا أسػػباب ىػػذه العلاقػػة إلى االصػػادرات الزراعيػػة، 

معػدلات  جودة ابؼنتجات الزراعية حيث أف بعض الدوؿ ابؼصدرة للمنتجات الزراعية أكثر جودة بفا أثػر سػلبا علػى
 الصادرات الزراعية ابعزائرية.

دورًا حابظاً في برديد الإنتاجية الزراعية، وبالتالي يكتسي توافر الأراضي الزراعية وجودتها بذدر الإشارة أف 
 الصادرات الزراعية.

البلداف  تتيح الأراضي ابػصبة والكافية إنتاجية أعلى من المحاصيل وتنوع أكبر في ابؼنتجات الزراعية. قد تتمتع 
 كما يؤثر  ذات الأراضي الصابغة للزراعة الوفتَة وظروؼ التًبة ابؼناسبة بديزة نسبية في إنتاج وتصدير السلع الزراعية.

اعتماد ابؼمارسات والتقنيات الزراعية ابغديثة بشكل كبتَ على الصادرات الزراعية. بيكن أف تؤدي أنظمة الري 
دقيقة وأنواع المحاصيل ابؼتقدمة إلى تعزيز الإنتاجية وبرستُ جودة ابؼنتجات الفعالة وابؼيكنة وتقنيات الزراعة ال

 الزراعية.
بيكن أف يساىم الوصوؿ إلى ىذه ابؼمارسات والتقنيات في زيادة الصادرات الزراعية من خلاؿ زيادة الغلات  

ل تأثتَ التوسع في الأراضي وفي ما يلي بعض مداخ وتقليل خسائر ما بعد ابغصاد وتلبية معايتَ ابعودة الدولية.
 الزراعية على الصادرات الزراعية.

توفر زيادة الأراضي الزراعية فرصة لتوسيع الإنتاج الزراعي. مع توفر ابؼزيد من الأراضي  زيادة الطاقة الإنتاجية:
ايدة في زيادة بيكن أف تساىم ىذه الطاقة الإنتاجية ابؼتز ، للزراعة، ىناؾ إمكانية لزراعة حجم أكبر من المحاصيل

 الصادرات الزراعية من خلاؿ تلبية الطلب المحلي والدولي ابؼتزايد.
توسيع الأراضي الزراعية يسمح بالتنويع من حيث أنواع المحاصيل وابؼنتجات الزراعية  تنويع المنتجات الزراعية:

ابؼختلفة وتلبية تفضيلات  التي بيكن زراعتها. بيكن بؽذا التنويع أف بيكّن الدولة من الاستفادة من الأسواؽ
ابؼستهلكتُ ابؼتنوعة. من خلاؿ تقدنً بؾموعة واسعة من ابؼنتجات الزراعية، بيكن لأي بلد أف يزيد من إمكاناتو 

 التصديرية واغتناـ الفرص في قطاعات متعددة من السوؽ العابؼية.
الاكتفاء الذاتي للبلد في إنتاج  زيادة الأراضي الزراعية بيكن أف تساعد في برستُ تحسين الاكتفاء الذاتي:

الغذاء. من خلاؿ توسيع الإنتاج الزراعي المحلي، يصبح أي بلد أقل اعتمادًا على الواردات لتلبية احتياجاتو 
الغذائية. بيكن أف يؤدي ذلك إلى بررير الصادرات الزراعية لتوجيهها بكو الأسواؽ الدولية، بفا يساىم في زيادة 

 حجم الصادرات.
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 ( على الصادرات الزراعية في الجزائر: LAPنتاج الزراعي ). الإ2
تُشػػتَ نتػػائج التقػػػدير إلى أف الإنتػػاج الزراعػػػي يػػرتبط بعلاقػػػة طرديػػة مػػع الصػػػادرات الزراعيػػة، حيػػػث يعُتػػبر التوسػػػع في 

أثتَاً إبهابيػاً تػ LAPالإنتػاج الزراعػي علمػة مالإنتاج الزراعي من عوامل زيادة الصادرات الزراعيػة في ابعزائػر، وبُسػارس 
 الزراعػػي الإنتػػاج، وىػػذا مػػا يػػدؿ علػػى وجػػود علاقػػة طرديػػة بػػتُ %5عنػػد مسػػتوى الدلالػػة  علػػى الصػػادرات الزراعيػػة

 الزراعػػي الإنتػػاجفي ابؼػػدى الطويػػل في ابعزائػػر خػػلاؿ فػػتًة الدراسػػة، حيػػث أف ارتفػػاع  الزراعيػػة معػػدلات الصػػادراتو 
. وبُيكػػن تفسػػتَ النتيجػػة ابؼتوصػػل إليهػػا %4.54بنسػػبة  الزراعيػػة الصػػادرات معػػدلاتيػػؤدي الى ارتفػػاع  %1بنسػػبة 

 من خلاؿ الآتي: 
تعػػػتٍ زيػػػادة الإنتػػػاج الزراعػػػي كميػػػة أكػػػبر مػػػن ابؼنتجػػػات الزراعيػػػة ابؼتاحػػػة للتصػػػدير. مػػػع ارتفػػػاع  العـــرض الموســـع:

ابؼوسػػع بيكّػػن  مسػػتويات الإنتػػاج، بيكػػن للجزائػػر تلبيػػة الطلػػب المحلػػي وابغصػػوؿ علػػى فػػائض للتصػػدير. ىػػذا العػػرض
 الدولة من تلبية احتياجات الأسواؽ الدولية وربدا زيادة حجم صادراتها.

 وىػو مػا بظػحزيػادة الإنتػاج الزراعػي بيكػن أف تسػمح بتنويػع ابؼنتجػات الزراعيػة القابلػة للتصػدير.  تنويع الصادرات:
مػػن فة متطلبػػات السػوؽ ابؼختلفػػة. للجزائػر أف توسػػع نطػاؽ سػػلعها الزراعيػة، وتقػػدـ بؾموعػة متنوعػػة مػن السػػلع لتلبيػ

 خلاؿ تنويع بؿفظتها التصديرية، بيكن للبلد الاستفادة من أسواؽ جديدة وتوسيع قاعدة عملائها.
غالبػًػػا مػػػا تػػػؤدي زيػػػادة الإنتػػػاج الزراعػػػي إلى وفػػػورات ابغجػػػم، والػػػتي بيكػػػن أف تعػػػزز القػػػدرة  اقتصـــاديات الحجـــم:

نتػػاج، بيكػػن توزيػػع التكػػاليف الثابتػػة علػػى إنتػػاج أكػػبر، بفػػا يقلػػل مػػن التنافسػػية للصػػادرات. مػػع ارتفػػاع مسػػتويات الإ
تكاليف الوحدة. بيكن أف تسػمح ميػزة التكلفػة ىػذه للجزائػر بتقػدنً منتجاتهػا الزراعيػة بأسػعار تنافسػية في الأسػواؽ 

 الدولية، بفا قد بهذب ابؼزيد من ابؼشتًين ويزيد حجم الصادرات.
 لى الصادرات الزراعية في الجزائر: ( عWAGالعاملون في الزراعة ).3

علػى الصػادرات الزراعيػة، حيػث  طػرديمن خلاؿ بـرجات التقدير البينة في ابعدوؿ، فإف للعاملتُ في الزراعػة تػأثتَ 
في ابؼػدى الطويػل في ابعزائػر علػى الصػادرات الزراعيػة  قوي إبهابيتأثتَاً  WAG العاملوف في الزراعة  معلمةبسارس 

، حيث أف والصادرات الزراعية  الزراعة في العاملوفبتُ  طرديةوىذا ما يدؿ على وجود علاقة  ،اسةخلاؿ فتًة الدر 
 .%5.37بنسبة  الصادرات الزراعية إرتفاعيؤدي الى  %1بنسبة  العاملوف في الزراعة معدؿ ارتفاع

إلى  د من العماؿ الزراعيتُبيكن أف يؤدي ابؼزي ، حيثزيادة الطاقة الإنتاجيةفي تساىم زيادة العمالة الزراعية 
مع وجود قوة عاملة أكبر، بيكن أف يكوف ىناؾ زيادة في مدخلات العمالة في  ،توسيع قدرة الإنتاج الزراعي

مراحل بـتلفة من الزراعة، بدا في ذلك الزراعة وابغصاد وأنشطة ما بعد ابغصاد. بيكن أف يؤدي ىذا إلى زيادة 
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بيكن للعماؿ الزراعيتُ كما   ،المحلي وابغصوؿ على فائض للتصديرالطلب  الإنتاج الزراعي، بفا يسمح بتلبية
مع توفر ابؼزيد من العمالة، بيكن إكماؿ ابؼهاـ  ،فاءة وإنتاجية العمليات الزراعيةالإضافيتُ ابؼساعدة في برستُ ك

مالة أيضًا إدارة أفضل بيكن أف تسهل زيادة مدخلات الع ،ا يؤدي إلى تعزيز كفاءة الإنتاجبسرعة وفعالية أكبر، بف
للعمليات الزراعية، بدا في ذلك برستُ الري ومكافحة الآفات وبفارسات صيانة المحاصيل. بيكن أف تساىم 

  الإنتاجية العالية في زيادة الإنتاج الزراعي وربدا زيادة حجم الصادرات.
زيادة العماؿ الزراعيتُ اعتماد تقنيات تدعم ، حيث اعتماد تقنيات الزراعة ابؼتقدمةكما بُسكّن زيادة العمالة من 

توفر ابؼزيد من الأيدي للتدريب والتنفيذ، بيكن للمزارعتُ تبتٍ بفارسات مثل الزراعة ، فمع وتقنيات الزراعة ابؼتقدمة
الدقيقة وابؼيكنة واستخداـ معدات الزراعة ابغديثة. بيكن بؽذه التقنيات أف تعزز الإنتاجية، وتقلل من تكاليف 

 ج، وبرسن جودة ابؼنتجات الزراعية، بفا بهعلها أكثر قدرة على ابؼنافسة في أسواؽ التصدير.الإنتا 
مع وجود قوة عاملة أكبر، بيكن أف و  ،توسيع الأراضي ابؼزروعةكما أف زيادة العمالة في القطاع الزراعي تُسهم في 

دي ىذا التوسع في الأراضي ابؼزروعة إلى يكوف ىناؾ زيادة في أنشطة إعداد الأرض وتطهتَىا وزراعتها. بيكن أف يؤ 
 زيادة الإنتاج الزراعي وبؾموعة أوسع من ابؼنتجات الزراعية ابؼتاحة للتصدير.

أنشطة ابؼعابعة والتعبئة ذات القيمة ابؼضافة. مع توفر ابؼزيد كما تُسهم زيادة العمالة في القطاع الفلاحي في دعم 
بر للتعامل مع معابعة ما بعد ابغصاد، مثل الفرز، والتدريج، والتعبئة، من العمالة، بيكن أف تكوف ىناؾ قدرة أك

ووضع العلامات. بيكن أف تعزز معابعة القيمة ابؼضافة جودة ابؼنتجات الزراعية وعرضها، بفا بهعلها أكثر جاذبية 
 للمشتًين الدوليتُ. بيكن أف يؤدي ذلك إلى زيادة فرص التصدير وقيمة الصادرات الزراعية.

 كن تبرير ىذه النتيجة من خلاؿ الآتي: وبيُ 

 الزراعػػي ابؼنػػتج إنتػػاج تكلفػػة مػػن يقلػػل أف بػػذلك ابؼرتبطػػة الأجػػور في إبلفػػاض مػػن يقُابلػػو ومػػا العمالػػة عػػدد إف زيػػادة
 طبيعػة برويػل فػإف ذلػك وعلػى الدوليػة، الأسػواؽ في ابؼنافسػة في عليهػا يعتمػد أف بُيكػن الػتي السػعرية ابؼزايػا من ويزيد

 الإنتػاج مراحػل مػن بعػض نقػل خػلاؿ مػن ابؼػاؿ رأس قليلػة إنتػاج عمليػة إلى العمالػة قليلػة عمليػة من الزراعي تاجالإن
 الآلات علػػػػػػى معتمػػػػػػدة آليػػػػػػة إنتػػػػػػاج مراحػػػػػػل إلى البشػػػػػػري العامػػػػػػل علػػػػػػى ابؼرتكػػػػػػزة التقليديػػػػػػة العمالػػػػػػة مػػػػػػن الزراعػػػػػػي

 علػػػى التقليديػػػة للعمالػػػة السػػػلبي الأثػػػر مػػػن ديزيػػػ أف والطويػػػل ابؼتوسػػػط ابؼػػػدى في شػػػأنو مػػػن ابغديثػػػة والتكنولوجيػػػات
 .الزراعية الصادرات
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                    بؾػػػػػػػرد زيػػػػػػػادة عػػػػػػػدد العمػػػػػػػاؿ الػػػػػػػزراعيتُ قػػػػػػػد لا يضػػػػػػػمن زيػػػػػػػادة متناسػػػػػػػبة في الإنتاجيػػػػػػػة إف  الإنتاجيـــــــة والكفـــــــاءة:
                        د في التػػػػػدريبأو الكفػػػػػاءة. إذا لم يػػػػػتم اسػػػػػتخداـ القػػػػػوة العاملػػػػػة الإضػػػػػافية بشػػػػػكل فعػػػػػاؿ أو إذا كانػػػػػت ىنػػػػػاؾ قيػػػػػو 

أو مستويات ابؼهارة أو بفارسات الإدارة، فقد يؤدي ذلك إلى عػدـ الكفػاءة في العمليػات الزراعيػة. بيكػن أف يػؤدي 
 ىذا إلى ابلفاض الإنتاج الزراعي وابلفاض حجم الصادرات، على الرغم من زيادة العمالة.

لعمػػاؿ الػػػزراعيتُ قػػد بذػػاوزت سػػرعة تػػوافر ابؼػػوارد الأساسػػية الأخػػرى اللازمػػػة ربدػػا تكػػوف الزيػػادة في ا قيــود المــوارد:
للإنتاج الزراعي، مثل الأرض وابؼياه وابؼدخلات مثل البذور والأبظدة. بيكن أف يؤدي عدـ كفاية الوصػوؿ إلى ىػذه 

 ر.ابؼوارد إلى ابغد من إنتاجية وناتج القطاع الزراعي، بفا يؤثر سلبًا على إمكانات التصدي

 :الجزائر في الزراعية الصادرات على (EQ.جودة الصادرات )4

والصػادرات  الصػادرات جػودةأثبتػت الدراسػة عػدـ وجػود علاقػة بػتُ من خلاؿ بـرجػات التقػدير البينػة في ابعػدوؿ، 
 الزراعية.

 :الجزائر في الزراعية الصادرات على (FTD).الإنفتاح الإقتصادي  5

  الإقتصػػػػػادي الإنفتػػػػاحأثبتػػػػت الدراسػػػػة عػػػػدـ وجػػػػود علاقػػػػة بػػػػتُ ة في ابعػػػػدوؿ، مػػػػن خػػػػلاؿ بـرجػػػػات التقػػػػدير البينػػػػ
 والصادرات الزراعية.

 :الجزائر في الزراعية الصادرات على (TBالعبئ الضريبي ). 6
 الضػػريبي العبػئيػرتبط بعلاقػػة طرديػة مػػع الصػادرات الزراعيػػة، حيػث يعُتػػبر  الضػػريبي العبػئتُشػتَ نتػائج التقػػدير إلى أف 

 علػى الصػػادرات الزراعيػػةتػأثتَاً إبهابيػػاً  TB الضػػريبي العبػئل زيػادة الصػػادرات الزراعيػة في ابعزائػػر، وبُسػػارس مػن عوامػػ
 الزراعيػة معدلات الصػادراتو  الضريبي العبئ، وىذا ما يدؿ على وجود علاقة طردية بتُ %5عند مستوى الدلالة 

يػػػؤدي الى ارتفػػػاع  %1بنسػػػبة  الضػػػريبي العبػػػئتفػػػاع في ابؼػػػدى الطويػػػل في ابعزائػػػر خػػػلاؿ فػػػتًة الدراسػػػة، حيػػػث أف ار 
أف العلاقػػة الطرديػػة بػػتُ العبػػئ  . وبُيكػػن تفسػػتَ النتيجػػة ابؼتوصػػل إليهػػا%5.45بنسػػبة  الزراعيػػة الصػػادرات معػػدلات

حسب ابؼنطق الاقتصػادي والدراسػات النظريػة يػؤثر العػبء ناقض النظرية الإقتصادية و تالضريبي والصادرات الزراعية 
بشػػكل سػػلبي علػػى الصػػػادرات الزراعيػػة فهػػو يثبطهػػا وذلػػك مػػػن خػػلاؿ إنتػػاج الشػػركات ابؼنتجػػات الزراعيػػػة  الضػػريبي

 .بتكلفة مرتفعة
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 :الجزائر في الزراعية الصادرات على (MEC.القدرة التنافسية ) 7
 والصػػادرات التنافسػػية القػػدرة بػػتُ علاقػػة وجػػود عػػدـ الدراسػػة أثبتػػت ابعػػدوؿ، في البينػػة التقػػدير بـرجػػات خػػلاؿ مػػن

 .الزراعية

 :ARDLللعلاقة القصيرة الاجل وفق نموذج  UECMقدير صيغة تصحيح الخطأ ت: الثالثالمطلب 
الػػذي  UECMابغصػػوؿ علػػى العلاقػػة الطويلػػة الآجػػل وفقػػاً لنمػػوذج التكامػػل ابؼشػػتًؾ، يػػتم تقػػدير بمػػوذج  بعػػد 

 لتابع وكانت النتائج على النحو التالي:يلتقط ديناميكية ابؼدى القصتَ بتُ ابؼتغتَات ابؼفسرة وابؼتغتَ ا
 UECM(: تقدير صيغة تصحيح الخطأ 7.2الجدول رقم )

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    

D(LAL) 1.222366 2.380664 0.513456 0.6188 

D(LAL(-1)) -0.112074 0.104376 -1.073751 0.3082 

D(LAP) 11.661907 3.625272 3.216836 0.0092 

D(WAG) -57047.048245 19194.507548 -2.972051 0.0140 

D(WAG(-1)) -72926.917891 16397.321850 -4.447490 0.0012 

D(EQ) -2458701.514513 753698.224861 -3.262183 0.0085 

D(EQ(-1)) -4036571.086571 905027.756779 -4.460163 0.0012 

D(FTD) -1301.952777 1530.499019 -0.850672 0.4149 

D(FTD(-1)) 5605.323204 1615.361579 3.470011 0.0060 

D(TB) 1483.172083 388.507580 3.817614 0.0034 

D(MEC) -899.722474 386.139511 -2.330045 0.0420 

D(MEC(-1)) 2697.402472 410.955078 6.563740 0.0001 

CointEq(-1) -0.433289 0.214125 -2.023537 0.0706 

 .Eviews 09من إعداد الطالب، بالاعتماد على بـرجات برنامج المصدر : 

في الأجػل  الصادرات الزراعيةعلى  إبهابيأثر بؽا الأراضي الزراعية نلاحظ من خلاؿ نتائج ابعدوؿ أعلاه أف معلمة 
في  %10زراعيػػة عنػػد مسػػتوى الدلالػػػة ابهػػابي علػػى الصػػادرات البؽػػا تػػأثتَ الانتػػاج الزراعػػي القصػػتَ، كػػذلك معلمػػة 

 في الأجػػل القصػػتَالصػػادرات الزراعيػػة علػػى سػػلبي قػػوي  بؽػػا تػػأثتَ العػػاملوف في الزراعػػةمعلمػػة وأيضػػا  جػػل القصػػتَ،الأ
سػػػلبي قػػػوي علػػػى الصػػػادرات في الأجػػػل القصػػػتَ وأيضػػػا معلمػػػة الإنفتػػػاح بؽػػػا تػػػأثتَ وأيضػػػا معلمػػػة جػػػودة الصػػػادرات 

 علػىومعلمة العبئ الضػريبي بؽػا تػأثتَ إبهػابي قػوي  القصتَ الأجل في الصادرات علىوي الإقتصادي بؽا تأثتَ سلبي ق
 بؽا تأثتَ سلبي في الأجل القصتَ . التنافسية القدرةومعلمة  القصتَ الأجل في الصادرات

،  حيػػػث %10عنػػػد مسػػػتوى الدلالػػػة  سػػػالبة CointEq(-1)كمػػا نلاحػػػظ أف إشػػػارة معامػػػل تصػػػحيح ابػطػػػأ   
مػػن الاخػػتلالات الػػتي  %4.33وىػػذا يعػػتٍ أف          =0.433درة بؼعامػػػػػل تصػػػػػحيح ابػطػػػػػأ تسػػػػػاويالقيمػػػػػة ابؼقػػػػػ
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( وابؼعتمػدة في الدراسػة سػنة t( يػتم تصػحيحها في الفػتًة ابغاليػة )t-1بردث على ابؼستوى التوازني للفتًة السابقة )
 واحد.
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 الثاني خلاصة الفصل
 الػػدولي يالتسػػويقابؼػػزيج  عناصػػر لأثػر مفسػػرة ونظريػػات بمػػاذج مػن جػػاء مػػا طإسػػقا الفصػل ىػػذا خػػلاؿ مػػن حاولنػا  

 خػلاؿ بابعزائر ابػاصة النماذج بتقدير قمنا حيث حديثة، قياسية مناىج وفق ابعزائرية الزراعية الصادرات أداء على
 درجػػة وبرديػػد الزمنيػػة السلاسػػل خصػػائص فحػػص بعػػد وذلػػك ،ARDL منهجيػػة وفػػق 2020-1990 الفػػتًة

 اختبػار ثم ،I(1)و I(0) بػتُ تكاملهػا درجػات في بـتلفػة أنهػا تبػتُ والػتي الدراسػة متغػتَات مػن متغتَ كل  قراراست
 وجػػود إلى النتػػائج توصػػلت حيػػث ،Bound Test ابغػػدود اختبػػار أسػػلوب خػػلاؿ مػػن ابؼشػػتًؾ التكامػػل وجػػود
 الزراعػػػي الإنتػػػاج) ابؼفسػػػرة وابؼتغػػػتَات تػػػابع متغػػػتَ باعتبارىػػػا الزراعيػػػة الصػػػادرات معػػػدلات بػػػتُ جػػػلالأ طويلػػػة علاقػػػة

 ،( التنافسػية القدرةو  الضريبي العبئو  الإقتصادي الإنفتاحو  الصادرات جودةو  الزراعة في والعاملوف الزراعية والأراضي

 ابػاصػػػة F-stat =  6.494490  إحصػػػائية أف تبػػػتُ حيػػػث فيشػػػر إحصػػػائية خػػػلاؿ مػػػن جليػػػاً  ظهػػػر مػػػا وىػػػذا

 تقػدير ثم ومػن ،pesaran et al 2001 جػدوؿ في الأعلػى للحػد ابعدوليػة القيمػة مػن أصػغر ابعزائػر، بنمػوذج
كػذلك ،  الصادرات الزراعيةعلى  أثر إبهابيبؽا الأراضي الزراعية أف معلمة  بينت التي والقصتَ الطويل الأجل معادلة
سلبي قوي  بؽا تأثتَ وف في الزراعةالعاملمعلمة وأيضا  ،على الصادرات الزراعيةابهابي بؽا تأثتَ الانتاج الزراعي معلمة 
وأيضػا معلمػة  الزراعيػة والصػادرات الصػادرات جػودة بػتُ علاقة وجود عدـ الدراسة أثبتتو الصادرات الزراعية على 

معلمػػة  وفيمػا بىػص الزراعيػة الصػادراتبػتُ و هػا بين علاقػػة وجػود عػدـكػذلك  الدراسػة أثبتػتفالإنفتػاح الإقتصػادي 
 وجػػود عػػدـ الدراسػػة كػػذلك  أثبتػػتو  التنافسػػية القػػدرةومعلمػػة  الصػػادرات علػػىإبهػػابي قػػوي  العبػػئ الضػػريبي بؽػػا تػػأثتَ

 حسن مدى من للتأكد التشخيصية بالاختبارات القياـ بعد وذلك .الزراعية والصادرات التنافسية القدرة بتُ علاقة
 .ابؼقدر النموذج وجودة ملائمة

 

 



 

 

 
 

 لخاتمةا
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إتباعو  الزراعي بالقطاع ابؼهتمتُ على بهب التي الرىانات أىم من الزراعية اتللمنتج التسويق الدولي يعتبر    
 دولية منافسة أماـ وتطبيقاتو التسويق الدولي مفاىيم بهب انتهاج القطاع ولنجاح ىذا لتحقيق الأىداؼ ابؼرجوة،

 و الإنتاج وفرة راعية رغمالتسويقي الدولي للمنتجات الز  على النشاط الناجم التسيتَ وسوء ابؼنتجات بؽذه منتظرة
 التسويقي الدولي، النشاط بىلقها التي الاستثمارية الفرص استغلاؿ عدـ إلى بالإضافة خسائر من عنو ينجر ما

 . ابعزائرية ابؼنتجات بعض جودة تثبت حقيقة أماـ الوقوؼ فيجب

 ناحية من العناصر بؽذه ابؼوافقة العوامل خلاؿ من الدولي التسويقي ابؼزيج لعناصرالتطرؽ  تمىذه  دراستنا وفي 
 الاقتصادية ابؼتغتَات من بؾموعة خلاؿ من عنو عبرنا التسويقي ابؼزيج عناصر من كعنصر فابؼنتج الكلي، التحليل

. التًويج على الصادرات جودة تعُبّر  حتُ في الزراعة في العاملوف الزراعية، الأراضي ،الزراعي الإنتاج :مثل الكلية
 على التوزيع. الاقتصادي الانفتاح ، ويعبرللتصدير التنافسية والقدرة الضريبي العبء إلى نظرفي التسعتَ أما

في  الزراعية الصادرات أداء في الدولي يالتسويقابؼزيج  بُودثو الذي وحاولنا من خلاؿ دراستنا البحث في الأثر  
عناصر التسويق الدولي  وكذا زراعية،ال الصادرات بمو على الأثر ىذا برليل على التًكيز خلاؿ من ابعزائر،

 ابعزائر. في للمنتجات الزراعية

 بنوع ارتباطا الزمن فتًة من عبر السابقة بابؼتغتَات ابؼرتبطة القياسية النماذج تقدير تم الأثر ىذا برديد أجل ومن  
 إلى 1990 سنة من فتًة الدراسة امتدت ذلك وعلى بياناتها، وتوافر ابؼستقلة الكلية الاقتصادية ابؼتغتَات
2020 . 

 الفرضيات اختبار أولا:

 أداء على الدولي عناصر التسويق أثر بقياس ابؼتعلقة التطبيقية الدراسة في تناولو تم ما خلاؿ من   
 :الآتي استخلاص فيمكن في ابعزائر، الزراعية الصادرات
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 إختبار الفرضيات المرتبطة بالأسئلة الفرعية:

 : إختبار الفرضية الأولى

من خلاؿ بـرجات النموذج ابؼقػدر، نسػتخلص أف لأراضػي الزراعيػة تػأثتَا عكسػيا علػى الصػادرات الزراعيػة، حيػث 
، وىػذا %10عنػد مسػتوى الدلالػة  على الصادارات الزراعيػة تأثتَاً سلبياً بسارس  LALالأراضي الزراعية معلمة أف 

في ابؼػدى الطويػل في ابعزائػر ت الصادرات الزراعيػة، ومعدلا الزراعية الأراضيبتُ  عكسيةما يدؿ على وجود علاقة 
في معػػػػدلات  ابلفػػػػاضيػػػػؤدي إلى  %1بنسػػػػبة  الأراضػػػػي الزراعيػػػػة زيػػػػادة مسػػػػاحةحيػػػػث أف  خػػػػلاؿ فػػػػتًة الدراسػػػػة،

، ورغم الزيادة في مسػاحة الأراضػي الزراعيػة إلا أننػا نلاحػظ نقػص في معػدلات %9.83بنسبة الصادرات الزراعية 
بؼنافسػػة الدوليػػة في وىػػذا مػػا ينػػاقض النظريػػة الاقتصػػادية وترجػػع أيضػػا أسػػباب ىػػذه العلاقػػة إلى ا الصػػادرات الزراعيػػة،

جودة ابؼنتجات الزراعية حيث أف بعض الدوؿ ابؼصدرة للمنتجات الزراعية أكثر جودة بفا أثػر سػلبا علػى معػدلات 
 الصادرات الزراعية ابعزائرية.

 إختبار الفرضية الثانية :

قػػػدير إلى أف الإنتػػاج الزراعػػػي يػػرتبط بعلاقػػػة طرديػػة مػػع الصػػػادرات الزراعيػػة، حيػػػث يعُتػػبر التوسػػػع في تُشػػتَ نتػػائج الت
تػأثتَاً إبهابيػاً  LAPالإنتػاج الزراعػي علمػة مالإنتاج الزراعي من عوامل زيادة الصادرات الزراعيػة في ابعزائػر، وبُسػارس 

 الزراعػػي الإنتػػاجؿ علػػى وجػػود علاقػػة طرديػػة بػػتُ ، وىػػذا مػػا يػػد%5عنػػد مسػػتوى الدلالػػة  علػػى الصػػادرات الزراعيػػة
 الزراعػػي الإنتػػاجفي ابؼػػدى الطويػػل في ابعزائػػر خػػلاؿ فػػتًة الدراسػػة، حيػػث أف ارتفػػاع  الزراعيػػة معػػدلات الصػػادراتو 

 . %4.54بنسبة  الزراعية الصادرات معدلاتيؤدي الى ارتفاع  %1بنسبة 

 إختبار الفرضية الثالثة :

علػى الصػادرات الزراعيػة، حيػث  طػرديالبينة في ابعدوؿ، فإف للعاملتُ في الزراعػة تػأثتَ  من خلاؿ بـرجات التقدير
في ابؼػدى الطويػل في ابعزائػر علػى الصػادرات الزراعيػة  قوي إبهابيتأثتَاً  WAG العاملوف في الزراعة  معلمةبسارس 

، حيث أف والصادرات الزراعية  زراعةال في العاملوفبتُ  طرديةوىذا ما يدؿ على وجود علاقة  ،خلاؿ فتًة الدراسة
 .%5.37بنسبة  الصادرات الزراعية إرتفاعيؤدي الى  %1بنسبة  العاملوف في الزراعة معدؿ ارتفاع
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 إختبار الفرضية الرابعة :

والصػادرات  الصػادرات جػودةأثبتػت الدراسػة عػدـ وجػود علاقػة بػتُ من خلاؿ بـرجػات التقػدير البينػة في ابعػدوؿ، 
 الزراعية.

 : الخامسةإختبار الفرضية 

  الإقتصػػػػػادي الإنفتػػػػاحأثبتػػػػت الدراسػػػػة عػػػػدـ وجػػػػود علاقػػػػة بػػػػتُ مػػػػن خػػػػلاؿ بـرجػػػػات التقػػػػدير البينػػػػة في ابعػػػػدوؿ، 
 والصادرات الزراعية.

 : السادسةإختبار الفرضية 

 الضريبي العبئ يرتبط بعلاقة طردية مع الصادرات الزراعية، حيث يعُتبر الضريبي العبئتُشتَ نتائج التقدير إلى أف 
 على الصادرات الزراعيةتأثتَاً إبهابياً  TB الضريبي العبئمن عوامل زيادة الصادرات الزراعية في ابعزائر، وبُسارس 

 الزراعية معدلات الصادراتو  الضريبي العبئ، وىذا ما يدؿ على وجود علاقة طردية بتُ %5عند مستوى الدلالة 
يؤدي الى ارتفاع  %1بنسبة  الضريبي العبئتًة الدراسة، حيث أف ارتفاع في ابؼدى الطويل في ابعزائر خلاؿ ف

 أف العلاقة الطردية بتُ العبئ  . وبُيكن تفستَ النتيجة ابؼتوصل إليها%5.45بنسبة  الزراعية الصادرات معدلات

 : السابعةإختبار الفرضية 

 والصػػادرات التنافسػػية القػػدرة بػػتُ علاقػػة دوجػػو  عػػدـ الدراسػػة أثبتػػت ابعػػدوؿ، في البينػػة التقػػدير بـرجػػات خػػلاؿ مػػن
 .الزراعية

 وبُيكن تبرير ىذه النتيجة من خلاؿ الآتي: 

 ثانيا: نتائج الدراسة

 :وىي النتائج من جملة إلى توصلنا ىذا بحثنا خلال من

 يةموبظ بؿاصيل تغطيها أو دائمة بدحاصيل مزروعة كانت سواء للزراعة الصابغة الزراعية الأراضي زيادة تسهم 
 للمنتجات. ابؼضافة القيمة رفع في بُردثو الذي بالأثر ارتباطا التصدير أسواؽ اختًاؽ قدرات من الرفع في
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 الكوادر تأىيل أي مهارات تدريب الاستثمارات بقاح أجل من الراىن الوقت في بالغة أبنية ذا التسويق يعتبر 
 . التصديرية الفرص واستغلاؿ كشف على القادرة القيادات وإعداد ابؼهنية

 ابعزائر في الصادرات تنمية وبالتالي الدولية بالتجارة النهوض في كبتَ بشكل يساىم الزراعي التسويق. 

 التصدير: الدولي للسوؽ الدخوؿ طريقة أو الأسلوب نوع أي الدولية، الأسواؽ إلى الدخوؿ كيفية حوؿ قرار 
 .مباشر الاستثمار شتًكة،ابؼ ابؼشاريع الػتًاخيص، ابؼباشر، التصدير ابؼباشر، غتَ

 معلمة أف الأراضي الزراعية تأثتَا عكسيا على الصادرات الزراعية، حيث أف  من خلاؿ دراستنا  نستخلص
 . على الصادارات الزراعية تأثتَاً سلبياً بسارس الأراضي الزراعية 

   زراعية.أف الإنتاج الزراعي يرتبط بعلاقة طردية مع الصادرات النستخلص من خلاؿ دراستنا 

 نستخلص من خلاؿ دراستنا  أف للعاملتُ في الزراعة تأثتَ طردي على الصادرات الزراعية.  
 الزراعية بؽا تأثتَ إبهابي وقوي على الصادرات الزراعية. الصادرات نستخلص من خلاؿ دراستنا  جودة 

  اعية.ا عكسيا على الصادرات الزر تأثتَ   الإقتصادي لإنفتاحل خلاؿ دراستنا  نستخلص أف
 العبئيرتبط بعلاقة طردية مع الصادرات الزراعية، حيث يعُتبر  الضريبي العبئأف  خلاؿ دراستنا  نستخلص أف 

 دة الصادرات الزراعية في ابعزائر.من عوامل زيا الضريبي

  درات الزراعية.تأثتَا عكسيا على الصا التنافسية القدرةنستخلص أف 

 ثالثا : التوصيات 

 تركز حيث ابؼنتجات، من بؿدود عدد أو منتج في الصادرات تركز وعدـ الزراعية نتجاتابؼ صادرات تنويع 
 إلى بالإضافة الإنتاجية، للعملية الدورية للتقلبات عرضة ابؼنتجات بهعل أف شأنو من الزراعية ابؼنتجات صادرات
 .السلع ىذه على الدولية الأسواؽ في الطلب تقلبات

 وبؿاولة السلامة النباتية، شروط وبذسيد الصحية بابؼعايتَ والالتزاـ لزراعيةا ابؼنتجات صادرات جودة برقيق 
 ظل في ابعودة، من ناحية الوطتٍ ابؼنتج تنافسية رفع إلى يؤُدي أف شأنو من ابعودة، مواصفات على ابغصوؿ
 .الدولية الأسواؽ في الزراعة قطاع في ابؼوجودة التنافسية
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 وخفض جهة، من الزراعية للمنتجات ابؼضافة القيمة رفع في الزراعية راضيالأ زيادة بُردثو الذي للأثر نظرا 
 الأراضي كامل استغلاؿ ابعزائر على ينبغي فإنو أخرى، جهة من الزراعية الأراضي استغلاؿ عن الناتج التكلفة
 .للزراعة الصابغة الزراعية

 



 

 

 

 

 والمراجع المصادر قائمة



 والمراجع المصادر قائمة

59 

 

 العربية : المراجع باللغة أولا
  ب:الكت
ف، الأردف، سنة رضواف بؿمود العمر، "التسويق الدولي، دار وائل للنشر والتوزيع، الطبعة الأولى، عما -

2007. 
،  1قليمية، ط عبد ابؼهدي شريدة، بؾلس التعاوف لدولة ابػليج: آلياتو وأىدافو ابؼعلنة وعلاقاتو بابؼنظمات الإ -

 .مكتبة مدبولي، مصر
 -، الإسكندرية  01الاستًاتيجيات النظرية والتطبيق(، ج -سويق ) ابؼفاىيم عصاـ الدين أمتُ أبو علفة، الت -

 .، مؤسسة حورس الدولية للنشر والتوزيع -مصر 
 .2020لى، مطبعة الرماؿ، ابعزائر، عقبة عبد اللاوي بن أبضد، تطبيقات التحليل الاقتصادي الك -
 . 2008ؽ العابؼية، دار خلدوف، غوؿ فرحات، التسويق الدولي، مفاىيم وأساس النجاح في الأسوا -
 .1999بل للنشر والتوزيع، الأردف، بؿمد إبراىيم عبيدات، مبادئ التسويق مدخل سلوكي، دار ابؼستق -
 .2008امعية، الإسكندرية، مصر ، بؿمد عبد العظيم أبو النجا، إدارة التسويق مدخل معاصر ، الدار ابع -
بعة الثانية، يل الشركات ابؼصدرة الصغتَة ومتوسطة ابغجم، الطمركز التجارة الدولي إدارة جودة التصدير، دل -

 .، جنيف سويسرا2011
 .1997 العراؽ ابؼوصل الكتاب دار الدولي التسويق:  جي الديوه سعد ابي   -
 الكبرى العربية ابغرة التجارة مناطق و الدولي التسويق تفعيل آليات و العربية الصادرات تسويق:  بقار فريد   -

 .2002، القاىرة ، قباء دار
 ، الإسكندرية ، ابعامعية الدار ، العوبؼة ظل في الأعماؿ أساسيات ، عباس نبيلة ، مصطفی فريد نهاؿ   -

2005. 
 .1989 ، ابعامعة مكتبة ، القاىرة ، الاستثمار إدارة فى بؿاضرات ،  إبراىيم أبضد، ابؽادى عبد   -

 المذكرات:
في تفعيل عملية التصدير خارج قطاع المحروقات، أطروحة دكتوراه مقدمة  مونية بن عربية، التسويق الدولي ودوره -

لنيل شهادة دكتوراه في علوـ التجارية، كلية العلوـ الاقتصادية والعلوـ التجارية وعلوـ التسيتَ جامعة بؿمد خيضر 
 .2015بسكرة 

، -ALZINC–ؤسسة الوطنية رماس بؿمد أمتُ، دراسة اختًاؽ ابؼؤسسة ابعزائرية للأسواؽ الدولية حالة ابؼ -
كلية العلوـ الاقتصادية ،  مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ في التسيتَ الدولي للمؤسسات، بزصص تسويق دولي

 .2011/2012والتجارية وعلوـ التسيتَ، جامعة أبو بكر بلقايد تلمساف،
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حة مقدمة لاستكماؿ زينب حيمر، ابؼزيج التسويقي الدولي وأثره على صادرات ابؼنتجات الزراعية، أطرو  -
متطلبات شهادة دكتوراه الطور الثالث في العلوـ التجارية ، كلية العلوـ الاقتصادية والتجارية وعلوـ التسيتَ ، 

 .2023-2022: تسويق وبذارة دولية، الوادي، بزصص -جامعة الشهيد بضو بػضر 
اعية، أطروحة دكتوراه، بزصص تسويق زينب حيمر، ابؼزيج التسويقي الدولي وأثره على صادرات ابؼنتجات الزر  -
 .2022بذارة دولية، جامعة الوادي، و 

عائشة بؿنط، أثر التمويل ابؼصرفي التقليدي والإسلامي في التنمية الزراعية " دراسة مقارنة بتُ ابعزائر والسوداف  -
ـ الاقتصادية ، أطروحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه في العلوـ الاقتصادية، كلية العلو 2016إلى  1995من 

 .2020الشهيد بضو ابػضر، الوادي، والتجارية وعلوـ التسيتَ جامعة 
بشتَ دريدي، سياسات ابؼزيج التسويقي وأثرىا على ربحية ابؼؤسسة الاقتصادية، مقدمة لنيل شهادة ابؼاجستتَ،   -

 .2007-2006كلية ابغقوؽ والعلوـ الاقتصادية، جامعة قاصدي مرباح ورقلة، ابعزائر ، 
مة بزعي، دور إستًاتيجية ابؼؤسسة في برديد ابؼزيج التسويقي، مذكرة لنيل الشهادة ابؼاجستتَ في العلوـ فطي -

 .2009-2008بػضر باتنة، ابعزائر ، التجارية بزصص تسويق، جامعة ابغاج 
كلية العلوـ ليلى كوسة، واقع وأبنية الإعلاف في ابؼؤسسة الاقتصادية ابعزائرية، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستتَ ،   -

 . 2008-2007الاقتصادية والتجارية وعلوـ التسيتَ، جامعة منتوري قسنطينة ، 
رماس بؿمد أمتُ، سياسة التسويق الدولي للمؤسسات الإقتصادية في ابعزائر في ظل التكنولوجيات ابغديثة،  -

يق الدولي، كلية العلوـ أطروحة مقدمة لنيل شهادة في الدكتوراه في العلوـ التسيتَ الدولي للمؤسسات: التسو 
 .2015/2016الإقتصادية وعلوـ التسيتَ والعولم التجارية، جامعة أبي بكر بلقايد، تلمساف، 

قدور بن نافلة، مكانة بحوث التسويق الدولي في إكساب ابؼؤسسة ميزة تنافسية، أطروحة دكتوراه، كلية العلوـ  -
 .2008الاقتصادية وعلوـ التسيتَ، جامعة ابعزائر ،  

 ،2015 – 1995دراسة خنساء أبضد عبد الله الياس، دالة الصادرات الزراعية في السوداف في الفتًة من  -
 .2018رسالة ماجستتَ، جامعة السوداف، 

 .2011عبد الفتاح ابعيزاوي ، تنمية الصادرات ابؼصرية للخضر لأىم الأسواؽ العابؼية"، أطروحة دكتوراه،  -

مذكرة مقدمة  -ولاية ورقلة  -لعامة وأثرىا في التنمية المحلية دراسة حالة مواىيب التجاني،  دور النفقات ا -
ضمن متطلبات نيل شهادة ابؼاجستتَ في العلوـ ابؼالية، فرع: نقود ومالية، جامعة ابعزائر كلية العلوـ الاقتصادية و 

 .2010 – 2009، السنة ابعامعية: علوـ التسيتَ
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 المجلات والمقالات:
س سالم، التسويق الدولي ودوره في تطوير الاستثمار الأجنبي ابؼباشر، دراسة في ضوء نظريات سنوسي علي وإليا -

تدويل النشاط التسويقي، مقاؿ منشور في بؾلة اقتصاديات شماؿ إفريقيا ، العدد الرابع عشر، جامعة ابؼسيلة، 
 . 2017ابعزائر، 

جهة لطلبة السنة الثانية علوـ التسيتَ، وطلبة مداحي بؿػمػد، مطبوعة في مقياس التسويق والتسويق الدولي،  -
 .2016/2017تجارية وعلوـ التسيتَ، ابؼاستً قسم العلوـ التجارية، كلية العلوـ الاقتصادية والعلػوـ ال

رماس بؿمد أمتُ وزناقي سيد أبضد، مقاؿ بعنواف واقع التسويق الدولي للمؤسسة ابعزائرية، معهد العلوـ  -
 . 2015ابؼركز ابعامعي عتُ تيموشنت، ، علوـ التسيتَالاقتصادية التجارية و 

فداء بؿمد ديب السرميتٍ،  التسويق الدولي، بؿاضرات ألقيت على طلاب السنة الرابعة، كلية الاقتصاد ،  -
  . 2014بعمهورية العربية السورية، جامعة بضاة، ا

الكلية، المجلة ابعزائرية للعوبؼة كماؿ بن موسى، أثر بررير السياسة التجارية على ابؼؤشرات الاقتصادية  -
 .2010، 1والسياسات الاقتصادية، العدد 

تقرير التنمية العربية، التنويع الاقتصادي: مدخل لتصويب ابؼسار وإرساء الاستدامة في الاقتصادات العربية  -
 .2018عهد العربي للتخطيط، الكويت،الإصدار الثالث، ابؼ

ت الزراعية، بؾلة الريادة، واف التسويق الزراعي ابػارجي ودوره في الصادراإبياف عاشور وكرنً بيشاري، مقاؿ بعن -
2018. 

بوفنش وسيلة، مقاؿ منشور بعنواف التسويق الزراعي في ابعزائر: واقعو واستًاتيجية تطويره، ابؼركز ابعامعي عبد  -
 .ابغفيظ بوالصوؼ بديلة )ابعزائر(

على إكتساب ابؼيزة التنافسية في الشركات الصناعية الأردنية،   البستنجي ، أثر كفاءة نظم ابؼعلومات التسويقية -
 . 2011بؾلة أبحاث إقتصادية وإدارية، كلية العلوـ الاقتصادية وعلوـ التسيتَ، 

جلاؿ الدين داؤود بؿمد،  أثر أىم صادرات السلع الزراعية في شقها النباتي علي ابؼيزاف التجاري في السوداف  -
 .2019، بؾلة إقتصادية، ـ2016 -1990للفتًة من 

دراسة بؿمد عطا الله عليمات ، أثر الصادرات الزراعية على ابؼيزاف التجاري الأردني، مقاؿ علمي ، جامعة  -
 (.2018الأردف ، الأردف، )

حسن عبد الغفور العباسي، رياض السيد عمارة، عصمت عبد ابؼهيمن شلبيو سلوى وعامر خضر، بعنواف  -
 .2010بتُ التنمية الزراعية والتجارة ابػارجية الزراعية، مقاؿ علمي، برليل اقتصادي للعلاقة 
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دراسة إبياف عاشور وكرنً بيشاري، التسويق الزراعي ابػارجي وأبنيتو في تنمية الصادرات الزراعية ، مقاؿ منشور  -
 .2018في بؾلة الدراسات الإقتصادية ابؼعمقة ، 

 ARDLالي على النمو الاقتصادي في ابعزائر باستعماؿ نورة زياف، بؿمد شويكات، قياس أثر التحرر ابؼ -
، جامعة زياف عاشور بابعلفة، العدد الاقتصادي -مجلة الحقوق والعلوم الإنسانية(، 2015-1990للفتًة )

  .2018، 4، العدد 12ابعزائر، المجلد 

 ARDLماؿ مقاربة "بن سليماف بوي، قياس أثر الإنفاؽ ابغكومي على النمو الاقتصادي في ابعزائر باستع -
Bound testing1، العدد 5المجلد  ابعزائر،مجلة البديل الاقتصادي، ، 2014-1980 " خلاؿ الفتًة ،

15/06/2018. 

ليابس، سيدي بلعباس،  جامعة جيلاليسلسلة محاضرات في الاقتصاد القياسي، دبضاني بؿمد أ دريوش،  -
 .ابعزائر

الإستًاتيجية في دعم القدرات التنافسية في ابؼؤسسة  ازنيتٍ فريدة ، شيشة نواؿ : دور التحالفات -
الاقتصادية ، ابؼلتقى الدولي الرابع حوؿ ابؼنافسة والاستًاتيجيات التنافسية للمؤسسات خارج قطاع المحروقات في 

 .2010الدوؿ العربية الشلف نوفمبر 

وابؼتوسطة ؛ ابؼلتقى الدولي بؿمد قويدري، أبنية الاستثمار الأجنبي في ترقية أداء ابؼؤسسات الصغتَة  -
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 ادرات الزراعية في الجزائر: الص  1رقم الملحق 
ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

 LAEX 61400 62200 45097 54175 26129 74188 119045 42532 39421 24885 36975 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

 LAEX 64475 50216 58152 106571 107662 161840 53815 58936 107213 101723 249216 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

 LAEX 246264 332046 332808 286129 350360 415908 291995 330595 110000 / / 

 والبنك الدولي حدة الفاومن إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة للأمم المت               

 في الجزائر الإنتاج الزراعي:   2رقم الملحق
 

ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

 LAP 4805 4702 5946 5666 4330 4606 7646 6120 7531 6905 5916 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

 LAP 5849 7898 10155 12592 12416 13549 14006 16408 20337 21289 25352 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

 LAP 29542 31950 33212 28283 26766 27726 27927 29100 25000 / / 

 والبنك الدولي لأمم المتحدة الفاومن إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة ل               

 

 في الجزائر الأراضي الزراعية:    3رقم الملحق
 

ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

 LAL  38200 386220 388650 388620 396400 396490 396360 396900 398260 397310 400210 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

 LAL  401090 398550 399057 411450 412110 411810 412520 413090 413800 413740 413880 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

 LAL  413981.9 414316.4 414310 414564 413602 413351.4 413588.5 413588.5 413588.5 / / 

 

 والبنك الدولي من إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة الفاو               
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 في الجزائر العاملون في الزراعة:  4رقم  الملحق
 

ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

 WAG 23.78222 23.79225 23.69586 23.68506 23.65332 23.47942 23.28775 23.09041 22.73818 22.52913 22.21172 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

 WAG 21.71543 21.73323 21.72203 21.34046 18.43 17.03 15.59 14.31 13.02 11.99493 10.77196 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

 WAG 10.87523 10.99006 9.312096 9.562264 9.86951 10.16129 10.00731 9.940742 10.5245 / / 

 والبنك الدولي من إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة الفاو               

 جودة الصادرات:   5رقم  الملحق

ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

EQ 0.17 0.17 0.17 0.15 0.15 0.16 0.16 0.15 0.13 0.15 0.15 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

EQ 0.16 0.15 0.12 0.11 0.1 0.08 0.09 0.09 0.11 0.13 0.13 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

EQ 0.12 0.12 0.17 0.18 0.19 0.19 0.19 0.19 0.19 / / 

 والبنك الدولي من إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة الفاو               

 القدرة التنافسية :   6رقم  الملحق

 والبنك الدولي من إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة الفاو               

 

ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

MEC -16 -28 -11.4 -22 -34 -18 2 7 -28 -31 -29 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

MEC -13.16 -1.6 30.74 28.88 40.05 17.638469 7.272743 25.072685 -

55.37318 

22.26097 22.116228 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

MEC -

1.657981 

-

9.34284 

-

6.826301 

-

48.4673 

-

23.82397 

15.434381 19.519337 -10.72034 -10.85 /  
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 العبئ الضريبي :   7رقم  الملحق
 

ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

TB 34.7 38.2 49.132 52.224 76.98 99.194 129.513 148 154.9 149.7 165 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

TB 179.2 223.5 233.9 274 308.7 341.3 347.5 435.2 478.5 514.7 572.6 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

TB 652 741.6 768.5 824.3 857.2 860.5 835.6 850 851.5 / / 

 

 والبنك الدولي من إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة الفاو               

 

 الإنفتاح الإقتصادي :    8رقم  الملحق
 

ANNEE 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

FTD 40 50 48.5 42 52 55.7 54.5 54.9 55.8 57.2 56.8 

ANNEE 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

FTD 57.3 61 57.7 58.1 53.2 55.7 55.4 56.2 56.6 56.9 52.4 

ANNEE 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 / / 

FTD 51 49.6 50.8 48.9 50.1 46.5 60 41 43.5 / / 

 

 والبنك الدولي من إعداد الطلبة بناء على بينات منظمة الأغذية والزراعة للأمم المتحدة الفاو               
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 :  19الملحق رقم 
 

Dependent Variable: LAEX   

Method: ARDL    

Date: 06/03/23   Time: 11:42   

Sample (adjusted): 1992 2020   

Included observations: 29 after adjustments  

Maximum dependent lags: 2 (Automatic selection) 

Model selection method: Akaike info criterion (AIC) 

Dynamic regressors (2 lags, automatic): LAL LAP WAG  EQ FTD TB MEC      

                    

Fixed regressors:    

Number of models evalulated: 4374  

Selected Model: ARDL(1, 2, 0, 2, 2, 2, 1, 2)  
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.*   
     
     LAEX(-1) 0.566711 0.214125 2.646641 0.0245 

LAL 1.222366 2.380664 0.513456 0.6188 

LAL(-1) -3.383671 2.425179 -1.395225 0.1932 

LAL(-2) 0.112074 0.104376 1.073751 0.3082 

LAP 11.66191 3.625272 3.216836 0.0092 

WAG -57047.05 19194.51 -2.972051 0.0140 

WAG(-1) 7796.582 17351.83 0.449323 0.6628 

WAG(-2) 72926.92 16397.32 4.447490 0.0012 

EQ -2458702. 753698.2 -3.262183 0.0085 

EQ(-1) -1490089. 852922.6 -1.747039 0.1112 

EQ(-2) 4036571. 905027.8 4.460163 0.0012 

FTD -1301.953 1530.499 -0.850672 0.4149 

FTD(-1) 6345.429 1977.956 3.208075 0.0094 

FTD(-2) -5605.323 1615.362 -3.470011 0.0060 

TB 1483.172 388.5076 3.817614 0.0034 

TB(-1) -1003.911 406.7818 -2.467935 0.0332 

MEC -899.7225 386.1395 -2.330045 0.0420 

MEC(-1) -2415.978 516.5202 -4.677412 0.0009 

MEC(-2) -2697.402 410.9551 -6.563740 0.0001 
     
     R-squared 0.983404     Mean dependent var 147530.0 

Adjusted R-squared 0.953532     S.D. dependent var 121732.5 

S.E. of regression 26241.32     Akaike info criterion 23.43369 

Sum squared resid 6.89E+09     Schwarz criterion 24.32951 

Log likelihood -320.7885     Hannan-Quinn criter. 23.71425 

Durbin-Watson stat 1.776182    
     
     *Note: p-values and any subsequent tests do not account for model 

        selection.   
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  خ      لا        :

 

Null Hypothesis: LAEX has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -1.619778  0.4600 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(LAEX) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -5.760600  0.0001 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 
 

Null Hypothesis: LAEX has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 2 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -1.597025  0.4713 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(LAEX) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 0 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -5.760600  0.0001 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
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Null Hypothesis: LAL has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -2.065151  0.2593 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(LAL) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -5.448134  0.0001 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 
 

Null Hypothesis: LAL has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 6 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -2.317687  0.1734 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(LAL) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 4 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -5.521227  0.0001 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 
 

Null Hypothesis: LAP has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 1 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -0.956281  0.7545 
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Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(LAP) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -3.408300  0.0192 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 
 

Null Hypothesis: LAP has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 1 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -0.809679  0.8014 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(LAP) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 1 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -3.413145  0.0190 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 
 
 

Null Hypothesis: WAG has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 1 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -0.832181  0.7942 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
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Null Hypothesis: D(WAG) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -3.113442  0.0370 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 
 

Null Hypothesis: WAG has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 3 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -0.541531  0.8687 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(WAG) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 2 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -3.055465  0.0419 

Test critical values: 1% level  -3.689194  

 5% level  -2.971853  

 10% level  -2.625121  
     
     

 

Null Hypothesis: EQ has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -1.015589  0.7347 

Test critical values: 1% level  -3.670170  

 5% level  -2.963972  

 10% level  -2.621007  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(EQ) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -4.223802  0.0026 
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Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: EQ has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 1 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -1.190544  0.6652 

Test critical values: 1% level  -3.670170  

 5% level  -2.963972  

 10% level  -2.621007  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(EQ) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 3 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -4.186857  0.0029 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: FTD has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 1 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -1.618277  0.4608 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(FTD) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -9.220469  0.0000 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: FTD has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 2 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
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   Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -3.622652  0.0112 

Test critical values: 1% level  -3.670170  

 5% level  -2.963972  

 10% level  -2.621007  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(FTD) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 3 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -10.28918  0.0000 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: TB has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 1 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -0.139866  0.9356 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: D(TB) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -3.288554  0.0248 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: TB has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 3 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic  0.315981  0.9753 

Test critical values: 1% level  -3.670170  

 5% level  -2.963972  

 10% level  -2.621007  
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Null Hypothesis: D(TB) has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 2 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -3.262624  0.0263 

Test critical values: 1% level  -3.679322  

 5% level  -2.967767  

 10% level  -2.622989  
     
     

 
 

Null Hypothesis: MEC has a unit root  

Exogenous: Constant   

Lag Length: 0 (Automatic - based on SIC, maxlag=7) 
     
        t-Statistic   Prob.* 
     
     Augmented Dickey-Fuller test statistic -3.739935  0.0084 

Test critical values: 1% level  -3.670170  

 5% level  -2.963972  

 10% level  -2.621007  
     
     

 
 

Null Hypothesis: MEC has a unit root  

Exogenous: Constant   

Bandwidth: 0 (Newey-West automatic) using Bartlett kernel 
     
        Adj. t-Stat   Prob.* 
     
     Phillips-Perron test statistic -3.739935  0.0084 

Test critical values: 1% level  -3.670170  

 5% level  -2.963972  

 10% level  -2.621007  
     
     

 

  لاخ          شخ    :

Breusch-Godfrey Serial Correlation LM Test:  
     
     F-statistic 1.724768     Prob. F(2,8) 0.2383 

Obs*R-squared 8.737142     Prob. Chi-Square(2) 0.0127 
     
     

 
 

Ramsey RESET Test   

Equation: EQ01   

Specification: LAEX  LAEX(-1) LAL LAL(-1) LAL(-2) LAP WAG WAG(-1) 

        WAG(-2) EQ EQ(-1) EQ(-2) FTD FTD(-1) FTD(-2) TB TB(-1) MEC MEC( 

        -1) MEC(-2)    

Omitted Variables: Squares of fitted values  
     
      Value df Probability  

t-statistic  0.115353  9  0.9107  

F-statistic  0.013306 (1, 9)  0.9107  
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Series: Residuals
Sample 1992 2020
Observations 29

Mean      -18.21841
Median   1063.828
Maximum  30383.72
Minimum -39125.62
Std. Dev.   15682.18
Skewness  -0.614170
Kurtosis   3.362987

Jarque-Bera  1.982364
Probability  0.371138

 

 

Heteroskedasticity Test: Breusch-Pagan-Godfrey 
     
     F-statistic 0.446865     Prob. F(19,9) 0.9332 

Obs*R-squared 14.07757     Prob. Chi-Square(19) 0.7792 

Scaled explained SS 1.980141     Prob. Chi-Square(19) 1.0000 
     
     

 
 

Heteroskedasticity Test: Harvey  
     
     F-statistic 1.119432     Prob. F(19,9) 0.4509 

Obs*R-squared 20.37737     Prob. Chi-Square(19) 0.3722 

Scaled explained SS 23.23132     Prob. Chi-Square(19) 0.2273 
     
     

 
 

Heteroskedasticity Test: ARCH   
     
     F-statistic 0.508372     Prob. F(1,26) 0.4822 

Obs*R-squared 0.536978     Prob. Chi-Square(1) 0.4637 
     
 
 
 

    

 :BOND TEST خ             ك  ل    ش  ك 

ARDL Bounds Test   

Date: 06/03/23   Time: 11:41   

Sample: 1992 2020   

Included observations: 29   

Null Hypothesis: No long-run relationships exist 
     
     Test Statistic Value k   
     
     F-statistic  6.494490 7   
     
          

Critical Value Bounds   
     
     Significance I0 Bound I1 Bound   
     
     10% 1.7 2.83   

5% 1.97 3.18   

2.5% 2.22 3.49   

1% 2.54 3.91   
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          لا     ط               لا ل:

 

ARDL Cointegrating And Long Run Form  

Dependent Variable: LAEX   

Selected Model: ARDL(1, 2, 0, 2, 2, 2, 1, 2)  

Date: 06/03/23   Time: 11:37   

Sample: 1990 2020   

Included observations: 29   
     
     Cointegrating Form 
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    
     
     D(LAL) 1.222366 2.380664 0.513456 0.6188 

D(LAL(-1)) -0.112074 0.104376 -1.073751 0.3082 

D(LAP) 11.661907 3.625272 3.216836 0.0092 

D(WAG) -57047.048245 19194.507548 -2.972051 0.0140 

D(WAG(-1)) -72926.917891 16397.321850 -4.447490 0.0012 

D(EQ) -2458701.514513 
753698.22486

1 -3.262183 0.0085 

D(EQ(-1)) -4036571.086571 
905027.75677

9 -4.460163 0.0012 

D(FTD) -1301.952777 1530.499019 -0.850672 0.4149 

D(FTD(-1)) 5605.323204 1615.361579 3.470011 0.0060 

D(TB) 1483.172083 388.507580 3.817614 0.0034 

D(MEC) -899.722474 386.139511 -2.330045 0.0420 

D(MEC(-1)) 2697.402472 410.955078 6.563740 0.0001 

CointEq(-1) -0.433289 0.214125 -2.023537 0.0706 
     
         Cointeq = LAEX - (-4.7295*LAL + 26.9148*LAP + 54643.5454*WAG + 

        202592.0089*EQ  -1296.7017*FTD + 1106.1004*TB  -13877.8085*MEC ) 
     
          

Long Run Coefficients 
     
     Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.    
     
     LAL -4.729478 2.594669 -1.822767 0.0983 

LAP 26.914841 11.778118 2.285156 0.0454 

WAG 54643.545373 24991.665391 2.186471 0.0537 

EQ 202592.008853 
1608012.1460

62 0.125989 0.9022 

FTD -1296.701690 6424.035661 -0.201852 0.8441 

TB 1106.100419 508.056704 2.177120 0.0545 

MEC -13877.808454 8484.522273 -1.635662 0.1330 
     
     

 

 

 


