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 الملخص:
تهدف الدراسة الى معرفة أهم الوسائل التي يعتمد عليها الاعلام الجديد في بناء الوعي المزيف لدى  

الشباب، ومدى اسهام الاعلام الجديد في بناء الوعي المزيف، والتعرف على درجة حرص الشباب على ثقفي 
لي نظري الاطار الاشكاالوعي الصيح بين الوعي الزائف، ولبلوغ هذا الهدف فقد تناولنا في الجانب ال

والمفاهيمي للدراسة والى عموميات حول الاعلام الجديد والوعي المزيف والشباب، وفي الجانب التطبيقي فقد 
اعتمدنا على الاستبيان كأداة اساسية للحصول على المعلومات والاستعانة بالعديد من الاساليب الاحصائية 

ستمارة على مجموعة من شباب بلدية الوادي، وتوصلت الدراسة ا 46لتحديد طبيعة البيانات، فقد تم توزيع 
الى ان للاعلام الجديد والمتمثل في الوسائل التواصل الاجتماعي قد ساهم بشكل كبير في بناء الوعي المزيف 

 لدى الشباب.
 الاعلام الجديد، الوعي الزائف، الشباب. الكلمات المفتاحية:

 

Summary: 

 The study aims to find out the most important means on which the new media relies in 

building false awareness among young people, and the extent to which the new media 

contributes to building false awareness, and to identify the degree of keenness of young people 

to educate the right awareness between false awareness, and to achieve this goal, we have 

dealt with in the theoretical aspect of the problematic and conceptual framework of the study 

and to generalities about new media, fake awareness and youth, and in the applied side, we 

have relied on the questionnaire as a basic tool to obtain information and the use of many 

statistical methods to determine The nature of the data, 64 forms were distributed to a group 

of youth from El-Oued, and the study found that the new media represented in social media 

has contributed significantly to building false awareness among young people. 

Keywords: new media, false consciousness, youth. 
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 مقدمة 



 مقدمة 
 

  أ
 

      مقدمة
، وذلك على أن الإنسببببببان ومات فإن نشببببببأة الاعلام منذ القدموالمعلبحسببببببب المصببببببادر  

ماءاتالبدائي كان يسبببببت الشبببببخص امخر عما يحتاجه لأخبار  ،خدم بعض الأدوات وحركات وا 
مع  ،و حضارة مجتمع في توصيل المعلومة، وتختلف اسبتخدام الأدوات حسبب ثقافة أأو يريده

فقد ظهرت مؤسبببببببسبببببببات متخصبببببببص في  ا آخر،ناعية فإن الاعلام اخذ ثوبظهور الثورة الصببببببب
 ، كصحف والاذاعة والتلفزيون. دور لإيصال المعلومة إلى الجمهورمجال الاعلام تبنت 

لمعلومات كة ا، وظهر بما يعرف شبببت تطورت تكنولوجيا وسببائل الاتصببالوفي السببتينا 
ن في كوخ يعيشببو ر الهائل غير مسببار الحياة فقد أصبببح العالم و ، وهذا التط)الانترنت( العالمية

 لنشببببر المعلومات والاخبارصبببغير حسببببب رأي الباحث رضبببا امين، فقد اسببببتغلت هذه الشببببكة 
لق الجديد، أو كما يط علامببالإالبذي دفع بظهور بمبا يعرف  فبالأمرعن الرأي... الخ، وتعبير 

البديل، واسببببببببببببببتخدم المواقع الإلكترونية وشبببببببببببببببكات التواصببببببببببببببل  بالإعلامعليه بعض الباحثين 
 .ت الأحداث بطريقة مباشرة وفوريةفي نقل مجرياالاجتماعي 

تلغي وسبببببببببببببببائببل الإعلام ، إلا أنهببا لم لتطور الهببائببل لتكنولوجيببا الاتصبببببببببببببببالورغم هببذا ا 
ت بما هر . فقد ظلامية هذا الحيز لمواكبة العصببرنة، بل اسببتغلت جل المؤسببسببات الإعالتقليدية

 وبعض الإذاعات عبر شكات التواصل الاجتماعي. يعرف بالصحافة الإلكترونية
فقد بات الاعلام الجديد باب مفتوح لكل من يملك الانترنت أو موقع إلكتروني لنشبببببببببببببر  

لشببر بعض من أفراد المجتمع هذا الحيز لنشببر ا فاسببتغلالللآخرين،  ومعتقداتهأفكاره وميولاته 
والأفكار السبببببلبية الهدامة مما يؤثر على المسبببببتخدمين فتشبببببكل لهم وعيا والتشبببببهير  كالإشببببباعة

يزيد الطين بلة هو عدم وجود مصبببببببدرا واضبببببببحا  مزيفا حول شبببببببخص أو موضبببببببوع ..الخ وما
لصببببببببببباحب المنشبببببببببببور وهذا الأمر الذي دفعنا للقيام بهذه الدراسبببببببببببة حول الاعلام الجديد وبناء 

 الوعي المزيف لدى الشباب
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 الاشكالية-5
يسبببتأثر الاعلام الجديد بوسبببائله المختلفة ومضبببامينه المتعددة بالكثير من الاهتمام من  

لوجي اسببببببا لحالة الاندمان التكنو كوالمهتمين بشبببببؤون الاعلام والاتصبببببال، باعتباره انعالباحثين 
التي يشبهدها مجتمع المعلوماتية الذي تمر به الانسببانية حاليا، حيث ان هنالك جملة تطبيقات 
اتصبببببببببالية وتكنولوجية جديدة افرزت حالة تفعيل للانتقال السبببببببببريع من مرحلة الاعلام التقليدي 

العديد من الوسبببببببببائل الاعلامية والاتصبببببببببالية منذ مطلع القرن العشببببببببببرين الى حالة  الذي مثلته
جديدة ومتطورة تشبببببهد تطبيقا لفكرة الحتمية التكنولوجية، او لما يسبببببمى بانهيار )الكلمة( مقابل 
صبببعود الصبببورة، وفي انتقال ادوات السبببيطرة على الاتصبببال وتطبيقاته من قبضبببة المؤسبببسبببات 

او بظهور انماط جديدة من الاشبببببببببببببببكال الاعلامية مثل البرامج الواقعية،  المبالكة الى الجمهور
والتفاعلية في الاذاعة والتلفزيون، او في نمط تقديم الاخبار الحية المباشبببببرة، وفق قاعدة )ماذا 
يحدث الان، وليس ماذا حدث(، او ربما يمثل الاعلام الجديد في انطلاقة تكنولوجيا الاتصببال 

باق البث التلفزيوني الفضبببائي المباشبببر وشببببكات الكمبيوتر والانترنت او من خلال انتشبببار اط
وسبببببببببببببببائبل معبالجبة والتقباط المعلومبات عن طريق التكنولوجيبا الرقمية وتنوع اجهزة الاتصبببببببببببببببال 

 المحمولة .
ويكتسببب الإعلام ضببمن إطار ثقافي وتاريخي وحضبباري سببماح العصببر الذي يولد فيه  

معلومات أفرز نمطا إعلاميا جديدا يختلف في مفهومه وخصببببائصببببه، وفي الواقع أن عصببببر ال
وسبببببببببماته وخصبببببببببائصبببببببببه ووسبببببببببائله عن الأنماط الإعلامية السبببببببببابقة، كما يختلف في تأثيراته 
الإعلامية والسبببببببببياسبببببببببية والثقافية والتربوية الواسبببببببببعة النطاق لدرجة أطلق فيها بعضبببببببببهم على 

دة في تاريخ البشبببرية، بل لأن عصبببرنا هذا اسبببم عصبببر الإعلام، ليس لأن الإعلام ظاهرة جدي
وسبببببببائله الحديثة قد بلغت غايات بعيدة في عمق الأثر وقوة التوجيه وشببببببببدة الخطورة أدت إلى 

 تغييرات جوهرية في دور الإعلام، وجعلت منه دورا أساسيا في منظومة المجتمع. 
زها و إن أهمية الإعلام الجديد في تشبببببببببببببببكيل الوعي الزائف للفرد والمجتمع لا يمكن تجا 

والبدراسبببببببببببببببات البحوث المنجزة في هبذا الميبدان تثببت أهميته ودوره في التغييرات الحاصبببببببببببببببلة، 
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وخاصبببببة مع فئة الشبببببباب التي هي محو دراسبببببتنا لقد أثبتت دراسبببببتنا والدراسبببببات السبببببابقة التي 
اعتمدنا عليها أن الإعلام الجديد يسببببببببببهم بشببببببببببكل مجتمع الجزائري معتبر في تشببببببببببكيل الوعي 

ب ولأن الشباب يمثل فئة اجتماعية لا يستهان بها في المجتمع الجزائري ولم تكن الزائف للشببا
في معزل عما يحدث من تغييرات سببوسببيولوجية وسببياسببية واقتصببادية ولهذا فإن أهميتها تكمن 
في كونها إحدى أهم الأعمدة المكونة تجسبببم المجتمع سبببواء من الناحية الديمغرافية أو الجسبببر 

لوعي من الجيل السبببابق إلى الجيل اللاحق، إن فئة الشبببباب وبالخصبببوص الذي يناط به نقل ا
الشببببببببببباب الجامعي هم الركيزة التي يعتمد عليها المجتمع في تسببببببببببليم مقوم حرية المجتمع فترة 

 زمنية معينة.
ومن هذا المنطلق جاءت هذه الدراسبة لرصد دور الاعلام الجديد في بناء الوعي المزيف لدى 

 من طرح التساؤل التالي:الشباب، انطلاقا 
 ؟في بناء الوعي المزيف لدى الشبابما دور الاعلام الجديد 

 الاسئلة الفرعية-2
 المستخدمين لموقع فيس بوك؟ استخداممدى  ما-
 الاخبار الاكثر متابعة من طرف المستخدمين؟ هي ما-
 مدى مصداقية الاخبار التي تنشر عبر موقع فيس بوك؟ ما-
 التي تتابعها لانتقاء الاخبار؟هي المصادر  ما-
 أهمية الدراسة-0

تتنبباول هببذه الببدراسبببببببببببببببة أهميببة كبيرة كونهببا تتنبباول ظبباهر حببديثببة تعببد من اهم الظواهر  
 كبرأالاعلاميبة التي تطغى على المجتمعبات ألا وهي الاعلام الجبديبد، وبدوره في اكتسببببببببببببببباب 

قاته الاعلام الجديد في بتطبي قبدر من المعرفبة لدى الشبببببببببببببببباب، كذلك الدور الكبير الذي يلعبه
المختلفببة في بنبباء الوعي المزيف، هببذا من جهببة، ومن جهببة اخرى لاثراء الجببامعببة الجزائريببة 

 بدراسات في هذا المجال المنساق ضمن الاعلام الجديد.
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 أهداف الدراسة-4
 لشباب.امعرفة اهم الوسائل التي يعتمد عليها الاعلام الجديد في بناء الوعي الزائف لدى -
 معرفة مدى اسهام الاعلام الجديد في بناء الوعي الزائف لدى الشباب.-
 التعرف على درجة حرص الشباب على تقفي الوعي الصحيح بين الوعي الزائف.-
 أسباب اختيار الموضوع-1

 لي شكلت ذاتية وأسباب موضوعية أسباب عدة إلى يعود الدراسبة موضبوع اختيار إن 
 :يلي فيما نذكرها موضوعال هذا دافع لاختيار

 الاسباب الموضوعية-أ
 أهمية الموضوع في حد ذاته.-
 ارتباط موضوع الدراسة بالتخصص.-
حداثة الموضببببببببببببببوع في ظل التطور الكبير في تقنية الاتصببببببببببببببال الحديث الذي كان له الدور -

 الواسع في بناء الوعي الزائف لدى الشباب.
 الاسباب الذاتية-ب
 بالموضوع لارتباطه بتكنولوجيا الاعلال والاتصال الحديثة.الاهتمام الشخصي -
 الرغبة في الالمام اكثر بهذا الجانب المتعلق بالاعلام الجديد-
 التساؤلات حول معرفة اهمية دور الاعلام الجديد في بناء الوعي الزائف لدى الشباب.-
 تحديد مفاهيم الدراسة-3
 الاعلام-أ
 لغة:-
اصبببببببطلاحا بانه تزويد الناس بالاخبار الصبببببببحيحة، والمعلومات يعرف الاعلام اصـــــحلاحا: -

السببببببليمة، والحقائق الثابتة التي تسبببببباعدهم على تكوين رأي صببببببائب في واقعة من الوقائع، أو 
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مشبببببببببببببببكلبة من المشبببببببببببببببكلات، بحيبث يعبر هبذا الرأي تعبيرا موضبببببببببببببببوعيبا عن عقليبة الجمبباهير 
 1واتجاهاتهم، وميولاتهم.

ن كافة اوجه النشببباط الاتصبببالية التي تسببببتهدف تزويد افراد ويعرف ايضبببا بأنه عبارة ع 
المجتمع بالحقائق والاخبار الصببببببببببحيحة والمعلومات السببببببببببليمة عن القضببببببببببايا والموضببببببببببوعات 
والمشبببببببببببببكلات ومجريات الامور بطريقة موضبببببببببببببوعية وبدون تحريف بما يؤدي الى خلق اكبر 

لبببدى افراد المجتمع للمبببادة  درجبببة ممكنبببة من المعرفبببة والوعي والادراك والاحببباطبببة الشبببببببببببببببباملبببة
الاعلامية بكافة الحقائق والمعلومات والموضببببببببببوعية الصببببببببببحيحة وبما يسببببببببببهم في تنوير الرأي 

 2الصائب لديهم في الوقائع والمواضيع والمشكلات المطروحة.
 التعريف الاجرائي:-

 .بالأحداث الجارية هو تزويد الجماهير بالمعلومات ومواكبتهم 
 الاعلام الجديد-ب
 اصطلاحا-

ة من الاسببببببببببببببباليب والانشبببببببببببببببطة الرقمية الجديدة التي تمكننا من انتان ونشبببببببببببببببر مجموعب 
واسبببببببتهلاك المحتوى الاعلامي بمختلف اشبببببببكاله من خلال الاجهزة الالكترونية المتصبببببببلة، أو 
غير المتصبلة بالأنترنت، كما تتيح وسبائط الاعلام الجديد امكانيات هائلة للتواصبل والاتصببال 

ما هو الحال في خدمات الهاتف المحمول والشببببببببكات الاجتماعية على الانترنت الاجتماعي ك
وعلى الرغم من ان الانترنبت ليس المثال الوحيد على وسبببببببببببببببائط الاعلام الجديد الا انها كانت 

 3ومازالت السبب الرئيسي لوصف هذا النمط من الاعلام الجديد.

                                                
 .11، ص 2444محمد البكاء، الاعلام واللغة: مستويات اللغة والتطبيق، دار النينوى للدراسات والنشر والتوزيع، سوريا،  1
طبيقية، دراسة ت –موفق عبد العزيز الحسبناوي، انتصبار عباس ابراهيم، فاعلية الاعلام الجامعي في المؤسبسبات الجامعية  2

 .301، ص 2414، 34، العدد 11 مجلة آداب الفراهيدي، العراق، المجلد
 .34، ص 2414عثمان محمد الدليمي، مواقع التواصل الاجتماعي: نظرة عن قرب، دار غيداء للنشر والتوزيع، عمان،  3
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حدود، ومتعدد الوسببببببببببببائط ليؤدي وعرف الاعلام الجديد ايضبببببببببببا بانه اعلام تعددي بلا  
ادوارا جديدة كليا، لم يكن بوسببببببببع الاعلام التقليدي تأديتها وهو يعمل في سببببببببياق مؤسببببببببسببببببببات 
جديدة تختلف عما عهدناه في وسببببببببببببائل الاعلام التقليدية، فهو ليس اعلام صببببببببببببحفيين وكتاب 

تهم اوقراء، ولكنبه مجتمع متفباعبل يتببادل فيه الاعضببببببببببببببباء خدماتهم ويحصبببببببببببببببلون على احتياج
 1الاساسية ويمارسون اعمالهم اليومية.

 التعريف الاجرائي-
هي وسبببببائل الاتصببببببال الحديثة التي تعمل على الشببببببكة العنكبوتية كالفيسبببببببوك ومواقع  

ا يمكن للمتلقي  التواصببببببببببببببل الاجتماعي تقوم بنقل المعلومات والأخبار بشببببببببببببببكل فوري وآني كم 
 .التفاعل معها مباشرا

 الوعي-ت
تعني الفهم وسبببلامة الادراك كما تشبببير كلمة وعي الى إدراك الانسبببان لذاته ولما يحيط : لغة-

به ادراكا مباشببرا وهو اسبباس كل معرفة، ويقال: وعي فلان الشببيء بمعنى، جمعه وحواه وقبله 
وتدبره وخفضببببببببببه ويعرف الوعي بانه معرفة الفرد بالشببببببببببيء حيث يسببببببببببمع عنه ولكن تنقصببببببببببه 

 2املة عنه.المعلومات التفصيلية الك
هو إدراك النفس لأحوالها وافعالها، أو هو حضبببببببببببببببور العقل اما ذاته في فعل : اصـــــــــطلاحا-

دراك المرء لذاته ادراكا مباشر، وهو اساس كل معرفة.الإدراك والحكم  3، وا 
هو مسبببببتوى إدراك الفرد لنفسبببببه ولما يحيط به من مختلف القضبببببايا التي : التعريف الاجرائي-

 .مجتمعه من خلال تعرضه للمادة الإعلامية عبر الاعلام الجديديواجهها في حياته و 
 

                                                
غلاب نادية، الاعلام الجديد . . . في ظل مجتمع المعرفة قراءة في المفهوم والخصببببببببببائص، مجلة انثروبولوجيا، الجزائر،  1

 .246، ص 2414، 14د ، العد0المجلد 
 .120، ص 2414عبد السلام شكركر، الاعلام التوعوي: المفاهيم والمجالات، مركز الكتاب الاكاديمي، عمان،  2
، 1علي عبد الحسببين رحمه الحمدان، الوعي واللاوعي في اداء الممثل المسببرحي، مجلة العلوم الانسببانية، العراق، المجلد  3

 .234، ص 2413، 14العدد 
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 الوعي المزيف -د
نراها في مجموعات وصبببببببببببببفحات الفايسببببببببببببببوك  يالمغلوطة والمزيفة التهي المعلومات  

ومواقع التواصببببببببل الاجتماعي والتي تسببببببببيطر على الراي العام من خلال تكرارها على المتلقى 
 .حتى يعتقد انها معلومات صحيحة

 الشباب-ر
شَبَاباً وشبيبة الغلامُ: صار فتياً. تَشَبَّب: ذكر أيام الشباب واللهو والغزل. الشباب -شَب  : لغة-

 1والشبيبة وجمع شبيبة: شبائب.
ة، التي الخاصبببببببب الشببببببببريحة العمرية التي لها بنيتها البيولوجية، والسببببببببيوكولوجية: اصـــــطلاحا-

تتضبببببببببببببببمن دوافع وحباجبات محبددة، ولهبا موقعهبا في بنباء المجتمع، لبذا فهي الشبببببببببببببببريحبة التي 
 2تستهدف العولمة اعادة صياغتها، فهم الشريحة العمرية الاكثر قابلية لإعادة التشكيل.

 التعريف الاجرائي-
 .حسب الدراسة سنة 64الى  13من  وهي الفئة العمرية التي تتجاوز أعمارهم 

 الدراسات السابقة-7
دامات دراسبة في استخ –كيحل فتيحة، الاعلام الجديد ونشبر الوعي البيئي الدراسـة الاول:: -

مواقع التواصبببببببل الاجتماعي )موقع الفايسببببببببوك انموذجا(، مذكرة لنيل شبببببببهادة الماجسبببببببتير في 
 .2411/2412علوم الاعلام والاتصال، جامعة الحان لخضر، باتنة، 

تهدف هذه الدراسبببة الى دراسبببة اسبببتخدامات الجماهير لاحدى تطبيقات الاعلام الجديد  
وهي شبكات التواصل الاجتماعي وبصفة خاصة واساسية موقع الفايسبوك، ومدى فعاليته في 
نشببببببببر الوعي البيئي، قد تم الاعتماد على منهج المسببببببببحة بالعينة والذي يعد المنهج الرئيسببببببببي 

لاعلام في اطارها الوصببببفي او التحليلي، الى جانب تطبيق مجموعة لدراسببببة جمهور وسببببائل ا

                                                
 .33، ص 2414لد المختار الفار، سيكولوجية العلاقة بين مفهوم الذات والأمن النفسي لدى متعاطي المخدرات، د.د، خا 1
أحمد محيى خلف صببقر، العوامل الثقافية والإجتماعية وتأثيرها على الخطط الاسببتراتيجية لتشببغيل الشببباب في بعض دول  2

 .64، ص 2414العالم، دار التعليم العالي مصر، 
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 244من ادوات جمع المعلومات تمثلت في الملاحظة والاسبببتبيان، وتمثلت عينة الدراسبببة من 
 مفردة من افراد المجتمع، وتوصلت الدراسة الى:

لمواقع ا اتليه المبحوثين قبل من اسببببببتخداما المواقع أكثر الاجتماعي التواصببببببل مواقع تعد −
 .اقع الدردشة والمواقع المتخصصة وأخيرا كل من المنتديات والمدوناتمو  العامة ثم

 . البيئي الوعي نشر في يساهم الفايسبوك موقع بأن المبحوثين من %74.19 يرى−
 . إجتماعي دور يلعب الفايسبوك موقع بأن العينة أفراد من %24.30 يرى−
 . إعلامي دور يلعب الأخير هذا بأن يرون %24.58 مقابل−

 %34.30 ترفيهي دور يلعب الفايسبوك موقع بأن يرون الذين المبحوثين نسبة وتقدر-
 . توعويا دورا يلعب الفايسبوك موقع بأن العينة أفراد من%14.24  نسبته ما يرى حين في
أماني موصبببببببلي، دور الاعلام الجديد في تنمية الوعي السبببببببياسبببببببي للطلبة الدراســــة الثانية: -

الفايسببببوك انموذجا: دراسبببة ميدانية على عينة من طلبة قسبببم الاعلام والاتصبببال  –الجامعيين 
جامعة جيجل، مذكرة لنيل شهادة الماستر في علوم الاعلام والاتصال، جامعة محمد الصديق 

 .2414/2424بن يحي، جيجل، 
 ية الوعيفي تنم الدور الذي يؤديه الإعلام الجديد الفايسبوكدف الدراسة إلى معرفة ته 

 السببياسببي للطلبة الجامعيين، من خلال إجراء دراسببة ميدانية على عينة من طلبة قسببم الإعلام
والتي تسبعى من خلالها للكشف عن دور  ،يجلوالإتصبال بجامعة محمد الصبديق بن يحي بج

والفايسببببببببببوك كأحد أهم تطبيقاته في تنمية الوعي السبببببببببياسبببببببببي، إذ يعتبر  الجديد عامة الإعلام
 .اسعا من طرف الباحثين والمختصينأهم المواضيع التي لاقت إهتماما و  الوعي السياسي من

تندرن هذه الدراسبة ضبمن الدراسبات الوصفية حيث أعتمد فيها على منهج المسح نظرا  
مفردة من طلبة قسبببببببببم  33على عينة مكونة من أغراض البحث، وأجريت الدراسبببببببببة  لملاءمته

على العينة تم الاعتماد وقد  ،بجامعة محمد الصببببببببببببديق بن يحي بجيجل الإعلام والإتصببببببببببببال
 .مكونة من أربعة محاور العشوائية الطبقية وأعددنا إستمارة



 الاول الفصل  الاشكالي والمفاهيمي للدراسة الإطار 
 

11  
 

وخلصبببببت الدراسبببببة في الأخير إلى جملة من النتائج من أهمها أن للفايسببببببوك دورا في  
 وذلك من خلال إعتباره مصبدرا للمعلومات السياسية ،السبياسبي للطلبة الجامعيين عيتنمية الو 

سره للنمط وأيضا ك ،ومات والأخبار والقضبايا السياسيةالطلبة لإسبتقاء المعل إذ يلجأ إليه أغلب
الإعلام التقليبدي من خلال إتاحته لعملية التفاعل بين الطرفين حول  الأحبادي البذي يمتباز ببه

 .امراء والإتجاهات سية معينة وتبادلقضية سيا
إسببببببماعيل شبببببببرقي، آمنة حمراني، دور الاعلام الجديد في تشبببببببكيل الوعي الدراســــة الثالثة: -

دراسة وصفية، مجلة المقدمة للدراسات الإنسانية والاجتماعية،  –السبياسبي في الوطن العربي 
 .2421، 1، العدد 4المجلد 
ذي يلعبه الاعلام الجديد بمختلف وسبائل في تشكيل تهدف الدراسبة الى معرفة الدور ال 

الوعي السبببببببياسبببببببي في المنطقة العربية بصبببببببفحة عامة، حيث اعتمدت الصبببببببحافة الالكترونية 
كنموذن في التنمية السبياسبية إضبافة لشببكات التواصبل الاجتماعي كنموذن ثان، وقد توصلت 

ؤثرة في تشببببكيل الوعي السببببياسببببي الدراسببببة الى ان وسببببائل الاعلام الجديد من اهم العوامل الم
وتكريس ثقافة المشببببببباركة السبببببببياسبببببببية التي تؤدي لتكوين اتجاهات إيجابية تجاه الموضبببببببوعات 

 السياسية.
راضبببببي رشبببببيد حسبببببن، نور عادل مجيد، الاعلام الجديد وتشبببببكيل الوعي الدراســــة الرابعة: - 

، 4إعلامية، العدد الصحي إزاء جائحة كورونا، دراسة مسحية، مجلة وسائل دراسات وبحوث 
2422. 
يهدف الدراسبببببببببببببة الى ابراز مدى اسبببببببببببببهام تعرض الجمهور العراقي لمواقع التواصبببببببببببببل  

الاجتماعي في تشبببببببببببببكيل الوعي الصبببببببببببببحي إزاء جائحة كورونا، ويعد هذا البحث من البحوث 
والصبببببببفية حيث تم الاعتماد على المنهج المسبببببببحي الميداني، وقد اسبببببببتخدمت أداة الاسبببببببتبانة 

مفردة، وتوصببببببببببببل الدراسببببببببببببة الى ان نسبببببببببببببة كبيرة من  644علومات من عينة بلغت لجمع الم
المبحوثين يفضببببلون اسببببتخدام )الفايس بوك، الانسببببتقرام والواتسبببباب(، إذ تصببببدرت هذه الأنواع 
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من مواقع التواصبببببل الاجتماعي المراتب الثلاث الأولى في تصبببببنيف فئات أنواع هذه المواقع، 
لة المسبببح الميداني للمبحوثين ان لمواقع التواصبببل الاجتماعي كما أوضببحت النتائج خلال عمي

 لها دور إيجابي الى حد ما في توعية الجمهوري بالالتزامات الخاصة بجائحة كورونا.
دور الاعلام الجديد في تنمية الوعي السببببياسببببي إسببببماعيل، إيلاف رائد : الدراســـة الخامســـة-

 ،مجلة كلية التراث الجامعة، ي انموذجا (لدى الشبببببببباب الجامعي ) مواقع التواصبببببببل الاجتماع
 .2422، 33، العدد 41المجلد 
يهدف البحث الى معرفة مدى ازدياد الوعي السببببببببياسببببببببي للشببببببببباب الجامعي من خلال  

وسببببببببببائل الاعلام الجديد متمثلة بمواقع التواصببببببببببل الاجتماعي، ومعرفة مدى اهتمام الشبببببببببببباب 
ع معرفة مدى تفاعل الجمهور معلام الجديد ، و التي يقدمها الا الجامعي بالمواضببيع السببياسببية

المواضبيع السياسية التي يقدمها الاعلام الجديد ، وتم الاعتماد على بعض الاجراءات العملية 
ا من عي واسبببتخدامهللوصبببول الى النتائج المطلوبة بدأً من الملاحظة لمواقع التواصبببل الاجتما

ة والاهليببة ) العلميببة الجببامعببات الحكوميبب، وتم اختيببار مجموعببة من طلبببة قبببل فئببة الشبببببببببببببببببباب
الدراسببببة ، وتوصببببلت مفردة 144( لمدينة بغداد كمجتمع للبحث والذين يبلغ عددهم والانسببببانية

: اسهمت وسائل الاعلام الجديد المتمثلة بمواقع التواصل الاجتماعي الى عدد من النتائج منها
التواصبببل الاجتماعي تمثل مواقع  في زيادة الوعي السبببياسبببي لدى الشبببباب الجامعي لان مواقع

هامة لدى مختلف فئات المجتمع لانهم يسببببببتقون منها معلوماتهم السببببببياسببببببية وايضببببببا مناقشببببببة 
، ان هناك فروق ذات لافراد من خلال العالم الافتراضببببيومشبببباركة المضببببمون السببببياسببببي مع ا

اراء  علىدلالة احصبببببببائية اثبتت ان مواقع التواصبببببببل الاجتماعي اسبببببببتطاعت ان تحدث تأثيرا 
الافراد اتجاه المواضبيع السياسية بدرجة محايدة من خلال حثهم على تبني اراء ومفاهيم معينة 

  وهو يمثل دور التحفيز في التعبير عن قضية من قضايا الرأي العام
 التعليق عن الدراسات السابقة

حدى خدامات الجماهير لإاسببت ىحيل فتحية فقد هدفت هذه الدراسببة إلنسبببة لدراسببة كالب
تنا فق ركزت دراسبببباما بنسببببة ل مدى فعاليته في نشبببر الوعي البيئيو التطبيقات الإعلام الجديد 

أما بنسببببببببببببة لمنهج فقد اختلفا فدراسبببببببببببتنا ركزت عن المنهج الوصبببببببببببفي أما    عن الوعي المزيف
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 دمناخأم بنسبببببببببببببببة لأدوات جمع البيانات فقد اسببببببببببببببت لأخرى فقد ركزت عن المنهج المسببببببببببببببحيا
 ثيرا فقد تقاربت ك الاستبيان عكس هذه الدراسة التي تنوعت أدواتها أما من خلال النتائج

إلي دور الإعلام الجديد في نشببر  اما بنسبببة لدراسببة أماني موصببلي فقد هدفت الدراسببة
الوعي السبببببببببياسبببببببببي آما دراسبببببببببتنا فقد ركزت عن الوعي المزيف وقد اتفقنا في منهج واحد وهو 

 تقارب عدد العينات وكذلك النتائج فقد اسبببببتخلصبببببنا من خلال الدراسبببببتين أن الوصبببببفي وكذلك
 الفيسبوك هو الأكثر استخدما في نشر الوعي 
ور د نفس هدف الدراسبببببة السبببببابقة ىإلفي هدفت  اما بنسببببببة لدراسبببببة إسبببببماعيل شبببببرقي
سببببوك ايأن الف د اتفقت معنا في النتائج من خلالالإعلام الجديد في نشبببر الوعي السبببياسبببي وق

ومواقع التوصبببببببل الاجتماعي هي الأكثر اسبببببببتخداما في تشبببببببكيل الوعي سبببببببوى السبببببببياسبببببببي أو 
 .المزيف
دراستنا تركز ف فقد اختلفت مع دراستنا في الهدف بنسبة لدراسة راضي رشيد حسين ماأ

 اسبببتخدام الأدوات وهي وقد كانت لنا نفس عن الوعي المزيف وهي تركز عن الوعي الصبببحي
تلفنا في عدد العينة  وهناك اتفاق في بعض النتائج من خلال أن الفايسبببببوك وقد اخالاسببببتبانة 

 هو الأكثر استخداما
عنا في ف وقد اتفقت مفي الهد فقد اتفقت مع دراسببة إسببماعيل شببرقي أما بنسبببة لدراسببة إيلاف

 مثل أن الفايسبوك هو الأكثر استخداما بنسبة لفئة الشباب  بعض النتائج
اسبببببببببات المذكورة إضبببببببببافة إلى دراسبببببببببتنا فقد اكدو على موضبببببببببوع وفي الأخير فكل الدر 

الإعلام الجديد وهو موضببببوع السبببباعة أو موضببببوع هذا العصببببر ودوره في نشببببر الوعي سببببوى 
   الصحي أو البيئي أو السياسي أو المزيف او غيره وقد كانت لم الكثير من النتائج المشتركة
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 الاعلام الجديد المبحث الأول:
 مفهوم الاعلامالمطلب الأول: 

 تعريف الاعلامأولا: 
 الاعلام لغة:-5

اشببببببتق لفظ الاعلام من مادة عَلقمَ، يقال عَلقمَ بالشببببببيء أي يشببببببعر به، وما علمت بخبر  
لَمَ معناها أخبر، واسبببببببتعلمته الخبر أي اسبببببببتخبرته إياه،  قدومه وانصبببببببرافه أي ما شبببببببعرت، وأَع 
والاعلام مصببدر مشببتق من الفعل أَعَلَمَ ومعناها وضببع علامة على كل شببيء، وبالتالي يمكن 

لام هو اسبببباغ معنى على شبببيء أو عبارة مع اظهار هذا المعنى وابرازه وتأكيده القول ان الاع
 واشهاره اما عامة الناس.

والاعلام في اللغة أيضبببببا يعني التبليغ، يقال بلغت الناس بلاغا أي اوصبببببلتهم الشبببببيء  
المطلوب، والاعلام بمفهومبببه الحبببديبببث يعني الاخببببار، لبببذا فبببانبببه لا غراببببة ان تبببأتي الوظيفبببة 

 1خبارية في مقدمة الوظائف الأساسية والرئيسية للإعلام.الإ
 الاعلام اصطلاحا-2

 للإعلام مفاهيم عديدة، سنحاول فيما يلي تحديد أهمها: 
حيث عرف الاعلام بأنه: "تزويد الجمهور بالمعلومات الصببببببببببببببحيحة والاخبار التعريف الأول: 

لة من المشببباكل أو مسبببألة عامة الصبببادقة بهدف معاونتهم على تكوين الرأي السبببليم إزاء مشبببك
 2خصوصا تلك التي يكون الناس بشأنها اراء متعارضة".

حيث عرف أيضببا بأنه: "العملية التي يترتب عليها نشببر الاخبار والمعلومات التعريف الثاني: 
الدقيقة التي ترتكز على الصبببببببببدق والصبببببببببراحة ومخاطبة عقول الجماهير وعواطفهم السبببببببببامية 

لرأي فوظيفة الاعلام الإبلاغ، الشبببببببرح والتفسبببببببير والتثقيف والامتناع، فهو والارتقاء بمسبببببببتوى ا

                                                
 .13، ص 2443مختار السنوسي، الإعلام الدولي : الأسس والمفاهيم، دار زهران للنشر والتوزيع، عمان،  1
 .40، ص 2410محمد إبراهيم عبد الله الزبيدي، العلاقات العامة والإعلام الرقابي، دار غيداء للنشر والتوزيع، عمان،  2
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تغيير عملي لتكوين المعرفببة والاطلاع والاحبباطببة لمببا يهم الانسبببببببببببببببان في كببل زاويببة من زوايببا 
 1محيطه وفي كل مرفق من مرافق حياته.

يصببحح ل وعرف كذلك بانه: "رسببالة ومرسببل ووسببيلة وأسببلوب ومتلق ورد فعلالتعريف الثالث: 
اثار هذه الرسبالة، فقد يكون الرسبالة هدفها سياسيا أو اجتماعيا أو اقتصادية أو ثقافيا أو دينيا 
أو غير لك، وحامل الرسبببالة أو الإعلامي قد يكون متحدثا أو كاتبا أو صبببحفيا أو إذاعيا، وله 

، من ةقدرات وصببفات معينة لكي تؤدي الرسببالة غرضببها . . . في حين ان الوسببائل فهي كثير 
 2إذاعة مرئية ومسموعة أو صحفية أو كتاب أو ندوة أو محاضرة أو مقابلة شخصية.

حيث عرف بأنه: "نوع من الاتصببببال يتم بين متصببببل ومتصببببل به، أو مرسببببل التعريف الرابع: 
 3ومستقبل بقصد توصيل اخبار أو معلومات او حقائق".

موضببببببوعية تهدف الى  ومن خلال ما سبببببببق يمكن تعريف الاعلام بانه عملية اتصببببببال 
 تزويد الجماهير بالمعلومات الصحيحة وتنظيم التفاعل بينها.

 خصائص الاعلامثانيا: 
 4تتمثل خصائص الاعلام فيما يلي: 

الاعلام نشبببباط اتصببببالي تنسببببحب عليه كافة مقومات النشبببباط الاتصببببال ومكوناته الأسبببباسببببية -
علامية التي تنقل هذه الرسبببببائل، وهي مصبببببدر المعلومات، والرسبببببالة الإعلامية، والوسبببببائل الإ

 وجمهور المتلقين والمستقبلين للمادة الإعلامية وترجيح الأثر الإعلامي.

                                                
 .40، ص 2440ادرية للنشر والتوزيع، الاردن، ، دار الجن1ابراهيم حسني، الاعلام الصحي والطبي، ط  1
 .14، ص 2412، دار العربي للنشر والتوزيع، القاهرة، 1فتحي حسين عامر، حرية الإعلام والقانون، ط 2
زينب ياقوت، دور الاعلام الجزائري في السببببببببببببياسببببببببببببة الخارجية العلاقات الجزائرية في الافريقية انموذجا، المجلة الجزائرية  3

 .116، ص 2421، ديسمبر 10، العدد 12لسياسية والعلاقات الدولية، الجزائر، المجلد للعلوم ا
وفيق صببببفوت مختار، وسببببائل الاتصببببال والاعلام وتشببببكيل وعي الاطفال والشببببباب، دار غريب للطباعة والنشببببر والتوزيع،  4

 .02-01، ص ص 2443القاهرة، 
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يتسببم الاعلام بالصببدق والدقة والصببراحة، وعرض الحقائق الثابتة، والاخبار الصببحيحة دون -
كال شتحريف باعتباره البث المسبموع او المرئي او المكتوب للاحداث الواقعية، بعكس بعض ا

 الاتصال الأخرى التي لا تتوخى هذه الجوانب.
يتصبببببببببببببببف الاعلام ببانبه التعبير الموضبببببببببببببببوعي لعقليبة الجمباهير وروحهبا ميولهبا واتجاهاتها، -

وبالتالي فان النشببببباط الإعلامي نشببببباط موضبببببوعي وليس نشببببباطا ذاتيا بشبببببخصبببببية الإعلاميين 
 القائمين بالنشاط الإعلامي.

 ميزات والخرافات، والعمل على تنوير الاذهان وتثقيف العقول.يسببعى الاعلام الى محاربة الت-
 يستهدف الاعلام التبسيط والشرح والتوضيح للحقائق والوقائع.-
يترتب على الجهود الإعلامية الموضبببببببببببببببوعية تأثير فعلي في عقلية الجمهور، ومسبببببببببببببببتويات -

 تمع.اري في المجتفكيره وادراكه، كما يؤدي ذلك الى احداث اليقظة والنمو والتكيف الحض
يتببأثر الرأي العببام تببأثيرا إيجببابيببا بببالجهود الإعلاميببة حيببث تسبببببببببببببببعى هببذه الجهود عن طريق -

 مخاطبة العقول والعواطف السامية للجمهور الى تنوير الرأي العام وتثقيفه والارتقاء به.
لتعليمي ا تزداد أهمية الاعلام كلما ازداد المجتمع تعقيدا، وتقدمت مدنيته، وارتفع المسبببببببببببببتوى-

 والثقافي والفكري لأفراد هذا المجتمع.
 أنواع وسائل الاعلامثالثا: 
تختلف وسببائل الإعلام اليوم باختلاف الوسببائل وتعدد أنواعها وقد شببملت هذه الوسببائل  

 :1الأنواع التالية
تحمل هذه الوسبببببببائل مزايا تتمثل في إمكانية حفظها  المكتوبة(:)وســــائل الإعلام المطبوعة -

ونقلها بسببببببببببهولة ودون عناء، فهي توفر للقارا فرصببببببببببة لإمكانية التحكم في عمليات التعرض 
للرسبببببببببببببببالة، إذ يمكن للقارا أن يختار المقال الذي يعجبه ليقرأه ويمكنه أن يعيد قراءة فقرة منه 

                                                
الرأي العام في الجزائر، مذكرة لنبل شهادة الماستر في علم الاجتماع، بن رجم احلام، وسائل الاعلام والاتصال وعلاقتها ب 1

 .00-02، ص 2414/2424، قالمة، 1460ماي  3تخصص علم اجتماع الاتصال، جامعة 
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ورها أما جمه ،رحاسببة واحدة هي حاسببة البصببمتى يشبباء، وهنا في هذا النوع يسببتخدم المتلقي 
 فهو غير معروف للمتصل وهو جمهور متناثر.

وقد نجد أن الرسببببببببببائل تكون غير متخصببببببببببصببببببببببة كما هو الحال في الجرائد والمجلات  
 مويلت متخصببصببة كما في الصببحافة المتخصببصببة والكتب، أما فيما يخص العامة، وقد تكون

ف الحكومة أو من طرف مؤسبببببسببببببات كبيرة، أو يقوم من طر  هذا النوع من الوسبببببائل يكون إما
 أفراد بالتمويل.

ومنذ ظهورها والصببببببببببحافة ترتكز على توظيف الرموز اللغوية والرسببببببببببومات والصببببببببببور  
فالرسبببائل هنا تعتمد على الصبببياغات اللغوية والتحريرية ومزاوجتها بالصبببور  والورق والأخبار،

الصبببحافة المكتوبة )المطبوعة( أن تخرن عن لهذا النوع من  والرسبببومات للإيضببباح، فلا يمكن
على الورق والرسبببببببببومات اللغوية )الكتابة التي  هذه املية الإنتاجية خاصبببببببببة أنها تعتمد نطاق

 الأول. تستلزم في هذا المقابل إجادة المتلقي لمهارات القراءة في المقام
ذا كانت الوسببببببببببائل المطبوعة المكتوبة( وسببببببببببيلة متاحة نوع من وسببببببببببائل ا  لاتصببببببببببال وا 

الجماهيرية فإنه لا يسبببتفيد منها مباشببببرة إلا المتعلمون والذين يجيدون القراءة، أما الأميون فهم 
 وجود طرف ثالث تتحول بوجوده القراءة إلى استماع. محرومون منها إلا من خلال

وعلى الرغم من المنافسبببة القوية والشبببرسبببة التي تواجهها الصبببحافة المكتوبة )المطبوعة  
أن  جدارة الإعلامية الإلكترونية في المجال الإعلاني، إلا أنها اسبببببتطاعت وبكل الوسبببببائلمن 

ومكانتها ولم تتضببببببرر بالشببببببكل الذي تنبأ به الكثيرون مع بداية ظهور  تحافظ على حضببببببورها
التلفزيون والإذاعة المسببببببببببببموعة قبله وهطا كله راجع إلى اعتماد الصببببببببببببحافة على آليات عمل 

ة وسببيلة لصببالحها وتبقى الصببحاف واسببتفادت من الثورة الإلكترونية ووظفتها جديدة وجماهيرية،
لى الكبيرة ع لا تروق للأميين ولا تعمببل على إنصببببببببببببببباف المتعلمين على الرغم من محبباولاتهببا

 تشكيل مضامينها ومحتوياتها للتوافق مع الثقافة الشعبية.
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ة السبببمع بالدرجة الأولى وهي تمتاز الإذاعة بمخاطبتها لحاسببب وســائل الإعلام المســموعة: -
أجهزة الاسبببببتقبال أصببببببحت في متناول الجميع وبأسبببببعار  وسبببببيلة لا تكلف المتلقي كثيرا إذ أن

رارها محفوظة ويمكن الرجوع إليها وتك رخيصبببة بعد اختراع الترانسبببتور، وتكون بعض رسبببائلها
ط وأصبببببح يون الخالتلفز  فنجد الإذاعة تلعب دورا أسبببباسببببيا كوسببببيلة للترفيه وخاصببببة بعد دخول
برامجها  من مجمل % 04منافسببببببببا لها، إذ أصبببببببببحت برامجها الغنائية والموسببببببببيقية تزيد عن 

 فجمهورها واسع من مختلف المستويات والثقافات.
وتتميز الإذاعة بقدرتها الكبيرة على الوصبببببببببببببول إلى الجمهور بغض النظر عن الموقع  
 أخرى هي امنية فالإذاعة تتسبببم بالسبببرعة فيوالمعوقات الطبيعية، إضبببافة إلى ميزة  الجغرافي

على  وقببد عرف وهو مببا يميزهببا عن ببباقي الوسبببببببببببببببائببل الأخرى. ملاحقببة الأخبببار والمعلومببات
ية عن كل الإذاعة كذلك أنها وسببببببببيلة يتعامل مع الأخبار فيها كعناوين وبشببببببببكل مهني مختلف

ق الرأي العببام والتعليالصبببببببببببببببحببافببة المكتوبببة المعنيببة بببالخبر والمعببالجببات المطويببة في قوالببب 
وكثيرا مببا حظيببت الإذاعببة بمتببابعببة واهتمببام كبير للطبقببات الشبببببببببببببببعبيببة غير المؤهلببة  والتقبارير،

داخبببل مجتمعببباتهم، حيبببث سبببببببببببببببمعبببت بخلق نوع من الوعي  حولهم علميبببا بمعرفبببة مبببا يبببدور
 المراكز المدنية في المجتمعات. الاجتماعي لدى الأميين والمعزولين جغرافيا عن

تشبببمل كل من التلفزيون والسبببينما، المسبببرح وهذا النوع  الإعلام الســمعية البصــرية:وســائل  -
بشبببببببكل كبير على جمهور المشببببببباهدين، ويمتلك  من وسببببببائل الإعلام يمارس نوعا من الفعالية

واحد، سببببببواء من خلال جهاز  قدرة تأثيرية أعمق نظرا لاعتماده على السبببببمع والبصببببببر في آن
 إلخ.التلفزيون أو الفيديو ... 

عواطف المشببببباهدين بالدرجة الأولى وتعمل  وتتميز هذه الوسبببببائل أيضبببببا بأنها تخاطب 
مشبببببباعرهم أكثر مما تحركها وسببببببائل الإعلام الأخرى، وذلك بحكم الصببببببيغة التي  على تحريك

تميز برامجها، والتي تتسببببم بالبسبببباطة أحيانا والسببببطحية أحيانا أخرى بخلاف الوسببببائل الأخرى 
   العمق في التفكير .التي يغلب عليها 
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إن وسبببببببائل الإعلام المرئية اليوم وخاصبببببببة التلفزيون هي وسبببببببيلة ترفيه بالدرجة الأولى  
مختلف المجتمعات نظرا للاهتمام المتزايد بعالم الصورة في مجتمعات اليوم،  في وبدون منازع

سبببببب حفي الاحتفاء بمن يظهرون على الشببببباشبببببة كن مذيعين  فقد أخذت المحطات التلفزيونية
والأسلوب يعتبران من المعايير الصارمة لانتقاء  معيار الصناعة النجومية، فالمظهر الخارجي

زيون غير عادي، ومنه فيبقى التلف شبببخصبببيات الإعلاميين التي يفترض أن يكونوا ذو حضبببور
ور في موثوقية الجمه وسبببلة مرتبطة بالجمهور ومؤكد أن الصبببورة التي تلعب الدور الأكبر في

 ون.التلفزي
مجتمعات ظهرت في ال تعتمد التراكمات العلمية والتكنولوجية التي الإنترنـت )ملتي ميـديـا(:-

مرورا بالحاسبببوب ووسبببائل الاتصبببال السبببلكية واللاسبببلكية وتطور  والتلفزيون منذ ظهور الهاتف
سبباعدت على ظهور شبببكة الإنترنت المتطورة  نظم المعلومات وكيفية الحصببول عليها انطلاقة

 خذت الاهتمام الكبير في مجتمعاتنا المعاصر.التي أ
فالإنترنت شببكة دولية للمعلومات تتفاهم باستخدام برتوكولات تتعاون فيما بينها لصالح  
قبببامبببة  مسبببببببببببببببتخبببدميهبببا، وتحتوي على العبببديبببد من الإمكبببانيبببات مثبببل البري جميع الإلكتروني وا 

 ية.شخص واستخدامها بطريقةالمؤتمرات بالفيديو، بالإضافة إلى الملايين من الأخبار 
فبالإضببافة إلى اعتبار الإنترنيت كونها وسببيلة اتصببال، فقد أصبببحت تعد وسببلة إعلام،  
قدراتنا  على توسببببببببببببع بالسببببببببببببرعة الفائقة بحيث تعم كل جوانب حياتنا اليومية، وتعمل إذ تتميز

 تفكيرنا. الفكرية بل وتغير من نمط
ات المؤسبببببببسببببببب لخاصبببببببة والعامة في مختلفوتربط الإنترنت ما بين ملايين الشببببببببكات ا 

والحكومية ومؤسبسات الأعمال وتتباين في نطاقها ما بين المحلي والعالمي وتتصل  الأكاديمية
 بتقنيات متعددة.
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مما لا شببببببك فيه أن وجود الإنترنيت في حياتنا قد عملت على إحداث تغييرا جذريا في  
ق لأخبار وتسببببهيل حياتنا بتسببببيير طر في طريقة الحصببببول على المعلومات وا واقع المجتمعات

 الإلكترونية. دفع الفواتير والشراء والتجارة
 مفهوم الاعلام الجديدالمطلب الثاني: 

 تعريف الاعلام الجديدأولا: 
يسبببببببببببببببرد عبببدد كبير من البببباحثين العبببديبببد من التعريفبببات المتبببداولبببة في الانتبببان الفكري  

الحديث لأسببببببببباب عدة  للإعلامامل شبببببببب تعريفالغربي، الا انهم يجدون صببببببببعوبة في وضببببببببع 
يمثبببل مرحلبببة انتقببباليبببة من نببباحيبببة الوسببببببببببببببببائبببل والتطبيقبببات  الأمراهمهبببا، أن الاعلام في واقع 

 والخصائص التي لم تتبلور بشكل كامل وواضح، فهي لازالت في حالة تطور سريع.
الجببديببد صبببببببببببببببعببب الى حببد مببا، فعلى الرغم من ثرائببه  للإعلاممحببدد  تعريفتقببديم  ان 

التقني، واهميته السبببببببياسبببببببية والاقتصبببببببادية والثقافية فما زال تنظيره تائها بين العلوم الانسبببببببانية 
 ونظريات المعلومات والاتصال.

د، الجدي للإعلامالاعلام والاتصبببببببببببببببال على تحديد مفهوم محدد  لم يتفق منظرو ولذلك 
هبذا المفهوم في ببدايباتبه التطور التقني وحبالة التزامن بين  عكسه، اذ التعبدد مبداخبل النظر فيب

 يمكن أن يسببتعمله افراد المجتمع على النص والصببورة والصببوت، ليطلق فيما بعد على كل ما
شبببكات التواصببل الاجتماعي والمدونات، وغير ذلك من مظاهر الاعلام  ثلشبببكة الانترنت، م

 الجديد.
، إلى Digital mediaاو الاعلام الرقمي  New mediaويشبببببببببببببببير الاعلام الجببديببد  

مجموعة من الاسبببببببباليب والانشببببببببطة الرقمية الجديدة التي تمكننا من انتان ونشببببببببر واسببببببببتهلاك 
المحتوى الاعلامي بمختلف أشبكاله من خلال الاجهزة الالكترونية المتصلة، أو غير المتصلة 

جتماعي الا ت هائلة للتواصببببببل والاتصببببببال، كما تتيح وسببببببائط الإعلام الجديد امكانيابالأنترنت
كما هو الحال في خدمات الهاتف المحمول والشبببببكات الاجتماعية على الانترنت وعلى الرغم 
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من ان الانترنببت ليس المثببال الوحيببد على وسبببببببببببببببائط الاعلام الجببديببد الا انهببا كببانببت ومببا زالببت 
 1السبب الرئيس لوصف هذا النمط من الاعلام الجديد.

جديد بوصبببفه بديلا يمثل اسبببتقلال عن المسبببيطر، ليس الغربي فحسبببب، انما الاعلام ال 
المحلي كبذلبك وبعببارة ثانية، تعتبر هذه الرؤية ان الاعلام الجديد هو اعلام يتجاوز سبببببببببببببببيطرة 
المؤسببببسببببة الإعلامية التقليدية، المحكومة بدرجة عالية من الهيمنة السببببياسببببية او الاقتصببببادية، 

لراهن لصبالح اعلام متحرر، ويعبرر عن الافراد، والجماعات الصغيرة لتسبتثمر التطور التقني ا
المهمشببة وتفترض ان وسببائل الاعلام الجديد تكتسببب مبررها الأسبباسببي من تواضببع مصببداقية 

 2وسائل الاعلام التقليدية، التي تمثل نظاما فرعيا يتأثر بانحيازه الى القوى المسيطرة.
عملية التزاون ما بين التكنولوجيات الاتصبببببببببببال  وهناك من يشبببببببببببير للإعلام الجديد بأنه 

والبث الجديدة والتقليدية مع الكمبيوتر وشببببكاته ويأخذ هذا الاسبببم لأنه يشببببه وسبببائط الاتصبببال 
التقليدية، فقد نشبببببببببأت داخله حالة تزامن في ارسبببببببببال النصبببببببببوص والصبببببببببور المتحركة والثابتة 

 3والاصوات.
 خصائص الاعلام الجديدثانيا: 
 الخصبببببببائص هذه بين ومن الجوهرية الخصبببببببائص من بجملة الجديد الإعلام يمتاز 
 :4يلي ما نذكر

                                                
-34، ص 2414عثمان محمد الدليمي، مواقع التواصل الاجتماعي: نظرة عن قرب، دار غيداء للنشر والتوزيع، عمان،  1

31. 
مصبببببببببببطفى صبببببببببببالح، الصبببببببببببحافة في مهب الاعلام البديل وحرية تداول المعلومات، دار الفكر الجامعي، عصبببببببببببام الدين  2

 .233، ص 2414الاسكندرية، 
 .314، ص 2410علي حجازي إبراهيم، الإعلام البديل، دار المعتز للنشر والتوزيع، عمان،  3
ية دراسببة ميدان –شببائعات وسببط الطلبة الجامعيين كحل السببنان أمال، عاوي وسببام، دور وسببائط الاعلام الجديد في نشببر ال 4

على عينة من طلبة محمد الصبببديق بن يجي، مذكرة لنيل شبببهادة الماسبببتر في علوم الاعلام والاتصبببال، تخصبببص صبببحافة 
 .34-30، ص 2424/2421مكتوبة وصحافة الكترونية، جامعة محمد الصديق بن يحي، جيجل، 
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 في يشبببببارك أن للمتلقي أتاحت إذ الجديد الإعلام خصبببببائص أهم التفاعلية تعد التفاعلية:-
 برأيه ويدلي معلومة أم إعلانا أم خبرا كانت سببواء الوسببائل تعرضببها هذه التي المادة مناقشببة

 مع مباشببببببرة يتجاوز أن الجديد وسبببببببائل الإعلام في المتلقي يسببببببتطيع إن عليها ويعلق فيها
 المضببببببمون الذي على التعليق طريق عن أو الدردشببببببة طريق عن الإعلامية المادة صببببببانع
 الإعلامية الرسببالة تلقي على يقتصببر الجمهور دور كان أن فبعد الإعلام من النوع هذا يوفره
 التفاعل طريق عن الإعلام هذا في مشبباركا يصبببح أن بإمكانه أصبببح التفاعل معها دون من
 هذه الوسائل؟ عبر ينشر ما مع
 متنوعة مواضببببببببيع تقديم على قادر الجديد الإعلام أن الميزة هذه وتعني العمق المعرفي:-

 خلال: من وشمولية وسعة بعمق ومقالات ودراسات( )أخبار
 المقدمة. للمادة المتاحة المساحة اتساع -
 المتحركة، كالصبببببببببببور الطرق، شبببببببببببتى معرفية، خدمات تقديم على الجديد الإعلام قدرة -

 .الفيديوهات الصوت،
 والتي المختلفة الإعلام وسائل اندمان إلى الجديد الإعلام تكنولوجيا أدب اندماج الوسـائل:-

 الحدود بحيث أنها ألغت بالأخرى، منها لكل علاقة لا مسبببببتقلة الماضبببببي وسبببببائل في كانت
 كل أصببببح حيث كامل شببببه بشبببكل اندمجا فالتلفزيون والانترنت الوسبببائل، تلك بين الفاصبببلة
 آخر. جهاز وظيفة يؤدي جهاز

ذاعة وتلفزيون  الحرية الواســـــــعة:- بعد أن كانت وسببببببببببببائل الإعلام التقليدية من صببببببببببببحافة وا 
المنع لما ينشبببببببببر في هذه الوسبببببببببائل، جاء بعد ذلك  خاضبببببببببعة لتدخل الحكومات بالسبببببببببماح أو

 ليعطي والزمانية الإعلام الجبديبد بوسبببببببببببببببائله المتعددة وقدرته على اختراق الحواجز الحدودية
والمواطن  التي تهم الوطن كافة والخارجية الداخلية القضبببببببببايا تناول في بكثير أوسبببببببببع حرية

 هذه يعلم بها لولا أن يمكن لا التي والأخبار القضبببببببايا من العديد لمعرفة المواطنين ودفعت
 الوسائل.
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 والمعلومات الأخبار بآخر القارا تزويد على الجديد الإعلام قدرة وتعني السرعة والفورية:-
 المعلومات أحدث على الاطلاع أو معين بحدث الأنباء المتعلقة أحدث على يقف وجعله

 أي في أي حدوثها، فور الأخبار يتميز بنشببر الجديد الإعلام أن حيث المتعلقة بهذا الحدث،
 .ذلك على التقليدي الإعلام قدرة من تجد التي بالقيود التقيد دون ساعة

 الإعلام في يعاني الإعلامي أو الصبببببببببببحفي كان حيث الشـــــــمول والتنوع في المحتوى:-
 أي إنجاز أو تحقيق نشببر أو موضببوع معين لتناول المخصببصببة المسبباحة ضببيق من التقليدي

 عن يود المشبببببباركة من كل بإمكان أصبببببببح الانترنت شبببببببكة طريق عن ولكن إعلامية مادة
 ضبببيق عن حاجز بدون بذلك يقوم أن المنتديات أو كالمدونات الجديد الإعلام وسبببائل طريق

 .المساحة
 على تظهر التي الرقمية والمواقع الروابط من يسبببتفيد أن المتابع بإمكان أصببببح كذلك 
لى واطلاعه عالذي يهمه، والتي تتعلق بهذا الموضببببوع في زيادة معلوماته  الموضببببوع صببببفحة

 كل ما له علاقة بموضوعه.
 جميع في بالواقع مسبببتمرة معرفة على يبقى أن فرد أي بإمكانالتوفر والتحديث المســتمر: -

 من ينشبببببر ما وتحديث المسبببببتمر البحث بقدرته على الجديد الإعلام وفر حيث العالم أنحاء
 ولم امني الواقع في صبورة المتابع بقاء إمكانية وفر حدوثها وفور بأول أولا ومعلومات أخبار
 يعد ولم العالم في يدور ما لمعرفة الأخبار نشببببرات مواعيد انتظار إلى مضببببطرا المتابع يعد

 وسببائل أن السببابق، بما اليوم أخبار لمعرفة التالي اليوم في الجريدة صببدور مضببطر لانتظار
خبرا  أو معلومة أي إلى يرجع أن يريد من طريقة عن يسبببتطيع أرشبببيف وفرت الجديد الإعلام
 .مكانيا أو زمنيا عنه ابتعد
 مصبببببادر من كثير إلى الوصبببببول الجديد الإعلام وسبببببائل المسبببببتخدم يمكن حيث المرونة:-

تاحة .ويسبر سبهولة بكل المعلومات  الحصول على قدرته من يزيد للمستخدم المصبادر هذه وا 
 منها. المناسب بينهما واختيار والمفاضلة المختلفة المعلومات على
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 تصنيفات الاعلام الجديدثالثا: 
في كتابهما المشببترك "الاعلام الجديد  Diana Ouvenو Richard Davesيصببنف  

 1والسياسة الامريكية" الاعلام الجديد وفق ثلاثة أنواع، وهي:
 الاعلام الجديد بتكنولوجيا قديمة: -

من  مجموعة إلى يعود التصببببببببنيف هذا وفق الجديد الإعلام نموذن أن الباحثان يرى 
القرن  من الثلاثينيات حقبة إلى يرجع الذي الحوار وتلفزيون الإذاعة في الصبببببحفية الأشبببببكال
للحديث  أسببباسبببية كأداة الإذاعة يسبببتخدم روزفلت فرانكلين الأمريكي الرئيس كان فقد الماضبببي

 .الناس إلى
 ارية،الحوار الحية والمجالات الإخب ببرامج كثيراجدد نفسبببه  الراديوالتلفزيون أيضبببا مع  

 مج الصببببببببببباحية المعروفة مثل: صببببببببببباح الخيررامج المسببببببببببائية والبرامج الأخبار الحية والبراوب
 الذي يعود إلى الخمسبببببببينات من القرن Today مج المذكورة مثل: برنامجراأمريكا، وبعض الب

 باسببببببببببتخدام التكنولوجياالماضبببببببببي، ولكنها تشبببببببببكل نمطا جديدا من الإعلام وقد بادر معظمهم 
 والشبببببكات المختلفة وطبقوا أسبببباليب مسببببتحدثة في بناء موضببببوعاتهم الجديدة مثل : الكمبيوتر

 وتقديمها. 
 الاعلام الجديد بتكنولوجيا جديدة-

 تمثله جميع الوسبائل التي نعايشبها امن التي تعمل على منصة الكمبيوتر، وهي تشمل 
 سبببببببببها شببببببببببكة الإنترنت والبريد الإلكتروني وغيرها، وهيأر شببببببببببكات الكمبيوتر المختلفة، وعلى 

 الوسبببببببببببائل التي مكنت من إنقاذ حالة التبادل الحي والسبببببببببببريع للمعلومات ومن التواصبببببببببببل بين
 الطرفين وحققت للمواطنين إسببببببببببماع أصببببببببببواتهم للعالم ومكنت من دمج التكنولوجيا والوسببببببببببائل

                                                
سبببببببة ميدانية درا –، الاعلام الجديد وتأثيره على ثقافة الشبببببببباب )الانسبببببببتغرام نموذجا( عماري حمزة، بن عبد الله عبد الكريم 1

على عينة من الطلبة بجامعة الشهيد حمه لخضر بالوادي، مذكرة لنيل شهادة الماستر في العلوم الاجتماعية، تخصص علم 
 .22-21، ص ص 2414/2424اجتماع الاتصال، جامعة الشهيد حمه لخضر بالوادي، 
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 والزمنيببة والحببدود بين الببدول التي المختلفببة مع بعضبببببببببببببببهببا البعض وتجبباوزت العوائق المكببانيببة
 .كانت تعيق حركة الإعلام القديم

 الاعلام الجديد بتكنولوجيا مختلطة -
 هنا تزول الفوارق بين القديم والجديد، فقد أصبببحت الحدود الفاصببلة بين أنواع الوسببائل 

الإعلام و  المختلفة حدودا اصبطناعية، وحدثت حالة كما هي وتبادل للمنافع بين الإعلام القديم
 .الجديد
 ويسبببببببببتخدم الكثير من الممارسبببببببببين للعمل الإعلامي الذين يعملون في وسبببببببببائل تقليدية 

 نأي أنهم أصببحوا يستخدمون النوعي ،والوسبائل الجديدة لاسبتكمال أدوارهم الإعلامية المختلفة
 ىلوتعمل ع ،تعترف المؤسبببببببببببسبببببببببببات القديمة بأهمية الإعلام الجديد ،دراوكما يعترف الأف ،معا

 نيويورك"فصببببببببحف كبيرة مثل: "واشببببببببنطن بوسببببببببت" و ،اللحاق بتكنولوجياته وتطبيقاته المختلفة
 ترانشببببمج التلفزيون المختلفة و راتايمز" لديها مواقع ضببببخمة على شبببببكة الإنترنت وتتواصببببل ب

 .الأخبار مع الجمهور بأدوات الإعلام الجديد
 كأهم تطبيقات الاعلام الجديد موقع الفايسبوكالمطلب الثالث: 

يعتبر الفايسببببببوك من شببببببكات التواصبببببل الاجتماعية على الانترنت، والتي تسبببببمح لمن  
يرغب بالحصببببببول على موقع لأغراض التواصببببببل الاجتماعي مع الأقارب والأصببببببدقاء وزملاء 

يق لالعمل وغيرهم، ويسباعدهم على تبادل المعلومات والصبور الشبخصية ومقاطع الفيديو والتع
، 2446عليها ويسبببببهل إمكانية تكوين علاقات في فترة قصبببببيرة، تأسبببببس الموقع الرسبببببمي عام 

 1وهو بالاصل فكرة لمارك زوكربيرن احد طلاب جامعة هارفارد.

                                                
1 Jamil Itmazi, E-Learning Systems and Tools, an Arabic Textbook, Phillips Publishing. USA, 
2010, P 143. 
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يعد موقع فيسببوك اكثر مواقع التواصل الاجتماعي انتشارا، حيث يرتاده حوالي ملياري  
 1مستخدم حوال العالم شهريا.

 ،موقع خدمات إلى مسببتخدميه تسببهل عليهم الكثير من أعمالهم وتواصببلهميؤدي هذا ال  
 2:ومن هذه الخدمات

  إتاحة الفرصببببة للصبببببداقة والتواصببببل بين الأعضببببباء المشبببببتركين في هذا الموقع وذلك عن
 طريق:

  إتاحة الفرصبببة لإضبببافة من يشببباء من الأصبببدقاء للتواصبببل معهم بعد اخذ موافقتهم والخيار
يريد أن يضبببيف صبببديق له على الموقع. ومتاح لهذا الصبببديق ان يقبل أو  والحرية متاحة لمن

 يرفض هذه الصداقة عن طريق الإجابة سلبا أو إيجابا على الطلب الذي يتلقاه.

  ويمكن لمن يتلقى طلب الصبداقة أن يتحرى عن الشبخص طالب الصداقة عن طريق نبذته
تمت الموافقة على الصبببببداقة  الشبببببخصبببببية أو الاسبببببتفسبببببار عنه من أصبببببدقاء آخرين وفي حالة

 يستطيع كل منهم التواصل مع آخرين.

  إرشبباد صببديقين إلى بعضببهما على هذا الموقع حتى وان كانا لا يعرفان بعضببهما في الواقع
 الحقيقي.

  اقتراح أصببببدقاء جدد لمن يريد من الأصبببببدقاء القدامى الذين يعرفهم سببببابقا وبالتالي توسبببببيع
 متلكها.شبكة الصداقة والتواصل التي ي

  إتاحة الفرحة لمشببببببباهدة كل الأصبببببببدقاء مرة واحدة مرتبة أسبببببببماؤهم أبجديا مع أرقام هواتفهم
 الموجودة إذا كانت هذه الهواتف متاحة للأصدقاء.

                                                
 .20، ص 2410حسان أحمد قمحية، رائد حسان قمحية، الفايسبوك تحت المجهر، دار النخبة مصر،  1
 .40-44، ص2416، الأردن، عمان، 1علي خليل شقرة، الإعلام الجديد شبكات التواصل الاجتماعي، ط 2
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  إمكانية فوز الأصبببببببببدقاء وتصبببببببببنيفهم حسبببببببببب أي معلومات مضبببببببببافة عن كل منهم كزملاء
 الدراسة أو زملاء العمل حسب المهنة.

  والتفاعل مع الأصببدقاء عن طريق الدردشببة والرسببائل والهدايا الافتراضببية إمكانية التواصببل
بلاغهم عن الأعمال التي تقوم بها حاليا بحيث يبقوا على اتصببببببببال مسببببببببتمر من هذا الموقع  وا 

 الافتراضي.

  إتاحة المجال لحذف اسم أي صديق من لائحة الأصدقاء إذا كانت لا ترغب في الاستمرار
 في صداقته.

  أن الشببببببببببركات الكبرى تعتمد على عملية الإعلان  كات وأصــــــحاب الأعمال:خدمة الشــــــر
لترويج منتجاتها ولإتمام هذه العملية تم الاعتماد على مواقع الفيسبببوك وهذا الأخير يسبباهم في 

 التسويق والترويج بشكل كبير للمنتجات.

 :وذلك من خلال تصببببببببفح موقع الفيسبببببببببوك فان أي  إتاحة فرصـــــة تحميل البوم الصـــــور
شبخص بإمكانه تحميل مقطع فيديو وصبور...الخ. وسجلت إحصائيات بان تحميل أكثر مكن 

 عشرة ملايين مقطع شهريا على هذا الموقع.

 :وذلك من خلال التنوع في المواضيع التي تفيد العضو  التواصـل مع مجتمعات افتراضـية
 في التدريب والتعليم.

 كالشببببببخصببببببيات السببببببياسببببببية  لات:متابعة أخبار الشــــخصــــيات المشــــهورة في كافة المجا
واقتصببببببببببببادية والفنية والعاملين في المجالات الاجتماعية والدينية فمن خلال الفيسبببببببببببببوك يمكن 

 التعرف على الأخبار والأفكار والخواطر وجهات نظر حول مختلف الأحداث والقضايا.

 :و ومقاطع فيديو يرغب العض إمكانية تثبيت أي موقع أو خبر أو صور ومقاطع الفيديو
في الاحتفباظ بهبا من مواقع وأخبار وصبببببببببببببببور بالرجوع إليها في أي وقت يشببببببببببببببباء حيث يمكن 

 للفيسبوك إن يلعب دورا مفضلا في تخزين المعلومات المرغوبة.
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 1ومنها: الفيسبوكهناك الكثير من امثار السلبية التي يحققها كما أن   
 :الوقت لمسبببببببببتخدميه في الكثير من الأحيان دون فائدة  يهدر الفيسببببببببببوك إضــــــاعة الوقت

حيث بمجرد أن يدخل المسببتخدم للموقع ويبدأ بالتنقل من صببفحة لأخرى إضببافة إلى الدردشببة 
 وقراءة الرسائل لا يدرك الساعات التي أضاعها.

 :ضــعاف المهارات يشبببكل الجلوس أمام جهاز الإعلام املي أثناء تصبببفح موقع  الإدمان وا 
ك بمرور الزمن إدمانا لصبببباحبه وهو ما يؤدي إلى عزله عن المجتمع الحقيقي ويعي  الفيسببببو 

 أو يتعاي  مع المجتمع الافتراضي.

 :العديد من مسببتخدمي الفيسبببوك لا يكتشببف عن حقيقته أو يتخذ من  انتحال الشــخصــيات
ء االمشببباهير عنوانا بنفسبببه لذلك تعتبر عملية انتحال الشبببخصبببيات خاصبببة المشببباهير منهم سبببو 

 كانوا لاعبين أو فنانين أو أبطال...الخ.

 :يحتوي ملف المسببببتخدم في فيسبببببوك على جميع معلوماته الشببببخصببببية في  الخصـــوصـــية
الكثير من الأحيان عند العديد منهم إضببببافة إلى يبديه هؤلاء من هموم ومشبببباكل تخطر ببالهم 

ناك من شببببهير، فهإلا أنها قد تصببببل بسببببهولة إلى يد أشببببخاص يسببببتغلونها بغرض الإسبببباءة والت
الشبباب من وجد هذا الموقع مكانا للتسلية والعبث وذلك بسبب سوء الرقابة مما جعل هؤلاء لا 

 .يهتمون بالعواقب

 
 
 
 

                                                
السبببببعيد عزة وآخرون، مواقع التواصبببببل الاجتماعي وعلاقتها بالقيم الاجتماعية لدى الطلبة الجامعيين "الفيس بوك انموذجا"  1

ل شبببهادة الماسببببتر، كلية العلوم الاجتماعية والإنسبببانية، قسببببم دراسبببة ميدانية بجامعة الشبببهيد حمه لخضببببر بالوادي، مذكرة لني
 .23-22.ص2416.2410العلوم الإنسانية، جامعة الشهيد حمه لخضر، 
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 الوعي المزيف المبحث الثاني:
 مفهوم الوعيالمطلب الأول: 

 لغة-5
  : ي  ياً، حفظته وجمعته، والوَعق لحافظ اكلمة تدل على ضببم شببيء، ووعيت العلم أعيه وَع 

 الكيس الفقيه.
وقببد ورد في القرآن الكريم ببباشبببببببببببببببتقبباقبباتببه سببببببببببببببببع مرات على ثلاثببة أوجببه، هي: الأواني  
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ة {، فببالوعي يببأتي بمعنى الجمع والحفظ، وبمعنى الوعبباء الببذي يحفظ فيببه 12}الحبباقببة:  ﴾وَاعِيَْْ

 ﴿الحبباجيببات من ذلببك في اميببة: 
َ
وْع

َ
أ
َ
لتببدبر {، وجبباء بمعنى التفكر وا13}المعببارن:  ﴾وََ مَعَ فْْ

، بمعنى اذن عقلة لما يقال، حافظة له، فالوعي يجمع بين 12لمبا يحفظ في سبببببببببببببببورة الحباقبة: 
 1الحفظ والفهم، وهو ان تحفظ في نفسك الشيء بعد علمه وفهمه.

 اصطلاحا: -2
هنبباك مببدلول مشبببببببببببببببتق عن علم النفس لمفهوم الوعي، يعرف بببأنببه: "إدراك المرء لببذاتببه  

را، وهو أسببببببباس كل معرفة وله مراتب متفاوتة في الوضبببببببوح، وبه وأحواله وأفعاله إدراكا مباشببببببب
تدرك اللذات انها تشبببببببببببعر وأنها تعرف ما تعرف" والوعي بهذا المعنى يشبببببببببببير الى حالة التنبه 

 2العادية للشخص، وعكس هذه الحالة هي حالة الغيبوبة.

                                                
، المعهببد العببالمي للفكر 1عبببد الكريم بليببل، مختصببببببببببببببر كتبباب المفبباهيم المفتبباحيببة لنظريببة المعرفببة في القرآن الكريم، ط  1

 .124-114، ص ص 2414الاسلامي، عمان، 
 .06، ص 1446، يوليو 241عبد الله سليمان القفاري، صناعة الوعي: حالة العلوم، مجلة الفصل، العدد  2
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لعمليات ا فالوعي هو بمثابة الأفكار التي تمر بعقل الإنسببببببان ومن ثم فإنه يحتوي على 
العقلية والأنشبببببببطة التي يشبببببببارك بها في فهم العالم الواقعي، واحتياجاته الشبببببببخصبببببببية، والوعي 
بمفهومه العام هو قدرة الإنسبببببببان على اسبببببببتيعاب الحقائق والأحداث من حوله، وهو يندرن في 
 قائمة المعايير الأساسية التي تحدد درجة تفاعل العقل مع معطيات البيئة والمجتمع، وتتصف
حرارة هببذا التفبباعببل تبعببا لمببا تفرضبببببببببببببببه مؤثرات الوسبببببببببببببببط المحيط بببه، فهي التي تقرر نوعيببة 
الاسبببببببتجابة وردود الفعل، ويخضبببببببع الوعي للأوضبببببببباع السبببببببياسبببببببة والاجتماعية والاقتصببببببببادية 
والثقببافيببة، ومن هنببا يببأتي ارتببباطببه الوثيق بببأمن المجتمع واسبببببببببببببببتقراره، وتتسبببببببببببببببع دائرة الوعي 

 1البيئات والأفراد لأن الوعي بهذا يعتبر نتاجا للتطور في المجتمع.الجماهيري لتشببمل مختلف 
 الوعي المزيفمفهوم المطلب الثاني: 

وهو مجموعة من المعتقدات الخاطئة عن أمور هامة وعددا من الأوهام وثيقة الصببببببببلة  
 2ببعضها تشيع عند مجموعة من الناس أو المجتمع بأسره.

البببذي لم يبببدرك الأمور على حقيقتهبببا التي تجري الوعي المزيف هو ذلبببك الوعي ذلبببك  
عليهبببا، أو ان يقوم الاعلام بتزييف الوعي عنبببد النبببباس بخلق أعبببداء وهميين لهم ببببديلا عن 
اعدائهم الحقيقيين أو طرح اهداف امامهم يتعارض سببببعيهم لتحقيقها مع مصببببالهم الأسبببباسببببية، 

حولنا وفي مجتمعنا حكما  مما سبببببببيجعل الحكم على مختلف القضبببببببايا والأمور التي تجري من
 3خاطئا لم يستطع مقاربة عين الصواب بأي شكل من الاشكال.

ويوصبببببف الوعي الزائف بأنه وعي تبريري له مصبببببالح مباشبببببرة، وهو وعي يفتقد الرؤية  
النقدية، وله تصببببببور جزئي ومشببببببوه ومغلوط للواقع المحيط فهو بمثابة صببببببورة ذهنية مشببببببوهة، 

                                                
محيي الدين عبد الحليم، الرأي العام: مفهومه وأنواعه، عوامل تشكيله، وظائفه وقوانينه، طرق قياسه وأساليب تغيره، مكتبة  1

 .104، ص 2444الانجلو المصرية، مصر، 
 .44، ص 2414لبشير الأمين، وسائل الاتصال والترويج السياحي، أموان للنشر التوزيع، عمان، مرتضى ا 2
 .34، ص 2424، دار الخليج للنشر والتوزيع، عمان، 1سليمان الكعاني، الوجيز في التربية الاعلامية، ط  3
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وعي من خلال ادراكه وتصببوره المسبببتمد من عقله ووجدانه، ويقف يرسببمها الفرد للواقع الموضبب
 1الوعي الزائف في مواجه نمو الوعي الموضوعي الذي جفت مصادره أو ينابيعه.

 الوعي المزيف ووسائل تشكلالمطلب الثالث: 
 أولا: تشكل الوعي المزيف

ناك العديد فهيتشببببببببببكل الوعي المزيف بالعديد من الطرق، وهي كثيرة في وقتنا الحالي،  
من العوامل التي اجتمعت معا واسببببتطاعت خلق هذا الوعي الزائف لدى الناس، والذين يتنبهوا 
لهذا الامر هم قلة قليلة من المثقفين والمتنورين والكتاب والسبياسبيين، الا انهم لم يستطيعوا ان 

من الناس  لعظمىيعملوا على قلب الوعي الزائف الى وعي حقيقي لدى الناس، لتأثر الغالبية ا
بالمؤثرات التي تخلق حالة الوهي هذه لديهم، وسببببببيطرة العقل الجماعي على تصببببببرفات العامة 
مما جعلهم يقبعون خلف قضببببان هذا الوعي الامر الذي اثر وبشبببكل كبير على حياتهم، ومن 

 يابرز العوامل التي تشبببببببكل الوعي الزائف لدى عامة الناس الاعلام، فالإعلام يكون موجها ف
اغلبب الأحيان لخدمة مصبببببببببببببببلحة معينة، فلا يوجد هناك اعلام نزيه عادل يعرض القضبببببببببببببببايا 
والاحداث بموضبببببببببوعية مطلقة كما هي الا نادرا، لهذا السببببببببببب فينبغي عدم الاكتفاء بوسببببببببببيلة 
الاعلام واحدة، بل يتوجب مشاهدة الخبر او سماعه من العديد من وسائل العلام حتى تنضج 

 2أخفي هنا قد يتضح هناك وهكذا.الصورة كاملة، فما 
 وسائل تزييف الوعيثانيا: 
 3هناك العديد من الوسائل لتزييف الوهي، نذكر منها: 

                                                
ة من دراسببة سببوسببيولوجية لعين –باب حنان محمد حسببن سببالم، انعكاسببات تزييف الوعي الديني على الواقع الاجتماعي للشبب 1

 .201، ص 2413، ديسمبر 42، العدد 40الشباب الجامعي، مجلة العلوم الانسانية لجامعة أم البواقي، المجلد 
 .44-34سليمان الطعاني، مرجع سابق، ص ص  2
، لة رواء، العدد السادسمحمد أمجد بن عبد الرزاق بيات، تزييف الوعي الديني من خلال وسائل التواصل الاجتماعي، مج 3

 .64-60، ص 2424ديسمبر 
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لسببببوف يذكر الفيالخطاب الذي يســـتند عل: العاطفة في التأثير والشـــبهات في الاســـتدلال: -
طق، المنارسبببببببببببببببطو قولببه "لكي يكون الاقنبباع مؤثرا يجببب توافر ثلاثببة عنبباصبببببببببببببببر فيببه: الثقببة، 

العبباطفببة"، وبحسبببببببببببببببب علم نفس الجمبباهير فببان عليببك حتى تؤثر في النبباس ان تثير عواطفهم 
 أولا، ثم تخاطب عقولهم، فبهذه الطريقة تضمن تأثير أفكارك فيهم وقبولها لديهم.

ا کررت تصبببح الكذبة حقيقة إذ»أو ما يعرف "بالتأثير الكمي"، يقول لينين:  أســلوب التكرار:-
تقديم رسبائل إعلامية متشبابهة ومتكررة حول قضية ما أو شخصية ما يؤدي إلى ، ف«بما يكفي

التأثير على المتلقي ولو على المدى البعيد، مهما كانت قوة حصببببببانة المتلقي، بسبببببببب حدوث 
 تسيير لا إرادي لدى المتلقي.

 نوالواقع اليوم: أن المرء ما إن يفتح هاتفه أو حاسببببببببوبه حتى تنهال عليه المعلومات م 
كل صوب ومن كل فن ولون، من خلال سيل من المعلومات التي تعتمد مبدأ التعزيز بالتدفق 

 المستمر، والناس أمامها في الغالب على صنفين:
صبببببببببنف يملك مهارات النقد والتقويم، ولكن لا يملك الوقت لفحص وتمحيص كل ما يرد إليه -

 لكثرتها وتنوعها. 
ل إليه أن ما يسبببببمعه أو يقرأه حق يسبببببتند إلى المنطق وصبببببنف: لا يملك مهارات النقد، فيخي-

والدليل، فيتشببببرب عقله ما فيها من أغاليط وسببببموم، وقد يجتهد بنشببببرها ونقلها محتسبببببا الأجر 
 وملتما الخير، ولا يدري المسكين أنه تحول لأداة مجانية الترويج الباطل وتزييف الوعي.

ن ات التي تعتمد الشبرد المتواصببل تشببو  الذهفكثرة المعلوم التضـليل بالإرراق بالمعلومات:-
يركز على إظهار نفسبببببببه بمظهر الباحث الجامع  ونسبببببببي بعضبببببببها بعضبببببببا، فبعض المتحدثين

الشتات المسألة، فيعتمد أسلوب سرد الأقوال والأدلة وحشدها في ذهن المستمع بطريقة تده  
علق لك بعض ما يريد أن يالمسبببببببتمع والمشببببببباهد ولكنه لا يخرن منها بفائدة، وقد يد في أثناء ذ

في ذهن المسبببببببببببببببتمع ليزداد حيرة أو يظنهبا حقبا ليصبببببببببببببببل إلى مبا يريد، فيظن المتابع أنه خرن 
 بمعلومات يظنها علماء أو يصل لنتيجة يعتقدها حقا وليس كذلك!
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حيث يوهم المتابعين بدراسبببببببة المسببببببببألة من م الكلي أو الجزئي عل: المعلومة المفيدة: تالتك-
لفة ويسبببببببببببببرد المعلومات أمام جمهور المتابعين ويقتبس ويوثق، ولكنه يتعمد مصبببببببببببببادرها المخت

م المفيد، ما يريد ويكت يبرزكتمان بعض المعلومات المهمة بالكلية، باقتطاعها من سببببببببببببياقها، ف
 والغ ، ويقع كثيرا عند من رق دينه من المتعصبة وأصحاب الأهواء. الخيانةوهذا من 

قديم يوحي من خلاله أن الأكثر على كذا أو خلاف كذا فيقع  وهذا مسبببببببببلك بالكثرة: الإيحاء-
اب لذب"ارف مؤخرا ب عالمسببببببببببببتمع ضببببببببببببحية هذا التزييف. وقد تفطنت الدول لهذا فأحدثوا ما 

دارتهم وتوجيههم للكتببببباببببببة والتعليق والتغريبببببد وال ی"،الإلكترون د ر حيبببببث يتم تجنيبببببد المئبببببات وا 
 ور كبير لا يجمعه رابط، فيقع تحت تأثير هذهللمتابع أنه أمام جمه تخيلبهجمبات منشبببببببببببببببقبة، 

 .الأقل على الكثرة المزيفة، فيتبنى رأيا أو يميل لطرف، أو يتشو  ويتوقف
نجد عند بعضبببهم من الجرأة على الكلام في غير فنه صـــ : صـــكلام الشـــخص في رير تخ -

ل هوتخصببببصببببه وقد يجانبه الصبببببواب فيخط  في جزئية أو يعترض فيخالف متفقا عليه عند أ
لمسببببببألة منهجيا ا ثذاك الفن، فيكون كلامه فتنة لمحبيه وجمهور متابعيه، وهو يخبرهم أنه بح

كلامه ثقة واعجابا بحسبببببببن سبببببببرده  يقبل التمييز يحسبببببببن لا جمهور وثم د وردا علميا،ونقد ور 
 والقائه، وهذا باب عظمت الجناية به.

 الاعلام ومساهمت  في تشكيل الوعي المزيفالمطلب الرابع: 
 بما- لا تؤدي الإعلام وسببببائل أن إلى النظر السببببذاجة من فيه يعد زمن في بتنا لقد 
 الدور إلا-الخطاب وعموم ذلك اللغة في بما للتواصل؛ المتعددة للتقنيات توظيف من تسبتغله
 تلبس من ذلك يعنيه لأدائه؛ وهو )وصببببببببف الواقع( بما أمرها أول في انطلقت الذي البريء

 للخطاب المتلقري توجيه في متدخل غير للحالة ناقلً  تجعله المطلقبة التيبحبالبة )الحيباد( 
 تعدت قدراته اليوم الإعلام أنر  ذلك ...المواقف تحديد جهات من معينة جهة الإعلامي إلى

ا حقيقي تشببببكيل إمرا أذهان المتلقين، في تشببببكيله إمكانات إلى الواقع وصببببف إمكانات التأثيرية
ما  مزيف. وعي أو حقيقير  وعي بين لذلك الوعي؛ تبعا تشكيل :وبالتالي مزيفا، تشكيل وا 
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 هي وصبببببفا مزيفا أو حقيقيا وصبببببفا الواقع وصبببببف في للإعلام الخارقة القدرات وتعدر  
 أيضببببببا؛ مزيفا إنتاجا أو إنتاجا حقيقيا، للوعي؛ ةيالإنتاج إمكاناته مع المتطابقة الحالة عينها
 لبنيته المناسببببببب الموقف إنتان على مؤثرات، قادرا من يرافقه ما مع صببببببار، الخبر أن ذلك

 وبهذا، المتلقي، لدى ذاتية تكوينية عناصببر على فوقية تتأسببس لبنى اعتبار دون من التحتية
بحيث  للذهن، المباشببببرة بالمخاطبة يتمر  إنرما ؛احقيقي تشببببكيل الوعي في تشببببكيل المسبببباهمة فإن
يلً  الأخبار ينقل الإعلام إنر   مسبببببار في توجيه سببببباهم حال في إنره كما مصبببببادرها، على مُحق

 الإمكانات تحفيز خلال ذلك من في يسببببببببببباهم فإنه والمعلومات؛ للأخبار التحليلي المتلقري
 مغافلة دون من تامة، أمانة في والبناء، والتركيب والتفكيك، للربط، المتلقي؛ لهذا العقلية

 .المتلقي عندللاوعي 
 فهو الإنسبببان، إنسبببانية على يعتدي فايمز  اقسبببري تشبببكيل الإنسببباني الوعي تشبببكيل وأما 
 الذهن تحليل مدار عليها التي وللأسس الوعي، لهذا الإعلامي الخطاب مخاتلة على يتأسبس

 ذهن إلى إياه وموصببببببببل للخبر ناقلً  يكون لا الحالة هذه مثل في الإعلام إن إذ للأخبار،
 سببببليم موقف لتحديد المنهجية؛ طاقاته واسببببتنفار تحليله الذهن ليتولى بريئا؛ إيصببببال المتلقري
نرما منه،  أهمية، ذي غير للخبر بمرفقات الوعي هذا يشببببببغل الإعلام أن هو يحدث الذي وا 

 الوهميرة القيم تمرر الذي ذاته الوقت في المنقول، الخبر جوهر على تطغى حتى يضبببببخمها
 هو العمليرة هذه وتكرار .اللاوعي قناة وهي التفكيك؛ أو التحليل على قادرة غير قناة من

ل الحقيقي الوعي يجعل الذي  عناصبببره أنر  صببباحبه معه يتوهرم مزيف وعي إلى تدريجيا يتحور
 !1أصيل وعي لأي الأصيلة العناصر هي
 
 

                                                
اسببتراتيجية نقض اسببس المشببترك الانسبباني وتأسببيس فلسببفة  –حسببن تلموت، الخطاب الاعلامي وصببناعة الوعي المزيف  1

 .36-32، ص 2414، ربيع 23، السنة 61التمركز على الانسان الغربي، مجلة الحياة الطيبة، العدد 
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  ماهية الشباب المبحث الثالث:
 مفهوم الشبابالمطلب الأول: 

تي البحوث والدراسببات الاجتماعية اليطرح مفهوم "الشببباب" إشببكالية علمية كبيرة تواجه  
تباشبر أوضباع هذه الفشبة الاجتماعية، وتأتي هذه الإشبكالية انعكاسا للتنوع الكبير في دلالات 
المفهوم بين البلببدان وفي مجببال الاسبببببببببببببببتخببدام المتنوع في مختلف الادبيببات المعنيببة بببدراسبببببببببببببببة 

 "الشباب".
 سنحاول فيما يلي تحديد مفهوم الشباب انطلاقا من: 

 مفهوم الشباب لغة:-
 ربوفي لسببببببببببان الع العربيةفي المعاجم  جاء تعني كما العربيةكلمة شببببببببببباب في اللغة  

 الشباب وأن يبوكلمة شبب من شبب ينامية،ال الحيوية والقوىمنظور، الفتوة والفتاء بمعنى  لابن
 1أوله، وتجمع على شباب وشبان وشواب. هو الفتاء والحداثة، وشباب الشيء

بَّ الغلام"؛ أي أدرك طور  والشببببباب  "، فيقال "شببببَ بَّ هو مصببببطلح مشببببتق من الفعل "شببببَ
"؛ أي الذي أدرك سن البلوغ.  2الفتوة والحداثة، ويقال "الشَابر

 مفهوم الشباب اصطلاحا-
يعرف الشببببببببببببباب على انه فترى حياة تتميز بالنمو والتطور البشببببببببببببري، تلك التي تتميز  

مو ا المميزة حيث يمر الناس بمراحل حيوية تتميز بالنبخاصببببية مميزة تبرزها وتعطيها صببببورته
 3العقلي والنفسي والاجتماعي والجسدي والعاطفي.

                                                
، 2410، 2، العدد 0ظاهر التغير في ظل العولمة، مجلة دراسببببات اجتماعية، الجزائر، المجلد حسببببيبة اولي، الشببببباب وم 1

 .02ص 
 .64أحمد محيى خلف صقر، المرجع السابق، ص  2
نرمين السببببببطالي، أثر شبببببببكات الانترنت على اتجاهات الشببببببباب في عصببببببر العولمة، ببلومانيا للنشببببببر والتوزيع، مصبببببببر،  3

 .10، ص 2414
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مرة أخرى لقببد تعببددت امراء واختلفبت ببدرجببات متقباربببة حول تحببديبد مرحلبة الشبببببببببببببببببباب  
سنة،  21-10كإحدى مراحل النمو عند الانسبان، فهناك من حدد أعمارهم بالفترة الواقعة بين 

 سنة. 34سنة الى  10ض امخر حددها بأنها تقع بين والبع
وهناك من اتجه الى تعريف الشبببببببببببببباب على انه يقوم على أسببببببببببببباس زمني وفق مراحل  

سبببببببببنة وهذه ما يمكن ان تطلق عليه  10الى  12عمرية محددة حيث تبدأ المرحلة الأولى من 
وهي  مرحلة شبببباب متأخرةمرحلة الشبببباب المبكرة وقد اسبببتطرد البعض امخر بقوله بأن هناك 

سببنة، ويشببير البعض امخر بأن الشببباب هو تخطي مرحلة  20سببنة وتنتهي عند  10تبدأ من 
 1سنة أو اقل بقليل. 10الحلم واكتمال النضج الجنسي الذي يحدث عادة عند سن الب 

أمببا عن بعض التعريفببات التي قببدمببت من خلال بعض الكيببانببات الببدوليببة مثببل "منظمببة  
ليبة" و"منظمبة الأمم المتحبدة للتربية والعليم والثقافة )اليونسبببببببببببببببكو(" و"الأمانة العامة العمبل البدو 

 –تقريبا  –للأمم المتحدة" والتي اعتمدت السبببن كمعيار أسببباسبببي لتعريف "الشبببباب"، فقد اتفقوا 
عاما، لكن اختلفوا في نهاية فترة سببببن  10جميعا على بداية سببببن الشببببباب والتي تبدأ من سببببن 

عاما، وآخرون أقروا  26منهم من أقر ان نهاية فترة سببببن الشببببباب تنتهى عند سببببن الشببببباب، ف
عاما، ويمكن اجمال جميع وجهات نظر  30ان نهاية فترة سبببببببببببن الشبببببببببببباب تنتهي عند سبببببببببببن 

مختلف الكيانات الدولية والصبببكوك والمنظمات الإقليمية التي اعتمدت السبببن كمعيار أسببباسبببي 
 2لي:لتعريف "الشباب"، في الجدول التا

 
 
 

                                                
عيسببى بن حسببن الأنصبباري، من التعليم إلى العمل تدريب وتوظيف الشببباب، المؤسببسببة العربية للدراسببات والنشببر، عمان،  1

 43-40، ص ص 2443
 .64أحمد محيى خلف صقر، المرجع السابق، ص  2 
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: تعريف الشباب عند مختلف الكيانات الدولية، الصكوك، المنظمات والتقارير (35-32)الجدول رقم 
 التي اعتمدت السنة كمعيار أساسي للتعريف

 الفئة العمرية الكيان/الصك/المنظمة/التقرير
"منظمة العمل الدولية" و"منظمة الأمم المتحدة للتربية 

)اليونسكو(" و"الأمانة العامة للأمم المتحدة"، والعلوم والثقافة 
 "منظمة الصحة العالمية"

الأشخاص الذين يندرجون تحت الفئة 
 سنة 26الى  10العمرية من 

 الأمم المتحدة
الأشخاص الذين يندرجون تحت الفئة 

 سنة 32الى  10العمرية من 

 ميثاق الشباب الافريقي
الأشخاص الذين يندرجون تحت الفئة 

 سنة 30الى  10رية من العم

 2414تقرير التنمية البشرية: مصر 
الأشخاص الذين يندرجون تحت الفئة 

 سنة 24الى  13العمرية من 
ل وتأثيرها على الخطط الاستراتيجية لتشغي أحمد محي خلف صقر، العوامل الثقافية والإجتماعيةالمصدر: 

 .04، ص 2414الشباب في بعض دول العالم، دار التعليم العالي مصر، 
 خصائص الشبابالمطلب الثاني: 

مرحلببة الشبببببببببببببببببباب بمجموعببة من  تتميزكببأي مرحلببة من مراحببل النمو عنببد الإنسبببببببببببببببان  
هقة وجزءا من فترة الخصببببببببببائص، ولما كانت مرحلة الشببببببببببباب تشببببببببببمل كل أو معظم فترة المرا
 الرشد، فإنها تتداخل مع هاتين المرحلتين، وبالتالي تأخذ من خصائصها.

السبببببببنوات الأولى لمرحلة الشبببببببباب حيث يمرون بتغيرات جسبببببببمية ونفسبببببببية وعقلية  ففي 
وي لا، حتى يكتمل البناء العضببكوشبب ماواجتماعية واضببحة، فيبدأ جسببم الإنسببان بالتغيرات حج

لأسباسية لجسم الشباب، ومع بداية فترة البلوغ حيث يكتمل النمو الجنسي والوظيفي للمكونات ا
من أخطر الفترات التي يمر بها الشبببببببباب، حيث يتعرض فيها لإمكانية  هذهلديهم، وفترة البلوغ 

الانحراف، إذ إن هذه الفترة تتميز بقوة الانفعالات واضببببببطرابها لدى الشبببببباب، وتزايد احتياجاته 
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إشببببببباع هذه الحاجات والرغبات، مثل إشببببببباع الحاجة إلى الحب والتقبل ورغباته، والبحث عن 
شباعالاجتماعي، وتحقيق الذات   الرغبة في الاستقلال والتخلص من التبعية. وا 

بلوغ سببببن العشببببرين تقريبا يزداد الإدراك والتركيز لدى الشبببباب ويتوقف نمو الذكاء،  مع 
وما إن يبدأ في الوصول إلى مرحلة الرشد؛ حتى يبدأ في اكتساب صفات جديدة، مثل التخلي 
حلال الموضبببببببوعية محلها بشبببببببكل واضبببببببح، كما ينتقل في هذه المرحلة من حالة  عن الذاتية وا 

إلى بدايات الاسببببببتقرار والسببببببيطرة على العواطف والانفعالات بشببببببكل  يعدم الاسببببببتقرار النسببببببب
أكبر، وأيضا يبدأ في التحول من حب الذات وامخرين إلى الاهتمام والعناية بالذات وامخرين، 

 1.ويبدأ تدريجيا في تحمل المسؤولية والاستعداد للقيام بأدوار الحياة المختلفة
   2ائص امتية:ويتميز الشباب في هذه المرحلة بالخص 

 التقدم نحو النضج الجسمي والنضج الجنسي. -
 الميل إلى تكوين شخصية مستقلة وتحقيق الذات. -
النظرية و  النضببببببببببج الانفعالي والتطور من الانفعالية الحادة في الطفولة إلى الاتزان الانفعالي-

 الموضوعية للأشياء والمشكلات والعلاقات. 
 جتماعي، واكتسببببببببباب ثقافة المجتمع، وتحمل المسبببببببببؤوليات،النضبببببببببج الاجتماعي والتطبع الا-

 وتكوين علاقات أوسع في مجالات التعليم والعمل والزوان. 
ن تقبل م النضببج العقلي والمعرفي، والحرص على معرفة حقائق الكثير من الأمور، والتطور-

 .المعلومات كما هي، إلى المناقشة والحوار والإقناع
 من الرقابة ويتمرد عليها وخاصة الرقابة الأسرية. عدم الخضوع إلى أي نوع -

                                                
، ص 2414، المجموعة العربية للتدريب والنشببببر، القاهرة، 1مدحت محمد ابو النصببببر، الشببببباب وصببببناعة المسببببتقبل، ط  1

20. 
 .23المرجع نفسه، ص  2
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ع م أحيانا يتمرد الشببببببببباب على بعض امراء والأوضببببببببباع ويتسبببببببببم في بعض الحالات بالعناد-
 الكبار. 

جببده ن اليقظببة الببدينيببة لببدى المراهق ومحبباولاتببه الجببادة لفهم أمور كثيرة في الببدين، ومع ذلببك-
تظم في غير من والصبببيام، وفي فترات أخرىحريصبببا في بعض الفترات على ممارسبببة الصبببلاة 

 أدائهم. 
 الميل إلى تكوين صدقات مع الجنس امخر. -
 اتخاذ فلسفة في الحياة والتخطيط للمستقبل. -
 الميل إلى شغل أوقات الفراغ، مع الهوايات وتنوعها.-
ب لات الشباكالميل إلى نقد الكبار والأوضباع والظروف، على أسباس أنها المسبؤولة عن مشب-

 .وعدم قدرته على إشباع حاجاته
 أهمية فئة الشبابالمطلب الثالث: 

 1تكمن أهمية فئة الشباب في كونها تمثل: 
مصبببببببببببدرا هاما للتجديد باعتبارها فئة في سبببببببببببن الإنجاب تؤمن الزخم السبببببببببببكاني، من خلال  -

الزوان والخصبببوبة وبالتالي فإنها تمثل الاحتياط الاسبببتراتيجي من الطاقة البشبببرية لمسبببتقبل أي 
 دولة. 

فئة الناشببببببطين اقتصبببببباديا التي تزيد من أعداد الداخلين الجدد إلى سببببببوق العمل، وقد تخلق  -
 التوازن عندما يتجاوز العرض )عدد الناشطين الجدد الطلب )فرص العمل(. عدم 

سبببتتولى مسبببؤولية القيادة لشبببؤون المجتمع، ونقل المسبببار الحضببباري باعتبارها حلقة وصبببل  -
بين الجيل الذي سببببقها والجيل الذي بعدها، وهذا بعد أن تكون وضبببعت بصبببمتها الحضبببارية، 

                                                
زينبب فباصببببببببببببببولي، الشبببببببببببببببباب والتنمية الانسببببببببببببببانية في البلدان العربية: تحديات مرحلة التحول، المجلة الجزائرية للأبحاث  1

 .333، ص 2421، جويلية 43لعدد ، ا46والدراسات، المجلد 
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شببببببب راكها في المنظومة السبببببببياسبببببببية والاقتصبببببببادية والاجتماعية وهذا لا يكتمل إلا بمشببببببباركتها وا 
 للبلاد.

مرحلة القوة والعطاء الفكري والجسببببببمي والنفسببببببي، مفعمة بالحركة والديناميكية، لذا يسببببببتلزم  -
اسببببببببببببببتثمارها فيما يفيد المجتمع قبل أن تتحول إلى طاقة سببببببببببببببلبية هدامة ومدمرة له، باعتبارها 

 ح والتسرع والاندفاع، شديدة التأثر بما يدور حولها. عرضة لكل الأخطار وكثيرة الطمو 
 كبرأتمثل فئة الشبباب في المنطقة العمرية حوالي ثلث السكان، وبهذا فهي تمثل كما سلفنا  -

معول و تمثيل في الهرم السببببكان، وهذا ما يجعلها معول بناء إذا وفرت لها الدول سبببببل النماء، 
 هدم إذا ما أهملت.
 ميولات الشبابالمطلب الرابع: 

 تتمثل النشبباط، من معين نوع نحو الانجذاب سببلوكية نزعة الإنسببان عند الميل يشببكل 
 شبببخصبببا كان سبببواء معين موضبببوع نحو إيجابي اتجاه وهو به والاهتمام بهذا النشببباط بالرغبة

 مسببتقلة قوة ليسببت وهي الفاعلية صببور مختلف تصببحب عامة الميل حالة يمثل كما فكرة، أو
 النفسية. الأحوال من غيرها عن

وقد اهتم المعنيون بالعمل على الشببببببببباب بمولاتهم على اعتبار أن ذلك يشببببببببكل منطلق  
 للوصول لشباب إلى أهدافهم وطموحاتهم.

 1وفي اختبار ''كيودر'' تبلورت عشرة أنماط من الميول نذكر منها: 
البذي يتجلى في الرغببة في اكتشببببببببببببببباف حقبائق جديدة وقراءة الاكتشبببببببببببببببافات  الميـل العلمي: -

 العلمية ويترجم منها في الطب والهندسة والكيمياء والفيزياء.

                                                
هالة بوقلقول، وسبام بومعزة، اسبتخدامات الشبباب الجامعي لتكنولوجيا الاتصال الحديثة وانعكاساتها على الاتصال الاسري  1

دراسببببببة ميدانية بكلية العلوم الانسببببببانية والاجتماعية بجيجل، مذكرة لنيل شببببببهادة الماسببببببتر في علوم الاعلام  –لدى الشببببببباب 
 .134، ص 2414/2410صال، تخصص اتصال وعلاقات عامة، جامعة محمد الصديق بن يحي، والات
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الببذي يميببل أصبببببببببببببببحببابببه إلى إقنبباع النبباس والتببأثير فيهم كرجببال الببدين  الميــل إل: الإقنــاع: -
 والسياسيين والخطباء والموسيقيين.

ر في الرغبة في الإبداع لصبببببببببنع أشبببببببببياء جديدة باسبببببببببتخدام الألوان الذي يظه الميل الفني: -
 والخطوط والأشكال، وهي التي تبرز الفنانين بالرسم والنحت والخط.

الذي تبرزه الرغبة بالقراءة والكتابة ونظم الشببببببعر وما شببببببابه، وهي التي تبرز  الميل الأدبي: -
 فيها القصاصون والمسرحيون والشعراء.

الذي يميل أصببببببببببببحابه إلى الاسببببببببببببتماع أو العزف على إحدى الأدوات  ي:الميل الموســـــــيق -
 الموسيقية حتى الكتابات المهتمة بالموسيقى والموسيقيين.

الذي يندفع أصببببببببببببببحابه إلى مسبببببببببببببباعدة امخرين والعمل من أجل تطوير  الميل الاجتماعي: -
 المجتمع كالأخصائيين الاجتماعيين والأطباء والدعاة.
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 الفصل تمهيد
بعد ما تم التطرق إلى الجانب النظري للدراسببببببببة، سببببببببيتم في هذا الفصببببببببل التطرق إلى  

الجانب التطبيق إذ يتناول هذا الجزء من الدراسببببة تحليل بيانات الدراسببببة الميدانية اسببببتنادا من 
المعطيات المحصبببببببببل عليها من اسبببببببببتمارة الاسبببببببببتبيان التي تم توزيعها على المبحوثين وقد تم 

في شببببببببببببببكل جداول تحمل تكرارات ونسببببببببببببببب مئوية تم التعليق عليها من اجل تبويب الاجابات 
 .إيجاد تفسيرات ذات دلالة لأجوبة المبحوثين

 لذلك فقد تم تقسيم هذا الفصل الى : 
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 المبحث الأول: الاجراءات المنهجية للدراسة الميدانية
 المطلب الأول: منهج وأدوات الدراسة

 أولا: منهج الدراسة
مشبببببكلة الدراسبببببة هي التي تحدد نوع المنهج الذي يتبعه الباحث في دراسبببببته إن طبيعة  

 من بين مجموعة مختلفة من المناهج العلمية.
ي الحقيقة ف إلىمجموعة من القواعد التي تم وضببببعها قصببببد الوصببببول  :"المنهج يعنيو  

 ".العلم
كتشبببببباف لا في دراسببببببته للمشببببببكلةالباحث نه" الطريقة التي يتبعها أويعرف المنهج على  

دراسببببببة مختلفة ومتعددة، اختلفت المناهج المسببببببتخدمة الموضببببببوع  ةالحقيقة" ولما كانت الظاهر 
 .1اصهباحث في ميدان اختصالمنهج وظيفته وخصائصه التي يستخدمها ل في دراستها، ولك

 كما يعرف المنهج بأنه:" الطريقة التي نتبعها للوصول إلى حقيقة". 
لسببلسببلة الأفكار العديدة، إما من أجل الكشببف عن الحقيقة وهو: "فن التنظيم الصببحيح  

 .2حيث نكون بها جاهلين أو من اجل البرهنة عليها للآخرين، حيث نكون بها عارفين
ويعرف كببذلببك المنهج بببأنببه الطريقببة أو الأسبببببببببببببببلوب الببذي ينتهجببه الببباحببث في معببالجببة  

 .3مشكلة ما بقصد الوصول إلى حلول لها
وات المنظمببة التي يتبعهببا الببباحببث في معببالجبة الموضبببببببببببببببوعببات يعتبر المنهج من الخط 

ن يصببل إلى نتيجة معينة، ولما كانت طبيعة الدراسبببة هي التي تحدد أالتي يقوم بدراسببتها إلى 
الدراسبببببببة هو  مد فيعتنه وتبعا لما تم التطرق إليه، فان المنهج المإطبيعة المنهج المسبببببببتخدم ف

ام يعة البحث والدراسببة الوصببفية التي تهدف بشببكل عالمنهج الوصببفي باعتباره يتماشببى مع طب
                                                

، 2440أحمد بن مرسبببببببببببلي، مناهج البحث العلمي في العلوم الإعلام والاتصببببببببببببال، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر،  1
 . 233ص

 .6، ص0140عبد الرحمان بدوي، مناهج البحث العلمي، د ط، وكالة مطبوعات الكويت،  2
 .43، ص2440محمود عوض العابدي، إعداد وكتابة البحوث والرسائل الجامعية، مركز الكتاب للنشر والتوزيع، القاهرة،  3



 الفصل الثالث الجانب الَطبيقي للدراسة

 

46  
 

لتحديد خصببببببائص الظاهرة وتفسببببببيرها لاسببببببتخلاص مضببببببمونها، ثم الوصببببببول إلى اقتراح فيما 
 الموضوع.ص يخ

ويهتم المنهج الوصبفي بدراسة الواقع أو الظاهرة كما توجد في الواقع كما يهتم بوصفها  
حجمها  ، فالتعبير الكيفي يصببببببببف لنا الظاهرة أووصببببببببفا دقيقا ويعبر عنها تعبيرا كيفيا أو كميا

 .1ودرجات ارتباطها مع الظواهر الأخرى
 ،المنهج الوصبفي يعتبر أحد أبرز المناهج المهمة المسبتخدمة في الدراسات العلميةإن  

ها ر م في التعرف على ظواهر الدراسة ووضعها في إطااهومناهج البحث العلمي بوجه عام تس
 .2الصحيح
ن وصببببببف العلاقات بي سببببببيمكننا منهو الأنسببببببب في دراسببببببتنا لأنه فالمنهج الوصببببببفي  

هذه العلاقات من خلال الوقوف على مختلف العناصببببر  أبعادمتغيرات الدراسبببة والكشبببف عن 
عن  ما هي في الواقعكهذه الحالة يركز على فهم الظاهرة في فالوصببببببف  ،المكونة للموضببببببوع

قات كشببف عن كافة جوانبها والعلاوالا دقيقا وشبباملا، وصببفها وصببفو طريق تشببخيصببها وفهمها 
نبؤ واقع الظاهرة والتو وتحديدها بشببببببببببببببكل دقيق مما يسببببببببببببببمح بالتعرف على حالة  ،القائمة بينها

يسبباعدنا المنهج الوصببفي في اتخاذ القرارات الصببحيحة المتعلقة بالدراسببة و بتطويرها مسببتقبلا، 
تم ت أن يمكن عن طريق المنهج الوصبببفيخاصبببة بها و  اتمن خلال تقديم إيضببباحات وشبببروح

صببببببببببببياغة امراء والخبرات لوضببببببببببببع مخطط وتصببببببببببببورات مسببببببببببببتقبلية لمواجهة بعض الظواهر 
 .3الخطيرة

 
 

                                                
، 1440عمار بوحو ، محمد محمود، مناهج البحث العلمي وطرق إعداد البحوث، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر،  1

 .22ص
 .103، ص2446، عالم الكتب، مصر، القاهرة، 2في الدراسات الإعلامية، ط  محمد عبد الحميد، البحث العلمي 2
 .46، ص2440محمد عوض العابدي، إعداد وكتابة البحوث والرسائل الجامعية، شمس المعارف، القاهرة،  3
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 :البياناتجمع ثانيا: أدوات 
للقيام بأي بحث علمي يجب على الباحث اسبببتعمال وسبببائل معينة تمكنه من الوصبببول  

 معرفة واقع وميدان الدراسة.إلى المعلومات اللازمة التي تساعده على 
وقد تم اسبببتخدام الاسبببتبيان كأداة لجمع البيانات حيث تمثل " أحد الأسببباليب الأسببباسبببية  

التي تسبببببتخدم في جمع بيانات أولية أو أسببببباسبببببية أو مباشبببببرة من العينة المختارة أو من جميع 
لك بهدف مفردات مجتمع البحبث، عن طريق توجيبه مجموعة من الأسبببببببببببببببئلة المعدة مقدما، وذ

التعرف على حقببببائق معينببببة، أو وجهببببات نظر المبحوثين واتجبببباهبببباتهم أو الببببدوافع والعوامببببل 
 .1والمؤثرات التي تدفعهم إلى تصرفات سلوكية معينة

وهي عبارة عن مجموعة من الأسببببئلة متسببببلسببببلة يصببببيغها الباحث بعناية فائقة، بقصببببد  
يانات من حيث الحجم، والشببكل، الحصببول على معلومات حول ظاهرة معينة، وتختلف الاسببتب

المضببببمون، والهدف...، ومنها ما هو مكتوب، ومنها ما يوزع بالبريد الإلكتروني أو تنشببببر في 
 .2ع في الإذاعةتذاالصحف والمجلات أو تعرض على شاشة التلفاز أو 

هو عبارة عن قائمة تتضببببببمن مجموعة من الأسببببببئلة معدة بدقة وترسببببببل لعدد كبير من  
 .3ع الذين يكونون العينة الخاصة بالبحثأفراد المجتم

 والذي اشتمل على أربعة محاور هما:ولقد تم تصميم الاستبيان من طرف مجموعة البحث، 
 : تعرض المستخدمين لموقع فيس بوكالمحور الأول
 : الاخبار الأكثر متابعة من طرف المستخدمينالمحور الثاني

 يس بوكمصداقية الاخبار عبر موقع فالمحور الثالث: 
 المصادر التي تتابعها لتلقي الاخبار عبر موقع فيس بوكالمحور الرابع: 

                                                
 .244، ص1444، القاهرة، عالم الكتب، 3سمير حسين، بحوث الإعلام، ط 1
 .46، ص1440، دار المعرفة الجامعية، الإسكندرية، مصر، محمد منير حجاب، المعجم الإعلامي 2
 .33، ص2006مروان عبد المجيد إبراهيم، أسس البحث العلمي لإعداد الرسائل الجامعية، عمان، مؤسسة الوراق،  3
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: النوع، السبببببببببن، المسبببببببببتوى التعليمي، الحالة الشبببببببببخصبببببببببيةبيانات ال الاسبببببببببتبيان كما تضبببببببببمن
 الاجتماعية، المستوى الاقتصادي.

 الدراسةوعينة مجتمع المطلب الثاني: 
 أولا: مجتمع الدراسة

مجموع المفردات التي يسببببببتهدف الباحث دراسببببببتها لتحقيق نتائج  مجتمع البحث شبببببكلي 
ع الوحدات التي يرغب الباحث في دراسببببببببببببتها، ويمثل المجتمع الكل أو يالدراسببببببببببببة، بمعنى جم

ويتم تعميم نتائج الدراسببببببة على كل مفرداته، إلا أنه  ،المجموع الأكبر الذي يسببببببتهدف دراسببببببته
فيتم التركيز على المجتمع المتاح أو الممكن يصبببعب الوصبببول إلى هذا المجتمع المسبببتهدف، 

 .1الوصول إليه أو الاقتراب منه لجمع البيانات
 في شباب بلدية الوادي. تمثل مجتمع بحثناوي 
 الدراسةعينة ثانيا: 
إن اختيبببار البببباحبببث للعينبببة يعتبر من الخطوات والمراحبببل الهبببامبببة للبحبببث الاجتمببباعي  

وتعتبر عينة البحث من الأسبببببببببس المنهجية التي يعتمد عليها الباحث في دراسبببببببببته لان طبيعة 
الدراسببة تتطلب ذلك، وأنه لمن الصببعب أن نتمكن من دراسببة مجموعة من المجتمع على نحو 

ة بديلة يستطيع الاعتماد عليها وهي الاكتفاء بعدد قليل من هذه شبامل لذلك يجد الباحث وسيل
المفردات ببأخبذهبا في حبدود الوقبت والجهبد والإمكبانيات المتوفرة لديه ويبدأ بدراسبببببببببببببببتها وتعميم 

 .2صفاتها على المجموع.
ونظرا لتباين أفراد مجتمع البحث في دراسببببتنا من حيث الجنس، السببببن ومكان إقامتهم،  

 القصدية، حيث اخترنا شباب بلدية الوادي.العينة  قمنا باختيار

                                                
زكي أحمد عزمي، عاطف عدلي العبد، الأسببببببببلوب الإحصببببببببائي واسببببببببتخداماته في بحوث الرأي العام والإعلام، دار الفكر  1

 . 102، ص1443العربي، مصر، القاهرة، 
 .140، ص3محمد الغريب عبد الكريم، البحث العلمي والتصميم والمنهج والإجراءات، مكتبة نهضة الشرق، ط 2
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أنها:" تتم عن طريق اختيار على العينة القصببببببببببببببدية  سببببببببببببببطلإبراهيم حامد الأ يعرفو  
الباحث لمجموعة من الأفراد تلائم الغرض من البحث كأن تكون هذه العينة عايشببببببببببببت ظاهرة 

 .1معينة"
 ها بشبببببكل مقصبببببود من قبل الباحثالتي يتم انتقاء أفراد يكما ان العينة القصبببببدية:" ه 

نظرا لتوفر بعض الخصبببببببببببببببائص في أولئبك الأفراد دون غيرهم وتكون تلك الخصبببببببببببببببائص هي 
 .2الأمور الهامة بالنسبة للدراسة" 

ان محمد على أنها: "عبارة عن عدد محدود من المفردات التي سوف ييعرفها محمد ز و  
من خلال هبذا التعبامبل البيبانبات الأوليبة المطلوبة،  سبببببببببببببببتنتجيتعبامبل معهبا البباحبث منهجيبا، وي

ويشببترط في هذا العدد أن يكون ممثلا لمجتمع البحث في الخصببائص والسببمات التي يوصببف 
 .3من خلالها المجتمع"

 الدراسة المطلب الثالث: مجالات والأساليب الإحصائية في
 أولا: مجالات الدراسة

المنهجية الهامة لأي دراسبببببببببببببببة لما له من يعد تحديد مجالات الدراسبببببببببببببببة من الخطوات  
أهمية بالغة في البناء المنهجي، نظرا للمسبببببببببببببباعدة التي يقدمها للباحث بإثبات معارفه النظرية 

 في الجانب الميداني.
 المجال المكاني:-5

 ببلدية الوادي. أجريت الدراسة الميدانية 
 
 

                                                
مناهج البحث العلمي، د .ط، قسببم المناهج وتكنولوجيا التعليم، الجامعة الإسببلامية، غزة، فلسببطين، إبراهيم حامد الاسبطل،  1

 .4، ص2412
 .44، ص1444 2محمد عبيدات وآخرون، منهجية البحث العلمي، عمان، دار وائل للنشر والطباعة، ط 2
 .123، ص1433الجامعية، الجزائر، محمد زيان محمد، منهج البحث العلمي وتقنياته، د. ط، ديوان المطبوعات  3
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 :المجال الزمني-2
إعداد م ت لإجراء الدراسبببة بداية في شبببهر أوت وسببببتمبر، فبعد أن الحدود الزمنية كانت 

ولقببببد كببببان من المفترض توزيع  الميببببداني،إلى الجبببببانببببب م الانتقببببال تأولا الجببببانبببببب النظري 
 ليلهابتفريغ البيانات المتحصبببببل عليها ومعالجتها وتح الشبببببباب والقيام بعدهاعلى  الاسبببببتبيانات

 .وتفسيرها باستخدام الطرق الإحصائية
 المجال البشري:-0

 شباب بلدية الوادي.يتمثل في و  
 ثانيا: الأساليب الإحصائية المستخدمة:

تسبببتخدم الطريقة الإحصبببائية لتفسبببير النتائج والبيانات الكمية، فالإحصببباء طريقة لأخذ  
 1حساب دقيق للخطأ العشوائي الموجود بالملاحظات والمقاييس.

طريقببة النسبببببببببببببببب المئويببة والتكرارات، بعببد جمع وقببد اعتمببدنببا في هببذه الببدراسبببببببببببببببة على  
 :ةالاستمارات وفرزها وتفريغها في جداول وجمع نتائجها إلى نسب مئوية وفق المعادلة التالي

100𝑥عدد التكرارات
عدد افراد العينة

=  النسبة المئوية

 
 
 
 
 
 

                                                
، ص 1442محمد الصبببباوي، محمد مبارك، البحث العلمي )أسببببسببببه وطريقة كتابته(، المكتبة الأكاديمية للنشببببر، القاهرة،   1

 .36-33ص 
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 المطلب الرابع: خصائص مفردات البحث
 النوع-5

 المبحوثين(: يوضح نوع 35-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %01.4 64 ذكر
 %23.1 13 انث:

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

 (: يوضح نوع المبحوثين 35-30الشكل رقم )

 
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

الجدول والشبببببكل أن نسببببببة الذكور أعلى من نلاحظ من خلال البيانات الموضبببببحة في  
 .%23.1ونسبة الاناث  %01.4نسبة الاناث، حيث تقدر نسبة الذكور بب 

ويعود تفوق الببذكور على الانبباث لعببدة عوامببل تقنيببة واجتمبباعيببة وحتى اقتصبببببببببببببببباديببة،  
بحثا عن جديد التكنولوجيا، والابحار في الانترنت، كما انهم باسبببببتطاعتهم الربط  فالذكور اكثر

بشببببببببببببببببكبة الانترنبت من أي مكبان يتواجبدون فيبه، ولو في المقباهي، الامر البذي قبد يتعذر عن 
 بعض الكثيرات من المبحوثين، الامر الذي يسهل للذكور الاشتراك الدائم بالانترنت. 

 المستوى التعليمي-2

النوع

ذكر انثى
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 (: يوضح المستوى التعليمي المبحوثين32-30ل رقم )الجدو

 النسبة التكرار البيان
 %31.3 24 متوسط
 %21.4 16 ثانوي

 %44.6 44 تكوين أو معهد
 %30.0 26 جامعي
 %144 46 المجموع

 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
 المبحوثين  المستوى التعليمي(: يوضح 32-30الشكل رقم )

 
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

نلاحظ من خلال البيانات الموضحة في الجدول والشكل الخاص بالمستوى التعليمي 
، تليها الفئة المستوى %30.0أن افراد العينة المستوى الجامعي هي اكبر فئة وذلك بنسبة 

، وفي الأخير المستوى %21.4الثانوي بنسبة ، ومن ثم المستوى %31.3المتوسط بنسبة 
 .%44.6التكويني او المعهد بنسبة 

 
 العمـــر-0

المستوى التعليمي

متوسط ثانوي تكوين او معهد جامعي
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 عمر المبحوثين(: يوضح 30-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %43.3 66 سنة 21ال:  57من 
 %23.1 13 سنة 03ال:  23من 
 %43.1 42 سنة 01ال:  05من 
 44 44 سنة 43ال:  03من 

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

 المبحوثين  عمر(: يوضح 30-30الشكل رقم )

 
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

ئة ف نلاحظ من خلال البيانات الموضبببحة في الجدول والشبببكل الخاص بالعمر ان اكبر 
 34الى  24، تليها الفئة من %43.3سببببببنة حيث بلغت نسبببببببتها  20الى  13عمرية هي من 

، وفي حين اننا لم %43.1سبببنة بنسببببة  30الى  31، ومن ثم الفئة من %23.1سبببنة بنسببببة 
 سنة. 64الى  34نحصل على أي فرد من 

العمر

سنة25الى 18من  سنة30الى 26من  سنة35الى 31من  سنة40الى 36من 
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ووسببببط سببببنة لان تلك الفئة تكون في بداية  20الى  13ويعود سببببب تصببببدر الفئة من  
 مرحلة الشباب، وهي الفئة التي يكون فيها الفرد نشط ويبحث عن كل ما هو جديد ومثير.

 الحالة الاجتماعية-4
 مبحوثينلل(: يوضح الحالة الاجتماعية 34-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %00 63 أعزب )ة(
 %20 14 متزوج )ة(
 44 44 مطلق )ة(
 44 44 أرملة

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

 مبحوثين لل الحالة الاجتماعية(: يوضح 34-30الشكل رقم )

 
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

نلاحظ من خلال البيانات الموضحة في الجدول والشكل الخاص بالحالة الاجتماعية  
، اما بقية %20، تليها المتزون بنسبة %00الفئة العزباء وذلك بنسبة ان جل افراد العينة من 

 .44)مطلق، ارمل( فكانت بنسبة 
 المستوى الاقتصادي-4

الحالة الاجتماعية

(ة)أعزب  (ة)متزوج  (ة)مطلق  أرملة
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 المبحوثين المستوى الاقتصادي(: يوضح 31-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %13.3 12 جيـــد
 %43.3 66 متوسط
 %12.0 43 ضعيف
 %144 46 المجموع

 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
 مبحوثين المستوى الاقتصادي لل(: يوضح 31-30الشكل رقم )

 
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

نلاحظ من خلال البيببانببات الموضبببببببببببببببحببة في الجببدول والشبببببببببببببببكببل الخبباص بببالمسبببببببببببببببتوى  
، تليها نسبة %43.3المسبتوى الأكبر هو المستوى المتوسط وذلك بنسبة  الاقتصبادي ان اكبر

 .%12.0، ومن ثم المستوى الضعيف بنسبة %13.3المستوى الاقتصادي الجيد بنسبة 
وكون المسبببببببببببتوى المتوسبببببببببببط هو الأكبر فذلك يؤدي الى وجود القدرة المالية للشبببببببببببباب  

 مواقع التواصل الاجتماعي.لاقتناء الأجهزة التي قد تساعدهم في الولون الى 
 
 
 

المستوى الاقتصادي

جيد متوسط ضعيف
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 المبحث الثاني: عرض البيانات الخاصة بالفرضيات وتحليلها ونتائج الدراسة
يستخدم المستخدمون موقع الفايس بوك المطلب الأول: تحليل بينات الفرضية الأول:: 

 كثيرا
 هل تتابع موقع فيس بوك-5

 هل تتابع موقع فيس بوك(: 33-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %63.3 23 دائما
 %04 32 أحيانا
 %44.3 46 نادرا

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من افراد العينبببة أحيبببانبببا يتبببابعون  %04( ان 44-43نلاحظ من خلال الجبببدول رقم ) 
للذين دائما ما يتابعون موقع فيس بوك، وبنسببببببببببببببببة  %63.3موقع الفيس بوك، تليهبا نسبببببببببببببببببة 

 من نادرا ما يقومون بمتابعة موقع فيس بوك. 44.3%
يرجع تفوق نسبة "أحيانا" لوجود مواقع منافسة أخرى قوية للفيس بوك مثل الانستقرام  

 والتيك توك. 
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 كم عدد المرات التي تتعرض فيها لموقع فيس بوك-2
 كم عدد المرات التي تتعرض فيها لموقع فيس بوك(: 37-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %04.3 34 يوميا
 %36.6 22 أسبوعيا
 %44.6 44 شهريا
 %144 46 المجموع

 spssالمصدر: اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
من افراد العينة  %04.3( ان افراد ما نسبببببببته 40-43نلاحظ من خلال الجدول رقم )

بأنهم يتابعون الفيس بوك أسبببببببببببببوعيا،  %36.6يتابعون موقع الفيس بوك يوميا، تليها نسبببببببببببببة 
 يتابعون الفيس بوك شهريا. %44.6وبنسبة 

 التيو  يوميا المواقع يسبببتخدمون هذه الذين ل هذا الجدول اهتمام الطلبةنلاحظ من خلا
 .الخأو أخبار .. تعليقاتع الأصبببببدقاء أو سبببببواء تجم جديدأكبر نسببببببة وذلك لمعرفة كل  مثلت

 .خرىأإلى انشغالهم بأشياء  الطلبة شهريا واسبوعيا راجع تصفح وأما عبر هذه المواقع،
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 كم عدد الساعات التي تقضيها لتصفح موقع قيس بوك-0
 كم عدد الساعات التي تقضيها لتصفح موقع قيس بوك(: 37-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %23.1 13 أقل من ساعة

 %36.6 22 ساعة
 %10.4 14 ساعتين

 %21.4 16 أكثر من ساعتين
 %144 46 المجموع

 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
من افراد العينة يسببببببببتغرقون في  %36.6( أن 43-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 

الذين يسببتغرقون اقل من سبباعة، وتليها  %23.1تصببفح لموقع الفيس بوك سبباعة، تليها نسبببة 
، وفي الأخير الذين يسبتغرقون سبباعتين بنسبببة %21.4لمن يسبتغرق أكثر من سبباعتين بنسبببة 

10.4%. 
 الوسيلة التي تستخدمها لتصفح موقع فيس بوك-4

 الوسيلة التي تستخدمها لتصفح موقع فيس بوك(: 37-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %44.4 03 الهاتف

 %44.3 46 الكمبيوتر المحمول
 %43.1 42 الكمبيوتر المكتبي

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
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من افراد العينببة يسبببببببببببببببتخببدمون  %44.4( ان 44-43نلاحظ من خلال الجببدول رقم )
، ومن ثم الكمبيوتر %44.3الهاتف لتصببببببببببببببفح الفيس بوك، يليه الكمبيوتر المحمول بنسبببببببببببببببة 

 .%43.1المكتبي بنسبة 
من افراد العينة الهاتف هو سبهولة استخدامه وانه في  %44وسببب اسبتخدام اكثر من 

 هذا الوقت معظم الشباب لدهم هاتف شخصي. 
 تستخدم  لتصفح موقع فيس بوكالمكان الذي -1

 المكان الذي تستخدم  لتصفح موقع فيس بوك(: 53-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %44.4 03 المنزل
 %43.1 42 الجامعة
 %44.3 46 المقه:

 44 44 مكان العمل
 44 44 قاعة الانترنت
 %144 46 المجموع

 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من افراد العينة يتصفحون  %44.4( أن 14-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
من افراد العينة يتصفحون الفيس بوك في  %44.3الفيس بوك في منازلهم، وما نسبته 

في حين اننا لم ، %43.1المقاهي، ونسبة تصفح افراد العينة الفيس بوك في الجامعات هو 
 نسجل أي مستخدم للفيس بوك في مكان العمل وقاعة الانترنت.

ونستنج من هذا الجدول ان اغلب افراد العينة يدخلون للفيس بوك في منازلهم وذلك  
 من خلال توفر الانترنت في البيوت.
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ابعة من تتعتبر الاخبار الســـياســـية الاكثر مالمطلب الثاني: تحليل بيانات الفرضـــية الثانية: 
 طرف المستخدمين

 هل تتابع الاخبار عبر موقع فايس بوك-5
 هل تتابع الاخبار عبر موقع فايس بوك(: 55-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %13.3 12 لا

 %64.4 34 أحيانا
 %36.6 22 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من افراد العينبببة  %64.4( أن مبببا نسببببببببببببببببتبببه 11-43خلال الجبببدول رقم ) نلاحظ من
لمن يتبببابعون  %36.6يتببابعون "أحيببانبببا" الاخبببار عبر موقع الفيس بوك، تليهببا مبببا نسببببببببببببببببتبببه 

 .%13.3الاخبار عبر الفيس بوك، اما الذين لا يتابعون الاخبار في الفيس بوك فهم بنسبة 
د العينة يتابعون الاخبار عبر موقع الفيس نسببببتنج من خلال هذا الجدول ان معظم افرا

 بوك.
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 هل تتابع هذه الاخبار باستمرار-2
 هل تتابع هذه الاخبار باستمرار(: 52-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %21.4 16 لا

 %04.3 34 أحيانا
 %21.4 16 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

يتابعون "أحيانا"  %04.3( نجد ان ما نسبببببببته 12-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
 .%21.4الاخبار باستمرار، الذين يتابعون والذين لا يتابعون بنفس النسبة 

 .باستمرارنستنج من هذا الجدول ان معظم افراد العينة مهتمين بمتابعة الاخبار  
 ما هي اكثر الاخبار التي تتصفحها-0

 ما هي اكثر الاخبار التي تتصفحها(: 50-32الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %44.3 46 السياسة
 %30.0 26 الاجتماعية
 %10.4 14 الثقافية
 %36.6 22 الرياضية
 %44.3 46 أخرى

 %144 46 المجموع
   spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
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من افراد العينبببة  %36.6( ان مبببا نسببببببببببببببببتبببه 13-43نلاحظ من خلال الجبببدول رقم ) 
للأخبار الرياضبببية، تليها نسببببة الاخبار  %36.6يتصبببفحون الاخبار الاجتماعية، تليها نسببببة 

حصببببببببببلتا على نفس النسبببببببببببة ، في حين ان الاخبار السببببببببببياسببببببببببية والأخرى %10.14الثقافية 
4.3%. 

ونسبببببببببببتنج من هذا الجدول ان افراد العينة يهتمون بالأخبار الاجتماعية وذلك لأنها من  
الاخبار الحسبباسببة في المجتمع ولتعددها، في حين نجد ان حصببول الاخبار الرياضببية المرتبة 

اقل  ثقافية فهيذلك لميول معظم افراد العينة للرياضببببببببببببببة والاخبار الرياضببببببببببببببية، اما الاخبار ال
 اهتماما لما سبق، وهناك من يهتم بالأخبار الأخرى كالطبخ والأفلام....

 هل تتفاعل مع هذه الاخبار-4
 هل تتفاعل مع هذه الاخبار(: 54-32الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %13.3 12 لا

 %04 32 أحيانا
 %31.3 24 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من افراد العينبة يتفباعلون "أحيبانببا"  %04( ان 16-43نلاحظ من خلال الجبدول رقم ) 
يتفاعلون من الاخبار وذلك من خلال  %31.3من الاخببار التي يتبابعونهبا، وان مبا نسببببببببببببببببته 

التعليف أو الاعجاب أو المشاركة أو الاكتفاء بالقراءة فقط، اما الذين لا يتفاعلون مع الاخبار 
 .%13.3فهم بنسبة 
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 هل انت من تقوم بالبحث عن الاخبار عبر موقع فيس بوك-1
 فيس بوك هل انت من تقوم بالبحث عن الاخبار عبر موقع(: 51-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %04 32 لا

 %31.3 24 أحيانا
 %13.3 12 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

لا يقوم بالبحث  %04( ان نصف افراد العينة 10-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
يقومون أحيبانا بالبحث عن الاخبار، وان ما  %31.3عن الاخببار عبر موقع فيس بوك، وان 

 يقومون بالبحث عن الاخبار. %13.3نسبته 
 هل موقع فيس بوك يقدم لك الكل الاخبار التي تررب في متابعتها-3

 هل موقع فيس بوك يقدم لك الكل الاخبار التي تررب في متابعتها(: 53-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %31.3 24 لا

 %63.3 23 أحيانا
 %20 14 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من افرد العينبة اجببابوا  %63.3( ان نسببببببببببببببببببة 14-43نلاحظ من خلال الجببدول رقم )
على ان موقع فيس بوك يقبدم لهم أحيبانا كل الاخبار التي يرغبون في متابعتها، في حين نجد 

من إجباببات افراد العينبة لا يقبدم لهم موقع الفيس بوك الاخبار التي  %31.3ان مبا نسببببببببببببببببتبه 
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يحتبباجون  في إجببابببات الأفراد الببذين يجببدون مببا %20يرغبون في متببابعتهببا، امببا مببا نسببببببببببببببببتببه 
 متابعته في الفيس بوك.

 لماذا تتابع الاخبار عبر فيس بوك بدل من الإذاعة والتلفزيون-7
 لماذا تتابع الاخبار عبر فيس بوك بدل من الإذاعة والتلفزيون(: 57-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %20 14 يتميز بحداثة الاخبار
 %44.6 44 مصداقية المصدر

 %63.3 23 نقل الخبر الفورية في
 %21.4 16 النقل المباشر للحدث

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من إجببابببات افراد  %63.3( ان مببا نسببببببببببببببببتببه 10-43نلاحظ من خلال الجببدول رقم ) 
العينببة يتببابعون الاخبببار عبر فيس بوك بببدل من الإذاعببة والتلفزيون بسببببببببببببببببببب الفوريببة في نقببل 

حيث انه يتميز بحداثة الاخبار، يليه الإجابة ان الخبر ينقل مباشببببرة  %20الخبر، تليه نسبببببة 
من يعتبرون ان الفيس بوك ذو مصببببببببببببداقية  %44.6، وفي الأخير نسببببببببببببة %21.4بنسببببببببببببة 

 صدر.الم
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يس تعتبر الاخبار التي تنتشر عبر موقع الف: المطلب الثالث: تحليل بيانات الفرضية الثالثة
 بوك ذات مصداقية ضعيفة

 هل سبق لك وان تعرضت ال: خبر مزيف عبر موقع فيس بوك-5
 سبق لك وان تعرضت ال: خبر مزيف عبر موقع فيس بوك(: هل 57-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %30.0 26 لا
 %42.0 64 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من فراد العينبة قد  %42.0( أن مبا نسببببببببببببببببتبه 13-43نلاحظ من خلال الجبدول رقم ) 
تعرضبببببببببببببببوا الى خبر مزيف عبر الفيس بوك، وقببد تختلف هببذه الاخبببار مثببل )الريبباضبببببببببببببببيبببة، 

 لم يتعرضوا الى خبر مزيف. %30.0الاجتماعية، سياسية . . .(، وان ما نسبته 
 نستنج من هذا الخبر انه من الممكن ان يكون موقع الفيس بوك ناقل للاخبار المزيفة. 

بوك يصـــل ال: مســـتوى الماســـســـات الإعلامية الأخرى في مصـــداقية هل موقع فيس  -2
 الاخبار

هل موقع فيس بوك يصل ال: مستوى الماسسات الإعلامية الأخرى في (: 57-32الجدول رقم )
 مصداقية الاخبار

 النسبة التكرار البيان
 %30.0 26 لا
 %42.0 64 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
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من افراد العينة أجابوا  %42.0( أن ما نسبته 14-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
بانه قد يصبببل الفيس بوك الى مسبببتوى المؤسبببسبببات الإعلامية الأخرى في مصبببداقية الاخبار، 

من افراد العينة يرون انه لا يصبل الفيس بوك الى مستوى المؤسسات  %30.0وان ما نسببته 
 الإعلامية الأخرى في مصداقية الاخبار. 

 هل يمكن للفيس بوك ان يقدم المعلومات بكل تفاصيلها حول حدث معين-0
 هل يمكن للفيس بوك ان يقدم المعلومات بكل تفاصيلها حول حدث معين(: 23-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %43.3 66 لا
 %31.3 24 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من إجببابببات افراد  %43.3( ان مببا نسببببببببببببببببتببه 24-43نلاحظ من خلال الجببدول رقم ) 
 %31.3حول ان الفيس بوك لا يقدم المعلومات بكل تفاصببببببببيلها حول حدث معين، وبنسببببببببببة 

 من الإجابات ان الفيس بوك يقدم المعلومات بكل تفاصيلها حول حدث معين.
 هل النقل المباشر للحدث عبر فيس بوك يعتبر ذلك مصداقية للخبر-4

 هل يمكن للفيس بوك ان يقدم المعلومات بكل تفاصيلها حول حدث معين(: 25-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %04.6 33 لا
 %64.4 24 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
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من إجببابببات افراد  %04.6( ان مببا نسببببببببببببببببتببه 21-42نلاحظ من خلال الجببدول رقم ) 
العينة لا يمكن للفيس بوك ان يقدم المعلومات بكل تفاصيلها حول حدث معين، وان ما نسبته 

إجباببات افراد العينبة حول إمكبانيبة الفيس بوك ان يقبدم المعلومبات بكبل تفباصبببببببببببببببيلها  64.4%
 حول حدث معين.

 هل يمكن لموقع فيس بوك ان يقوم بتوعية المستخدمين من خلال نقل  للمعلومات -1
هل يمكن لموقع فيس بوك ان يقوم بتوعية المستخدمين من خلال نقل  (: 22-30الجدول رقم )

 للمعلومات

 النسبة التكرار البيان
 %31.3 24 لا
 %43.3 66 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من إجابات افراد العينة نعم  %43.3( ان 22-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
حول هل يمكن لموقع فيس بوك ان يقوم بتوعية المستخدمين من خلال نقله للمعلومات، وان 

 من الإجابات كانت لا. 32.3%
 هل كل خبر نجده عبر موقع فيس بوك بضرورة ان يكون صحيح -3

 صحيح هل كل خبر نجده عبر موقع فيس بوك بضرورة ان يكون(: 20-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %43.3 44 لا
 %44.3 46 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
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من الإجابات كانت لا حول  %43.3( ان 23-42نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
من  %44.3هل كل خبر نجده عبر موقع فيس بوك بضرورة ان يكون صحيح، اما نسبة 

 الإجابات فكانت نعم.
 هل يمكن ان نغير الحياة الاجتماعية من خلال نشر الأفكار عبر الفيس بوك  -7

 هل يمكن ان نغير الحياة الاجتماعية من خلال نشر الأفكار عبر الفيس بوك(: 24-32الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %43.3 44 لا
 %44.3 46 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

إجابات افراد حول هل يمكن  %43.3( ان 26-42نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
ان نغير الحياة الاجتماعية من خلال نشر الأفكار عبر الفيس بوك كانت لا، اما نسبة 

 فكانت نعم. 44.3%
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مصادر الصفحات الموثوقة هي المصادر : الرابعة المطلب الرابع: تحليل ومناقشة الفرضية
  الاكثر متابعة لاقتناء الاخبار

 هل تثق في المصادر التي تنشر المعلومات عبر فايس بوك  -5
 هل تثق في المصادر التي تنشر المعلومات عبر فايس بوك(: 21-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 44 44 اثق ب  بشكل تام

 %04.6 33 المعلومةحسب مصدر 
 %21.4 16 لا اثق في  مطلقا

 %13.3 14 حسب طبيعة المحتوى
 %144 46 المجموع

 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
من إجابات افراد العينة حول  %04.6( ان 20-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 

بوك كانت حسب مصدر المعلومة،  هل تثق في المصادر التي تنشر المعلومات عبر فايس
من الإجابات  %13.3من الإجابات لا اثق فيه مطلقا، تليها نسبة  %21.4أما نسبة 

 بحسب طبيعة المحتوى، فيما لم تحصل الإجابة اثق به بشكل تام على أي نسبة.
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 ماهي اهم المصادر التي تتابعها لتلقي الاخبار عبر موقع فيس بوك  -2
 ماهي اهم المصادر التي تتابعها لتلقي الاخبار عبر موقع فيس بوك  (: 23-30)الجدول رقم 

 النسبة التكرار البيان
 %13.3 12 مصادر رسمية

 %21.4 16 صفحات ماسسات إعلامية
 %23.1 13 مجموعات
 %10.4 14 اصدقاء
 %10.4 14 مختصين
 %144 46 المجموع

 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من إجابات الافراد حول  %23.1( ان نسبة 24-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
اهم المصادر التي تتابعها لتلقي الاخبار عبر موقع فيس بوك من المجموعات، تليها بنسبة 

، وفي %13.3صفحات مؤسسات إعلامية، اما المصادر الرسمية فكانت بنسبة  21.4%
 لكلاهما.  %10.4المرتبة الأخيرة الأصدقاء والمختصين بنسبة 

 هل سبق لك ان قرأت خبر من مصدر معين ثم اكتشفت ان  مزيف   -0
 هل سبق لك ان قرأت خبر من مصدر معين ثم اكتشفت ان  مزيف   (: 27-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %20 14 لا
 %00 63 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
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من الإجابات وحول هل سببببببق  %00( نسببببببة 20-43نلاحظ من خلال الجدول رقم )
وان قرات خبر من مصبببببببببدر معين ثم اكتشبببببببببفته انه إشببببببببباعة كانت نعم، اما الإجابة لا فكانت 

 .%20بنسبة 
، شبببببببببببببوف سبببببببببببببوف، tvومن بين الصبببببببببببببفحات التني نشبببببببببببببرت الاخبار المزيفة: النهار 

Football Africa. . .  
 هل يهمك مصدر المعلومات عبر فيس بوك   -4

 هل يهمك مصدر المعلومات عبر فيس بوك   (: 27-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %04.3 34 لا
 %63.3 23 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

من افراد العينة كانت لا  %04.3( ان نسبة 23-43نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
من الإجابات ممكن  %63.3تهمهم مصدر المعلومات عبر الفيس بوك، فيما كانت نسبة 

 تهمهم مصادر المعلومات عبر الفيس بوك.
 للاطلاع عل: خبر معين هل تلجأ ال: فيس بوك   -1

 للاطلاع عل: خبر معين هل تلجأ ال: فيس بوك   (: 27-30الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %64.4 34 لا
 %03.1 36 نعم

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 
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من الإجابات كانت نعم  %03.1( ان نسببببببببببة 24-42نلاحظ من خلال الجدول رقم ) 
 %64.4حول لجوء افراد العينة الى الفيس بوك للاطلاع على خبر معين، فيما كانت نسبببببببببة 

 ممن لا يلجؤون الى الفيس بوك للاطلاع على خبر معين.
والافراد البذين اجبابوا بنعم نجبد انهم وبنسبببببببببببببببببة كبيرة أحيانا يقومون باللجوء للفيس بوك  

للاطلاع على الخبر، وبنسببببببببببببببببببة اقببل للببذين يقومون دائمببا ببباللجوء للفيس بوك للاطلاع على 
 الخبر.

 زيد من مصداقيتها   هل مصدر المعلومة عبر موقع فيس بوك ي-3
 هل مصدر المعلومة عبر موقع فيس بوك يزيد من مصداقيتها   (: 03-32الجدول رقم )

 النسبة التكرار البيان
 %30.0 26 ضعيفة
 %04 32 متوسطة
 %12.0 43 كبيرة

 %144 46 المجموع
 spssالمصدر: من اعداد الطالب اعتمادا عل: مخرجات 

هل من إجابات الفراد حول  %04( ان نسببببببة 34-42)نلاحظ من خلال الجدول رقم 
كانت متوسبببببببطة، تليها ضبببببببعيفة  مصبببببببدر المعلومة عبر موقع فيس بوك يزيد من مصبببببببداقيتها

 .%12.0، وثم كبيرة بنسبة %30.0بنسبة 
 المطلب الخامس: نتائج الدراسة

 ، %01.4اتضح لنا ان اكبر نوع يستخدم الفايس بوك هم من نوع الذكور بنسبة -
 .%30.0بينت الدراسة ان اعلى مستوى تعليمي لافراد العينة هو جامعي وذلك بنسبة -
سبببنة، وهي السبببنة الهادفة في هذه  20الى  13كشبببفت الدراسبببة ان اكبر فئة عمرية هي من -

 الدراسة. 
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 .%00معظم افراد العينة هم من عُزرب وذلك بنسبة -
 .%43.3العينة هو متوسط وذلك بنسبة  توصلت الدراسة الى ان المستوى التعليمي لافراد-

 نتائج الفرضية الأول::
 معظم المبحوثين يتابعوا أحيانا موقع الفيس بوك.-
 اتضح لنا ان عدد مرات التي يتعرض لها المبحوثين لموقع الفيس بوك هو يوميا.-
 بينت الدراسة ان عدد الساعات التي يقضيها المبحوثين في موقع الفايس بوك هي ساعة.-
 كشفت الدراسة ان الوسيلة التي يستخدمها المبحوثين هي الهاتف.-
 معظم المبحثوين يتصفحون موقع فيس بوك في المنزل.-

 يستخدم المستخدمون من خلال ما سببق يمكن القول ان الفرضبية الأولى القائلة ببببببببببببببببب "
 موقع الفايس بوك كثيرا" هي فرضية صادقة وذلك 

 نتائج الفرضية الثانية:
 تبين لنا من خلال الدراسة ان المبحثوين يتابعون احيانا الاخبار عبر موقع فيس بوك.-
 توصلت الدراسة الى ان المبحوثين يتابعون احيانا الاخبار باستمرار.-
 معظم المبحوثين يتابعون الاخبار الاجتماعية.-
 يتفاعلون احيانا مع الاخبار التي يتابعونها. كشفت الدراسة الى ان المبحثوين-
 اتضح لنا من خلال الدراسة ان المبحثوين لا يقومون بالبحث عن الاخبار.-
 اظهرت الدراسة الى ان الفيس بوك لا يقدم كل الاخبار التي يرغب في متابعتها المبحوثين.-
لفزيون دل الاذاعة والتكشبببببببفت الدراسبببببببة الى ان المبحوثين يتابعون الاخبار عبر فيس بوك ب-

 لان به الفورية في نقل الخبر.
ياسية تعتبر الاخبار الس من خلال ما سبق يمكن القول ان الفرضية الثانية القائلة ببببببببب " 

الاكثر متابعة من طرف المسبببببببببتخدمين" هي فرضبببببببببية خاطئة، فقد كشبببببببببفت الدراسبببببببببة الى ان 
 ية.الاخبار التي يتابعها المبحوثين هي الاخبار الاجتماع
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 نتائج الفرضية الثالثة:
 اظهرت الدراسة الى ان المبحثوين قد تعرضوا لاخبار مزيفة عبر موقع الفيس بوك.-
 تبين ان الفيس بوك لا يصل الى مستوى المؤسسات الاعلامية الاخرى.-
كشبببببببببببفت الدراسبببببببببببة انه لا يمكن للفيس بوك ان يقدم المعلومات بكل تفاصبببببببببببيلها حول حدث -

 معين.
 حوثين يرون ان النقل المباشر للحدث عبر الفيس بوك يعتبر مصداقية.معظم المب-
توصبلت الدراسبة الى ان موقع الفيس بوك يمكن ان يقوم بتوعية المستخدمين من خلال نقله -

 للمعلومات.
 كشفت الدراسة الى ان كل خبر نجده عبر موقع الفيس بوك لا يكون بالضرورة صحيح.-
س بوك يمكن ان يغير الحيبباة الاجتمبباعيببة من خلال نشبببببببببببببببر اظهرت الببدراسبببببببببببببببة الى ان الفي-

 الافكار عبره.
ي تعتبر الاخبار الت من خلال ما سببببببق يمكن القول ان الفرضبببببية الثالثة القائلة بببببببببببببببببببب " 

 تنتشر عبر موقع الفيس بوك ذات مصداقية ضعيفة" هي فرضية صحيحة.
 نتائج الفرضية الرابعة

ثوقة التي تنشببر المعلومات عبر فيس بوك هي حسببب كشببفت الدراسببة الى ان المصببادر المو -
 مصدر المعلومات.

 معظم المصادر التي يتابعها المبحوثين لتلقى الاخبار عبر الفيس بوك هي المجموعات.-
بينت الدراسببببببببببببة الى ان المبحثوين قد قرأوا خبر مزيف من مصببببببببببببدر معين ثم اكتشببببببببببببف انه -

 مزيف.
 ر الفايسبوك لا يهم.اظهرت الدراسة الى مصدر المعلومات عب-
 معظم المبحوثين يرون انه للاطلاع على خبر معين يلجؤون الى الفيس بوك.-
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توصبببلت الدراسبببة الى ان مصبببدر المعلومة عبر موقع فيس بوك يزيد من مصبببداقيتها بدرجة -
 متوسطة.
مصبببادر الصبببفحات  من خلال ما سببببق يمكن القول ان الفرضبببية الرابعة القائلة بببببببببببببببببب " 

 الموثوقة هي المصادر الاكثر متابعة لاقتناء الاخبار " هي فرضية صحيحة.
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 خاتمة
ان ظهور شبببببببكات التواصببببببل الاجتماعي بمختلف من خلال هذه الدراسببببببة يتضببببببح لنا  

انواعها ادت الى تغيير مضببببببمون وشببببببكل الاعلام الجديد، فخلقت نوعا من الحيوية والتفاعلية 
وهذا ما ادى الى ظهور حروبا مسبببتترة اشبببد فتكا وضبببراوة تسبببتهدف في التواصبببل الاجتماعي، 

لانساني ضليل وتزييف الوعي االانسبان عقلا وفكرا من حيث قيمه ومعتقداته وافكاره، حروب ت
بفعل مواقع التواصببببببببببل الاجتماعي التي ترون لأفكار ومعلومات مغلوطة على جمهور واسببببببببببع 
حول العالم وفق واقع افتراضبببببببببي مغاير للواقع الحقيقي، ويكون الوعي زائفا عندما تكون افكار 

 حوله.الفرد من وجهة نظره ومفاهيمه غير متطابقة مع الواقع المادي للحياة من 
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II-المراجع العربية 
 الكتب-5
إبراهيم حامد الاسبببببببببببببطل، مناهج البحث العلمي، د .ط، قسبببببببببببببم المناهج وتكنولوجيا التعليم،  -

 .2412الجامعة الإسلامية، غزة، فلسطين، 
، دار الجنادرية للنشببببببر والتوزيع، الاردن، 1ابراهيم حسببببببني، الاعلام الصببببببحي والطبي، ط  -

2440. 
أحمد بن مرسببببببلي، مناهج البحث العلمي في العلوم الإعلام والاتصببببببال، ديوان المطبوعات  -

 .  2440الجامعية، الجزائر، 
أحمد محيى خلف صبببببقر، العوامل الثقافية والإجتماعية وتأثيرها على الخطط الاسبببببتراتيجية  -

 .2414لتشغيل الشباب في بعض دول العالم، دار التعليم العالي مصر، 
مد محيى خلف صبببببقر، العوامل الثقافية والإجتماعية وتأثيرها على الخطط الاسبببببتراتيجية أح -

 .2414لتشغيل الشباب في بعض دول العالم، دار التعليم العالي مصر، 
حسببببببببان أحمد قمحية، رائد حسببببببببان قمحية، الفايسبببببببببوك تحت المجهر، دار النخبة مصببببببببر،  -

2410. 
لاقة بين مفهوم الذات والأمن النفسبببببببببببي لدى متعاطي خالد المختار الفار، سبببببببببببيكولوجية الع -

 .2414المخدرات، د.د، 
خالد المختار الفار، سبببببببببببيكولوجية العلاقة بين مفهوم الذات والأمن النفسبببببببببببي لدى متعاطي  -

 .2414المخدرات، د.د، 
زكي أحمد عزمي، عاطف عدلي العبد، الأسبلوب الإحصبائي واستخداماته في بحوث الرأي  -

 .1443علام، دار الفكر العربي، مصر، القاهرة، العام والإ
، دار الخليج للنشببببر والتوزيع، عمان، 1سببببليمان الكعاني، الوجيز في التربية الاعلامية، ط  -

2424،. 
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 .1444، القاهرة، عالم الكتب، 3سمير حسين، بحوث الإعلام، ط -
 .1400عبد الرحمان بدوي، مناهج البحث العلمي، د ط، وكالة مطبوعات الكويت،  -
عبد السببببببببببببببلام شببببببببببببببكركر، الاعلام التوعوي: المفاهيم والمجالات، مركز الكتاب الاكاديمي،  -

 .2414عمان، 
عبد السببببببببببببببلام شببببببببببببببكركر، الاعلام التوعوي: المفاهيم والمجالات، مركز الكتاب الاكاديمي،  -

 .2414عمان، 
عببد الكريم بليل، مختصبببببببببببببببر كتاب المفاهيم المفتاحية لنظرية المعرفة في القرآن الكريم، ط  -
 .2414، المعهد العالمي للفكر الاسلامي، عمان، 1
عثمان محمد الدليمي، مواقع التواصببببببببببببببل الاجتماعي: نظرة عن قرب، دار غيداء للنشببببببببببببببر  -

 .2414والتوزيع، عمان، 
التواصببببببببببببببل الاجتماعي: نظرة عن قرب، دار غيداء للنشببببببببببببببر عثمان محمد الدليمي، مواقع  -

 .2414والتوزيع، عمان، 
عثمان محمد الدليمي، مواقع التواصببببببببببببببل الاجتماعي: نظرة عن قرب، دار غيداء للنشببببببببببببببر  -

 .2414والتوزيع، عمان، 
عصام الدين مصطفى صالح، الصحافة في مهب الاعلام البديل وحرية تداول المعلومات،  -

 .2414الجامعي، الاسكندرية، دار الفكر 
 .2410علي حجازي إبراهيم، الإعلام البديل، دار المعتز للنشر والتوزيع، عمان،  -
، الأردن، عمان، 1علي خليل شببببببببببقرة، الإعلام الجديد شبببببببببببكات التواصببببببببببل الاجتماعي، ط -

2416. 
عمببببببار بوحو ، محمببببببد محمود، منبببببباهج البحبببببث العلمي وطرق إعببببببداد البحوث، ديوان  -

 .1440المطبوعات الجامعية، الجزائر، 
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عيسببببى بن حسببببن الأنصبببباري، من التعليم إلى العمل تدريب وتوظيف الشببببباب، المؤسببببسببببة  -
 .2443العربية للدراسات والنشر، عمان، 

، دار العربي للنشبببببببببببر والتوزيع، القاهرة، 1طفتحي حسبببببببببببين عامر، حرية الإعلام والقانون،  -
2412. 

محمببد إبراهيم عبببد الله الزبيببدي، العلاقببات العببامببة والإعلام الرقببابي، دار غيببداء للنشبببببببببببببببر  -
 .2410والتوزيع، عمان، 

محمد البكاء، الاعلام واللغة: مسبببببببببتويات اللغة والتطبيق، دار النينوى للدراسبببببببببات والنشبببببببببر  -
 .2444والتوزيع، سوريا، 

محمد البكاء، الاعلام واللغة: مسبببببببببتويات اللغة والتطبيق، دار النينوى للدراسبببببببببات والنشبببببببببر  -
 .2444والتوزيع، سوريا، 

محمد الصببببباوي، محمد مبارك، البحث العلمي )أسبببببسبببببه وطريقة كتابته(، المكتبة الأكاديمية  -
 .1442للنشر، القاهرة، 

محمد الغريب عبد الكريم، البحث العلمي والتصبببببببببببميم والمنهج والإجراءات، مكتبة نهضبببببببببببة  -
 .3الشرق، ط

محمبببد زيبببان محمبببد، منهج البحبببث العلمي وتقنيببباتبببه، د. ط، ديوان المطبوعبببات الجبببامعيبببة،  -
 .1433الجزائر، 

، عالم الكتب، مصببببببببببر، 2محمد عبد الحميد، البحث العلمي في الدراسببببببببببات الإعلامية، ط  -
 .2446القاهرة، 

 2محمبد عبيبدات وآخرون، منهجية البحث العلمي، عمان، دار وائل للنشبببببببببببببببر والطباعة، ط -
1444. 

محمد عوض العابدي، إعداد وكتابة البحوث والرسببائل الجامعية، شببمس المعارف، القاهرة،  -
2440. 
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محمببد منير حجبباب، المعجم الإعلامي، دار المعرفببة الجببامعيببة، الإسبببببببببببببببكنببدريببة، مصبببببببببببببببر،  -
1440. 

محمود عوض العابدي، إعداد وكتابة البحوث والرسبببببببببببائل الجامعية، مركز الكتاب للنشبببببببببببر  -
 .2440والتوزيع، القاهرة، 

انينه، وظائفه وقو محيي الدين عبد الحليم، الرأي العام: مفهومه وأنواعه، عوامل تشبببببببببببببببكيله،  -
 .2444طرق قياسه وأساليب تغيره، مكتبة الانجلو المصرية، مصر، 

مختار السبببنوسبببي، الإعلام الدولي : الأسبببس والمفاهيم، دار زهران للنشبببر والتوزيع، عمان،  -
2443. 

، المجموعة العربية للتدريب 1مدحت محمد ابو النصببببر، الشببببباب وصببببناعة المسببببتقبل، ط  -
 .2414ة، والنشر، القاهر 

مرتضبى البشببير الأمين، وسبائل الاتصببال والترويج السبياحي، أموان للنشببر التوزيع، عمان،  -
2414. 

مروان عبد المجيد إبراهيم، أسبس البحث العلمي لإعداد الرسبائل الجامعية، عمان، مؤسبسة  -
 .2006الوراق، 

، أثر شبببكات الانترنت على اتجاهات الشبباب في عصببر العولمة، ببلومانيا نرمين السبطالي -
 .2414للنشر والتوزيع، مصر، 

وفيق صببببببفوت مختار، وسببببببائل الاتصببببببال والاعلام وتشببببببكيل وعي الاطفال والشببببببباب، دار  -
 .2443غريب للطباعة والنشر والتوزيع، القاهرة، 

 المذكرات-2
السببببببببعيد عزة وآخرون، مواقع التواصببببببببل الاجتماعي وعلاقتها بالقيم الاجتماعية لدى الطلبة  -

الجامعيين "الفيس بوك انموذجا" دراسبببببة ميدانية بجامعة الشبببببهيد حمه لخضبببببر بالوادي، مذكرة 
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لنيل شبهادة الماسبتر، كلية العلوم الاجتماعية والإنسبانية، قسم العلوم الإنسانية، جامعة الشهيد 
 .2416.2410ه لخضر، حم
بن رجم احلام، وسببببببببائل الاعلام والاتصببببببببال وعلاقتها بالرأي العام في الجزائر، مذكرة لنبل  -

، 1460ماي  3شبببهادة الماسبببتر في علم الاجتماع، تخصبببص علم اجتماع الاتصبببال، جامعة 
 .2414/2424قالمة، 

على ثقبببافبببة الشببببببببببببببببببباب عمببباري حمزة، بن عببببد الله عببببد الكريم، الاعلام الجبببديبببد وتبببأثيره  -
دراسبببببببة ميدانية على عينة من الطلبة بجامعة الشبببببببهيد حمه لخضبببببببر  –)الانسبببببببتغرام نموذجا( 

بالوادي، مذكرة لنيل شببهادة الماسببتر في العلوم الاجتماعية، تخصببص علم اجتماع الاتصببال، 
 .2414/2424جامعة الشهيد حمه لخضر بالوادي، 

ط الاعلام الجديد في نشبببببر الشبببببائعات وسبببببط كحل السبببببنان أمال، عاوي وسبببببام، دور وسبببببائ -
دراسبببببة ميدانية على عينة من طلبة محمد الصبببببديق بن يجي، مذكرة لنيل  –الطلبة الجامعيين 

شبببهادة الماسبببتر في علوم الاعلام والاتصبببال، تخصبببص صبببحافة مكتوبة وصبببحافة الكترونية، 
 .2424/2421جامعة محمد الصديق بن يحي، جيجل، 

م بومعزة، اسببببببتخدامات الشببببببباب الجامعي لتكنولوجيا الاتصببببببال الحديثة هالة بوقلقول، وسببببببا -
دراسببببببة ميدانية بكلية العلوم الانسببببببانية  –وانعكاسبببببباتها على الاتصببببببال الاسببببببري لدى الشببببببباب 

والاجتماعية بجيجل، مذكرة لنيل شببببببببهادة الماسببببببببتر في علوم الاعلام والاتصببببببببال، تخصببببببببص 
 .2414/2410بن يحي، اتصال وعلاقات عامة، جامعة محمد الصديق 

 المجلات-0
اسببببببببتراتيجية نقض اسببببببببس  –حسببببببببن تلموت، الخطاب الاعلامي وصببببببببناعة الوعي المزيف  -

المشبببترك الانسببباني وتأسبببيس فلسبببفة التمركز على الانسبببان الغربي، مجلة الحياة الطيبة، العدد 
 .2414، ربيع 23، السنة 61
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حسببيبة اولي، الشببباب ومظاهر التغير في ظل العولمة، مجلة دراسببات اجتماعية، الجزائر،  -
 .2410، 2، العدد 0المجلد 

 –حنان محمد حسبن سالم، انعكاسات تزييف الوعي الديني على الواقع الاجتماعي للشباب  -
قي، أم البوادراسببببة سببببوسببببيولوجية لعينة من الشببببباب الجامعي، مجلة العلوم الانسببببانية لجامعة 

 .2413، ديسمبر 42، العدد 40المجلد 
زينب فاصببببببببولي، الشببببببببباب والتنمية الانسببببببببانية في البلدان العربية: تحديات مرحلة التحول،  -

 .2421، جويلية 43، العدد 46المجلة الجزائرية للأبحاث والدراسات، المجلد 
ريقية لاقات الجزائرية في الافزينب ياقوت، دور الاعلام الجزائري في السببياسببة الخارجية الع -

، العدد 12انموذجا، المجلة الجزائرية للعلوم السبببببببببببياسبببببببببببية والعلاقات الدولية، الجزائر، المجلد 
 .2421، ديسمبر 10
، يوليو 241عبد الله سبببببليمان القفاري، صبببببناعة الوعي: حالة العلوم، مجلة الفصبببببل، العدد  -

1446. 
ي واللاوعي في اداء الممثل المسرحي، مجلة العلوم علي عبد الحسين رحمه الحمدان، الوع -

 .2413، 14، العدد 1الانسانية، العراق، المجلد 
علي عبد الحسين رحمه الحمدان، الوعي واللاوعي في اداء الممثل المسرحي، مجلة العلوم  -

 .2413، 14، العدد 1الانسانية، العراق، المجلد 
ظل مجتمع المعرفة قراءة في المفهوم والخصائص،  غلاب نادية، الاعلام الجديد . . . في -

 .2414، 14، العدد 0مجلة انثروبولوجيا، الجزائر، المجلد 
غلاب نادية، الاعلام الجديد . . . في ظل مجتمع المعرفة قراءة في المفهوم والخصائص،  -

 .2414، 14، العدد 0مجلة انثروبولوجيا، الجزائر، المجلد 
محمببد أمجببد بن عبببد الرزاق بيببات، تزييف الوعي الببديني من خلال وسبببببببببببببببائببل التواصبببببببببببببببل  -

 .2424الاجتماعي، مجلة رواء، العدد السادس، ديسمبر 
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موفق عبببد العزيز الحسبببببببببببببببنبباوي، انتصبببببببببببببببار عببباس ابراهيم، فبباعليببة الاعلام الجببامعي في  -
، العدد 11اق، المجلد دراسبببببببة تطبيقية، مجلة آداب الفراهيدي، العر  –المؤسبببببببسبببببببات الجامعية 

34 ،2414. 
موفق عبد العزيز الحسببببببببببببببناوي، انتصببببببببببببببار عباس ابراهيم، فاعلية الاعلام الجامعي في  -23

، العدد 11دراسبببببببة تطبيقية، مجلة آداب الفراهيدي، العراق، المجلد  –المؤسبببببببسبببببببات الجامعية 
34 ،2414. 
II-المراجع الاجنبية 

1- Jamil Itmazi, E-Learning Systems and Tools, an Arabic Textbook, 
Phillips Publishing. USA, 2010. 
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 : الاستمارة10الملحق رقم 
 الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبيـة

 بالوادي -جامعة الشهيد حمه لخضر 

 العلوم الاجتماعية والانسانيةكلية 
 تخصص اعلام

 الســلام عليكم ورحمة الله وبركاته:

 تحية طيبة

" ابالاعلام الجديد وبناء الوعي المزيف لدى الشببعنوان " تخرج ماسترفي إطار التحضير لإعداد مذكرة 
وبغرض إتمام هذه الدراسة أستسمحكم أن تتفضلوا بالمشاركة في إثراء هذا الموضوع من خلال الإجابة على الأسئلة 

 ، حتـى نتوصـل إلـى نتـائج دراسـةهذا المجالالموجودة بهـذه الاسـتمارة وهـذا مـن أجـل التعـرف علـى آرائكـم فـي 
 .يع الأسئلة بكل عناية ووضوحموضـوعية نلـتمس مـن سيادتكم الإجابة على جم

تزويدكم ب يتشرف الطلبةكمـا أحـيطكم علمـا أن إجـابتكم لـن تسـتخدم إلا لأغـراض البحـث العلمـي كمـا 
 بنسخة من هذا البحث أو نتائجه في حالة اهتمامكم به إما عن طريق الاتصال المباشر أو عن طريق البريد الالكتروني.

 تحت إشراف الأستاذ المؤطر:                                         من إعداد الطالب:        
 ليلى يحياوي-بلعيد عبد الكريم                                                  -

 ( داخل المربع المناسب الرجاء إبداء رأيكم بوضع إشارة )
 الشخصيةبيانات الالجزء الأول: 

 النوع .0

 أنثـــــــــى )  (                               ذكــــــــــر )  (
 المستوى التعليمي: .2

 )  ( جامعي                 )  ( تكوين او معهد                 )  ( ثانوي            )  (     متوسط 
 :العمـــر .3

 )  ( سنة 02الى  08من )  (            سنة 03الى  52من )  (          سنة 52الى  81من 
 سنة )  ( 03الى  02من 



 

 

 الحالة الاجتماعية .4

 )  ( أرملة                 )  ()ة(  مطلق                 )  ( متزوج )ة(           )  (     أعزب )ة(

 المستوى الاقتصادي .5

                  )  (ضعيف                   )  ( متوسط           )  (     جيد

 :أسئلة الاستبيانالجزء الثاني 
 بوك فيس لموقع المستخدمين تعرض :الاول المحور

 بوك؟ فيس موقع تتابع هل

 )  (نادرا                   )  ( احيانا           )  (     دائما

 بوك؟ فيس لموقع فيها تتعرض التي المرات عدد كم

 )  (شهريـــا                   )  ( أسبوعيـــا           )  (     يوميـــا

 بوك؟ فيس موقع لتصفح تقضيها التي الساعات عدد كم

)   أكثر من ساعتين                 )  (ساعتين                  )  ( ساعة           )  (     أقل من ساعة

) 

 بوك فيس موقع لتصفح تستخدمها التي الوسيلة

 )  (الكمبيوتر المكتبي                   )  ( الكمبيوتر المحمول           )  (     الهاتف

 بوك فيس موقع لتصفح تستخدمه الذي المكان

 )  (مكان العمل                  )  (المقهى                  )  ( الجامعة           )  (     المنزل

 )  (قاعة الانترنت 

 

 



 

 

 المستخدمين طرف من متابعة الاكثر الاخبار: الثاني محور

  بوك؟ فيس موقع عبر الاخبار تتابع هل

 )  (نعم                   )  ( احيانا           )  (     لا

 بإستمرار؟ الاخبار هذه تتابع هل

 )  (نعم                   )  ( احيانا           )  (     لا

 ؟ تتصفحها التي الاخبار اكثر ماهي

 )  (الرياضية                  )  (الثقافية                  )  ( الاجتماعية           )  (     السياسية

 (..............................)أخرى 

 ؟ الاخبار هذه مع تتفاعل هل

 )  (نعم                   )  ( احيانا           )  (     لا

 ؟بـــ تقوم هل، بنعم الإجابة كانت اذا

 )  (أكتفي بالقراءة                  )  (المشاركة                  )  ( الاعجاب           )  (     بالتعليق

 بوك؟ فيس موقع عبر الاخبار عن بالبحث تقوم من انت هل

 )  (نعم                   )  ( احيانا           )  (     لا

 متابعتها؟ في ترغب التي الاخبار الكل لك يقدم بوك فيس موقع هل

 )  (نعم                   )  ( احيانا           )  (     لا

 والتلفزيون؟ الإذاعة من بدل بوك فيس عبر الاخبار تتابع لماذا

 في الفورية                    )  (     المصدر مصداقية                         )  (  الاخبار بحداثة يتميز لانه

 )  (   الخبر نقل

 )  (      للحدث المباشر النقل



 

 

  الاقتراحات هذه دون إجابة كانت اذا

 ...... اذكرها

 بوك فيس موقع عبر الاخبار مصداقية: الثالث المحور

  بوك فيس موقع عبر مزيف خبر إلى تعرضت وان لك سبق هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

  بنعم الإجابة كانت اذا

 ...... الخبر نوع هو ما

 الاخبار؟ مصداقية في الأخرى الإعلامية المؤسسات مستوى إلى يصل بوك فيس موقع هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

 ؟ معين حدث حول تفاصيلها بكل المعلومات يقدم ان بوك للفيس يمكن هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

 للخبر؟ مصداقية ذلك يعتبر بوك فيس عبر للحدث المباشر النقل هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

 للمعلومات؟ نقله خلال من المستخدمين بتوعية يقوم ان بوك فيس لموقع يمكن هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

 صحيح؟ يكون ان بضرورة بوك فيس موقع عبر نجده عبر كل هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

 بوك؟ فيس موقع عبر الأفكار نشر  خلال من الاجتماعية الحياة نغير أن يمكن هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

 



 

 

 بوك؟ فيس موقع عبر الاخبار لتلقي تتابعها التي المصادر :الرابع المحور
  بوك؟ فيس عبر المعلومات تنشر التي مصادر في تثق هل

  )  ( لا اثق فيه مطلقا            )  ( مصدر المعلومةحسب            )  (     أثق به بشكل تام

 )  ( حسب طبيعة المحتوى

 ؟ بوك فيس موقع عبر الاخبار لتلقي تتابعها التي المصادر اهم ماهي

  )  ( مجموعات            )  ( صفحات مؤسسات اعلامية           )  (     مصادر رسمية

 )  ( مختصين                 )  ( اصدقاء

 اشاعة؟ أنه اكتشفته ثم معين مصدر من خبر قرأت ان لك سبق هل 

 )  ( نعم           )  (     لا 

 ......الصفحة اسم اذكر نعم الإجابة كانت انا

   بوك؟ فيس موقع عبر المعلومات مصدر يهمك هل

 )  ( نعم           )  (     لا 

 ؟ كمصدر بوك الفيس إلى تلجأ هل معين خبر على للاطلاع

 )  ( نعم           )  (     لا 

 نعم الإجابة كانت اذا

 )  ( أحيانا           )  (     دائما 

 مصداقيتها؟ من يزيد بوك فيس موقع عبر المعلومة مصدر هل

 )  ( كبيرة                  )  ( متوسطة           )  (     ضعيفة

 

 

 



 

 

: مخرجات 12الملحق رقم  spss 

 الجنس

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 71.9 71.9 71.9 23 ذكر

 100.0 28.1 28.1 9 انثى

Total 32 100.0 100.0  

 

 التعليمي المستوى

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 31.3 31.3 31.3 10 متوسط

 53.1 21.9 21.9 7 ثانوي

 62.5 9.4 9.4 3 معهد او تكوين

 100.0 37.5 37.5 12 جامعي

Total 32 100.0 100.0  

 

رالعم  

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 68.8 68.8 68.8 22 سنة 25 الى 18 من

 96.9 28.1 28.1 9 سنة 30 الى 26 من

 100.0 3.1 3.1 1 سنة 35 الى 31 من

Total 32 100.0 100.0  

 

 الاجتماعية الحالة

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 75.0 75.0 75.0 24 اعزب

 100.0 25.0 25.0 8 متزوج

Total 32 100.0 100.0  

 

 الاقتصادي المستوى

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 18.8 18.8 18.8 6 جيد

 87.5 68.8 68.8 22 متوسط

 100.0 12.5 12.5 4 ضعيف

Total 32 100.0 100.0  

 



 

 

 الفايسبوك موقع تتابع هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 43.8 43.8 43.8 14 دائما

 93.8 50.0 50.0 16 احيانا

 100.0 6.3 6.3 2 نادرا

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك لموقع فيها تتعرض التي المرات عدد كم

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 56.3 56.3 56.3 18 يوميا

 90.6 34.4 34.4 11 أسبوعيا

 100.0 9.4 9.4 3 شهريا

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك موقع لتصفح تقضيها التي الساعات عدد كم

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 28.1 28.1 28.1 9 ساعة من اقل

 62.5 34.4 34.4 11 ساعة

 78.1 15.6 15.6 5 ساعتين

 100.0 21.9 21.9 7 ساعتين من اكثر

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك لتصفح تستخدمها التي الوسيلة

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 90.6 90.6 90.6 29 الهاتف

 96.9 6.3 6.3 2 المحمول الكمبيوتر

 100.0 3.1 3.1 1 المكتبي الكمبيوتر

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك موقع لتصفح تستخدمه الذي المكان

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 90.6 90.6 90.6 29 المنزل

 93.8 3.1 3.1 1 المقهى

 100.0 6.3 6.3 2 العمل مكان

Total 32 100.0 100.0  



 

 

 

 الفايسبوك عبر الاخبار تتابع هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 18.8 18.8 18.8 6 لا

 65.6 46.9 46.9 15 احيانا

 100.0 34.4 34.4 11 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 باستمرار الاخبار هذه تتابع هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 21.9 21.9 21.9 7 لا

 78.1 56.3 56.3 18 احيانا

 100.0 21.9 21.9 7 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 تتصفحها التي الاخبار اكثر هي ما

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 6.3 6.3 6.3 2 السياسية

 43.8 37.5 37.5 12 الاجتماعية

 59.4 15.6 15.6 5 الثقافية

 93.8 34.4 34.4 11 الرياضية

 100.0 6.3 6.3 2 اخرى

Total 32 100.0 100.0  

 

 الاخبار هذه مع تتفاعل هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 18.8 18.8 18.8 6 لا

 68.8 50.0 50.0 16 احيانا

 100.0 31.3 31.3 10 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 نعم الاجابة كانت اذا

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 
 56.3 56.3 56.3 18 احيانا او لا اجابة

 81.3 25.0 25.0 8 بالتعليق



 

 

 96.9 15.6 15.6 5 الاعجاب

 100.0 3.1 3.1 1 بالقراءة اكتفي

Total 32 100.0 100.0  

 

 الاخبار عن بالبحث تقوم من انت هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 50.0 50.0 50.0 16 لا

 81.3 31.3 31.3 10 احيانا

 100.0 18.8 18.8 6 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 متابعتها في ترغب التي الاخبار كل لك يقدم الفايسبوك موقع هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 31.3 31.3 31.3 10 لا

 75.0 43.8 43.8 14 احيانا

 100.0 25.0 25.0 8 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 الاذاعة بدل الفاييسبوك عبر الاخبار تتابع لما

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 25.0 25.0 25.0 8 الاخبار بحداثة يتميز لانه

 34.4 9.4 9.4 3 النشر مصداقية

 78.1 43.8 43.8 14 الخبر نقل في الفورية

 100.0 21.9 21.9 7 لحدث المباشر النقل

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك عبر مزيف خبر الى تعرضت وان لك سبق هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 37.5 37.5 37.5 12 لا

 100.0 62.5 62.5 20 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 الاخري الاعلامية المؤسسات مستوى الى يصل الفايسبوك نوع هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 65.6 65.6 65.6 21 لا 



 

 

 100.0 34.4 34.4 11 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 معين حدث حول تفاصيلها بكل المعلومات يقدم ان للفايسبوك يمكن هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 68.8 68.8 68.8 22 لا

 100.0 31.3 31.3 10 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 مصداقية يعتبر الفايسبوك عبر للحدث المباشر النقل هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 59.4 59.4 59.4 19 لا

 100.0 40.6 40.6 13 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 المستخدمين بتوعية يقوم ان الفايسبوك لموقع يمكن هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 31.3 31.3 31.3 10 لا

 100.0 68.8 68.8 22 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 صحيح يكون بضرورة الفايسبوك موقع عبر نجده خبر يكل هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 93.8 93.8 93.8 30 لا

 100.0 6.3 6.3 2 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك عبر الافكار نشر خلال من الاجتماعية الحياة نغير ان يمكن هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 34.4 34.4 34.4 11 لا

 100.0 65.6 65.6 21 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 

 



 

 

 الفايسبوك عبر المعلومات تنشر التي مصادر في تثق هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 59.4 59.4 59.4 19 المعلومة مصدر حسب

 81.3 21.9 21.9 7 اطلاقا فيه اثق لا

 100.0 18.8 18.8 6 المحتوى طبيعة حسب

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك عبر الاخبار لتلقي تتابعها التي المصادر اهم هي ما

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 18.8 18.8 18.8 6 رسمية مصادر

 40.6 21.9 21.9 7 اعلامية مؤسسات صفحات

 68.8 28.1 28.1 9 مجموعات

 84.4 15.6 15.6 5 اصدقاء

 100.0 15.6 15.6 5 مختصين

Total 32 100.0 100.0  

 

 مزيف انه اكتشفت ثم معين مصدر من خبر قرات ان لك سبق هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 25.0 25.0 25.0 8 لا

 100.0 75.0 75.0 24 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك عبر المعلومات مصدر يهمك  هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 56.3 56.3 56.3 18 لا

 100.0 43.8 43.8 14 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 الفايسبوك الي تلجا هل معين خبر على للاطلاع

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 46.9 46.9 46.9 15 لا

 100.0 53.1 53.1 17 نعم

Total 32 100.0 100.0  

 

 



 

 

 نعم اجابة كانت اذا

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 34.4 34.4 34.4 11 احيانا او لا اجابة

 56.3 21.9 21.9 7 دائما

 100.0 43.8 43.8 14 احيانا

Total 32 100.0 100.0  

 

 مصداقيتها من يزيد الفايسبوك عبر المعلومة مصدر هل

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative 

Percent 

Valid 

 37.5 37.5 37.5 12 ضعيفة

 87.5 50.0 50.0 16 متوسطة

 100.0 12.5 12.5 4 كبيرة

Total 32 100.0 100.0  

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 


