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تقــومࢫɸــذهࢫالدراســةࢫبȘســليطࢫالضــوءࢫعڴــʄࢫأثــرࢫال؅ــفوʈجࢫالــدوڲʏࢫبأȊعــادهࢫלعــلانࢫالــدوڲʏࢫوالبيــعࢫالܨݵظــۜܣࢫوالعلاقــاتࢫالعامــةࢫ

الدوليــةࢫوتɴشـــيطࢫالمبيعـــاتࢫعڴـــʄࢫتموقـــعࢫالمنــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶـــݰراويࢫاݍݨزائـــريࢫࢭـــʏࢫالســـوقࢫالدوليــة،ࢫولإبـــرازࢫɸـــذاࢫالـــدورࢫتـــمࢫتوزʉـــعࢫ

،ࢫشـملتࢫالعينـةࢫ)غردايـة،ࢫورقلـة،ࢫجانـت(بعضࢫولاياتࢫاݍݨنوبࢫاݍݨزائـريࢫالمتمثلـةࢫࢭـʏࢫاستȎيانࢫعڴʄࢫمستوىࢫالوɠالاتࢫالسياحيةࢫب

وتوصـــلتࢫالدراســـةࢫاڲـــʄࢫأنـــھࢫ. SPSSوɠالـــةࢫســـياحية،ࢫتـــمࢫتحليـــلࢫالبيانـــاتࢫالمتحصـــلࢫعلٕڈـــاࢫبواســـطةࢫبرنـــامجࢫالتحليـــلࢫטحصـــاǿيࢫࢫ37

يوجــدࢫأثــرࢫموجــبࢫلل؅ــفوʈجࢫالـــدوڲʏࢫعڴــʄࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶــݰراويࢫࢭــʏࢫالســوقࢫالدوليـــة،ࢫودخــولࢫالســوقࢫالدوليــةࢫبكفـــاءةࢫ

ʏجࢫالدوڲʈاملࢫوترابطࢫأدواتࢫال؅فوɢوفعاليةࢫيتمࢫمنࢫخلالࢫت   . 

 . ائرسياڌʏ،ࢫتروʈجࢫدوڲʏ،ࢫتموقع،ࢫسوقࢫدولية،ࢫاݍݨز ࢫمنتجࢫ:الɢلماتࡧالمفتاحية

  .M31،F05،ࢫJEL :Z30اتتصɴيف

Abstract:  

This study sheds light on the impact of international promotion in its dimensions of international 

advertising, personal selling, international public relations, and sales promotion on positioning Algerian desert 

tourism products in the international market. To highlight this role, a questionnaire was distributed to tourist 

agencies in some southern Algerian states represented by (Ghardaia, Ouargla, Djanet), with a sample size of  37

agencies. The data obtained were analyzed using the statistical analysis program SPSS. The study found that 

there is a positive impact of international promotion on the positioning of desert tourism products in the 

international market, and entering the international market efficiently and effectively is achieved through the 

integration and correlation of international promotion tools. 

Keywords:Tourism product, international promotion, positioning, international market, Algeria. 

Jel Classification Codes:Z30ࢫ،M31 ،F05. 
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  : مقدمة. 1

عڴــʄࢫاخــتلافࢫمســتوʈاتࢫ الــدول  العديــدࢫمــن Ȗعت؄ــفࢫالســياحةࢫمــنࢫالصــناعاتࢫالۘــܣࢫتحتــلࢫموقعــاࢫاســ؅فاتيجياࢫࢭــʏࢫاقتصــاديات

 قاعـدة تنوʉـع مـنࢫحيـثࢫاݍݱݨـمࢫوכɸميـة،ࢫإذࢫȖسـɺمࢫࢭـʏࢫمـنࢫأسـرعࢫالقطاعـاتࢫטقتصـاديةࢫنمـواࢫࢭـʏࢫالعـالمالتقدمࢫفٕڈا،ࢫواصـبحتࢫ

فضـلاࢫࢫمتوازنـة إقليميـة تنميـة إضافةࢫإڲـʄࢫتحقيـقࢫ،المدفوعات م؈قان تحس؈ن العمل، فرص توليد زʈادةࢫالدخلࢫالقومي،و  טقتصاد

ڈاࢫ   .خاصةࢫإذاࢫماࢫȖعلقࢫטمرࢫبالسياحةࢫالدولية. تحقيقࢫالتطورࢫטجتماڤʏو وسيلةࢫلتبادلࢫالثقافاتࢫعنࢫɠوٰ

اســـتوعبتࢫالعديــــدࢫمـــنࢫالــــدولࢫعڴــــʄࢫغـــرارࢫاݍݨزائــــرࢫטɸميـــةࢫالتنموʈــــةࢫللســــياحةࢫالدوليـــة،ࢫواســــتطاعتࢫالتحســـ؈نࢫمــــنࢫادا٬ڈــــاࢫ

التنمــــويࢫمــــنࢫخــــلالࢫتثمــــ؈نࢫمقوماٮڈــــاࢫالســــياحية،ࢫوالبحــــثࢫعــــنࢫأنجــــعࢫالطــــرقࢫال؅فوʈجيــــةࢫلمنتجاٮڈــــاࢫالســــياحيةࢫعمومــــاࢫوالمنتجــــاتࢫ

لࢫبقـــوةࢫوالتمركـــزࢫوالتموقـــعࢫࢭـــʏࢫכســـواقࢫالدوليـــة،ࢫبمـــاࢫʇعـــززࢫمـــنࢫالســـياحيةࢫالܶـــݰراوʈةࢫعڴـــʄࢫوجـــھࢫاݍݵصـــوص،ࢫمـــنࢫاجـــلࢫالـــدخو 

טقتصادࢫالسياڌʏࢫاݍݨزائريࢫدوليا،ࢫمنࢫɸناࢫجاءتࢫɸذهࢫالدراسةࢫالۘܣࢫɲسڥʄࢫمنࢫخلالɺاࢫלجابةࢫعڴʄࢫالȘسـاؤلࢫالرئʋؠـۜܣࢫتنافسيةࢫ

ʏالتاڲ:  

  ئريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدولية؟اڲʄࡧأيࡧمدىࡧيؤثرࡧالمزʈجࡧال؅فوʈڋʏࡧالدوڲʏࡧعڴʄࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزا

  :يتفرعࢫالȘساؤلࢫاڲʄࢫכسئلةࢫالفرعيةࢫالتاليةࢫ:כسئلةࡧالفرعية. 1.1

  ۂʏࢫعناصره؟ ماࢫالمقصودࢫبال؅فوʈجࢫالدوڲʏ؟ࢫوماࢫ-

 ۂʏࢫأȊعاده؟ ماذاࢫنقصدࢫبتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫماࢫ-

 اݍݨزائريࢫࢭʏࢫالسوقࢫالدولية؟كيفࢫتؤثرࢫعناصرࢫالمزʈجࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫعڴʄࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫࢫ-

 :للإجابةࢫعنࢫלشɢاليةࢫالمطروحةࢫننطلقࢫمنࢫالفرضياتࢫالتالية: الفرضيات. 2.1

ݰراويࢫاݍݨزائـــريࢫࢭـــʏࢫيوجـــدࢫأثـــرࢫقـــويࢫموجـــبࢫللمـــزʈجࢫال؅ـــفوʈجࢫالـــدوڲʏࢫعڴـــʄࢫتموقـــعࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶـــ: الفرضـــيةࡧالرئʋســـية. 3.1

  :ليةوتنȎثقࢫمٔڈاࢫالفرضياتࢫالفرعيةࢫالتا،ࢫالسوقࢫالدولية

يوجــــدࢫأثـــرࢫقـــويࢫموجـــبـࢫللإعـــلانࢫالــــدوڲʏࢫعڴـــʄࢫتموقـــعࢫالمنــــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶـــݰراويࢫاݍݨزائــــريࢫࢭـــʏࢫالســــوقࢫࢫ:1الفرضـــيةࡧالفرعيـــةࡧ -

 ."الدولية

يوجـــدࢫأثــرࢫقـــويࢫموجـــبࢫللبيــعࢫالܨݵظـــۜܣࢫعڴـــʄࢫالمســتوىࢫالـــدوڲʏࢫعڴـــʄࢫتموقــعࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶـــݰراويࢫࢫ:2الفرضــيةࡧالفرعيـــةࡧ -

  .اݍݨزائريࢫࢭʏࢫالسوقࢫالدولية

يوجــدࢫأثــرࢫقــويࢫموجــبࢫللعلاقــاتࢫالعامــةࢫالدوليــةࢫعڴــʄࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســياڌʏࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائــريࢫࢭــʏࢫࢫ:3الفرعيــةࡧࡧالفرضــية -

 "السوقࢫالدوليةࢫ

يوجــدࢫأثــرࢫقــويࢫموجــبࢫلتɴشــيطࢫالمبيعــاتࢫعڴــʄࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســياڌʏࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائــريࢫࢭــʏࢫالســوقࢫࢫ:4الفرضــيةࡧالفرعيــةࡧ -

 ."الدولية

ڈـــاࢫتȘنـــاولࢫالســـياحةࢫكأحـــدࢫالقطاعـــاتࢫالبديلـــةࢫلقطـــاعࢫالمحروقـــات،ࢫتـــراɸنࢫتكمـــنࢫ :أɸميـــةࡧالدراســـة. 4.1 أɸميـــةࢫالدراســـةࢫࢭـــʏࢫɠوٰ

علٕڈــاࢫمعظــمࢫالــدولࢫلتنوʉــعࢫاقتصــادɸاࢫواɲعاشــھ،ࢫخاصــةࢫاذاࢫȖعلــقࢫטمــرࢫبالســياحةࢫالدوليــةࢫباعتبارɸــاࢫمصــدرࢫمــنࢫمصــادرࢫرؤوسࢫ

  .دولياࢫכموالࢫوالعملاتࢫالصعبة،ࢫوȖعزʈزࢫتنافسيةࢫטقتصادࢫالسياڌʏࢫاݍݨزائري 

 :ٮڈدفࢫɸدهࢫالدراسةࢫاڲʄࢫماࢫيڴʏ: أɸدافࡧالبحث. 5.1

 .تقديمࢫمفاɸيمࢫنظرʈةࢫحولࢫال؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫوأɸمࢫعناصرهࢫللوصولࢫإڲʄࢫכسواقࢫالدولية -

  .تحديدࢫالمفاɸيمࢫالمتعلقةࢫبتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫوأɸمࢫأȊعاده -
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تجࢫبالمشـ؅فينࢫالمـرتقب؈نࢫȊغـرضࢫȖعـرʈفɺمࢫوإقنـاعɺمࢫمجموعـةࢫمـنࢫטتصـالاتࢫالۘـܣࢫيجرٱڈـاࢫالمنـ: "بأنـھال؅ـفوʈجࡧالـدوڲʏࡧوʉعـرفࢫ

ʇعۚـܣࢫنقـلࢫرسـالةࢫمـنࢫالشـركةࢫالمصـدرةࢫإڲـʄࢫࢫكماࡧأنـھࡧ،)363،ࢫصفحةࢫ2015،ࢫنوريࢫ" (بالسلعࢫواݍݵدماتࢫالمنتجةࢫودفعɺمࢫللشراءࢫ

ࢫلمنتجــــاتࢫالشــــركة وʈــــتمࢫטتصــــالࢫباســــتخدامࢫࢫ،المســــتوردࢫالمشــــ؅فيࢫأوࢫالمســــْڈلكࢫأوࢫالوســــطاءࢫ٭ڈــــدفࢫإقنــــاعɺمࢫوجعلɺــــمࢫأك؆ــــفࢫتقــــبلاً

اسـتخدامࢫ" ،ࢫوʉعـرفࢫأيضـاࢫبأنـھ)364،ࢫصـفحةࢫ2015نوري،ࢫ(المɢوناتࢫال؅فوʈجيةࢫالمتعددةࢫوالۘܣࢫȖس׿ܢࢫبمɢوناتࢫالمزʈجࢫال؅فوʈڋʏࢫ

الشـــرɠاتࢫالمســــوقةࢫدوليــــاࢫلمجموعــــةࢫمـــنࢫכســــاليبࢫوفــــقࢫاســــ؅فاتيجيةࢫواܷـــݰةࢫومحكمــــةࢫمــــنࢫأجــــلࢫاقنـــاعࢫالمســــْڈلك؈نࢫࢭــــʏࢫכســــواقࢫ

عڴــʄࢫالـولاءࢫلɺــا،ࢫأوࢫتكــرʉسࢫثقـْڈمࢫمــنࢫجديــدࢫࢭـʏࢫاقتناءɸــاࢫبمــاࢫࢫوثبــاٮڈمامـلࢫمعɺــاࢫعڴــʄࢫاتخـاذࢫقــرارࢫاقتنــاءࢫمنتجاٮڈـاࢫالدوليـةࢫالۘــܣࢫتتع

  )155،ࢫصفحةࢫ2022،ࢫشرࢮʏࢫوحنفاوي (" يخدمࢫأɸدافɺا

مماࢫسبقࢫيمكنࢫالقولࢫأنࢫال؅ـفوʈجࢫالـدوڲʏࢫɸـوࢫجانـبࢫمـنࢫجوانـبࢫالȘسـوʈقࢫالـدوڲʏࢫيركـزࢫعڴـʄࢫȖعزʈـزࢫالمنتجـاتࢫأوࢫاݍݵـدماتࢫ

  .باستخدامࢫالمزʈجࢫال؅فوʈڋʏࢫ٭ڈدفࢫاقناعࢫالمسْڈلك؈نࢫࢭʏࢫالسوقࢫالدوليةࢫ،اݍݰدودࢫالوطنيةع؄فࢫ

2.1 .ʏࡧالمستوىࡧالدوڲʄجࡧعڴʈدافࡧال؅فوɸأ:  

  :)36،ࢫصفحةࢫ2013الْڈاميࢫ،ࢫ( ɸناكࢫثلاثةࢫأɸدافࢫرئʋسيةࢫلل؅فوʈجࢫࢭʏࢫכسواقࢫالدوليةࢫۂʏࢫ

تمثــــلࢫإبـــــرازࢫالصـــــورةࢫالذɸنيــــةࢫللمؤسســـــةࢫأحــــدࢫأɸـــــمࢫأɸــــدافࢫال؅ـــــفوʈجࢫࢭـــــʏࢫࢫ:إظɺــــارࡧالصـــــورةࡧالذɸنيــــةࡧالمناســـــبةࡧعــــنࡧالمؤسســـــة -

يتمثلࢫɸدفࢫال؅فوʈجࢫالرئʋؠۜܣࢫࢭʏࢫɸـذاࢫالسـياقࢫࢭـʏࢫإيجـادࢫصـورةࢫإيجابيـةࢫوملائمـةࢫعـنࢫالمؤسسـةࢫلـدىࢫاݍݨمɺـورࢫ. כسواقࢫالدولية

 . الدوڲʏ،ࢫمماࢫʇܨݨعɺمࢫعڴʄࢫالتفاعلࢫوالتعاملࢫمعɺاࢫȊشɢلࢫمستمر

ل؅ـفوʈجࢫلمنتجـاتࢫالمؤسسـةࢫأحــدࢫכɸـدافࢫالرئʋسـية،ࢫحيـثࢫيـتمࢫال؅فك؈ـقࢫعڴـʄࢫعـرضࢫمواصــفاتࢫعـدࢫاʇࢫ:التعرʈـفࡧبمنـتجࡧالمؤسسـة -

يتطلـــبࢫذلـــكࢫدراســـةࢫدقيقـــةࢫ. المنتجـــات،ࢫوأســـعارɸا،ࢫوقنـــواتࢫالتوزʉـــع،ࢫوكيفيـــةࢫטســـتخدام،ࢫوخـــدماتࢫمـــاࢫȊعـــدࢫالبيـــعࢫوالصـــيانة

 .ɸتماماٮڈملسلوكࢫالمسْڈلكࢫالدوڲʏࢫوثقافتھ،ࢫوتصميمࢫحملاتࢫتروʈجيةࢫتتوافقࢫمعࢫتوجɺاٮڈمࢫوا

مـــــنࢫخـــــلالࢫال؅ـــــفوʈج،ࢫȖســـــڥʄࢫالمؤسســـــةࢫإڲـــــʄࢫإقنـــــاعࢫالمســـــْڈلك؈نࢫالـــــدولي؈نࢫبفوائـــــدࢫومزايـــــاࢫࢫ:تنميـــــةࡧاݍݰصـــــةࡧالســـــوقيةࡧللمؤسســـــة -

ࢫمـنࢫالمنتجـاتࢫالبديلـة تجاٮڈاࢫعڴʄࢫمنافسٕڈا،ࢫمماࢫيزʈدࢫمنࢫاɸتمامɺمࢫوʈدفعɺمࢫنحوࢫشراءࢫمنتجاتࢫالمؤسسةࢫبـدلاً ɸـذاࢫبـدورهࢫ. من

  .ʇساɸمࢫࢭʏࢫزʈادةࢫحصةࢫالسوقࢫللمؤسسةࢫوȖعزʈزࢫمɢانْڈاࢫࢭʏࢫالسوقࢫالدولية

3.1.ʏࡧالدوڲʏڋʈجࡧال؅فوʈسيةࢫالتاليةࢫ:المزʋࢫمنࢫالعناصرࢫالرئʏقࢫالدوڲʈسوȘࢫالʏࢫࢭʏڋʈجࢫال؅فوʈونࢫالمزɢيت:  

مجموعةࢫכɲشطةࢫالۘܣࢫٮڈدفࢫإڲʄࢫטتصالࢫوالمخاطبةࢫالشفɺيةࢫأوࢫالمرئيةࢫلمجموعـةࢫمختـارةࢫمـنࢫ" يمثلࢫלعلانࢫࢫ:الدوڲʏלعلانࡧ -

عةࢫأوࢫخدمــــةࢫمعينــــة،ࢫأوࢫȖغي؈ــــفࢫاتجاɸــــاٮڈمࢫنحــــوࢫأفɢــــارࢫومارɠـــاـتࢫومؤسســــاتࢫכفــــرادࢫȊغــــرضࢫإخبــــارɸمࢫوالتــــأث؈فࢫعلــــٕڈمࢫلشــــراءࢫســــل

  ) .380،ࢫصفحةࢫ2010 إبراɸيم،عڴʏࢫ" (معينةࢫوذلكࢫنظ؈فࢫأجرࢫمدفوعࢫݍݨɺةࢫإعلانيةࢫمحددةࢫ

يمكنࢫȖعرʈفࢫالبيعࢫالܨݵظۜܣࢫبأنھࢫعمليةࢫالبحثࢫعنࢫعملاءࢫلɺمࢫحاجاتࢫأوࢫرغبـاتࢫمحـددةࢫومسـاعدٮڈمࢫࢭـʏࢫ:البيعࡧالܨݵظۜܣࡧ -

قɺــــــمࢫݰاجـــــات،ࢫوإقنــــــاعɺمࢫلاتخـــــاذࢫالقـــــرارࢫالمناســــــبࢫلشـــــراءࢫالماركـــــةࢫمــــــنࢫالســـــلعةࢫأوࢫاݍݵدمـــــةࢫالۘــــــܣࢫتتفـــــقࢫمـــــعࢫأذواإشـــــباعࢫتلـــــكࢫاݍ

ذلـكࢫالɴشـاطࢫمـنࢫأɲشـطةࢫال؅ـفوʈجࢫالـذيࢫيتضـمنࢫ: وʈمكـنࢫȖعرʈفـھࢫعڴـʄࢫأنـھ) 29،ࢫصـفحةࢫ2013،ࢫعبيدات(وامɢاناٮڈمࢫالشرائيةࢫ

خصـائصࢫومزايـاࢫالسـلعةࢫأوࢫاݍݵدمـةࢫ٭ڈـدفࢫإقناعـھࢫȊشـرا٬ڈاࢫمقابلةࢫرجلࢫالبيعࢫللمسـْڈلكࢫأوࢫالمشـ؅فيࢫالصـناڤʏࢫȊغـرضࢫȖعرʈفـھࢫب

 ) 207،ࢫصفحةࢫ2006العبدڲʏ،ࢫالعبدڲʏࢫو (مليةࢫלقناعࢫبالشراءࢫأيࢫوسيلةࢫمباشرةࢫللوصولࢫإڲʄࢫع

وʉعدࢫالبيعࢫالܨݵظۜܣࢫمنࢫأɸمࢫכدواتࢫال؅فوʈجيةࢫوتـزدادࢫأɸميتـھࢫعڴـʄࢫالمسـتوىࢫالـدوڲʏ،ࢫوعـادةࢫيأخـذࢫالنصـʋبࢫכك؄ـفࢫمـنࢫ

  :.)152-151،ࢫالصفحاتࢫ2013،ࢫمحمدࢫرائد(التاليةالم؈قانيةࢫللأسبابࢫ

 



  أثرࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧعڴʄࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدولية

 - دراسةࡧعينةࡧمنࡧالوɠالاتࡧالسياحيةࡧباݍݨنوبࡧاݍݨزائري  -
 

  .،ࢫجامعةࢫالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫبالوادي،ࢫاݍݨزائر» 150 -135،ࢫصࢫ2024دʇسم؄فࢫ،ࢫ02: العدد،ࢫ07: المٔڈلࢫלقتصادي،ࢫالمجلدمجلةࢫ«   138
 

 ࢫלعلان،ࢫومدىࢫتوفرࢫالوسيلةࢫלعلانيةʄالقيودࢫالمفروضةࢫعڴ. 

  ࢫكث؈فࢫمنࢫالدولʏسمحࢫللشركةࢫبتعي؈نࢫعددࢫكب؈فࢫمنࢫرجالࢫالبيعࢫانخفاضࢫכجورࢫࢭʇ.  

متࢫلأنࢫيɢـونࢫتأث؈فɸـاࢫسـرʉعࢫوقصـ؈فࢫالمـدىࢫࢭـʏࢫوقـتࢫࢫ:تɴشيطࡧالمبيعات - ɸوࢫعبارةࢫعنࢫمجموعةࢫمنࢫالتقنياتࢫالمحفزةࢫوالۘـܣࢫصُـمِّ و

لغـرضࢫࢫونطاقࢫجغراࢭʏࢫمحددين،ࢫلغرضࢫלسراعࢫࢭـʏࢫتحقيـقࢫعمليـةࢫالشـراءࢫللسـلعࢫأوࢫاݍݵـدماتࢫمـنࢫقبـلࢫالمسـْڈلكࢫأوࢫالتـاجرࢫأو 

تحســـــ؈نࢫصـــــورةࢫالمنـــــتج،ࢫوالۘـــــܣࢫيمكـــــنࢫتوجٕڈɺـــــاࢫإڲـــــʄࢫالمســـــْڈلك؈نࢫوالوســـــطاء،ࢫوذلـــــكࢫعـــــنࢫطرʈـــــقࢫȖغي؈ـــــفࢫالقيمـــــةࢫأوࢫالســـــعرࢫالمـــــدركࢫ

،ࢫوتختلـفࢫأسـاليبࢫتɴشـيطࢫالمبيعـاتࢫوتتعـددࢫومٔڈـاࢫࢫ)24،ࢫصـفحةࢫ2021،ࢫتـوزان(. للمنتجاتࢫيؤديࢫࢭʏࢫالٔڈايةࢫإڲـʄࢫالبيـعࢫالفـوري

وɢʈـــونࢫتɴشـــيطࢫالمبيعـــاتࢫأك؆ـــفࢫ. تࢫالعـــروضࢫالنمـــاذجࢫإعـــادةࢫالنقـــودࢫوالطواȊـــعࢫالتجارʈـــةالɢوȋونـــات،ࢫכلعـــابࢫالســـباقاتࢫالت؇ـــقيلا 

فاعليــةࢫعنــدماࢫيــدخلࢫالمنــتجࢫإڲــʄࢫالســوقࢫلأولࢫمــرةࢫوللســلعࢫاݍݰاليــةࢫالمنافســةࢫوالقياســيةࢫخاصــةࢫمتدنيــةࢫســعرࢫالوحــدةࢫالواحــدةࢫ

  .)185،ࢫصفحةࢫ2013باعلويࢫ،ࢫࢫ(الدورانࢫوسرʉعةࢫ

ۂــــʏࢫعبــــارةࢫعــــنࢫɲشــــاطࢫاتصــــاڲʏࢫمخطــــطࢫمبۚــــܣࢫعڴــــʄࢫاســــسࢫعلميــــةࢫرصــــʋنةࢫتقــــومࢫبــــھࢫالɺيئــــاتࢫوالمؤسســــاتࢫو: العلاقــــاتࡧالعامــــة -

والمنظمـاتࢫوالشـرɠاتࢫعڴــʄࢫمسـتوىࢫدوڲــʏࢫȖسـْڈدفࢫمنـھࢫالوصــولࢫاڲـʄࢫجمــاɸ؈فࢫواسـعةࢫلكسـبࢫرضــاɸمࢫوȋنـاءࢫعلاقــاتࢫحسـنةࢫمــعࢫ

عـــلانࢫوال؅ــفوʈجࢫوטعـــلامࢫوالȘســـوʈقࢫلمـــاࢫشــعوبࢫالعـــالمࢫبـــاختلافࢫثقافـــاٮڈمࢫȊغيــةࢫاقنـــاعɺمࢫوالتـــأث؈فࢫفـــٕڈمࢫعــنࢫطرʈـــقࢫالدعايـــةࢫوט 

،ࢫصـفحةࢫ2015الغـربࢫ،ࢫ(تɴتجھࢫمنࢫسلعࢫوماࢫتقدمھࢫمنࢫخدماتࢫوȋناءࢫصـورةࢫذɸنيـةࢫحسـنةࢫع؄ـفࢫوسـائلࢫטتصـالࢫاݍݨماɸ؈فيـةࢫ

606( .  

 السياڌʏتموقعࡧالمنتجࡧ. 2

  السياڌȖʏعرʈفࡧالمنتجࡧ. 1.2

Ȗشـــــكيلةࢫأوࢫمـــــزʈجࢫمـــــنࢫاݍݵـــــدماتࢫالملموســـــةࢫوغ؈ــــفࢫالملموســـــةࢫالمطروحـــــةࢫࢭـــــʏࢫالســـــوقࢫالســـــياڌʏࢫلغـــــرضࢫإشـــــباعࢫ" عـــــنࢫࢫةعبــــار 

حاجاتࢫورغباتࢫالسياحࢫࢭـʏࢫݍݰظـةࢫجاɸزʈْڈـا،ࢫوȖشـتملࢫبالإضـافةࢫإڲـʄࢫכܧـݵاصࢫالـذينࢫيقـدمونࢫاݍݵـدمات،ࢫכمـاكنࢫوالمنظمـات،ࢫ

  .)31-30،ࢫالصفحاتࢫ2018وࢫتوʈزةࢫ،ࢫࢫمعلا ("والɴشاطات،ࢫوכفɢارࢫالȘسɺيلاتࢫوالقيمࢫأوࢫمزجياࢫمماࢫسبق

  التموقعȖعرʈفࡧ. 2.2

Ȗعرʈــفࢫالتموقــعࢫعڴــʄࢫأنــھࢫوضــعࢫالعــرضࢫࢭــʏࢫذɸــنࢫالمســْڈلك،ࢫحيــثࢫʇغ؈ــفࢫالتموقــعࢫأɸميــةࢫالȘســوʈقࢫمــنࢫال؅فك؈ــقࢫعڴــʄࢫࢫيمكــن

المنـــــتجࢫࢭـــــʏࢫحـــــدࢫذاتـــــھࢫإڲـــــʄࢫال؅فك؈ـــــقࢫعڴـــــʄࢫذɸـــــنࢫالمســـــْڈلك،ࢫبمعۚـــــܢࢫتصـــــميمࢫالعـــــرضࢫواعطائـــــھࢫصـــــورةࢫمحـــــددةࢫࢭـــــʏࢫذɸـــــنࢫالمســـــْڈلك؈نࢫ

  .(Nataha , 2021, p. 141) المسْڈدف؈ن

ɸوࢫأداةࢫاس؅فاتيجيةࢫيمكنࢫاستعمالɺاࢫكضـمانࢫلمواجɺـةࢫازدحـامࢫכسـواقࢫمـنࢫحيـثࢫ: "أنࢫالتموقعࢫ" Yves chirouze"وмریࢫ

بـــاɲيࢫࢫ(المنتجـــاتࢫوלعـــلان،ࢫتـــنصࢫعڴـــʄࢫاعطـــاءࢫالمنـــتجࢫصـــورةࢫتم؈ـــقهࢫعـــنࢫالمنتجـــاتࢫالمنافســـةࢫࢭـــʏࢫأذɸـــانࢫالمســـْڈلك؈نࢫوفقـــاࢫلتوقعاتـــھࢫ

عــدادࢫتصــورࢫمعــ؈نࢫمــنࢫمنــتجࢫأوࢫعلامــةࢫ٭ڈــدفࢫإعطائــھࢫيمكــنࢫالقــولࢫبأنــھࢫعبــارةࢫعــنࢫإ،)41،ࢫصــفحةࢫ2020محمــودي،ࢫوتجانيــةࢫ،ࢫ

  .)222،ࢫصفحةࢫ2009سليماɲيࢫ،ࢫ(مɢاناࢫيفضلࢫوʈتم؈قࢫعنࢫالمɢانࢫالذيࢫيحتلھࢫالمنافسونࢫداخلࢫذɸنࢫوتفك؈فࢫالمسْڈلكࢫ

3.2 .ʏومࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌɺمف  

 ʏـــفࡧتموقــــعࡧالمنـــتجࡧالســــياڌʈعرȖ:قياࢫأساســــياࢫݍݨـــذبࢫعمــــلاءࢫمعنيـــ؈ن،ࢫوتلبيــــةࢫحاجــــاتࢫقطـــاعࢫمعــــ؈نࢫمــــنࢫࢫʈســــوȖومـــاࢫɺعــــدࢫمفʇ

الســـوقࢫالســـياڌʏࢫȊشـــɢلࢫفعـــال،ࢫٱڈـــدفࢫɸـــذاࢫالمفɺـــومࢫإڲــــʄࢫتطـــوʈرࢫوإɲشـــاءࢫصـــورةࢫإيجابيـــةࢫللمنـــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶـــݰراويࢫوإبــــرازࢫ

،ࢫصࢫ2021غرʈـــبࢫوࢫبـــوذراعࢫ،ࢫ(مزايــاه،ࢫممـــاࢫيجعلـــھࢫيحتـــلࢫمɢانـــةࢫمم؈ـــقةࢫࢭـــʏࢫأذɸــانࢫالعمـــلاء،ࢫمختلفـــاࢫعـــنࢫمنتجـــاتࢫالمنافســـ؈نࢫ

28( 
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تموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫʇش؈فࢫإڲʄࢫالعمليـةࢫالȘسـوʈقيةࢫالۘـܣࢫٮڈـدفࢫإڲـʄࢫتحديـدࢫوȖعزʈـزࢫالصـورةࢫوالمɢانـةࢫ ومنھࢫيمكنࢫالقولࢫأن

ٱڈــدفࢫالتموقـــعࢫإڲــʄࢫتحديـــدࢫالمزايـــاࢫوالفوائــدࢫالۘـــܣࢫيوفرɸـــاࢫ. الۘــܣࢫيحتلɺـــاࢫمنــتجࢫســـياڌʏࢫمعـــ؈نࢫࢭــʏࢫعقـــولࢫوقلــوبࢫالعمـــلاءࢫالمســـْڈدف؈ن

يـــتمࢫذلـــكࢫمـــنࢫ. تجࢫالســـياڌʏࢫبطرʈقـــةࢫتجعلـــھࢫي؄ـــفزࢫعـــنࢫالمنافســـ؈ن،ࢫوʈجـــذبࢫاɸتمـــامࢫالعمـــلاءࢫوʉܨـــݨعɺمࢫعڴـــʄࢫטختيـــارࢫوالشـــراءالمنـــ

توجيــــھࢫرســــائلࢫمدروســــةࢫوتصــــميمࢫاســــ؅فاتيجياتࢫȖســــوʈقيةࢫȖعكــــسࢫالقيمــــةࢫالفرʈــــدةࢫواݍݨاذبيــــةࢫللمنــــتجࢫالســــياڌʏࢫللعمــــلاءࢫ خــــلال

  .المسْڈدف؈ن

 ʏميــــةࡧتموقــــعࡧالمنــــتجࡧالســــياڌɸࢫمحاولتــــھࢫنظــــراࢫلو ࢫ:أʏࢫࢭــــʄميــــةࢫالتموقــــعࢫتتجڴــــɸق،ࢫفــــإنࢫأʈســــوȘئــــةࢫالʋࢫبʏجــــودࢫمنافســــةࢫعاليــــةࢫࢭــــ

مــنࢫخــلالࢫال؅ــفوʈجࢫلعــرضࢫفرʈــدࢫومم؈ــقࢫيتضــمنࢫالمزايــاࢫوالفوائــدࢫࢫالســياڌʏࢫوɸــذاالتمي؈ــقࢫبــ؈نࢫالشــركةࢫومنافســٕڈاࢫࢭــʏࢫنفــسࢫالقطــاعࢫ

تفـوقࢫعـروضࢫالمنافسـ؈ن،ࢫفɺـوࢫبـذلكࢫʇسـاعدࢫالسـياحࢫعڴـʄࢫاختيـارࢫالمنـتجࢫالسـياڌʏࢫالمناسـبࢫلـھࢫࢫالسـياڌʏࢫوالۘـܣالۘܣࢫيحملɺـاࢫالمنـتجࢫ

،ࢫقـازيࢫأول،ࢫزرادنـة(منࢫجɺة،ࢫومنࢫجɺةࢫثانيةࢫʇعملࢫعڴʄࢫتحس؈نࢫالقدرةࢫالتنافسيةࢫللشركة،ࢫومنࢫب؈نࢫأɸدافࢫالتموقـع،ࢫمـاࢫيڴـʏࢫ

  . )312،ࢫصفحةࢫ2020أونانࢫ،ࢫو 

 ࢫʏةࢫمقارنةࢫبالمنافس؈ن/ معرفةࢫإدراكࢫالعملاءࢫللمنتجࢫالسياڌʈالعلامةࢫالتجار.  

 دةࢫمنتجاتࢫسياحيةخلقࢫʈاࢫبخصائصࢫفرɸقࢫتم؈قʈࢫالسوقࢫعنࢫطرʏانةࢫࢭɢاࢫمɺجديدةࢫومنح.  

  ورɸودࢫأوࢫالتدɠࢫحالةࢫالرʏشكيلࢫخطࢫمنتجاتࢫالسياحةࢫأوࢫخدماتࢫࢭȖࢫإعادةࢫʄعملࢫعڴȖإيجادࢫم؈قةࢫتنافسيةࢫ.  

 التم؈قࢫباستمرارࢫب؈نࢫالمنافس؈ن.  

 م؄ــــفراتࡧتموقــــعࡧالمنــــتجࡧʏقيࢫمٔڈــــا: الســــياڌʈســــوȘنــــاكࢫمجموعــــةࢫمــــنࢫالعوامــــلࢫاق؅فنــــتࢫبم؄ــــفراتࢫالتموقــــعࢫالɸ :شــــبعࢫכســــواقࢫȖ

السـياڌʏࢫإڲـʄࢫالمسـاعدةࢫعڴـʄࢫفɺـمࢫوإدراكࢫاݍݵدمـةࢫࢫتموقـعࢫالمنـتجوٱڈـدفࢫ. اسـ؅فاتيجياتࢫלبـداعࢫالمنافسـة،ࢫوȖعـددالسياحيةࢫوشدةࢫ

والعلامــــةࢫࢭــــʏࢫحــــسࢫالعمــــلاءࢫبوضــــوح،ࢫالتمي؈ــــقࢫالــــدائمࢫعــــنࢫالمنافســــ؈ن،ࢫوكــــذلكࢫإبــــرازࢫاݍݵــــدماتࢫالســــياحيةࢫالغ؈ــــفࢫمعروفــــةࢫوإعــــادةࢫ

 .)89،ࢫصࢫ2017مرابطيࢫ،ࢫ(Ȗشكيلࢫخدماتࢫسياحيةࢫɠانتࢫمتدɸورة،ࢫوأخ؈فاࢫتحقيقࢫمɢاسبࢫمنࢫقطاعࢫالسياحةࢫ

  :تموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏأȊعادࡧ. 4.2

 ,CHARLES W) :يڴــʏࢫأɸمɺــاࢫمـامــنࢫכȊعـاد،ࢫࢫعڴــʄࢫمجموعـةإنࢫتحقيـقࢫتموقــعࢫالمنـتجࢫالســياڌʏࢫع؄ـفࢫال؅ــفوʈجࢫالـدوڲʏࢫيقــومࢫ

JOSEPH F. HAIR, & CARL, 2011, p. 83) . 

يمكـــنࢫأنࢫ. الســـياحيةࢫيتعلـــقࢫالتمي؈ـــقࢫࢭـــʏࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʏࢫبتحديـــدࢫســـماتھࢫالفرʈـــدةࢫوالۘـــܣࢫتم؈ـــقهࢫعـــنࢫغ؈ـــفهࢫمـــنࢫالوجɺـــات: التمي؈ـــق -

تɢـونࢫɸـذهࢫالسـماتࢫعڴـʄࢫسـȎيلࢫالمثـال،ࢫتجرȋـةࢫالســفاريࢫࢭـʏࢫالܶـݰراء،ࢫالـرحلاتࢫטستكشـافيةࢫلمواقـعࢫتارʈخيـة،ࢫالتجرȋـةࢫالبيȁيــةࢫ

  .ࢭʏࢫمخيماتࢫالܶݰراء،ࢫأوࢫالفعالياتࢫالثقافيةࢫالمحلية

نࢫعــنࢫتجــاربࢫفرʈــدةࢫومم؈ــقةࢫمـنࢫخــلالࢫالتمي؈ــق،ࢫيمكــنࢫللمنـتجࢫالســياڌʏࢫأنࢫيجــذبࢫفئــةࢫمعينـةࢫمــنࢫالســياحࢫالــذينࢫيبحثـو 

  تلۗܣࢫاɸتماماٮڈمࢫوتفاضلھࢫعنࢫالوجɺاتࢫالسياحيةࢫכخرى؛

اࢫمـــعࢫاݍݨـــودةࢫالمقدمـــة: الســـعرࡧواݍݨـــودة - نࢫيɢـــونࢫࢭـــʏࢫالܶـــݰراء،ࢫيمكـــنࢫأ. جـــبࢫأنࢫيɢـــونࢫالســـعرࢫالمق؅ـــفنࢫبـــالمنتجࢫالســـياڌʏࢫمتناســـبً

اࢫɲسȎياࢫنظر    .ةاࢫلطبيعةࢫاݍݵدماتࢫالفاخرةࢫوالتجاربࢫالفرʈدةࢫالمقدمالسعرࢫمرتفعً

يتوجـــبࢫعڴـــʄࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶـــݰراويࢫأنࢫيضـــمنࢫاݍݰفـــاظࢫعڴـــʄࢫجـــودةࢫاݍݵـــدماتࢫالمقدمـــةࢫȊغـــضࢫالنظـــرࢫعـــنࢫمســـتوىࢫ

 السعر،ࢫلضمانࢫرضاࢫالزوارࢫوȖعزʈزࢫسمعتھࢫࢭʏࢫالسوقࢫالدولية؛



  أثرࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧعڴʄࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدولية

 - دراسةࡧعينةࡧمنࡧالوɠالاتࡧالسياحيةࡧباݍݨنوبࡧاݍݨزائري  -
 

  .،ࢫجامعةࢫالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫبالوادي،ࢫاݍݨزائر» 150 -135،ࢫصࢫ2024دʇسم؄فࢫ،ࢫ02: العدد،ࢫ07: المٔڈلࢫלقتصادي،ࢫالمجلدمجلةࢫ«   140
 

 ــا: اݍݵـدماتࡧالســياحيةࡧالمرافقــةɸــونࢫاݍݵــدماتࢫالمقدمــةࢫمتم؈ــقةࢫومتفــردة،ࢫتلۗــܣࢫتوقعــاتࢫالســياحࢫوتتجاوزɢࢫيمكــن. يجــبࢫأنࢫت

أنࢫȖشـملࢫɸــذهࢫاݍݵــدماتࢫاستضــافةࢫفــاخرةࢫࢭــʏࢫمخيمــاتࢫالܶـݰراء،ࢫتجــاربࢫالطعــامࢫالتقليديــة،ࢫورحــلاتࢫالســفاريࢫالممتــدة؛ࢫ

ɴؠۜܢࢫللسياح،ࢫوȖܨݨيعɺمࢫعڴʄࢫالعودةࢫمراتࢫعديدة  .يجبࢫأنࢫتɢونࢫاݍݵدماتࢫمصممةࢫȊعنايةࢫلضمانࢫتجرȋةࢫفرʈدةࢫولاࢫتُ

 ࢫالســو : تموقـعࡧالعلامـةʏࢫتحقيـقࢫالتموقـعࢫࢭـʄعمـلࢫالمؤسسـةࢫعڴـȖانــةࢫɢࢫمʏورةࢫوࢭـɺـاࢫمشـɺافـةࢫالطـرقࢫالۘـܣࢫتجعلɠقࢫوتبحـثࢫعـنࢫ

متم؈ـقةࢫعــنࢫغ؈فɸـا،ࢫولعــلࢫمــنࢫأɸـمࢫɸــذهࢫالطـرقࢫۂــʏࢫخلــقࢫعلامـةࢫتجارʈــةࢫتم؈قɸـاࢫعــنࢫغ؈فɸــاࢫمـنࢫالمنظمــاتࢫכخـرىࢫوȖســاɸمࢫࢭــʏࢫ

،ࢫصࢫ2021غرʈـبࢫوࢫبـوذراعࢫ،ࢫ( الذɸنيةࢫلدىࢫاݍݨمɺورࢫالمسْڈدف،ࢫوʈتجسدࢫɸذاࢫࢭʏࢫالعلامةࢫالتجارʈةࢫالمشɺورة صورٮڈا ترك؈ق

 علامةࢫتجارʈةࢫقوʈةࢫومم؈قةࢫȖساɸمࢫࢭʏࢫبناءࢫسمعةࢫإيجابيةࢫوȖعززࢫصورةࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫࢭʏࢫأذɸانࢫالسياح؛ࢫتطوʈر ࢫ)306

 ــــة،ࢫأيࢫأٰڈـــــاࢫ: تموقــــعࡧصـــــورةࡧالمؤسســــةɺࢫأٰڈـــــاࢫטنطبــــاعࢫالعـــــامࢫللســــائحࢫعـــــنࢫوجʄــــةࢫعڴـــــɺــــفࢫصـــــورةࢫالوجʈعرȖمجمـــــوعࢫ"يمكـــــنࢫ

أنࢫتــؤثرࢫصــورةࢫالوجɺــةࢫعڴــʄࢫمتغ؈ــفاتࢫمثــلࢫࢫمعــ؈ن،ࢫيمكــنالۘــܣࢫيحملɺــاࢫالزائــرࢫنحــوࢫمɢــانࢫ" طباعــاتالمعتقـداتࢫوالمثاليــاتࢫوטن

  . (Natasha , 2019, p. 133)الرضاࢫأوࢫعدمࢫالرضاࢫالذيࢫʇستمدهࢫالسائحࢫمنࢫالوجɺةࢫ

  לطارࡧالميداɲيࡧللدراسةࡧ: ثانيا

  منݤݨيةࡧوأدواتࡧالدراسة. 1.3

وضـــــوابطࢫلابـــــدࢫمـــــنࢫالتقيـــــدࢫ٭ڈـــــا،ࢫوخـــــلالࢫɸـــــذهࢫالدراســـــةࢫســـــпتمࢫاســـــتعمالࢫإجــــراءࢫالدراســـــةࢫالميدانيـــــةࢫیɢـــــونࢫوفـــــقࢫمراحـــــلࢫ

ʏمجموعةࢫمنࢫכدواتࢫوכساليبࢫלحصائيةࢫالمناسبة،ࢫ٭ڈدفࢫعرض،ࢫمعاݍݨةࢫوتحليلࢫالمعطياتࢫوسوفࢫنتطرقࢫلذلكࢫكماࢫیڴ: 

 لࢫ:نموذجࡧالدراسةɢيمكنࢫتوضيحࢫنموذجࢫالدراسةࢫمنࢫخلالࢫالشʏالتاڲ: 

  نموذجࡧالدراسة): 01(رقمࡧالشɢلࡧ

 
 .الباحثت؈نمنࢫإعدادࢫ: المصدر

 عادࢫࢫ:حدودࡧالدراسةȊࢫכʏالتاليةيمكنࢫإيضاحࢫحدودࢫالدراسةࢫالۘܣࢫقمناࢫ٭ڈاࢫࢭ:  

לعــلانࢫالــدوڲʏ،ࢫالبيــعࢫالܨݵظـــۜܣࢫ: تقتصــرࢫɸــذهࢫالدراســةࢫعڴــʄࢫدراســةࢫال؅ـــفوʈجࢫالــدوڲʏࢫبأȊعــادهࢫכرȌعــة: اݍݰــدودࡧالموضــوعية -

ࢭــʏࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســياڌʏࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائــريࢫࢫوأثرɸــاتɴشــيطࢫالمبيعــاتࢫࢫالدوليــة،عڴـʄࢫالمســتوىࢫالــدوڲʏ،ࢫالعلاقــاتࢫالعامــةࢫ

  .الدوليةࢭʏࢫالسوقࢫ

تــمࢫاســْڈدافࢫالوɠـاـلاتࢫالســياحيةࢫالۘــܣࢫتتعامــلࢫمــعࢫالســياحࢫטجانــبࢫعڴــʄࢫمســتوىࢫȊعــضࢫولايــاتࢫاݍݨنــوبࢫ: اݍݰــدودࡧالمɢانيــة -

  .جانت،ࢫغرداية،ࢫورقلةاݍݨزائريࢫمتمثلةࢫࢭʏࢫالولاياتࢫالتاليةࢫ

 .20/12/2023ليɴتࢼܣࢫࢫ07/11/2023إمتدتࢫالدراسةࢫللف؅فةࢫالممتدةࢫب؈ن: الزمانيةاݍݰدودࡧ -

  

 



  صفيةࡧدروʉش                                      فاتحنجاةࡧبو 
 

  141 .،ࢫجامعةࢫالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫبالوادي،ࢫاݍݨزائر» 150 -135،ࢫصࢫ2024دʇسم؄فࢫ،ࢫ02: العدد،ࢫ07: المٔڈلࢫלقتصادي،ࢫالمجلدمجلةࢫ« 
 

 مجتمعࡧالدراسة 

يتمثــلࢫمجتمـــعࢫالدراســةࢫࢭـــʏࢫالوɠــاـلاتࢫالســياحيةࢫاݍݨزائرʈـــةࢫࢭـــʏࢫثــلاثࢫولايـــاتࢫجنوȋيــةࢫوالمتمثلـــةࢫࢭـــʏࢫجانــتࢫورقلـــةࢫوغردايـــةࢫ

ࢫســياحيةورقلــةࢫثــلاثࢫوɠـاـلاتࢫوغردايــةࢫأرȌــعࢫوɠـاـلاتࢫࢫوɠالــة،30جانــتࢫ: ɠـاـلاȖيوɠالــةࢫســياحيةࢫوۂــʏࢫمفصــلةࢫࢫ37والمقــدرࢫعــددɸمࢫ

لعـدمࢫجديــةࢫלجابـةࢫعلٕڈــاࢫࢫ4مٔڈـاࢫࢫاسـȘبانةࢫأقظــۜܣ 35اسـȘبانةࢫعڴـʄࢫأفــرادࢫمجتمـعࢫالدراسـةࢫوتــمࢫاسـ؅فجاعࢫࢫ37حيـثࢫتـمࢫتوزʉــعࢫ

  .منࢫإجماڲʏࢫالدراسةࢫ؛%83.78استȎيانࢫأيࢫماࢫɲسȎتھࢫࢫ31حيثࢫخلصࢫعددࢫטستȎياناتࢫاݍݵاضعةࢫللتحليلࢫإڲʄࢫ

  سي؈نࢫوفقاࢫلموضوعࢫ: اسةأداةࡧالدرʋࢫجزأينࢫرئʄبانةࢫمجزئةࢫإڲȘ01انظرࡧالمݏݰق(.الدراسةטس(  

  .العل׿ܣࢫواݍݵ؄فةࢫالمɺنيةࢫلالعمرʈة،ࢫالمؤɸاݍݨɴس،ࢫالفئةࢫ: лشملࢫالبياناتࢫالܨݵصيةࢫللمبحوث؈نࢫوالمتمثلةࢫࢭʏ:اݍݨزءࡧכول  -

 :وʈضمࢫمحورʈنࢫكماࢫيڴʏࢫ:الثاɲي اݍݨزء -

  الاتࡧالسياحية: المحورࡧכولɠࡧبالوʏࡧالدوڲʏڋʈجࡧال؅فوʈـذاࢫالمحـورࢫ: واقعࡧتطبيقࡧالمزɸشملࢫл)26 (ࢫعناصـرࢫʄعبـارةࢫموزعـةࢫعڴـ

ʏࢫوفقࢫالتقسيمࢫالتاڲʏࢫالدوڲʏڋʈجࢫال؅فوʈالمز: 

  اࢫࢫ:البعدࡧכولɺشملࢫالعباراتࢫالۘܣࢫأرقامлࢫʏ1-6(לعلانࢫالدوڲ.( 

 يɲاࢫࢫ:البعدࡧالثاɺشملࢫالعباراتࢫالۘܣࢫأرقامʇࢫʏࢫالمستوىࢫالدوڲʄ13-7(البيعࢫالܨݵظۜܣࢫعڴ.(  

 اࢫࢫ:البعدࡧالثالثɺشملࢫالعباراتࢫالۘܣࢫأرقامл20-14(العلاقاتࢫالعامةࢫالدوليةࢫ.(  

 عȊاࢫࢫ:البعدࡧالراɺشملࢫالعباراتࢫالۘܣࢫأرقامлࢫכسواقࢫالدوليةࢫʏشيطࢫالمبيعاتࢫࢭɴ26-21(ت.(  

 يɲࡧالســوقࡧالدوليــةاݍݵــاصࡧتموقــعࡧالم: المحــورࡧالثــاʏࡧالܶــݰراويࡧاݍݨزائــريࡧࡩــʏــذاࢫالمحــورࢫࢫ:نــتجࡧالســياڌɸشــملࢫʇ)12 (عبــارةࢫ

  ).38 -27(تتمثلࢫɸذهࢫالعباراتࢫࢭʏࢫأرقامɺاࢫمنࢫ

وقدࢫتمࢫقیاسࢫمتغ؈فاتࢫالدراسةࢫباستخدامࢫمقياسࢫلɢارتࢫاݍݵما؟ۜܣࢫوالذيࢫیتɢونࢫمنࢫخمسࢫدرجاتࢫت؅ـفاوحࢫبـ؈نࢫموافـقࢫ

ݰھࢫالشɢلࢫالتاڲȊʏشدة،ࢫموافق،ࢫمحايد،ࢫغ؈فࢫموافق،ࢫغ؈فࢫ   :موافقࢫȊشدة،ࢫوذلكࢫكماࢫیوܷ

  مقياسࡧلɢارتࡧاݍݵما؟ۜܣ توزʉع): 02(رقمࡧالشɢلࡧ

  
  .منࢫإعدادࢫالباحثت؈نࢫبالاعتمادࢫعڴʄࢫمقياسࢫلɢارتࢫاݍݵما؟ۜܣ: المصدر

للمقياسࢫاݍݵما؟ۜܣࢫ وعلیا ولݏݰكمࢫعڴʄࢫالمؤشراتࢫלحصائيةࢫوالۘܣࢫمنࢫبیٔڈاࢫالمتوسطࢫاݍݰساȌيࢫلابدࢫمنࢫوضعࢫحدودࢫدنیا

 : التالیةوفقࢫالعلاقةࢫࢫلظاɸرة،ࢫوʈحسببحسابࢫالمدى،ࢫوالذيࢫлعرفࢫعڴʄࢫأنھࢫالفرقࢫب؈نࢫأعڴʄࢫقیمةࢫوأدɲىࢫقیمةࢫفياࢫوɸذا

R=MAX-MIN 

  4= 1-5: المدى

قࢫعـــــددࢫالفئـــــاتࢫوتحســـــبࢫوفـــــ/ طـــــولࢫالفئـــــةࢫیتمثـــــلࢫࢭـــــʏࢫالعلاقـــــةࢫالɴســـــȎيةࢫبـــــ؈نࢫالمـــــدىࢫوعـــــددࢫالفئـــــاتࢫوالـــــذيࢫیمثـــــلࢫالمـــــدى

 .تمثلࢫعددࢫالفئات C حیث،ࢫࢫL=4/5ومنھL = R/C:التالیةالعلاقة

وذلـــكࢫلتحديـــدࢫاݍݰـــدࢫכعڴـــʄࢫللفئـــةࢫכوڲـــʄࢫأيࢫ) 01(إڲـــʄࢫأقـــلࢫقیمـــةࢫࢭـــʏࢫالمقیـــاسࢫوۂـــʏࢫ) 0.80( كمـــاࢫیـــتمࢫإضـــافةࢫتلـــكࢫالقیمـــة

)1+0.80  =1.80(ʏࢫاݍݨدولࢫالمواڲʏݳࢫࢭ   :،ࢫوعڴʄࢫɸذاࢫכساسࢫتتɢونࢫفئاتࢫالمقیاسࢫاݍݵما؟ۜܣࢫالموܷ

  



  أثرࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧعڴʄࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدولية

 - دراسةࡧعينةࡧمنࡧالوɠالاتࡧالسياحيةࡧباݍݨنوبࡧاݍݨزائري  -
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  اݍݵما؟ۜܣࡧودلالْڈافئاتࡧمقياسࡧلɢارتࡧ): 01(اݍݨدولࡧرقمࡧ

 دلالةࡧالفئة כوزان الدرجات  مجالࡧالفئة قمࡧالفئةر 

 منخفضةࢫجد 01 غ؈فموافقࢫȊشد [1.80-1[ 01

 منخفضة 02 غ؈فࢫموافق [2.60-1.80[ 02

 متوسطة 03 محايد [3.40-2.60[ 03

 عالية 04 موافق [4.20-3.40[ 04

 عاليةࢫجدا 05 موافقࢫȊشد [5.00-4.20] 05

  .ܣإعدادࢫالباحثت؈نࢫبالاعتمادࢫعڴʄࢫالمقیاساݍݵما؟ۜمنࢫ: المصدر

  اختبارࡧأداةࡧالدراسةࡧ. 2.3

ࢫالدراسة ࢫأداة ࢫثبات ࢫمن ࢫالتأكد ࢫأجل ࢫ) טسȘبانة(من ࢫألفا ࢫحسابࢫمعامل ࢫمعاملاتࢫࢫكرونباخ،تم ʏࢫالمواڲ ࢫاݍݨدول ݳ يوܷ

  :الثباتࢫاݍݵاصࢫبɢلࢫȊعد

 .معاملࡧالثباتࡧألفاࡧكرونباخ): 02( اݍݨدولࡧرقم

 معاملࡧألفاࡧكرونباخ טȊعاد المحاور 

ال؅فوʈڋʏࡧࡧتطبيقࡧالمزʈجواقعࡧ: المحورࡧכول 

 السياحيةࡧالدوڲʏࡧبالوɠالات

ʏ0.702 לعلانࡧالدوڲ 

ʏࡧالمستوىࡧالدوڲʄ0.784 البيعࡧالܨݵظۜܣࡧعڴ 

 0.689 العلاقاتࡧالعامةࡧالدولية

 0.815 تɴشيطࡧالمبيعاتࡧࡩʏࡧכسواقࡧالدولية

 0.829 المنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائري ࡧعتموق:الثاɲيالمحورࡧ

 0.903 جميعࡧالمحاور 

 SPSSمنࢫإعدادࢫالباحثت؈نࢫبناءࢫعڴʄࢫטسȘبانةࢫونتائج: المصدر

 :نلاحظࢫمنࢫاݍݨدولࢫأعلاهࢫأن

 ࢫت؅ـفاوحࢫمــنࢫʏجࢫالــدوڲʈعــادࢫالمحــورࢫכولࢫال؅ــفوȊســبةࢫلأɴࢫمــنࢫ0,815وࢫ0,689معـاملاتࢫالثبــاتࢫبالʄــاࢫأعڴــɺلɠࢫقــيمࢫʏعت؄ــفࢫࢫ0,6وۂــȖو

  جيدةࢫأيࢫأنࢫمعدلࢫثباتࢫטȊعادࢫטرȌعةࢫمرتفع؛

 يࢫɲࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائــري معامــلࢫثبــاتࢫالمحــورࢫالثــاʏـــوࢫأك؄ــفࢫمــنࢫالقيمــةࢫלحصــائيةࢫالمقـــدرةࢫبࢫ0,829بلــغتموقــعࢫالمنـــتجࢫالســياڌɸو

 وۂʏࢫدرجةࢫممتازةࢫأيࢫأنࢫمعدلࢫثباتࢫالمحورࢫالثاɲيࢫمرتفعࢫجدا؛ࢫ0,8

 عۚـܣࢫانࢫمعـدلࢫࢫ0,8وقدࢫتجاوزࢫالقيمةࢫלحصائيةࢫالمقدرةࢫبࢫࢫ0,903معاملࢫثباتࢫݍݨميعࢫالمحاورࢫبلغࢫʇـذاࢫɸࢫدرجـةࢫممتـازةࢫʏوۂـ

 . ثباتࢫجميعࢫالمحاورࢫمرتفعࢫجدا

 

 

اǿيࢫلأداةࢫالدراســـــةࢫمـــــنࢫخـــــلالࢫحســـــابࢫمعـــــاملاتࢫטرتبـــــاطࢫبـــــ؈نࢫɠـــــلࢫعبـــــارةࢫمـــــنࢫعبـــــاراتࢫأȊعـــــادࢫوتـــــمࢫإختبـــــارࢫالصـــــدقࢫالبنـــــ

ݰةࢫࢭʏࢫاݍݨدولࢫɠالتاڲʏ للبعدࢫونتائج טسȘبانةࢫوالدرجةࢫالɢلیة   :לختبارࢫموܷ

  

  

  

  

یتم؈قࡧبالثباتࡧࡩʏࡧجلࡧعباراتھࡧومحاوره،ࡧوȋالتاڲʏࡧیمكنࡧاستعمالھࡧكأداةࡧࡧوȋالتاڲʏࡧفإنھࡧیمكنࡧالقولࡧأنࡧטسȘبانة

 .لقیاسࡧالظاɸرةࡧمحلࡧالدراسة
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  )ب؈فسون (טرتباطࡧمعاملࡧ): 03( اݍݨدولࡧرقم

 المحورࡧכول  כȊعاد الفقرات معاملࡧטرتباط المحورࡧالثاɲي الفقرات معاملࡧטرتباط

0.782** 01 

تموقعࡧالمنتجࡧ

السياڌʏࡧ

الܶݰراويࡧ

 اݍݨزائري 

0.830** 01 

ʏלعلانࡧالدوڲ 

أȊعادࡧ

ال؅فوʈجࡧ

ʏالدوڲ 

0.711** 02 0.73** 02 

0.688** 03 0.70** 03 

0.504** 04 0.45** 04 

0.789** 05 0.54** 05 

0.727** 06 0.52** 06 

0.659** 07 0.510** 07 

البيعࡧ

الܨݵظۜܣࡧعڴʄࡧ

المستوىࡧ

ʏالدوڲ 

 

0.519** 08 0.773** 08 

0.552** 09 0.776** 09 

0.623** 10 0.655** 10 

0.715** 11 0.668** 11  

0.643** 12 0.661** 12 

  

0.671** 13 

0.637** 14 

العلاقاتࡧ

 العامةࡧالدولية

0.551** 15 

0.802** 16 

0.577** 17 

0.504** 18 

0.663** 19 

0.493** 20 

0.737** 21 

تɴشيطࡧ

المبيعاتࡧࡩʏࡧ

כسواقࡧ

 الدولية

0.603** 22 

0.748** 23 

0.842** 24 

0.737** 25 

0.723** 26 

  SPSSمنࢫإعدادࢫالباحثت؈نࢫبناءࢫعڴʄࢫنتائج: المصدر

 ــــل) ب؈فســــون (أعــــلاهࢫتبــــ؈نࢫأنࢫجميــــعࢫمعــــاملاتࢫטرتبــــاطࢫࢫخــــلالࢫاݍݨــــدول مـــنࢫɢعــــادࢫלعــــلانࢫࢫلȊࢫقــــیمعبــــارةࢫمــــنࢫعبــــاراتࢫاʏࢫالــــدوڲ

،ࢫمماࢫیدلࢫعڴʄࢫوجودࢫاȖسـاقࢫداخڴـʏࢫبـ؈نࢫ) 0.01(ودالةࢫإحصائیاࢫعندࢫمستوىࢫالمعنوʈةࢫࢫ**0.830وࢫࢫ**0.45موجبةࢫت؅فاوحࢫب؈ن

  عباراتࢫɠلࢫࢫȊعدࢫوالدرجةࢫالɢلیةࢫلھ؛

 ـــل) ب؈فســـون (أعـــلاهࢫتبـــ؈نࢫأنࢫجميـــعࢫمعـــاملاتࢫטرتبـــاطࢫࢫول خـــلالࢫاݍݨـــدمـــنࢫɢࢫࢫلʄعـــادࢫالبيـــعࢫالܨݵظـــۜܣࢫعڴـــȊعبـــارةࢫمـــنࢫعبـــاراتࢫا

ممـــاࢫیـــدلࢫعڴـــʄࢫࢫ،)0.01(ودالـــةࢫإحصـــائیاࢫعنـــدࢫمســـتوىࢫالمعنوмـــةࢫ**0.776وࢫ**0.510المســـتوىࢫالـــدوڲʏࢫقـــیمࢫموجبـــةࢫت؅ـــفاوحࢫبـــ؈ن

  والدرجةࢫالɢلیةࢫلھ،ࢫࢫɠلࢫȊعدوجودࢫاȖساقࢫداخڴʏࢫب؈نࢫعباراتࢫ

 ـل) ب؈فسـون (أعلاهࢫتب؈نࢫأنࢫجميعࢫمعـاملاتࢫטرتبـاطࢫࢫلࢫاݍݨدول خلامنࢫɢعـادࢫالعلاقـاتࢫالعامـةࢫالدوليـةࢫࢫلȊعبـارةࢫمـنࢫعبـاراتࢫا

ممـاࢫیـدلࢫعڴـʄࢫࢫ،)0.01(ودالةࢫإحصائیاࢫعندࢫمستوىࢫالمعنوмـةࢫ**0.802وࢫ**0.493موجبةࢫت؅فاوحࢫب؈نࢫالدوڲʏࢫقیمعڴʄࢫالمستوىࢫ

  لɢلیةࢫلھ؛والدرجةࢫاࢫɠلࢫȊعدوجودࢫاȖساقࢫداخڴʏࢫب؈نࢫعباراتࢫ
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 ـــل) ب؈فســـون (أعـــلاهࢫتبـــ؈نࢫأنࢫجميـــعࢫمعـــاملاتࢫטرتبـــاطࢫࢫخـــلالࢫاݍݨـــدول مـــنࢫɢعـــادࢫࢫلȊࡧعبـــارةࢫمـــنࢫعبـــاراتࢫاʏشـــيطࡧالمبيعـــاتࡧࡩـــɴت

ودالـــةࢫإحصـــائیاࢫعنـــدࢫمســـتوىࢫالمعنوмــــةࢫ**0.842وࢫ**0.603موجبـــةࢫت؅ـــفاوحࢫبـــ؈نࢫالـــدوڲʏࢫقـــیمعڴـــʄࢫالمســـتوىࢫࢫכســـواقࡧالدوليـــة

  والدرجةࢫالɢلیةࢫلھ؛ࢫɠلࢫȊعدمماࢫیدلࢫعڴʄࢫوجودࢫاȖساقࢫداخڴʏࢫب؈نࢫعباراتࢫࢫ،)0.01(

 ــل) ب؈فســون (أعــلاهࢫتبــ؈نࢫأنࢫجميــعࢫمعــاملاتࢫטرتبــاطࢫࢫخــلالࢫاݍݨــدول مــنࢫɢعــادࢫࢫلȊࡧعبــارةࢫمــنࢫعبــاراتࢫاʏتموقــعࡧالمنــتجࡧالســياڌ

إحصـائیاࢫعنـدࢫمسـتوىࢫالمعنوмــةࢫودالــةࢫ**0.782وࢫ**0.504 قـیمࢫموجبـةࢫت؅ـفاوحࢫبـ؈ن ࢭـʏࢫالسـوقࢫالدوليــة الܶـݰراويࡧاݍݨزائـري 

  محورࢫوالدرجةࢫالɢلیةࢫلھ؛ࢫɠلࢫȊعدمماࢫیدلࢫعڴʄࢫوجودࢫاȖساقࢫداخڴʏࢫب؈نࢫعباراتࢫࢫ،)0.01(

 

  

  عرضࡧنتائجࡧالدراسةࡧوتحلیلɺا. 3.3

وخصـائصࢫالعينـةࢫواسـتعراضࢫأبـرزࢫࢫبالدراسـة،یتضمنࢫɸذاࢫالقسمࢫعـرضࢫوتحليـلࢫالبيانـاتࢫمـعࢫطـرحࢫالمتغ؈ـفاتࢫالمتعلقـةࢫ

  .نتائجࢫטسȘبانةࢫوالۘܣࢫیتمࢫالوصولࢫإلٕڈاࢫمنࢫخلالࢫتحليلࢫفقراٮڈا

 تم: عــرضࡧوتحلیــلࡧعبــاراتࡧالدراســةпجࢫالــد فیمــا ســʈࢫال؅ــفوʏعࢫوالمتمثــلࢫࢭــȊࢫتحليــلࢫالمتغ؈ــفࢫالمســتقلࢫوالتــاʏࢫوتموقــعࢫالمنــتجࢫیڴــʏوڲ

ʄـــــونࢫذلـــــكࢫبالاعتمــــادࢫعڴـــــɢмࢫالܶـــــݰراويࢫاݍݨزائــــري،ࢫوʏـــــةࢫ: الســــياڌмـــــمࢫمؤشــــراتࢫال؇قعـــــةࢫالمركزɸيࢫباعتبـــــارهࢫأȌالمتوســـــطࢫاݍݰســــا

 .وكذلكࢫטنحرافࢫالمعیاريࢫالذيࢫлعدࢫمنࢫمؤشراتࢫالȘشȘت

  المتوسطࡧاݍݰساȌيࡧوטنحرافࡧالمعياريࡧومستوىࡧלجابةࡧلمتغ؈فاتࡧالدراسة:)04(ݍݨدولࡧرقما

 درجةࡧالموافقة ال؅فتʋب
טنحرافࡧ

 المعياري 

المتوسطࡧ

 اݍݰساȌي
 المحاور  כȊعاد

 לعلانࡧالدوڲʏ 4.2258 0.60789 عاليةࢫجدا 1

 المحورࡧכول 
 .البيعࡧالܨݵظۜܣࡧعڴʄࡧالمستوىࡧالدوڲʏ 4.0461 0.56831 عالية 4

 العلاقاتࡧالعامةࡧالدولية 4.1659 0.51653 عالية 2

 تɴشيطࡧالمبيعاتࡧࡩʏࡧכسواقࡧالدولية 4.0860 0.66510 عالية 3

 إجماڲʏࡧالمحورࡧכول  ال؅فوʈجࡧالدوڲʏ 4.1290 0.45362 عالية /

 المحورࡧالثاɲي تموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائري  4.3011 0.46482 عاليةࢫجدا /
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  :انتؤكدࢫنتائحࢫاݍݨدولࢫاعلاهࢫ

 ــاـلاتࢫالســياحيةࢫمحـــلࢫالدراســـةبلغɠࢫبالوʏࢫالـــدوڲʏڍـــʈجࢫال؅فوʈࢫلمحـــورࢫواقــعࢫالمـــزʏيࢫالكڴـــȌـــوࢫمتوســـطࢫࢫ4.1290المتوســطࢫاݍݰســـاɸو

كمـاࢫیتܸـݳࢫمـنࢫنتـائجࢫࢫ،[4.20-5.00] مقابـلࢫلمسـتوىࢫموافقـةࢫعاليـةࢫضـمنࢫالفئـةࢫالعالیـةࢫمـنࢫفئـاتࢫمقیـاسࢫلɢـارتࢫاݍݵما؟ـۜܣ

وɸوࢫانحـرافࢫࢫ0.45362اݍݨدولࢫأنࢫɸناكࢫتجاɲسࢫࢭʏࢫأراءࢫأفرادࢫالعینةࢫحولࢫɸذاࢫالمحورࢫحیثࢫبلغࢫטنحرافࢫالمعياريࢫالكڴʏࢫ

 :ࢭʏࢫالمقابلࢫترتʋبࢫأȊعادࢫɸذاࢫالمحورࢫحسبࢫالمتوسطࢫاݍݰساȌيࢫجاءࢫكماࢫيڴʏ،ࢫ(1) أقلࢫمنࢫالواحد

 عـــدȊࢫالمرتبـــةࢫࢫاحتـــلࢫʏࢫبمتو לعـــلانࢫالـــدوڲʄيࢫقـــدرهࢫࢫســـطטوڲـــȌســـمتࢫ4.2258حســـاȖالمقابـــلࢫلمســـتوىࢫالموافقـــةࢫعاليـــةࢫجـــدا،ࢫاذࢫا

وانحــرافࢫمعيــاريࢫࢫ4.8065بمتوســطࢫحســاȌيࢫقــدرهࢫجــدا،بدرجــةࢫموافقــةࢫعاليــةࢫࢫ04العبــارةࢫرقــمࢫࢫالعينــةࢫعڴــʄاجابــاتࢫافــرادࢫ

ولغــةࢫࢫمــعࢫثقافــةوافــقࢫوالۘــܣࢫȖع؄ــفࢫعڴــʄࢫأنࢫإعلانــاتࢫالوɠالــةࢫعڴــʄࢫمواقــعࢫالتواصــلࢫלجتمــاڤʏࢫتتم؈ــقࢫبتصــميمࢫمــؤثرࢫتتࢫ0.40161

 .مختلفࢫالشعوب

 .ومنࡧخلالࡧماࡧسبقࡧɲستɴتجࡧأنࡧجمیعࡧعباراتࡧטسȘبانةࡧصادقةࡧلماࡧوضعتࡧلقیاسھࡧوȋالتاڲʏࡧإمɢانيةࡧتطبيقھࡧواستخدامھ
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 يࢫقـــدرهࢫȌعـــةࢫبمتوســـطࢫحســـاȊࢫالمرتبــةࢫالراʏࢫالمســـتوىࢫالـــدوڲʄعـــدࢫالبيـــعࢫالܨݵظـــۜܣࢫعڴـــȊالمقابـــلࢫلمســـتوىࢫالموافقـــةࢫ4.0461احتــلࢫ

وانحـرافࢫ4.968بمتوسـطࢫحسـاȌيࢫقـدرهࢫعاليـة،بدرجـةࢫموافقـةࢫ09العبـارةࢫرقـمࢫࢫالعينـةࢫعڴـʄاجاباتࢫافرادࢫࢫاذࢫاȖسمت عالية،

عڴــــʄࢫخدمــــةࢫالزȋــــائنࢫالــــدولي؈نࢫࢫبيــــعࢫقــــادرʈنعڴــــʄࢫمنــــدوȌيࢫڴــــʄࢫأنࢫالوɠالــــةࢫالســــياحيةࢫȖعتمــــدࢫوالۘــــܣࢫȖع؄ــــفࢫعࢫ0.90755معيــــاري،

 .دوليالل؅فوʈجࢫللمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫࢫبكفاءةࢫعالية

 يࢫقـدرهࢫȌعدࢫالعلاقاتࢫالعامـةࢫالدوليـةࢫالمرتبـةࢫالثانيـةࢫبمتوسـطࢫحسـاȊاذࢫجـدا،المقابـلࢫلمسـتوىࢫالموافقـةࢫعاليـةࢫ4.1659احتلࢫ 

وانحـــرافࢫ4.6129بمتوســطࢫحســـاȌيࢫقــدرهࢫࢫجــدا،بدرجـــةࢫموافقــةࢫعاليـــةࢫ17العبــارةࢫرقــمࢫࢫالعينــةࢫعڴـــʄمتࢫاجابــاتࢫافـــرادࢫاȖســ

المنــــتجࢫالســــياڌʏࢫالܶــــݰراويࢫع؄ــــفࢫوســــائلࢫإعــــلامࢫمناســــبةࢫࢭــــʏࢫࢫالوɠالــــةࢫلل؅ــــفوʈجوالۘــــܣࢫȖع؄ــــفࢫعڴــــʄࢫأنࢫȖســــڥʄࢫࢫ0.55842معيــــاري،

 .السوقࢫالدولية

 عــــدȊشــــيطࢫالمبيعــــاتࢫالدوليـــةࢫالمرتبــــةࢫࢫاحتـــلࢫɴيࢫقـــدرهࢫࢫالثالثــــةࢫبمتوســــطتȌاذࢫࢫعاليــــة،المقابــــلࢫلمســــتوىࢫالموافقــــةࢫ 4.0860حســــا

وانحرافࢫمعيـاريࢫ4.5161بمتوسطࢫحساȌيࢫقدرهࢫࢫعالية،بدرجةࢫموافقةࢫࢫ26العبارةࢫرقمࢫࢫالعينةࢫعڴʄاȖسمتࢫاجاباتࢫافرادࢫ

 . ةࢫالسياحةࢫالܶݰراوʈةوالۘܣࢫȖع؄فࢫعڴʄࢫأنࢫالمعارضࢫالدوليةࢫالۘܣࢫȖشاركࢫ٭ڈاࢫالوɠالةࢫمܨݨعةࢫللسياحࢫࢫلتجرȋࢫ0.66510،

 ࢫالܶـــــݰراويࢫاݍݨزائـــــرࢫيبلـــــغࢫʏࢫلمحـــــورࢫتموقـــــعࢫالمنـــــتجࢫالســـــياڌʏيࢫالكڴـــــȌـــــوࢫمتوســـــطࢫمقابـــــلࢫلمســـــتوىࢫ 4.3011المتوســـــطࢫاݍݰســـــاɸو

كمــاࢫیتܸــݳࢫمــنࢫنتــائجࢫاݍݨــدولࢫࢫ،[4.20-5.00] ضــمنࢫالفئــةࢫالعالیـةࢫمــنࢫفئــاتࢫمقیــاسࢫلɢــارتࢫاݍݵما؟ــۜܣࢫعاليــةࢫجــداموافقـةࢫ

وɸوࢫانحرافࢫأقلࢫمـنࢫࢫ0.46482أنࢫɸناكࢫتجاɲسࢫࢭʏࢫأراءࢫأفرادࢫالعینةࢫحولࢫɸذاࢫالمحورࢫحیثࢫبلغࢫטنحرافࢫالمعياريࢫالكڴʏࢫ

 ،ࢫ(1) الواحد

یڴـʏࢫاختبـارࢫالفرضـیةࢫالمتعلقـةࢫبقيـاسࢫأثـرࢫال؅ـفوʈجࢫالـدوڲʏࢫعڴـʄࢫتموقـعࢫالمنـتجࢫالسـياڌʏࢫ فیمـا سпتم: اختبارࡧفرضیاتࡧالدراسة. 4.3

  .الȎسيط לنحدار الܶݰراويࢫاݍݨزائري،ࢫودلكࢫوفقࢫنمودج

ʄࢫࢫ:تـــنصࡧالفرضـــيةࡧالفرعيـــةࡧכوڲـــʏࢫالܶـــݰراويࢫاݍݨزائـــريࢫࢭـــʏࢫتموقـــعࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʄࢫعڴـــʏيوجـــدࢫأثـــرࢫقـــويࢫموجـــبࢫللإعـــلانࢫالـــدوڲ

  .السوقࢫالدولية

 سيةاختباʋࢫأنـھࢫ :رࡧالفرضيةࡧالرئʄسيةࢫعڴـʋࡧ"تنصࢫالفرضيةࢫالرئʄࡧعڴـʏࡧالـدوڲʏڋـʈجࡧال؅فوʈیوجـدࡧأثـرࡧذوࡧدلالـةࡧإحصـائيةࡧللمـز

  ". 0.05تموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدوليةࡧعندࡧمستوىࡧمعنوʈة

  :یڴʏ فیما1H البدیلة والفرضیة 0Hالصفرмةࢫ تتمثلࢫالفرضیة

- 0H:يࢫلاࢫيوجـــدࢫأثـــرࢫࢫȌࢫالســــوقࢫالدوليـــةࢫعنــــدࢫإيجــــاʏࢫالܶــــݰراويࢫاݍݨزائـــريࢫࢭـــʏࢫتموقــــعࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʄࢫعڴـــʏجࢫالــــدوڲʈجࢫال؅ـــفوʈللمـــز

  ".0.05مستوىࢫمعنوʈة

- 1H :ࢫالسـوقࢫالدوليـةࢫعنـدࢫمسـتوىࢫʏࢫالܶݰراويࢫاݍݨزائريࢫࢭʏࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʄࢫعڴʏجࢫالدوڲʈجࢫال؅فوʈيࢫللمزȌيوجدࢫأثرࢫايجا

  :ارࢫالȎسيطࢫمبʋنةࢫࢭʏࢫاݍݨدولࢫالتاڲʏونتائجࢫتحليلࢫטنحد،ࡧ"0.05معنوʈة

  لاختبارࡧالفرضيةࡧالرئʋسيةࡧטنحدارࡧالȎسيطتحليلࡧࡧجنتائࡧ):05(اݍݨدولࡧرقمࡧ

اختبارࡧمعنوʈةࡧ

 معلماتࡧالنموذج

 sigمستوىࡧالدلالة المحسوȋةtقيمة المعيارʈة المعاملات المعاملاتࡧغ؈فࡧالمعيارʈة المتغ؈فات

 0,000 2.805 - 1.966 الثابت

 0,002 3.373 0.531 0.569 الدوڲʏࡧال؅فوʈج

اختبارࡧجودةࡧ

 النموذج

  r 0,531معاملࡧטرتباط

0,282  

11.377                                                             0.002 

 r2معاملࡧالتحديد

 المحسوȋةࡧFقيمة

 قبول  H1اݍݰكمࡧعڴʄࡧالفرضيةࡧ

  SPSSنتائجمنࢫإعدادࢫالباحثت؈نࢫبناءࢫ: المصدر



  أثرࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧعڴʄࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدولية

 - دراسةࡧعينةࡧمنࡧالوɠالاتࡧالسياحيةࡧباݍݨنوبࡧاݍݨزائري  -
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) معامــلࢫטنحــدار(نلاحــظࢫأنࢫقيمــةࢫمعلمــةࢫالميــلࢫ) اختبــارࢫمعنوʈــةࢫمعلمــاتࢫالنمــوذج(أعــلاهࢫ) 18(رقــمࢫمــنࢫخــلالࢫاݍݨــدولࢫ

ممـاࢫيـدلࢫعڴـʄࢫالعلاقـةࢫالطرديـةࢫالموجبـةࢫبـ؈نࢫالمتغ؈ـفينࢫإحصـائياࢫبمسـتوىࢫمعنوʈـةࢫقـدرࢫبــــࢫ0.569والۘܣࢫتمثلࢫالمتغ؈ـفࢫالمسـتقلࢫبلغـت

ممـــاࢫيـــدلࢫأيضـــاࢫعڴـــʄࢫمعنوʈـــةࢫمعلمــــةࢫالميـــل،ࢫكمـــاࢫنلاحـــظࢫأنࢫمعلمـــةࢫاݍݰــــدࢫࢫ0.05المعنوʈـــةࢫالمعتمــــدࢫوɸـــوࢫأقـــلࢫمـــنࢫمســـتوىࢫࢫ0.002

مــاࢫيــدلࢫعڴـــʄࢫࢫ0.05وɸــوࢫأقــلࢫمــنࢫمســتوىࢫالمعنوʈــةࢫالمعتمــدࢫࢫ0.000بمســتوىࢫمعنــويࢫࢫ1.966قــدࢫبلغــتࢫ) معلمــةࢫالتقــاطع(الثابــتࢫ

  .إڲʄࢫأɸميةࢫɸذاࢫالمتغ؈فࢫࢭʏࢫتفس؈فࢫالمتغ؈فࢫالتاȊعࢫمماࢫسبقࢫنلاحظࢫأنࢫظɺورࢫمعنوʈةࢫمعلمۘܣࢫטنحدارࢫʇش؈ف  .معنوʈْڈاࢫإحصائيا

وɸـــوࢫأقـــلࢫمـــنࢫمســــتوىࢫࢫʇ0.002ســـاويࢫࢫsigأنࢫمســـتوىࢫالمعنوʈــــة) اختبـــارࢫجـــودةࢫالنمـــوذج(كمـــاࢫنلاحـــظࢫمـــنࢫخـــلالࢫاݍݨــــدول 

كࢫوذلــ0.531وȋالتــاڲʏࢫالنمـوذجࢫصــاݍݳࢫلدراسـةࢫالظـاɸرة،ࢫكمــاࢫنلاحـظࢫأنࢫقــوةࢫالعلاقـةࢫبـ؈نࢫالمتغ؈ــفينࢫبلغـتࢫࢫ0.05المعنوʈـةࢫالمعتمـدࢫ

مـنࢫالتغ؈ـفࢫاݍݰاصـلࢫࢫ28.2%ممـاࢫʇعۚـܣࢫأنࢫقيمـةࢫࢫ0.282قيمـةࢫࢫr2 ،ࢫكماࢫبلـغࢫمعامـلࢫالتحديـدr بالاعتمادࢫعڴʄࢫقيمةࢫمعاملࢫטرتباط

ʏࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫࢫالســياڌʏࢫأيࢫمــاࢫقيمتــھࢫ ࢭــʏࢫوالبــاࢮ،ʏجࢫالــدوڲʈجࢫال؅ــفوʈعــودࢫلمتغ؈ــفࢫالمــزʇ%71.8ࢫࢫʏࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســياڌʏمــنࢫالتغ؈ــفࢫࢭــ

  .دࢫإڲʄࢫعواملࢫأخرىࢫلمࢫتدرجࢫضمنࢫدراسةࢫالظاɸرةالܶݰراويࢫاݍݨزائريࢫʇعو 

المنــتجࢫالســياڌʏࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائــريࢫخطيــةࢫوموجبــة،ࢫومــنࢫخــلالࢫࢫوتموقــعوȋمــاࢫأنࢫالعلاقــةࢫبــ؈نࢫللمــزʈجࢫال؅ــفوʈجࢫالــدوڲʏࢫ

الܶـݰراويࢫࢭـʏࢫتموقـعࢫالمنـتجࢫالسـياڌʏࢫ) للمـزʈجࢫال؅ـفوʈجࢫالـدوڲʏ(نتائجࢫاݍݨدولࢫيتܸݳࢫلناࢫبأنࢫنموذجࢫטنحدارࢫاݍݵاصࢫ٭ڈذاࢫالمتغ؈فࢫ

  :يتمثلࢫࢭʏࢫالصيغةࢫالتالية اݍݨزائري 

Y=A0+AX  

  : حيثࡧ

- Y: ࢫالܶݰراويࢫاݍݨزائريʏوࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌɸعࢫوȊ؛يمثلࢫالمتغ؈فࢫالتا  

- X :؛ʏجࢫالدوڲʈيمثلࢫال؅فو  

- A0:يمثلࢫمعلمةࢫميلࢫخطࢫטنحدار؛) معلمةࢫالتقاطع(يمثلࢫمعلمةࢫاݍݰدࢫالثابتࢫࢫࢫ  

- A :تمثلࢫالبعدࢫכولࢫللمتغ؈فࢫالمستقليمثلࢫمعلمةࢫميلࢫخطࢫטنحدارࢫوالۘܣࢫ.  

  :بالقيمࢫالمتحصلࢫعلٕڈاࢫࢭʏࢫاݍݨدولࢫأعلاهࢫيصبحࢫالنموذجࢫبالصيغةࢫالتاليةࢫAوࢫȊ0AعدࢫȖعوʈضࢫقيمةࢫɠلࢫمنࢫ

Y=1.966+0.569X  

والۘـــܣࢫتـــنصࢫعڴـــʄࢫالرئʋســـيةࢫوȋالتـــاڲʏࢫومـــنࢫخـــلالࢫالنتـــائجࢫالمتحصـــلࢫعلٕڈـــاࢫمـــنࢫتحليـــلࢫنتـــائجࢫטختبـــارࢫفإننـــاࢫنقبـــلࢫالفرضـــيةࢫ

لمنـــــتجࢫالســـــياڌʏࢫالܶــــــݰراويࢫال؅ـــــفوʈجࢫالــــــدوڲʏࢫعڴـــــʄࢫتموقـــــعࢫا 05. 0أثـــــرࢫايجـــــاȌيࢫذوࢫدلالـــــةࢫإحصــــــائيةࢫعنـــــدࢫمســـــتوىࢫالمعنوʈـــــةوجـــــودࢫ

  :التاڲʏفرعيةࢫنتائجࢫإختبارɸاࢫمبʋنةࢫࢭʏࢫاݍݨدولࢫࢫأرȌعࢫفرضياتتندرجࢫضمنࢫɸذهࢫالفرضيةࢫ،ࢫو اݍݨزائري 

  نتائجࡧاختبارࡧمعنوʈةࡧمعلماتࡧالنموذج): 06(رقمࡧاݍݨدولࡧ

 معنوʈةࡧمعلماتࡧالنموذجاختبارࡧ  

 مستوىࡧالمعنوʈة المحسوȋةtقيمةࡧ معاملࡧטنحدار الثابت المتغ؈فات

 علانࡧالدوڲʏל 
 0.000 6.653 - 4.215=الثابت

 0.872 0.163 0.024 علانࡧالدوڲʏל 

البيعࡧالܨݵظۜܣࡧ

ʏالدوڲ 

  4.593 - 2.575=الثابت

 0.004 3.136 0.430 البيعࡧالܨݵظۜܣ

العلاقاتࡧالعامةࡧ

 الدولية

 0.001 3.725 - 2.373=الثابت

 0.005 3.075 0.467 العلاقاتࡧالعامة

تɴشيطࡧالمبيعاتࡧ

 الدولية

 0.000 5.613 - 2.373=الثابت

 0.000 4.091 0.442 تɴشيطࡧالمبيعات



  صفيةࡧدروʉش                                      فاتحنجاةࡧبو 
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 جودةࡧالنموذجنتائجࡧاختبارࡧ 

 اݍݰكمࢫعڴʄࢫالمعنوʈة Fقيمة טرتباط معامل R2التحديد معامل المتغ؈فات

  علانࡧالدوڲʏל 
  معنوي   -  -  -

  غ؈فمعنوي   0.026  0.030  0.001

البيعࡧالܨݵظۜܣࡧ

ʏالدوڲ  

  معنوي   -  -  

  معنوي   9.837  0.503  0.253

العلاقاتࡧالعامةࡧ

  الدولية

  معنوي   -  -  -

  معنوي   9.454  0.496  0.246

تɴشيطࡧالمبيعاتࡧ

  الدولية

  معنوي   -  -  -

  معنوي   16.739  0.605  0.366

  SPSSالباحثت؈نࢫبناءࢫعڴʄࢫنتائجمنࢫإعدادࢫ: المصدر

 ʄاختبارࡧالفرضيةࡧالفرعيةࡧכوڲ:  

أثـــرࢫذوࢫدلالـــةࢫإحصـــائيةࢫللإعـــلانࢫالـــدوڲʏࢫعڴـــʄࢫتموقـــعࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʏࢫالܶـــݰراويࢫࢫديوجـــ: כوڲـــʄتـــنصࡧالفرضـــيةࡧالفرعيـــةࡧ

  .0.05اݍݨزائريࢫعندࢫمستوىࢫالمعنوʈة

) معامــلࢫטنحـــدار(نلاحــظࢫأنࢫقيمــةࢫمعلمـــةࢫالميــلࢫ) اختبـــارࢫمعنوʈــةࢫمعلمــاتࢫالنمـــوذج(جــزءࢫ): 06(مــنࢫخــلالࢫاݍݨـــدولࢫرقــم

ممـــاࢫيــــدلࢫعڴــــʄࢫعلاقـــةࢫضــــعيفةࢫبــــ؈نࢫالمتغ؈ـــفينࢫإحصــــائياࢫبمســــتوىࢫࢫ0.024بلغــــتࢫ) לعـــلانࢫالــــدوڲʏ(للمتغ؈ـــفࢫالمســــتقلࢫاݍݨزǿــــيࢫכول 

مماࢫيدلࢫعڴʄࢫعـدمࢫمعنوʈـةࢫمعلمـةࢫالميـلࢫأيࢫأنࢫלعـلانࢫالـدوڲʏࢫࢫ0.05المعنوʈةࢫالمعتمدࢫمنࢫمستوىࢫوɸوࢫأك؄فࢫ 0.872معنوʈةࢫقدرࢫبـــ

بمسـتوىࢫࢫ4.215قـدࢫبلغـتࢫ) معلمـةࢫالتقـاطع(لاࢫيؤثرࢫعڴʄࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراوي،ࢫكماࢫنلاحظࢫأنࢫمعلمةࢫاݍݰـدࢫالثابـتࢫ

  .ْڈاࢫإحصائياماࢫيدلࢫعڴʄࢫمعنوʈࢫ0.05وɸوࢫأقلࢫمنࢫمستوىࢫالمعنوʈةࢫالمعتمدࢫࢫ0.000معنويࢫ

وɸوࢫأقـلࢫمـنࢫمسـتوىࢫالمعنوʈـةࢫࢫʇ0.000ساويࢫsigأنࢫمستوىࢫالمعنوʈة) اختبارࢫجودةࢫالنموذج(كماࢫنلاحظࢫمنࢫخلالࢫجزءࢫ

قيمـــةࢫࢫr2 ،ࢫومعامــلࢫالتحديـــدࢫr 0.030 وȋالتـــاڲʏࢫالنمــوذجࢫصـــاݍݳࢫلدراســـةࢫالظــاɸرة،ࢫوɠانـــتࢫقيمـــةࢫمعامــلࢫטرتبـــاطࢫ0.05المعتمــدࢫ

التغ؈فࢫاݍݰاصلࢫࢭʏࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫاݍݨزائـريࢫيفسـرهࢫمتغ؈ـفࢫלعـلانࢫࢫࢫالـدوڲʏࢫمنࢫ% ʇ1عۚܣࢫأنࢫقيمةࢫمماࢫࢫ0.001

وۂʏࢫɲسبةࢫضȁيلةࢫجداࢫتؤكدࢫعـدمࢫتـأث؈فࢫלعـلانࢫالـدوڲʏࢫلأفـرادࢫࢫعينـةࢫالدراسـةࢫعڴـʄࢫتموقـعࢫالمنـتجࢫالسـياڌʏࢫالܶـݰراويࢫوالبـاࢮʏࢫأيࢫ

  .ݍݨزائريࢫʇعودࢫإڲʄࢫعواملࢫأخرىࢫلمࢫتدرجࢫضمنࢫدراسةࢫالظاɸرةمنࢫالتغ؈فࢫࢭʏࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫا%99ماࢫقيمتھࢫ

  :التاليةلتصبحࢫمعادلةࢫالنموذجࢫبالصيغةࢫ

Y= 4.215  +   0.024   X 

وȋالتاڲʏࢫومنࢫخلالࢫالنتائجࢫالمتحصلࢫعلٕڈاࢫمنࢫتحليلࢫنتائجࢫטختبارࢫفإنناࢫنرفضࢫالفرضيةࢫالفرعيةࢫכوڲʄࢫوالۘܣࢫتنصࢫ

  . 05. 0عندࢫمستوىࢫالمعنوʈةࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫاݍݨزائري  تموقع للإعلانࢫالدوڲʏࢫعڴʄعڴʄࢫوجودࢫأثرࢫذوࢫدلالةࢫإحصائيةࢫ

 ࡧ" :اختبــارࡧالفرضـــيةࡧالفرعيـــةࡧالثانيـــةʏࡧتموقـــعࡧالمنـــتجࡧالســـياڌʄࡧعڴـــʏيوجـــدࡧأثـــرࡧذوࡧدلالـــةࡧإحصـــائيةࡧللبيـــعࡧالܨݵظـــۜܣࡧالـــدوڲ

  " 0.05عندࡧمستوىࡧالمعنوʈة الܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدولية

) معامـــلࢫטنحـــدار(نلاحـــظࢫأنࢫقيمــةࢫمعلمـــةࢫالميــلࢫ) اختبــارࢫمعنوʈـــةࢫمعلمــاتࢫالنمـــوذج(جـــزء):  06(اݍݨــدولࢫرقـــممــنࢫخـــلالࢫ

ࢫ0.004مماࢫيدلࢫعڴʄࢫالعلاقةࢫالموجبـةࢫبـ؈نࢫالمتغ؈ـفينࢫإحصـائياࢫبمسـتوىࢫمعنوʈـةࢫقـدرࢫبــــࢫࢫ0.430والۘܣࢫࢫتمثلࢫالمتغ؈فࢫالمستقلࢫبلغتࢫ

معلمـةࢫ(دلࢫأيضـاࢫعڴـʄࢫمعنوʈـةࢫمعلمـةࢫالميـل،ࢫونلاحـظࢫأنࢫمعلمـةࢫاݍݰـدࢫالثابـتࢫممـاࢫيـࢫ0.05وɸوࢫأقلࢫمنࢫمسـتوىࢫالمعنوʈـةࢫالمعتمـدࢫ

 ماࢫيدلࢫعڴـʄࢫمعنوʈْڈـاࢫإحصـائياࢫ0.05وɸوࢫأقلࢫمنࢫمستوىࢫالمعنوʈةࢫالمعتمدࢫࢫ0.000بمستوىࢫمعنويࢫࢫ2.575قدࢫبلغتࢫ) التقاطع

  ).ݰروايتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶ(التاȊعࢫمماࢫʇش؈فࢫإڲʄࢫأɸميةࢫɸذاࢫالمتغ؈فࢫࢭʏࢫتفس؈فࢫالمتغ؈فࢫ



  أثرࡧال؅فوʈجࡧالدوڲʏࡧعڴʄࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدولية

 - دراسةࡧعينةࡧمنࡧالوɠالاتࡧالسياحيةࡧباݍݨنوبࡧاݍݨزائري  -
 

  .،ࢫجامعةࢫالشɺيدࢫحمھࢫݍݵضرࢫبالوادي،ࢫاݍݨزائر» 150 -135،ࢫصࢫ2024دʇسم؄فࢫ،ࢫ02: العدد،ࢫ07: المٔڈلࢫלقتصادي،ࢫالمجلدمجلةࢫ«   148
 

وɸـــــوࢫأقـــــلࢫمـــــنࢫمســـــتوىࢫࢫʇ0.004ســــاويࢫࢫsigمســـــتوىࢫالمعنوʈـــــةࢫنأ) النمـــــوذجاختبــــارࢫجـــــودةࢫ(كمــــاࢫنلاحـــــظࢫمـــــنࢫخـــــلالࢫجـــــزءࢫ

ࢫوذلــكࢫ0.503بـ؈نࢫالمتغ؈ــفينࢫبلغـتࢫالعلاقـةوȋالتــاڲʏࢫالنمـوذجࢫصــاݍݳࢫلدراسـةࢫالظـاɸرة،ࢫكمــاࢫنلاحـظࢫأنࢫقــوةࢫࢫ0.05المعنوʈـةࢫالمعتمـدࢫ

مـنࢫالتغ؈ـفࢫاݍݰاصـلࢫࢭـʏࢫࢫ25.3%ممـاࢫʇعۚـܣࢫأنࢫقيمـةࢫࢫ0.253قيمـةࢫࢫR2 وȋلغࢫمعاملࢫالتحديـد،ࢫr بالاعتمادࢫعڴʄࢫقيمةࢫمعاملࢫטرتباط

تفسـرهࢫࢫ74.7%والبـاࢮʏࢫأيࢫمـاࢫقيمتـھࢫࢫالـدوڲʏ،يفسرɸاࢫالبيعࢫالܨݵظۜܣࢫعڴـʄࢫالمسـتوىࢫࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫاݍݨزائري 

  :تاليةلتصبحࢫمعادلةࢫالنموذجࢫبالصيغةࢫالࢫ.عواملࢫأخرىࢫلمࢫتدرجࢫضمنࢫدراسةࢫالظاɸرة

Y=  2.575  +0.430X 

ࢫنقبلࢫالفرضيةࢫالفرعيةࢫالثانيةࢫوالۘܣࢫتنصࢫ وȋالتاڲʏࢫومنࢫخلالࢫالنتائجࢫالمتحصلࢫعلٕڈاࢫمنࢫتحليلࢫنتائجࢫטختبارࢫفإننا

يوجدࡧأثرࡧذوࡧدلالةࡧإحصائيةࡧللبيعࡧالܨݵظۜܣࡧالدوڲʏࡧعڴʄࡧتموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدوليةࡧ"

  ".0.05لةࡧعندࡧمستوىࡧالدلا

 ࡧ" :اختبـارࡧالفرضــيةࡧالفرعيـةࡧالثالثــةʏࡧتموقـعࡧالمنــتجࡧالســياڌʄيوجــدࡧأثـرࡧذوࡧدلالــةࡧإحصـائيةࡧللعلاقــاتࡧالعامــةࡧالدوليـةࡧعڴــ

  ".0.05الܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدوليةࡧعندࡧمستوىࡧالمعنوʈة

) معامــلࢫטنحـــدار(نلاحــظࢫأنࢫقيمــةࢫمعلمـــةࢫالميــلࢫ) إختبـــارࢫمعنوʈــةࢫمعلمــاتࢫالنمـــوذج(جــزءࢫ): 06(مــنࢫخــلالࢫاݍݨـــدولࢫرقــم

ممـاࢫيـدلࢫعڴـʄࢫالعلاقـةࢫالطرديـةࢫالموجبـةࢫࢫبـ؈نࢫالمتغ؈ـفينࢫإحصـائياࢫبمسـتوىࢫمعنوʈـةࢫقـدرࢫࢫ0.467والۘܣࢫتمثلࢫالمتغ؈فࢫالمستقلࢫبلغتࢫ

ممــاࢫيــدلࢫأيضــاࢫعڴــʄࢫمعنوʈــةࢫمعلمــةࢫالميــل،ࢫكمــاࢫنلاحــظࢫأنࢫمعلمــةࢫاݍݰـــدࢫࢫ0.05عتمــدࢫوɸــوࢫأقــلࢫمــنࢫمســتوىࢫالمعنوʈــةࢫالمࢫ0.005بـــــࢫ

مـــاࢫيـــدلࢫعڴـــʄࢫࢫ0.05وɸـــوࢫأقـــلࢫمـــنࢫمســـتوىࢫالمعنوʈـــةࢫالمعتمـــدࢫࢫ0.001بمســـتوىࢫمعنـــويࢫ2.373قـــدࢫبلغـــتࢫ)معلمـــةࢫالتقـــاطع(الثابـــتࢫ

  ).لمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰروايتموقعࢫا(مماࢫʇش؈فࢫإڲʄࢫأɸميةࢫɸذاࢫالمتغ؈فࢫࢭʏࢫتفس؈فࢫالمتغ؈فࢫالتاȊعࢫ.معنوʈْڈاࢫإحصائيا

وɸــــوࢫأقــــلࢫمــــنࢫمســــتوىࢫࢫʇ0.005ســــاويࢫsigأنࢫمســــتوىࢫالمعنوʈــــة)اختبــــارࢫجــــودةࢫالنمــــوذج(كمــــاࢫنلاحــــظࢫمــــنࢫخــــلالࢫاݍݨــــدول 

ࢫ0.496وȋالتــاڲʏࢫالنمــوذجࢫصــاݍݳࢫلدراســةࢫالظــاɸرة،ࢫكمــاࢫنلاحــظࢫأنࢫقــوةࢫالعلاقــةࢫبــ؈نࢫالمتغ؈ــفينࢫبلغــتࢫࢫأيࢫࢫ0.05المعنوʈــةࢫالمعتمــدࢫ

مـنࢫالتغ؈ــفࢫࢫࢫ24.6%ممـاࢫʇعۚـܣࢫأنࢫقيمــةࢫ 0.246قيمــةࢫR2 ،ࢫكمــاࢫبلـغࢫمعامـلࢫالتحديــدr معامـلࢫטرتبــاطࢫوذلـكࢫبالاعتمـادࢫعڴــʄࢫقيمـة

ࢫʇ%76.40عـودࢫذلــكࢫللعلاقــاتࢫالعامـةࢫالدوليــة،ࢫوالبـاࢮʏࢫأيࢫمــاࢫقيمتــھࢫ تموقـعࢫالمنــتجࢫالســياڌʏࢫالܶـݰراويࢫاݍݨزائــري اݍݰاصـلࢫعڴــʄࢫ

لتصــــبحࢫࢫ.إڲــــʄࢫعوامــــلࢫأخــــرىࢫلــــمࢫتــــدرجࢫضــــمنࢫدراســــةࢫالظــــاɸرةʇعــــودࢫ تموقــــعࢫالمنــــتجࢫالســــياڌʏࢫالܶــــݰراويࢫاݍݨزائــــري مــــنࢫالتغ؈ــــفࢫࢭــــʏࢫ

  :معادلةࢫالنموذجࢫبالصيغة

Y=2.373+0.467 X 

 عةȊعة: اختبارࡧالفرضيةࡧالفرعيةࡧالراȊࡧ: "تنصࢫالفرضيةࢫالفرعيةࢫالراʄشـيطࡧالمبيعـاتࡧعڴـɴيوجدࡧأثرࡧذوࡧدلالةࡧإحصـائيةࡧلت

  ".  0.05تموقعࡧالمنتجࡧالسياڌʏࡧالܶݰراويࡧاݍݨزائريࡧࡩʏࡧالسوقࡧالدوليةࡧعندࡧمستوىࡧمعنوʈةࡧ

) معامــلࢫטنحـــدار(نلاحــظࢫأنࢫقيمــةࢫمعلمـــةࢫالميــلࢫ) إختبـــارࢫمعنوʈــةࢫمعلمــاتࢫالنمـــوذج(جــزءࢫ): 06(مــنࢫخــلالࢫاݍݨـــدولࢫرقــم

وɸـوࢫࢫ0.000ممـاࢫيـدلࢫعڴـʄࢫالعلاقـةࢫالطرديـةࢫبـ؈نࢫالمتغ؈ـفينࢫعنـدࢫمسـتوىࢫمعنوʈـةࢫقـدرࢫبــــࢫࢫ0.442بلغـتࢫࢫوالۘܣࢫتمثلࢫالمتغ؈ـفࢫالمسـتقل

معلمــةࢫ(ممــاࢫيـدلࢫأيضــاࢫعڴــʄࢫمعنوʈــةࢫمعلمــةࢫالميــل،ࢫكمـاࢫنلاحــظࢫأنࢫمعلمــةࢫاݍݰــدࢫالثابــتࢫࢫ0.05أقـلࢫمــنࢫمســتوىࢫالمعنوʈــةࢫالمعتمــدࢫ

 مـاࢫيــدلࢫعڴـʄࢫمعنوʈْڈــاࢫإحصــائياࢫ0.05ىࢫالمعنوʈـةࢫالمعتمــدࢫوɸــوࢫأقـلࢫمــنࢫمســتو ࢫ0.000بمســتوىࢫمعنـويࢫࢫ2.51قــدࢫبلغـتࢫ) التقـاطع

  ).تموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰرواي(مماࢫʇش؈فࢫإڲʄࢫأɸميةࢫɸذاࢫالمتغ؈فࢫࢭʏࢫتفس؈فࢫالمتغ؈فࢫالتاȊعࢫ

وɸوࢫأقلࢫمـنࢫمسـتوىࢫالمعنوʈـةࢫالمعتمـدࢫࢫʇ0.000ساويࢫsigأنࢫمستوىࢫالمعنوʈة)اختبارࢫجودةࢫالنموذج(كماࢫنلاحظࢫࢭʏࢫجزءࢫ

وذلـكࢫبالاعتمــادࢫعڴــʄࢫࢫʏ0.605ࢫالنمــوذجࢫصــاݍݳࢫلدراسـةࢫالظــاɸرة،ࢫكمــاࢫنلاحـظࢫأنࢫقــوةࢫالعلاقــةࢫبـ؈نࢫالمتغ؈ــفينࢫبلغتــأيࢫوȋالتـاڲ0.05 
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تموقعࢫالمنـتجࢫمنࢫالتغ؈فࢫاݍݰاصلࢫࢭʏࢫࢫ36.6%مماࢫʇعۚܣࢫأنࢫقيمةࢫ 0.366قيمةࢫR2 ،ࢫكماࢫبلغࢫمعاملࢫالتحديدr قيمةࢫمعاملࢫטرتباط

مــنࢫالتغ؈ــفࢫࢭـــʏࢫࢫ63.4%،ࢫوالبــاࢮʏࢫأيࢫمــاࢫقيمتــھࢫتɴشــيطࢫالمبيعــاتࢫعڴــʄࢫالمســتوىࢫالــدوڲʏلࢫʇعــودࢫذلــكالســياڌʏࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائــريࢫ

ʇعــودࢫإڲــʄࢫعوامــلࢫأخــرىࢫلــمࢫتــدرجࢫضــمنࢫدراســةࢫالظــاɸرة،ࢫلتصــبحࢫمعادلــةࢫالنمــوذجࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســياڌʏࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائــريࢫ

  :بالصيغة

Y=2.51+ 0. 442 X 

  :خاتمة. 4

دوڲʏࢫعڴــʄࢫتموقـعࢫالمنـتجࢫالسـياڌʏࢫالܶــݰراويࢫاݍݨزائـريࢫࢭـʏࢫالسـوقࢫالدوليــةࢫɸـدفتࢫɸـدهࢫالدراسـةࢫاڲـʄࢫقيــاسࢫأثـرࢫال؅ـفوʈجࢫالـ

عينــةࢫࢫ37اݍݨزائـريࢫوالبــالغࢫعـددɸاࢫࢫولايـاتࢫاݍݨنــوبإسـȘبانةࢫموزعــةࢫعڴـʄࢫعينــةࢫمـنࢫالوɠـاـلاتࢫالسـياحيةࢫلــبعضࢫ وذلـكࢫبإســتخدام

  :إڲʄتوصلتࢫالدراسةࢫࢫالدولية،ࢫحيثالۘܣࢫتɴشطࢫࢭʏࢫالسياحةࢫ

الـدوڲʏࢫتب؈نࢫأنࢫلɢلࢫمنࢫأȊعادࢫال؅ـفوʈجࢫ حیث الدولية،أنھࢫوجودࢫأثرࢫلل؅فوʈجࢫالدوڲʏࢫعڴʄࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫࢭʏࢫالسوقࢫ

أثــرࢫايجــاȌيࢫعڴــʄࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســياڌʏࢫࢭـــʏࢫ) العلاقــاتࢫالعامــةࢫالدوليــة،ࢫتɴشــيطࢫالمبيعــاتࢫࢭــʏࢫכســواقࢫالدوليــة البيــعࢫالܨݵظــۜܣ،(

  .اݍݨزائري لدوڲʏࢫلʋسࢫلھࢫأثرࢫعڴʄࢫتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫࢭʏࢫح؈نࢫלعلانࢫاࢫالدولية،السوقࢫ

  : منࢫخلالࢫالدراسةࢫالميدانيةࢫتمࢫالتوصلࢫإڲʄࢫالنتائجࢫالتالية

 عاد،ࢫبحیثȊعةࢫࢫأȌࢫࢫأرʏجࢫالدوڲʈيࢫ یتضمنࢫمتغ؈فࢫال؅فوȖعدࢫبدرجةࢫمتفاوتةࢫوذلكࢫحسبࢫأفرادࢫعینةࢫالدراسة،ࢫإذࢫیأȊلࢫɠیؤثرࢫ

بدرجـــةࢫموافقــةࢫعاليـــةࢫيلیــھࢫࢭـــʏࢫالمرتبــةࢫالثانيـــةࢫȊعــدࢫالبيـــعࢫ4.22بمتوســطࢫحســـاȌيࢫقــدرهࢫ לعــلانࢫالـــدوڲʏࢭــʏࢫالمرتبـــةࢫכوڲــʄࢫȊعـــدࢫ

بدرجـــةࢫموافقـــةࢫعاليـــةࢫلیـــأȖيࢫࢭـــʏࢫالمرتبـــةࢫالثالثـــةࢫالعلاقـــاتࢫࢫ4.046الܨݵظـــۜܣࢫعڴـــʄࢫالمســـتوىࢫالـــدوڲʏࢫبمتوســـطࢫحســـاȌيࢫقـــدرهࢫࢫ

ɴشــيطࢫالمبيعـــاتࢫاࢫالمرتبــةࢫالراȊعـــةࢫفیحتلɺــاࢫȊعـــدࢫت،ࢫأمـــࢫ4.16بدرجــةࢫموافقـــةࢫعاليــةࢫ العامــةࢫالدوليــةࢫبمتوســـطࢫحســاȌيࢫقیمتـــھ

 بدرجةࢫموافقةࢫعالية؛ࢫ4.0461بمتوسطࢫحساȌيࢫقدرࢫبࢫعڴʄࢫالمستوىࢫالدول 

 ࢫالܶـــــݰراويࢫاݍݨزائـــــريࢫʏ12یتضــــمنࢫمتغ؈ـــــفࢫتموقــــعࢫالمنـــــتجࢫالســــياڌʏيࢫالكڴـــــȌاࢫاݍݰســــاɺدرجـــــة 4.301عبــــارة،ࢫوقـــــدࢫبلــــغࢫمتوســـــط 

  .عالية موافقة

  :فقدࢫɠانتࢫالنتائجࢫكماࢫیڴʏࢫیخصࢫاختبارࢫفرضیاتࢫالدراسة أماࢫفیما

 ـــةʈيࢫذوࢫدلالـــةࢫإحصـــائيةࢫعنـــدࢫمســـتوىࢫالمعنوȌࢫالܶـــݰراويࢫ 0.05 0يوجـــدࢫأثـــرࢫايجـــاʏࢫتموقـــعࢫالمنـــتجࢫالســـياڌʏࢫࢭـــʏجࢫالـــدوڲʈال؅ـــفو

 وɸوࢫماࢫيؤكدࢫܵݰةࢫالفرضيةࢫالرئʋسية؛ࢫالدولية؛اݍݨزائريࢫࢭʏࢫالسوقࢫ

 ــة لاࢫيوجــدʈيࢫذوࢫدلالــةࢫإحصــائيةࢫعنــدࢫمســتوىࢫالمعنوȌࢫالܶــݰراويࢫللإ  05. 0أثــرࢫايجــاʏࢫتموقــعࢫالمنــتجࢫالســياڌʄࢫعڴــʏعــلانࢫالــدوڲ

 وɸوࢫماࢫيؤكدࢫܵݰةࢫالفرضيةࢫالفرعيةࢫטوڲʄ؛ࢫالدولية؛اݍݨزائريࢫالسوقࢫ

 ــةࢫࢫʈيࢫذوࢫدلالــةࢫإحصــائيةࢫعنــدࢫمســتوىࢫالمعنوȌࢫتموقــعࢫالمنــتࢫ0.05يوجـدࢫأثــرࢫايجــاʄࢫعڴــʏࢫالمســتوىࢫالــدوڲʄجࢫللبيــعࢫالܨݵظــۜܣࢫعڴــ

 ضيةࢫالفرعيةࢫالثانية؛السياڌʏࢫالܶݰراوي؛ࢫوɸوࢫماࢫيؤكدࢫܵݰةࢫالفر 

 ــــةࢫʈيࢫذوࢫدلالـــةࢫإحصــــائيةࢫعنـــدࢫمســـتوىࢫالمعنوȌيࢫأثـــرࢫايجــــاȌࢫتموقـــعࢫالمنــــتجࢫࢫ0.05يوجـــدࢫأثـــرࢫايجــــاʏالعلاقـــاتࢫالعامــــةࢫالدوليـــةࢫࢭــــ

 السياڌʏࢫالܶݰراويࢫاݍݨزائري؛ࢫوɸوࢫماࢫيؤكدࢫܵݰةࢫالفرضيةࢫالفرعيةࢫالثالثة؛

 يࢫذوࢫدلالـةࢫإحصــائيةࢫعنـدࢫمســتوىࢫȌيࢫوجــودࢫأثـرࢫايجــاȌـةࢫیوجـدࢫأثــرࢫايجـاʈࢫࢫ0.05المعنوʏࢫالمسـتوىࢫالــدوڲʄشــيطࢫالمبيعـاتࢫعڴــɴلت

 .ؤكدࢫܵݰةࢫالفرضيةࢫالفرعيةࢫالراȊعة؛ࢫوɸوࢫماࢫي0.05وتموقعࢫالمنتجࢫالسياڌʏࢫالܶݰراويࢫ
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 :بالاعتمادࢫعڴʄࢫنتائجࢫالدراسةࢫیمكنࢫطرحࢫטق؅فاحاتࢫالتالیة: טق؅فاحات: ثانیا

 الاتࢫالسياحيةࢫللوسائلࢫالمقروءةࢫɠةضرورةࢫاستعمالࢫالوʈجࢫالمنتجاتࢫالسياحةࢫالܶݰراوʈةࢫلل؅فوʈوالمسموعةࢫوالبصر.  

 ةʈجࢫللمنتجاتࢫالسياحيةࢫالܶݰراوʈضرورةࢫتبۚܣࢫالرقمنةࢫلل؅فو. 

 جࢫلمنتجاٮڈاࢫالسياحية؛ࢫʈࢫلل؅فوʏالاتࢫالسياحيةࢫباستغلالࢫجميعࢫوسائلࢫالتواصلࢫטجتماڤɠنوطۜܣࢫالو 

 ࢫʏࢫالدوڲʏڋʈجࢫال؅فوʈࢫلعناصرࢫالمزʏالاتࢫالسياحيةࢫبالتبۚܣࢫالفعڴɠائنࢫࢫلكسبࢫأك؄ف ضرورةࢫقيامࢫالوȋحةࢫمنࢫالزʈالدولي؈نشر.  

 ࢫالܶــــݰراويࢫاݍݨزائــــري،ࢫمثـــــلࢫʏــــزࢫتموقــــعࢫالمنــــتجࢫالســــياڌʈࢫلتعزʏقࢫالـــــدوڲʈســــوȘࢫالʏــــارࢫࢭــــɢضــــرورةࢫاســــتخدامࢫالتكنولوجيــــاࢫوטبت

  والȘسوʈقࢫالرق׿ܣ،ࢫوالواقعࢫטف؅فاعۜܣ؛ࢫاستخدام،

 ࢫاݍݨزائـري،ࢫوتـوف؈فࢫالمعلومـاتࢫʏنيـةࢫإيجابيـةࢫلـدىࢫالسـائحࢫטجنۗـܣࢫحـولࢫالمنـتجࢫالسـياڌɸࢫخلـقࢫصـورةࢫذʄلࢫأك؄فࢫعڴـɢشȊال؅فك؈قࢫ

 اللازمةࢫوࢭʏࢫالوقتࢫالمناسب؛ࢫכجانبࢫبالسرعةالۘܣࢫيحتاجɺاࢫالسياحࢫ

 ࢫاستخدامࢫأدواتʄبࢫالعامل؈نࢫعڴʈجࢫالدوڲࢫتدرʈاال؅فوʈعدࢫأمراࢫحيوʇࢫʏ ʏࢫ. لنجاحࢫأيࢫمشـروعࢫسـياڌʏبڧـɴࢫذلـك،ࢫيʄبالإضـافةࢫإڲـ

 .تزوʈدɸمࢫبالمɺاراتࢫاللازمةࢫلتقديمࢫخدماتࢫسياحيةࢫمتم؈قةࢫوفعالةࢫباستخدامࢫالتكنولوجيا

 ࢫتطبيــقࢫوتنفيــذࢫاݍݵطـطࢫالرقميــةࢫلقطـاعࢫالســياحة،ࢫيمكــنࢫأنࢫʏومــةࢫوالقطـاعࢫاݍݵــاصࢫࢭـɢسـيقࢫبــ؈نࢫاݍݰɴضـرورةࢫالتعــاونࢫوالت

ɢيلاتࢫاللازمةࢫتدعمࢫاݍݰɺسȘلࢫالɠالاتࢫالسياحيةࢫوتقديمࢫɠࢫכسواقࢫࢫلتموقعࢫالمنتجومةࢫالوʏࢫاݍݨزائريࢫࢭʏالدوليةالسياڌ. 
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