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نسان إلى يهدى انك لو  فيها وما الدنيا لك اهدي لكنت..   قيمته الإ

  بالتوفيق لي الدعاء حالهما انلس انك البحث فرصة لي وأتاحوا العلم، طلب إلى يانووجه يانربي الذين وأبي ميأ إلى
 .والإتمام

 جنة عاقبتهما يجعل انو  والعافية، بالصحة يمتعهما انو  الطاعة على عمرهما في يطيل إن إلىوتع أنهسبح الله أسال
 .العالمين رب على العرض يوم حسناتهما انميز  في المتواضع لعملا هذا اجر يكتب انو  والأرض، السموات عرضها
 ال عواصف نواجه الحياة سفينة على معي استمر هذا ومع وصبر أتعبته الذي زهير طير .د:  عزيزال زوجي إلى
 في ارةانو  شمس إشراقه لي انك.. المولى من لي هدية أجمل حقا وه...  انالأم شاطئ في ذلك بعد لترسو مأينا
 طبلي إن الله أسال...  ميأينا  فراغات أضاء قمر نور لي انك..  الأعوام دهاليز في والبحث الدرس ليالي لماتظ

 .آمين والعافية، بالصحة يمتعه انو  طاعته في عمره في
  ســــــــــــــــــراج:  الغالي ولدي إلى

 آمين..  والعلماء العلم طلب درب على يسير إنله  أتمنى الذي
 السماء إلى رؤوسهم استطالت الذين إلى ،الأرض في ظهرت  ثلة أعظم إلى السماء، ونور الأرض مالقةع إلى

  فلامستها،
 .فوهجتها رؤوسهم من واقتربت

 .ومائها الأرض بركات  إلى الإسلام، لمجد والإشراق الأمل بذور الناس يلقنون من إلى البشرية، أساتذة إلى
 : شدواانو  الحياة معنى علموني من إلى

 لا السكون ولا الهمـود الحيـاة هي التحـرك
 لا التحجّـر والجمـود وهي التفاعل والتطـور

 تصار بلا جهـودانولا  تصارنوهي الشعور بالا
 :اهدي هذا العمل

 ..أفكارهم وتوحدت.. قلوبهم تآلفت من إلى.. العين مإليه واشتاقت.. النفس مإليه وهفت.. القلب أحبهم من إلى
  كل في الدرب رفقاء إلى.. دينهم نصرة على وتعاهدوا.. ربهم طاعة على اجتمعوا من إلى 

 ..المتواضع العمل هذا اهدي... انمك كل في يانإخو  إلى.. ومصر عصر

 



 

 

 

 : بعد أما المرسلين أشرف على والسلام والصلاة الرحيم انالرحم الله لبسم

 أفضل السلامام محمد عليه نعلمني معلمي ومؤدبي خير ال 

 "من لم يشكر الناس لم يشكر الله"

 لنا مدى من كل إلى فإنوالعر  بالشكر أتقدم ثم ،انالمستع وهو الموفق فهو وأبد دائما لله الحمد
 ذهني في فكرة تانك إن منذ الدراسة حيز إلي اجهاأخر و  الدراسة هذه إتمام اجل من العون يد

 .ملموس كعمل اكتملت وحتى

 " رشيد خضير" الأستاذ"  المشرف ستاذالأ بالذكر خصأو 

 والتوجيه بالنصح علينا يبخل لم الذي

 انك ولقد الدراسة هذه خلال بيانبج الدائما وقوفه على" زهير طير .د"لزوجي  بالشكر نتقدم كما
 .لي سند اكبر

 هقدم لما ،هشام الميسة:  ستاذوال* المتواضع العمل هذا تقييم لقبولهم المناقشة لجنة أعضاء
 .كل باسمه انالإستبيمحكمي  تذةاوالأس ،يانالميد المجال في مساعدة من لنا

 لجميع وتقديرنا شكرنا بالغ عن نعبر إن إل المتواضع العلمي الجهد هذا جزناان وقد يسعنا ول
 . الفائتة سنواتال طيلة بتدريسنا قاموا الذين الأساتذة

 



 ملخص الدراسة

 المحققة منها لإشباعاتاللقنوات الفضائية و  المرأة إستخدام 

 ملخص الدراسة
المحققة منها"  اتشباعالإو  الإعلاميةللقنوات  المرأة إستخدام ا وهو "ت الدراسة موضوعا هامأولتن

 الإعلاميةلبرامج قنوات  المرأة معرفة احتياجات إلىن تساؤلات للوصول معن مجموعة  الإجابةبهدف 
نما معرفة حجم إلىكما سعت  نوات والعوامل المؤثرة في ذلك ها لهذه القإستخدامتعرض لها ودوافع  طوا 

هذه  إرتباطالتي تحققها هذه القنوات من خلال محتواها ومن ثم مدى  اتشباعالإفت ستهدإ ثم
نما بحجم اتشباعالإ  منهج على الدراسة هذه في ةثالباح تانستعإ وقد . ستخدامالتعرض ودوافع الإ طوا 

 "200في " الدراسة عينة تمثلت ات،انالبي لجمع كأداة انالإستبي إستخدم  حيث العينة، بنظام المسح
 مفردة مأخوذة من مدينة الوادي.

 عدة نتائج : إلىوقد توصلت الدراسة  
 .ىوللأ المرتبة في 25 منأقل أعمارهن تانك المبحوثات من %42 نسبة إن نلاحظ .1
 العينة من الكلي المجموع من %58.5 تقارب مئوية بنسبة عازبات المبحوثات معظم نجد .2

 .الدراسة
 أو   املةعت انالمستوى التعليمي لديهن جامعي سوى ك نامن المبحوثات ك %42نسبة  إننجد  .3

 .غير عاملة
 من %61 بنسبة دائمة بصفة الإعلامية القنوات يشاهدون البحث مجتمع داتمفر   من النسبة إن .4

  .العينة اجمالي
 الدراسة عينة مفردات عند ىولالأ المرتبة إحتلت ساعتين إلى ساعة من للنساء المشاهدة فنرة إن .5

 .البحث عينة من %48.55 نسبة( الوادي دينةم نساء)
 . %44 بنسبة المسائية الفترة إلى تعود القنوات الدراسة عينة لمشاهدة فترة أهم .6
 الظروف حسب لديهن سبوعالإ في الإعلامية القنوات مشاهدة تانك الدراسة مفردات عينة إن .7

 . ىولالأ المرتبة في %72 بنسة
 . سرةالإ مع الإعلامية القنوات مشاهدة يفضلون اسةالدر  عينة مفردات من %72 نسبة إن .8
 انوك النفس على ترويحال هو المرأة طرف من الإعلامية القنوات مشاهدة على الحرص سبب إن .9

 . %46 بنسبة
 . %15.8 بنسبة الطبخ لقنوات تانك الدراسة عينة عند ىولالأ المرتبة إن .10
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 ثم %13.5 بنسبة سميرة قناة ثم  %16.9 بنسبة ىولالأ المرتبة تحتل mbc قناة عائلة إن .11
 . %12 الكريم انالقر 

 وهذه والدراما والأخبار الطبخ الإجتماعيةو  الدينية البرامج مشاهدة يفضلن البحث عينة مفردات إن .12
-%12.4-%15.4-%15.9: ) التوالي على وهي عالية بنسب الصدارة تحتل البرامج
11.4%-1.11. 

 - قلكانم عندي - كريم المسامح) هي الدراسة عينة نساءال عند تفضيلا البرامج أهم من إن .13
 .(  %22-%36-%43: )  كالتالي نسبها ،(احمر وخط

 في الشابي الرزاق عبد) هم وتفضيلها المرأة إعجاب على حازوا الذين الإعلاميين أبرز من .14
 . %23.2 بنسبة الشابي علاء وأخوه – %30.2 بنسبة ىولالأ المرتبة

 الدراما يةانالث المرتبة وجاءت  %45.5 بنسبة ىولالأ المرتبة على حازت ةالسوري الدراما إن .15
 .الإجمالي  المجموع من %28 بنسبة التركية

 بنسبة أحداث من حولها يدور ما معرفة هو للمرأة الإعلامية القنوات تحققه إشباع  أهم إن .16
33.4%. 

 نجد المقابل وفي %62 نسبةب الإعلامية القنوات عن ستغناءالإ يستطعن لا النساء معظم إن .17
 .عنها ستغناءالإ يستطعن    أي بنعم اجابوا الذي اللإتيالنساء من %38 نسبة

 :كلمات المفتاحية
 جليزيةنبال  بالفرنسية بالعربية

 usages uses اتإستخدام

 femme Women المرأة

 canaux de médias Media channels الإعلاميةالقنوات 

 SATISFACTION gratification اتإشباع ال

 
 انو  والمنة، الحمد فله القدير العزيز الله من توفيق فهذا صابتأ فإن جهدها، الباحثة بذلت فقد وختاما
 .ذلك على الله وتستغفر نفسها فنت أخطات
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   L’étude s'appuie sur la question (l'utilisation des femmes des chaines et 

la satisfaction atteinte ) .Afin de répondre aux questions pour connaitre  

les besoins de la femme  des programmes des chaines medias .Ou à  

chercher aussi de connaitre la quantité , les modes d'exposition ,les 

objectifs d'utilisation et les facteurs influençant .Ensuite  on a ciblé les 

satisfactions atteintes par ces chaines  à travers leur contenu, puis le taux 

de la liaison des satisfactions avec les modes d'exposition et les motifs 

d'utilisation. La chercheuse utilise dans cette étude une méthodologie 

d'enquête par sondage ; questionnaire a été utilise comme un outil 

d'information . L'échantillon de l'étude se compose de 200 individus prise 

d'El oued . 

L'étude a plusieurs résultats : 

1- On observe que 42% des catégories âgés de moins de 25 ans étaient 

en premier lieu . 

2- On trouve la plupart des catégories sont célibataires avec 

pourcentage prés de 58.5% du total de l'échantillon étudiée. 

3- On trouve que 42% des catégories avaient le niveau universitaire 

soi qu'elles soient des fonctionnaires ou non . 

4- Les pourcentages des individus du catégorie d'étude qui regardent 

les chaines médias d'une manière contenue est 61% de l'échantillon 

totale. 

5- La période consacrée par la femme pour regarder est d'une heure à 

deux(2) heures vient au premier lieu des individus d'échantillon 

d'étude ( les femmes d'El oued ) 48.55% du catégorie d'étude . 

6- La période la plus importante pour regarder les chaines est la 

période du soir de 44%. 

7- L'échantillon de l'étude qui regarde les chaines medias pendant la 

semaine selon les circonstances avec pourcentage 72% au premier 

lieu . 

8- La proportion de 72%  des individus d'échantillon d'étude préfèrent 

de regarder les chaines médias en famille . 
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9- La raison pour la quelle la femme cherche de regarder les chaines 

médias est le plaisir avec 46% . 

10-  Au premier lieu , pour l'échantillon d'étude était les chaines de 

la cuisine avec 15.8% . 

11- Le groupe de la chaine MBC occupe la première classe avec 

16.9% , puis la chaine SAMIRA  avec 13.5% , puis du CORAN . 

12- Les individus d'échantillon préfèrent de regarder les 

programmes religieux  , sociaux , la cuisine , les nouvelles , et le 

drame qui occupe les premières classes avec des taux élèves  : 

(15.9% - 15.4% -12.4% -11.4% -11.1% ) 

13- L'un des programmes les plus importants pour les femmes de 

l'échantillon sont (EL MOSAMEH KARIM , ANDI MEN KOLEK , KHAT 

AHMAR ) avec pourcentages (43% - 36%- 22% ).  

14- Les présentateurs journalistes les plus admirés par la femme 

sont :(ABDERRAZAK CHABBI  , au premier lieu avec 30.5% puis son 

frère ALAA CHABBI avec 23.2% ) 

15- Le drame syrien prend la première  classe avec 45.5% puis  à la 

deuxième le drame turc avec 28% du total . 

16- La satisfaction la plus importante réalisée  par les chaines 

médias à la femme est la connaissances des nouvelles qui sont 

passées autour d'elle ,  avec 33.4%. 

17- La plupart des femmes ne peuvent pas continuer sans chaines 

médias de taux de 62% , par contre   il y avait 38% des femmes qui 

ont répondu par " Oui ,on peut continuer sans chaines médias " . 

   En conclusion, la chercheuse a fait son efforts, si  elle a de succès c'est  à 

l'aide du Dieu tout puissant ALLAH , et si elle a commis d'erreurs on prie 

pour le pardon de Dieu sur elle. 
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  والرموز الأشكال جدول 

 جزء  ج
 صفحة ص
 هجري هـ
م     ميلادي 
نل   ل ناشر  

 دون تاريخ  دت
طبعة انل مك ل م  
 ل طبعة  ل ط

 أولفهرس الجد 

 رقم الصفحة ــدولالــــــــــــــجـــــ
( :يوضح توزيع عينة الدراسة حسب السن والرسم 01الجدول رقم)

 التوضيحي الخاص به.
50 

 الإجتماعية(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب الحالة 02الجدول رقم)
 والرسم التوضيحي الخاص به.

51 

(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب المستوى التعليمي 03الجدول رقم)
 التوضيحي الخاص به. والرسم

52 

السكن والرسم  ان(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب مك04الجدول رقم)
 التوضيحي الخاص به.

53 

(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب المهنة والرسم 05الجدول رقم)
 التوضيحي الخاص به.

53 

(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب مدى مشاهدة القنوات 06الجدول رقم )
 لدى عينة الدراسة والرسم التوضيحي الخاص به. علاميةالإ

54 

 56(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب عدد ساعات مشاهدة 07الجدول رقم)
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  لدى عينة الدراسة والرسم التوضيحي الخاص به. الإعلاميةالقنوات 
(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب فترات تفضيل. 08الجدول رقم )
 لدى العينة الدراسة والرسم التوضيحي الخاص به الإعلاميةت مشاهدة القنوا

58 

قات مشاهدة أو    (: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب09الجدول رقم)
لدى عينة الدراسة خلال السبوع والرسم التوضيحي  الإعلاميةالقنوات 

 الخاص به.

60 

الذين تشاهد  فرادالأيوضح توزيع عينة الدراسة حسب (: 10الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص به الإعلاميةالقنوات  المرأةمعهم

62 

(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب دوافع مشاهدة عينة 11الجدول رقم)
 والرسم التوضيحي الخاص به الإعلاميةالدراسة القنوات 

64 

 الإعلامية(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب القنوات 12الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص بهي تفضلها عينة الدراسة الت

66 

 الإعلامية(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب القنوات 13الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص به همالتي تفضلها عينة الدراسة حسب الأ

69 

يوضح توزيع عينة الدراسة حسب البرامج المفضلة لدى ( : 14الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص به الإعلاميةلدراسة في القنوات عينة ا

73 

قنوات أسماء لبرامج ( : يوضح توزيع عينة الدراسة حسب 15الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص همالتي تفضلها عينة الدراسة حسب الأ الإعلامية

76 

مج الذين تتابع أسماء مقدمي البرا(: توزيع عينة الدراسة حسب 16الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص بهعينة الدراسة برامجهم 

78 

نوع الدرام التي تفضل مشاهدتها (: توزيع عينة الدراسة حسب 17الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص بهعينة الدراسة 

81 

اللغة التي تفضلها عينة الدراسة (: توزيع عينة الدراسة حسب 18الجدول رقم )
 .والرسم التوضيحي الخاص بهالدرامية فلامالأ  ة في مشاهد

83 

رأي عينة الدراسة في الدراما (: توزيع عينة الدراسة حسب 19الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص بهالأجنبية 

85 
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التي تحققها القنوات  اتإشباع ال(: توزيع عينة الدراسة حسب 20الجدول رقم )
 م التوضيحي الخاص بهوالرسلعينة الدراسة  الإعلامية

87 

(: توزيع عينة الدراسة حسب مدى استطاعة عينة الدراسة 21الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص به الإعلاميةعن القنوات  ستغناءالإ

89 

عينة  ستغناءعدم الإ أسباب(: توزيع عينة الدراسة حسب 22الجدول رقم )
 حي الخاص بهوالرسم التوضي الإعلاميةالدراسة عن القنوات 

90 

عينة الدراسة عن  إستغناء أسباب(: توزيع عينة الدراسة حسب 23الجدول رقم )
 والرسم التوضيحي الخاص به الإعلاميةالقنوات 
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 المقدمة



 المقدمة

 ‌أ                                                                     المحققة منها الإشباعاتللقنوات الفضائية و  المرأة إستخدام 

 المقدمة:

وذلك بعد  تالإتصالا كبيرا للقنوات الفضائية نتيجة لثورة إزدياد الإعلاميةلقد شهدت الساحة 
الحكومات العربية للإعلام المرئي والمسموع، ورغم قصر المدة الزمنية  إحتكار عقود طويلة من 

ما تصبو  إلىتقال به نلإالمشاهد العربي وا إهتمامضائية جذب العديد من هذه القنوات الف أستطاعت
 . إعلاميةمن سياسات  إليه

ية في العصر الحديث، حيث أدى الإتصال يعتبر التطور التكنولوجي الهائل سمة رئيسية للبيئة
ائية وتعد القنوات الفض، حد سواءعلى  والأجنبية الإعلاميةواسع للقنوات الفضائية  إنتشارهذا التطور 
البث التلفزيوني  أصبحبفضل ذلك  ، وتالإتصالا الصناعية في مجال قمارالأ إستخدامإحدى ثمار 

خارج حدود البلاد  إلىوالتغلب على العوائق الطبيعية والوصول  انقادرا على تخطي حواجز المك
 الجغرافية ومن ثم مخاطبة جمهور أكبر.

بكل  ب قنواته المحليةانج إلىتلفزيونية جديدة  هذا الجمهور قادرا على مشاهدة قنوات أصبحلقد 
 إعلامياعكس ذلك نإ، حيث يةجية وتروينعلاا  ومضامين ثقافية و  إخباريةتقدمه هذه القنوات من مواد  ما

الفضائيات تساعد على وصول الفكرة والثقافة والحضارة، من خلال  إن إعتبارمن خلال الفضائيات ب
 العالم. أنحاءي كافة ف فرادالأكافة  إلىرسائل موجهة 

 إن، حيث على النساء تأثيرية المهمة في الالإتصال تعد القنوات الفضائية من الوسائل كما
من مواقع  الإخبار حاملة ،العالم أنحاءكل  إلىفضائيات الالرسائل المصورة التي يتم بثها عبر 

وبكافة اللغات  ،تخصصاتوالتعليقات المراسلين وتحليلات ومناقشات الخبراء في شتى ال حداثالأ
ية الإتصال هذه الثورة أدى، لقد الأرضيةالكرة  أرجاء عبرالعالمية تعد جسرا للربط بين مختلف الثقافات 

 ."قرية الكترونية صغيرة" انالكندي مارشال ماكلوه الإتصال يصبح العالم كما ذكر عالم إن إلى
صغيرة تستطيع من خلالها  فزيونيةتلالعالم شاشة  أصبحومنذ الخمسينات من القرن الماضي 

المجتمع  إنية على فكرة انجوهر الماكلوه ويرتكز. التي تجري من حولك حداثجميع الأ التعرف على
مما  أكثردائما يتشكل بفعل طبيعة الوسيلة التي يتواصل الناس بواسطتها  الإنساني عبر التاريخ 

وتطور المعرفة البشرية يمكن فهمها على اتم طبيعة  فإن. وعليه الإتصال يتشكل بفعل مضمون وسيلة
"  ان، وكما يقول ماكلوهبإستمرار المعرضة للتغيير نماطالأ، تلك والإتصال الإدراك طإنماوجه بدراسة

 ."الوسيلة هي الرسالة فإن
والرغبات حيث يعتبر  الإحتياجات إشباعتقوم هذه الدراسة من خلال نظرية الدوافع، ونظرية سو 



 المقدمة

‌ب                                                                     المحققة منها الإشباعاتللقنوات الفضائية و  المرأة إستخدام   

 إشباعوتخبرنا نظرية  الإعلاميةنقطة البدأ بدلا من الرسالة  و الإعلاميةون الوسيلة زب "الملتقى"
 .الإعلامي فيما يتعلق بتجربة الفرد المباشرة مع وسائل الإتصال "سلوك المتلقي"الحاجات والرغبات عن 

الجماهيري على الناس ويتجه عوض عن  الإعلام آثارالنظر عن  فوفي هذه النظرية، ينصر 
 حاجاتهم ورغباتهم. شباعلإ الإعلامالطرق التي يسلكها الناس لكي يستخدم  إلى ذلك

 فتياتلاوخاصة  المرأةالتلفزيون في حياة يةأهم إلى والأبحاثالعديد من الدراسات  أشارتوقد 
 أسلوبومعتقداتهم، وحتى طموحات المستقبل، وعلى  أفكارهمالكبير في توجيههم وتكوين  والأثر منهن،
تمثل أحد أهم مكونات  المرأةف( mode vieاليومية الخاصة بهم، وهو ما يعرف بنمط المعيشة ) الحياة

ها عنصر أساسي وفاعل في الأسرة والمجتمع ومربية الأجيال فهي تقضي معظم إعتبار الجمهور،  ب
 حاجاتها المعرفية منها. شباع، ولإ لتعلقها بهوقتها أمام شاشة التلفاز وهذا 

ت وعادا الإعلاميةلفضائيات ل المرأةتإستخداما اسة التي تمثلت في الكشف عن جاءت هذه الدر 
نما  .المحققة منها اتشباعالإو  مشاهدتها لها طوا 

  فصول:ثلاثة  إلىوقد قسمت الدراسة  
مشكلة الدراسـة  : وأدرجنا فيهالمنهجية للدراسة الإجراءات المفاهيم وطار الإ أولتن :ولالفصل الأ
ية الدراسة، أهداف الدراسة، تساؤلات الدراسة، المفـاهيم والمصطلحات الواردة في أهم دوافع الدراسة،

 منهج الدراسة وعينتها ،والدراسات السابقةالنظرية العلمية المستخدمة،  ،الدراسة
 بالنسبة للجمهور. يتهاأهمالقنوات الفضائية العربية و  أولتننظري، إطار فهو  يانالفصل الث أما 

 ات وتحليل النتائج(ان)عرض بي التطبيقي للدراسةإطار : ث ثالالفصل ال
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  المنهجية الإجراءات و للدراسة المفاهيميالإطار                             الأول الفصل

 1                                                                     المحققة منها الإشباعاتللقنوات الفضائية و  المرأة إستخدام 

 ولالأ  الفصل
 للدراسة المنهجية الإجراءات و المفاهيم

 مهيدت

 المفاهيمي للدراسةطار الإ أول 
 إشكالية الدراسـة .1
 فع اختيار الموضوعدا .2
 ية الدراسةأهم .3
 أهداف الدراسة .4
 تساؤلات الدراسة .5
 مفـاهيم الدراسة .6

 المنهجية للدراسة الإجراءات ا يانث 
 الدراسة منهج .1
 وعينته الدراسة مجتمع .2
 الدراسة مجالات .3
 اتانالبي جمع أدوات .4
  الدراسات السابقة .5
 السابقة الدراسات من الدراسة موقع .6
 النظرية العلمية المستخدمةثا ثال 

 مفهوم النظرية .1
 النشاة التاريخية للنظرية .2
 أهداف النظرية .3
 فروض النظرية وعناصرها .4
 المحققة منها اتإشباع الو  الإعلامالجمهور لوسائل  إستخدام .5
الموجهة للنظريةنتقادات الإ  .6



  المنهجية الإجراءات و للدراسة المفاهيمي الإطار                          الأول الفصل

 ‌2                                                                المحققة منها الإشباعاتللقنوات الفضائية و  المرأة إستخدام 

 تمهيد 
 يةأهم وتوضيح. الدراسة مشكلة تحديد يتم حيث. الدراسة موضوع متقدي الفصل هذا في سيتم
  مختلف يشمل كما السابقة والدراسات الدراسة موضوع في الواردة المفاهيم وتحديد الدراسة وأهداف

 العينة ونوع اتانالبي جمع أدوات إلى بالإضافة الدراسة في المتبع المنهج من المنهجية الإجراءات
 وخصائصها

 المفاهيمي للدراسة  طارالإ أول 
 مشكلة الدراسة -1

في شتى  الإعلامالفضائيات والاعتماد الكبير على وسائل  إنتشار في ضوء التزايد الكبير في
 تعد من اكثر فئات المجتمع  خاصفئات النساء بشكل عام والطالبات بشكل  فإن والحياةمجالات 
   ئل سلبااالذي تقدمه هذه الوس وبالمضمون الإتصال لتالي تأثرا بوسائلوبا الإعلام،لوسائل  إستخداما

 .إجابا أو
"وبالتحديد المرأةومنه جاءت دراستنا لتسلط الضوء على شريحة مهمة من شرائح المجتمع  وهي"

الذي تستمد منه حاجاتها الأوسع  المجال الإعلاميةالبات جامعة الوادي التي تعتبر الفضائيات ط
ية همونظرا لأ النفسوتحقق رغباتها، كما تجد فيه متنفسا للقضاء على الفراغ والملل والترويح عن 

 المرأة دامإستخ ما مدى:ة الآتيى المحور  الأشكال بالتلفزيون جاءت دراستنا  لتتضمن المرأةعلاقة
 ؟ امنه ةحققمال اتشباعالإالفضائية و  للقنوات

 عن التساؤل الرئيس نطرح التساؤلات الفرعية الآتية : للإجابةو 
  ؟ الإعلاميةللفضائيات  المرأةاتإستخدامفيما تتمثل 
  ؟ المرأة هذه القنوات على تأثيرما مدى 
  ؟ ةالإعلاميللقنوات  المرأة المحققة من مشاهدة اتشباعالإماهي 
 دوافع اختيار الموضوع: -2

لها لم يكن  المرأة إستخدام الدافع لاختيار مثل هذا الموضوع والذي يعالج القنوات الفضائية و إن
نما العارض بالأمر أو  بالصدفة  : أسبابلعدة  وا 

 الدوافع الموضوعية: 2-1
 ر الذي لا تحده الرقعة الجغرافيةالكثيف للقنوات البث المباش لإنتشارا. 
 رتباطلمشاهدة التلفزيون و  المذهل المرأة انمإد  .ها بها 
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   وماهي دوافعها لمشاهدتها ،الإعلاميةللقنوات  إستخدام المرأة معرفة مدى. 
  حقول البحوث  أهمحيث تمثل بحوث الرأي العام أحد  ،ية وفق أسس منهجيةانإجراء دراسة ميد

 .الإعلامية
 المستويات. الفضائيات داخل المجتمعات وعلى كافة إنتشار 
 الدوافع الذاتية: 2-2
 العربي. الإعلامب المرأة الميول لدراسة علاقة 
  البحث العلمي أدواتب الشخصي على التدر. 
 حقول البحوث  أهمية وفق أسس منهجية، حيث تمثل بحوث الرأي العام أحد انإجراء دراسة ميد

 .الإعلامية
 ة إثرائه أولوبالتالي مح والإتصال لإعلاماتحت تخصص الدعوة و  ايعتبر هذا الموضوع جوهر مندرج

 بمثل هذه الدراسات.
  التفضيل. أسبابو  المرأة لدى الإعلاميةنوعية الفضائيات 
 أهمية الدراســة: -3

 ات الآتية:عتبار ية الدراسة في ضوء الإأهميمكن تحديد 
  الإعلاممجال  ظاهرة اتصالية في أهمك الإعلاميةالفضائيات  أولية الدراسة في كونها تتنأهمتنبع 

 العربي،
 عدادها إعدادا سليما يؤدي إعتبار ب المرأة دراسة جمهور  صلاحه. إلىها أحد مركبات المجتمع وا 
 والرغبات المشبعة منها. الإعلاميةللفضائيات  المرأةتحديد دوافع مشاهدة 
  براز الحاجات الفعلية ات بعض الدراس إنخاصة  ،الإعلاميةمن قنوات  للمرأةتسليط الضوء وا 

 بوجود قصور كمي ونوعي في دراسات الجمهور النسائي. أكدتالسابقة 
 أهداف الدراســة: -4

للقنوات الفضائية  إستخدام المرأة تحقيق الهدف الرئيسي لها وهو معرفة  إلىتسعى هذه الدراسة 
      الفرعية الآتية:  الأهداف المحققة، ومن هذا الهدف تندرج  اتإشباع الوفيما تكمن  الإعلامية

 ومدى اقبالها عليها. المرأة  من طرفمشاهدة ال الإعلاميةعرفة القنوات م 
 نما معرفة عادات  .الإعلاميةللفضائيات  المرأة مشاهدة طوا 
  الإعلاميةللفضائيات  المرأة دوافع تعرضالتعرف على. 
  المرأة الأكثر مشاهدة من قبل الإعلاميةمعرفة الفضائيات. 



  المنهجية الإجراءات و للدراسة المفاهيمي الإطار                          الأول الفصل

 ‌4                                                                المحققة منها الإشباعاتللقنوات الفضائية و  المرأة إستخدام 

 المرأةن قبل جمهور البرامج الأكثر مشاهدة م. 
  التفضيل. أسبابو  المرأة لدى الإعلاميةنوعية الفضائيات 
  الإعلاميةبقنوات  المرأة مجموعة من المتغيرات التي تؤثر على علاقة تعرض تأثيرمعرفة 

  .الإجتماعيةالمتحققة لها كالسن، المستوى التعليمي، والحالة  والإشاعات
 تساؤلت الدراسة: -5
  الإعلاميةللقنوات  المرأةإستخدام  ما حجم  
 نما ما هي عادات  ؟ الإعلاميةللفضائيات  المرأة مشاهدة طوا 
  ؟ المرأةالمفضلة لدى  الإعلاميةما هي البرامج و الفضائيات 
 المشبعة منها ؟ حاجات، وماهي الالإعلاميةنحو الفضائيات  المرأة ما هي دوافع تعرض 
  ها ؟إستخدام؟ وفيما تتمثل دوافع  للمرأةات التي تحققها هذه القنو  اتشباعالإما طبيعة 
 عن محتوى هذه القنوات ؟ المرأة ما مدى رضى 
 ساسية للدراسةالإ المفاهيمتحديد  -6
 ستخدامالإ 6-1

خادما  إتخذه دم والأخر مستخدم خها استحداما فهو مستإستخدم الرجل غيره  إستخدم  لغة: - أ
 يارة ....الخ استعملها خدمة نفسه والأمر من الس أو الآلة الإنسان إستخدم يخدمه  إنطلب منه 
 1إستخدم

من خلال النظرة العامة مفهوما واضحا وبسيط المعنى غير  ستخداميبدو مفهوم الإ اصطلاحا : - ب
ي والدلالات النظرية والتطبيقية التي تصدم المفهوم انة تستهدف ضبط المعأولاية مح إن

ت المحتملة بيق( يحتمل الكثي من الدلالاغامض ومتنوع )يحتمل الكثير من النظرية والتط
 الإعلامو  والإتصالباختلاف ماهو اجتماعي وما هو تقني الداخل في تركيبة تكنولوجية 

ستعماله في تعيين وتقدير وتحليل مجموعة إ إلىالحديث، الغموض الذي يحيط باللفظ مرده 
 .2والإتصال الإعلاما السلوكيات والمظاهر المرتبطة بمجموعة ضبابية المعنى : تكنولوجي

                                                             
 .102م، ص 2005، الاردن، دار الكتاب العلمية، 1، ط 1عربي، ج –معجم نور الدين، الوسيط عربي : عصام نورالدين  1
رسالة الماجيستير غير منشورة، في علوم " إستخدام مواقع الشبكات الإجتماعية وتأثيره في العلاقات الإجتماعية" نومار مريم نريمان 2

 10ص.2012: السنة.باتنة -الحاج لخضر : الجامعة  .م والإتصال، تخصص الإعلام وتكنولوجيا الإتصال الحديثةالإعلا
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دم العقلي للمعلومات التي خستالإ أنهأي دم الفرد فعليا من المعلومات خيست أنهب  ستخدامالإويعرف 
لا يرضيها وذلك عندما لا  أو ربما يرضى احتياجات المستفيد ستخدمالإ إن إلىضافة إيحتاجها بالفعل 

  1يجد المعلومات التي لا يحتاجها بالفعل
في الفعل الذي يربط الفرد المستخدم بالوسيلة على النحو الذي  ستخداممثل الإيت جرائي:الإ - ج

 ات معينة إشباع نصف به الفعل المقصود فهو سلوكا يحدث بفعل دوافع وحاجات ويلي 
 :  المرأة 6-2

قال ابن الاثير : هو  الإنسانالعرب لابن مظور مادة )أ.ر.أ(: " المرء:  انجاء في لس لغة : - أ
ثوا ألف الوصل في المؤنث فقالوا: امرأةُ فإذا عرفوها نإوهو الرجل. وقد  جمع المرءن

مرئباري الأنيث إمرئ، وقال ابن الأنأ"، الليث: إمرأة تالمرأةقالوا:  وصل. ألف لف في إمرأة وا 
 .2ثلاث لغات، يقال: إمرأته وهي مرأته وهي مرته المرأة قال: وللعرب في

، على غير قياس، وتصغير نسوة نسية، ويقال نسيات انالنسو هي مفر النسوة والنسوة و  : المرأة
 .3تصغير للجمع

البالغ وتستخدم كلمة  الإنسانالرجل هو ذكر  إنالبالغة، كما  الإنسانثى انهي  المرأة:صطلاحاإ - ب
 المرأة جتماعي بينتمييز الدور الإ أو   الجنسين أفرادامراة لتمييز الفرق الحيوي )البيولوجي( بين 

 4في الثقافات المختلفةوالرجل 
يكون كل البناء تم بناؤه على  إنالبالغة وهي بناء متكامل يمكن  الإنسانثى انهي  المرأة:إجرائي - ج

جيال دروس لأالمدرسة التي يتلقى فيها ا المرأةأسس صحيحة ولها دور فعال في مسيرة الحياة ف
 الحياة ويتاثر بها.

 القنوات الفضائية:  6-3
و ما بين الكواكب والنجوم من مسافات مثلا: أطلق صاروخ في الفضاء، : من الفضاء وهلغة - أ

والفضائية جهاز كبير  الأرضجواء أورجل الفضاء هو الذي ينتقل في عربة فضائية خارج 
 .5معلق بالفضاء

                                                             
رزيقة رحال، صليحة مناصير، واقع إستخدام الطالب الجامعي لتكنولوجيا التعليم الالكتروني، دراسة ميدانية على عينة من طلبة جامعة  1

 .7، ص2012/2013م الاجتماع التربية، ، كلية العلوم الإجتماعية و الإنسانية، الجزائر، د، في علو .م.الوادي، مدكرة ماستر ل

 .156م، ص  1994دار صادر، بيروت،،  3ط  ،1ج . ابن منظور، لسان العرب  2
 .7، ص ت.مكتبة الثقافة الدينية، د ،ط، مصر.لا ،عبد الرحمن برقوقي، دولة النساء، معجم ثقافي اجتماعي لغوي عنالمرأة  3
 .8، ص م2009شبكة اللغوية العربية،  ،م .لا ،ط.لا ،جنان التميمي، مفهومالمرأة بين نص التنزيل وتأويل المفسرين  4
 . 1100ص ،م2001دار المشرق للطباعة،  ،الاردن ،2ط. المنجد في اللغة العربية 5
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 الإرسالالصناعية لكي يتجاوز هذا  قمارالأرسالها عبرى إ : هي المحطات التي تبثصطلاحاإ - ب
 أجهزةحيث يمكن استقباله في دول ومناطق عبرى  الإرسالفية لدولة نطاق الحدود الجغرا

ا التلفزيوني في مكن التقاط بثهيارات الوافدة من القمر الصناعي و ستقبال والتقاط الاشلإخاصة با
  1طباق اللاقطةلإستقبال ولإ أجهزة مناطق عديدة عبر

غير المشفرة والمملوكة برأس مال : هي تلك القنوات الفضائية الناطقة باللغة العربية إجرائي  - ج
 .انالمتلقي العربي حيث ما ك إلىخاص والموجهة  أو حكوميا انعربي سواء ك

 القنوات العربية الفضائية 6-4
  وهي القنوات التي تبث البرامج باللغة العربية.

 الإعلام 6-5
 والعلام، العالمو  العليم فهو الله، صفات من صفة وهي( علم) الثلاثي الجذر من الإعلام :لغة - أ

ول ﴿ : إلىتع قال
 
‏ا ذِي‏يْس 

َّ
‏‏ال ق  ل  ات‏خ  و  م  رْض‏السَّ َ

ْ
الْ ادِر ‏‏و 

ى‏بِق  ل  خْلُق‏إن‏ع  ى مِثْلهمْ‏‏ي  ل  هُو ‏‏ب  ق‏و 
َّ
لَّ خ 

ْ
لِيم‏ال ع 

ْ
-سورة ياسين ﴾ال

مْ‏ ﴿:  إلىتع قال 81-2
 
مُوا‏اَل عْل  ه ‏‏إن‏ي  مُ‏‏اللَّ عْل  هُمْ‏‏ي  اهُمْ‏‏سِرَّ جْو  ن  ه ‏‏انو ‏‏و  لَّ‏اللَّ غُيُوبِ‏‏مُ‏ع 

ْ
  3-78-سورة التوبة ﴾ال

هُو ‏﴿ : إلىتع قال ذِي‏و 
َّ
‏‏ال ق  ل  اتِ‏‏خ  او  م  ‏‏السَّ رْض  َ

ْ
الْ ‏‏و  قِ  ح 

ْ
‏ بِال وْم ‏ ۖ  ي  قُولُ‏‏و   نقيض والعلم 4 -73-عامنسورة الا ﴾...‏ي 

 باب من علامة و علام يقال كما عرفته، أي علما، أعلمه الشيء علمت:  ويقال الجهل
 وقيل أخبره، أي بالخبر الخبر أعلمهم ويقال ،5 للمبالغة فيها فالهاء لعلم،با الوصف في المبالغة

 والتعليم سريع، بإخبار انك بما مختص الإعلام لكن واحد، أصل من( أعلمته) و( علمته) إن
 مثل تكرير فيه انك اذا الإعلام معنى في المتعلم نفس في أثره ليحصل تكرير، فيه بما إختص

 الحجرات..(  الأرض في وما السموات في ما يعلم والله بدينكم الله علمونأت قل)  إلىتع قال: 
 6 والصحافة والتلفزيون ذاعةلإا بواسطة النشر ويعني أعلم للفعل مصدر الإعلامو  16

                                                             
 .37ص  م،2005العربي للنشر،  مصر، ،1هناء السيد، الفضائيات وقادة الراي، ط  1
 .-81-سورة ياسين   2
 .-78-سورة التوبة   3
 .-73 -سورة الانعام  4
م،  1414-ه718، مصر مؤسسة فن الطباعة، ت 1ط ،4الفيروز أبادي، مجد الدين محمد بن يعقوب القاموس المحيط، ج  5

م، 1311/ هـ711العربي، ت ، بيروت، دار إحياء التراث 3، ط 12، ابن منظور محمد ابن كرم لينا العرب، ج117م، ص 1914
 .416، ص  م1999

آلاء أحمد هشام، مصباح عمار، الإعلام مقوماته ضوابطه واساليبه في ضوؤ القران الكريم، رسالة ماجستير، كلية اصول الدين، عماد  6
 .34م، ص 2009/هـ1430للدراسات العليا، الجامعة الاسلامية غزة، فلسطين، 
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 المعلومات من ممكن قدر بأكبر الجمهور تزويد أنهب  حمزة اللطيف عبد يعرفه:  صطلاحاإ - ب
 أو المعلومات في السلامة أو الصحة هذه تكون ما بقدرو  الواضحة، الحقائق أو   الصحيحة
ا سليما ذاته في الإعلام يكون الحقائق  العملية خلال من المختصين، عند الإعلامو  1قوي

 موضوعي قالب ضمن خرللأ المعلومات أحدهما يرسل طرفين بين عملية هو:  الإعلامية
 .دائهأب رتقاءوالإ عليه تأثيرال بهدف صحيح

 عاتالإشبا 6-6
يضا على الحال التي خفض دافع، وتدل الكلمة أ أو بلوغ هدف، أو هو إرضاء رغبة، شباعالإ

تراكم  إني خفض التنبيه والتخلص من التوتر، انفي نظرية التحليل النفس شباعويعني الإ، يتم فيها ذلك
ع يدرك فيها ى حالة إشباأخر التنبيه يحدث إحساسا بالألم ويدفع الجهاز إلي العمل لكي يحدث مرة 

 . لذة أنهخفض التنبيه ك
 .2هي الحاجة والرغبة والدافع  أخرىبمفاهيم  شباعلذا يريبط مفهوم الإ

 من طرحا هذه الفكرة الجديدة لدراسة أول " كاتز وبلوملر" انالجماهيري، ك الإتصال وفي مجال
م، وهي 1974ي" عام الجماهير  الإتصال ت وسائلإستخداماالجماهيري في كتابهما الشهير"  الإتصال

 يكون التساؤل الأساسي هو ما الذي يفعله الناس بوسائل إنرؤية تفترض 
 3؟ وليس ما الذي تفعله وسائل العلم بالناس؟ " الإعلام

 أو نفسية أو ت، مهنيةانا وثيقا بالدافعية في أي الميادين كإرتباط" ويرتبط مفهوم الإشباع 
لكون هذه العمليات النفسية كلها تتابع تتابعا استمراريا،  علمية، نظرا أو اقتصادية أو اجتماعية

 فالحاجات سبب نتيجته الدوافع، والدوافع سبب نتيجته السلوك، والسلوك سبب نتيجته
نتائج كثيرة ومتنوعة، حيث يتدخل الإشباع في تحديد  شباعللإ إنعدم الإشباع، كما  شباع أوالإ

عند الفرد،  شباعتعيينه للنسبة بين الحاجات التي لقيت الإ الإحباط، عن طريق أو شعور الفرد بالرضا
 4وبين الحاجات التي لم تلق الإشباع".

                                                             
 .33م، ص 1995، القاهرة ، دار الفكر العربي، 1م له تاريخه ومذاهبه، طحمزة ، الإعلا عبد اللطيفـ  1
كحيل فتيحة "الإعلام الجديد ونشر الوعي البيئي، دراسة في  إستخدامات مواقع التواصل الاجتماعي، رسالة ماجستير غير منشورة، ـ  2

 12. ص2012-2011في علوم الإتصال، فرع الإعلام وتكنولوجيا الإتصال الحديث، جامعة باتنة، 
 (.47 48)، ص 2004، القاهرة ، دار الفجر للنشر والتوزيع، 1العجم العلمي، ط   محمد مني حجاب ـ  3
ال إشباعات الخارجية وأثرها على دافعية العمال داخل المنظمات، دراسة ميدانية على عمال التربية بمقاطعة صالح  لخضر بن غنام، ـ 4

ير غير منشورة، قسم علم النفس وعلوم التربية والأرطوفونيا، كلية العلوم  الإنسانية والعلوم ، رسالة ماجست-ولاية سطيف –باي 
 (.80)م، ص 2007- 2006، -قسنطينة –الإجتماعية، جامعة محمود منتوري 
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 المنهجية للدراسة الإجراءات يا انث
التي تم  دواتعلى المنهج المستخدم في هذه الدراسة، وكذلك الأ النقطة يتم التعرف في هذا

ية انمجالات الدراسة الزمنية منها والمك إلىتطرق سيتم ال أنه إلىات، إضافة اناعتمادها في جمع البي
 مجتمع الدراسة والعينة. إلىوالبشرية، مع الإشارة 

 :الدراسة منهج-1
 الذهنية الإجراءات مجموعة هو فالمنهج معيين منهج عتمادإ عليه علمي بحث بأي قيامال عند

 التي المادة حقيقة إلى التوصل لأج من عليها سيقبل التي المعرفة لعملية مقدما الباحث يمثلها التي
 1".يستهدفها

 المطروحة يةالأشكال لمعالجة الطرق سبنأ هاإعتبار ب الوصفية الدراسات ضمن الدراسة هذه تدخل
 "منها المحققة اتشباعالإو  الإعلامية للقنوات المرأة إستخدام " في أساسا والمتمحورة البحث هذا في

 على الإجابة أو النظريات فحص أجل من اتانالبي جمع ضمنيت الذي المنهج: "هو الوصفي فالمنهج
 المتعلقة تلك الدراسات هذه مثل في الشائعة واعنلإا ومن المدروسة، للفئات الحالي بالوضع تهتم أسئلة
 الحصول يمكن والتي والحوادث، والأفراد المؤسسات نحو الإتجاهات أو الآراء أو تستخداماالإ بدراسة
 2". انالإستبي أو الملاحظة أو المقابلة طريق عن لهاحيا المعلومات على

 ودراسة المسح دراسات نلإ بالعينة المسح أسلوب إستخدام يتم الوصفي المنهح إطار وفي 
 الدراسةلقياس هذه في المسحي المنهج إستخدام تم حيث الوصفية، البحوث تحت تندرج جميعها الحالة،
 .الفضائية للقنوات المرأة إستخدام مدى

 عن وأوصاف ومعلومات اتانبي على للحصول منظم علمي جهد أنهب  المسح أسلوب ويعرف
 3 الدراسة موضوع الظواهر مجموعة أو الظاهرة

 عينة على وتوزيعها ةانستبإ تصميم خلال من الوصفي المنهج على الدراسة هذه تعتمد حيث
  الوادي ولاية في يقطنالاتي ال النساء من عشوائية
 
 

                                                             
 .115، ص 2000المكتب الجامعي الحديث ،  مصر،  لا ط،  محمد طه بدوي، المنهج في علم السياسة، -1
 .134، ص 2009، الأردن، دار المسيرة ، 2، أساسيات البحث العلمي، طمنذر الضامن -2

، رسالة مقدمة استكمالا لمتطلبات الحصول على درجة الماجستير في الإعلام، جامعة الشرق .محمد حافظ، محمد جواد وىخرون ـ  3
 .63-61، ص ص 2010الاوسط، آبار 
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 :وعينته لدراسةا مجتمع -2
 :الدراسة مجتمع2-1

 الباحث يستهدف الذي المفردات مجموع" :به نعني والذي الدراسة مجتمع من العينة اختيار يتم
 .1 "الدراسة نتائج لتحقيق دراستها

 :الدراسة عينة 2-2
 يتعذر بحثه بموضوع تتعلق اتانبي على الحصول لأجل الباحث يختاره الكل من جزء هي العينة

 علاقة ذات عامة ستنتاجاتإ إلى الباحث خلالها من يتوصل برمته، المجتمع من عليها ولالحص
 2."العينة منها جتزتإ التي بالمجموعة

 :العينة نوع 2-2-1
 الاساسية الركائز إحدى العينة تعتبر حيث طبقية، العشوائية العينة ختيارإ الدراسة هذه في سيتم

 ختيارإ على تقوم وهي التساؤلات، عن الإجابة بواسطتها يتم حيث العلمي، البحث عليها يقوم التي
 للحصول دقيقا فحصا الباحث يفحصها التي العينة يكونون وهؤلاء البحث مجتمع من أفراد مجموعة

 .الدراسة موضوع الظاهرة عن بصدق تعبر نتائج على
لاتي ال نساءال من وعةبمجم البحث مجتمع تحديد تم الفرعية والتساؤلات العام التساؤل على وبناء

مفردة ( 200)ذات  عينة باخذ قمت ةالاصلي العينة حجم تحديد ويهدف البحث، خصائص نفيه تتوفر
 تلعبه الذي تأثيرال مدى إلى الوصول بهدف تجاباوالإ النتائج ستخراجلإ عليهم ةانالاستب طبّقت (امرأة)

 .الدراسة محل العينة أفراد على الفضائية القنوات
 الدراسة تمجال -3
  :يانالمك المجال-3-1

 في وبتحديد افريقيا شمال الشعبية الجزائرية الجماهيرية من الشرقي الجاوب في تقع الوادي ولاية
 .كونين وبلدية - العلندة وادي وبلدية - الوادي بلدية هم بلديات ثلاثة

 :يانالزم المجال-3-2
 2015-04-22 الئ 2015-04-16 من سبوعإ تانك الدراسة هذه 

                                                             
 . 130، ص2003، القاهرة،  عالم الكتب،1، طميةالإعلامحمد عبد الحميد، الحث العلمي في الدراسات - 1
 .47، ص 2005، ، مصر دار الفكر العربي ، 1المختار محمد إبراهيم، أسس البحث العلمي لإعداد الرسائل الجامعية، ط -2
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 وبلدية - العلندة وادي وبلدية - الوادي بلدية هم بلديات ثلاثة مستوى عن الدراسة جريتإ
 من مفردة 200 ب الاساسية العينة خصائص نفس لها عينة التطبيقية الدراسة شملت وقد.كونين
 .مفردة 200 تةنللعي ولالأ العدد نفس سترجعإ انالإستبي توزيع وبعد البحث مجتمع

 : البشري لالمجا-3-3
 هم بلديات ثلاثة في وبتحديد الوادي مدينة في عاملات وغير عاملات نساءال من عينة في تتمثل

 .كونين وبلدية - العلندة وادي وبلدية - الوادي بلدية
 المحتارة العينات تكون إن إلى وجهوني المجال هذا في الحصصين ساتذةلأا لبعض ةشار ستإ وبعد
 . عاملات غيرو  عاملات النساء للدراسة

 :اتانالبي جمع أدوات-4
 لجمع أدوات عدة على المدروسة الظاهرة موضوع حول اتانالبي جمع عملية في الباحث يعتمد

 الدراسة هذه في أما ات،انالبي لجمع أكثر أو أداة على العملية هذه في الباحث يعتمد حيث ات،انالبي
 الأسئلة من مجموعة:"هو انالإستبيو  ،انالإستبي ارةإستم: هي اتانالبي لجمع أداة على الإعتماد تم فقد

 يجرى أو بالبريد المعنيين للأشخاص ترسل إستمارة في وضعها يتم معين، موضوع حول المرتبة
  1".فيها الواردة الأسئلة أجوبة على للحصول تمهيدا باليد تسليمها

القائمة بالفعل، وتعتمد  ساليبات عن الظروف والأانهي أداة للحصول على الحقائق وتجميع البي
المجتمع، حيث ترسل هذه  أفرادترسل لعدد كبير نسبيا من  عداد مجموعة من الأسئلةإعلى ستمارةالإ

 2عادة لعينة ممثلة لجميع فئات المجتمع المراد فحص آرائها  الأسئلة
 استي.ية التي تخص موضوع در انات الميدانية في جمع البيأهملما من  الأداةعتمدت هذه إولقد 

على ستمارةعتمدت في ذلك على تساؤلات الدراسة، حيث تم عرض هذه الإا  و  الأسئلةوتم بناء وصياغة 
، وبالتالي خرمن طرفهم، وعدًّل البعض الأ الأسئلةفحذفت بعض  ،3مجموعة من الاساتذة المحكمين

 شكلها النهائي.في  ستمارةقمت بتصحيحها وتنقيحها من خلال التقيد ببعض التوجيهات وتم إعداد الإ
عليها، وقد  للإجابةعينة البحث، ليقوم المبحوث  إلىمن القائمة التي توجه  ستمارةتتكون الإ

 سؤالا 21على  ستمارةتضمنت الإ
، نماطات الشخصية، ومحور العادات والأانثلاثة محاور: محور البي إلى انالإستبيقسمت أسئلة 

 .اتشباعالإت و ستخداماومحور الإ
                                                             

 .67، ص2007معية، المطبوعات الجا ان، الجزائر ديو 4عمار بوحوش، محمد محمود الذنيبات، مناهج البحث العلمي وطرق إعداد البحوث، ط-1
 ،335، ص 2009، المكتبة الاكادمية، ان، عم1أحمد بدر، وصول البحث العلمي ومناهجه، ط  2
 .فريجات نسيبة أ.،  هشام الميسة ، أ.محمد الطاهر الادغمأ. لاميا بوميدي ، ، د. خالد حباسيالاساتذة هم : د.   3
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 حصائية ليب الإساالأ-4-1
حساب دقيق  لأخذطريقة  فالإحصاءات الكمية انئية لتفسير النتائج والبيحصاتستخدم الطرق الإ

 .1للخطاء العشوائي الموجود بالملاحظات والمقاييس 
ها ز ستمارات وفر المطلقة بعد جمع الإ والتكراراتعتمدت في هذه البحث عن النسب المئوية إوقد 
 المعادلة التالية :في  مئوية الئ نسب نتائجها وتحويلها وجمع ولاجد وتفريغها في
 . %/ن =100س * 

 المعالجة الإحصائية-
حيث تم حساب التكرارات ( spss)الإجتماعيةبرنامج الرزم الإحصائية التربوية و  إستخدامتم 

نما ت عينة الدراسة عن عاداتإجاباوالنسب المئوية لجميع   لدى الإعلاميةمشاهدة الفضائيات  طوا 
التي تفضل عينة الدراسة مشاهدتها، كذلك دوافع عينة الدراسة من  الإعلامية، وابرز القنوات المرأة

 .خترتها عيتة الدراسةالتي إ الإعلاميينالبرامج وافضل  أهمالمشاهدة، و 
 الدراسات السابقة-5
 الدراسات الوطنية5-1

 2الجامعة طلاب لدى الإجتماعية القيم على الفضائية القنوات أثر:  دراسة 5-1-1
 بعض على العربية الفضائيات القنوات تأثير مدى عن الكشف إلى بطرحها الدراسة هذه هدفت

 : الرئيسي للتساؤل بطرحنا وذلك الجامعة طلاب لدى الإجتماعية القيم
 ؟ الجامعة طلاب لدى الإجتماعية القيم على العربية الفضائية القنوات أثر ما
 من كأداة انالإستبي إستخدام تم كما الدراسة، هذه في الوصفي جالمنه على الإعتماد تم وقد
 الجامع المركز في وطالبة طالب 200 على ووزع سؤالا 20 على حتوىإ والذي ات،انالبي جمع أدوات
 : التالية النتائج إلى الدراسة توصلت وقد الطبقية، العشوائية العينة إستخدامب بالوادي

 ،%96.5 لغتب قد منتظمة وغير منتظمة بصفة العربية الفضائية اتالقنو  يشاهدون الذين نسبة إن -
 يومي بشكل ذلك التلفاز لمشاهدة والتفرغ بالدراسة البحث مجتمع إنشغال عدم فسر ما وهذا

 .الإجتماعية القيم على حافظت قد العربية الفضائية القنوات إن -
 .الصداقة قيمة على اتتأثير و  تغييرات إلى ادت العربية الفضائية القنوات إن -

                                                             
‌36، ص 1992ط، القاهرة، المكتبة الاكادمية،  كتابته، لا ث العلمي أسسه وطريقةحمد الصاوي، محمد مبارك، البح 1

في علم الاجتماع  ،مد س ل،انلدى طلاب الجامعة، مذكرة لنيل شهادة ليس الإجتماعيةأسماء غريب، عبد الحميد بلول، أثر القنوات الفضائية العربية على القيم   2
 (.2011-2010) ،، المركز الجامعي بالواديوالإتصال
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 القنوات إن تبين عليها المتحصل النتائج خلال من زيادة إلى ادت العربية الفضائية القنوات إن -
 .الاجتماع التفكك في زيادة إلى أدت العربية الفضائية

 1.السلامية الدينية العربية الفضائيات جيجل جامعة طلبة مشاهدة:  دراسة 5-1-2
نما عادات الدراسة هذه تأولتن  يتعرض جمهور همإعتبار ب) جيجل جامعة طلبة مشاهدة آثارو  طوا 
 .الديينة العربية الفضائيات لبرامج( تقائيةانب للبرامج
 : هاأهم الأهداف  من جملة تحقيق الباحث أولح

 نما عادات معرفة  جامعة" وطالبات طلبة جمهور لدى الدينية العربية الفضائيات برامج مشاهدة طوا 
 ".جيجل

 (.العلمي التخصص قامة،الإ انمك النوع،) المتغيرات ببعض مشاهدةال علاقة معرفة 
 على البحث تطبيق وتم ستمارةلإا بأداة ةانستعالإ وتم بالعينة المسح منهج على الباحث عتمدإ
 إن هاأهم نتائج إلى الدراسة خلصت وقد جيجل، جامعة وطالبات طلبة جمهور في تمثلت نوعية عينة
حتلتو  ،%99 بنسبة الدينية العربية الفضائيات برامج مشاهدة ىعل يُقبلون المبحوثين جل  أقرأ قناة ا 

 ثم الفجر الناس، الرسالة، المجد، ثم العفاسي قناة تليها الأفضلية حيث من ىولالأ المرتبة الفضائية
 ةالدراس عينة إن كما عائلي إطار في العينة أغلبية تشاهدها القنوات وهذه الهدى، قناة خيراأو  الحكمة
 برامج وبعدها الوعظية، الدروس وتليها الفتاوى برامج ثم ىولالأ  المرتبة في الكريم انالقر  برامج تفضل
 .الديني الحوار

 البرامج هذه إن العينة أكدتو  ةالأخير  المرتبة في المتحركة والرسوم الدينية الندوات جاءت وقد
 اجاب فقد لذا المضمون، في أحياناو  الشكل في يعتريها الذي النقص من بالرغم الديني الوعي من تزيد

 مع مهمة غير %3.5 مقابل مهمة الدينية الفضائيات في ةأولالمتن المواضيع إن العينة من 86.5%
 التركيز إن ترى العينة أفراد إن إلى الباحث خلص الأخير في ،الإناثو  الذكور بين معنوية فروق وجود
 افضل للناس ميةاليو  بالحياة العلاقة ذات المواضيع على
 2.العربية الفضائية القنوات جمهور : الدراسة 5-1-3

 في العاملة غير للمرأة المشبعة الرغبات طإنما معرفة في الدراسة لهذه البحثية المشكلة تمثلت
 على العاملات غير النساء جمهور إقبال مدى على التعرف إلى الدراسة هذه وهدفت العاصمة، الجزائر

                                                             
، جامعة والإتصال الإعلام، مذكرة مقدمة لنيل درجة الماجستير في الدعوة و "مشاهدة طلبة جامعة جيجل الفضائية العربية الدينية الاسلامية"جي، انزرز  زوبير  1

‌.م 2009الامير عبد القادر للعلوم الاسلامية، قسنطينة، 
 ،خدامات و إشباعاتالمرأة غير العاملة في الجزائر العاصمةدراسة مسحية ل إست، جمهور القنوات الفضائية العربية ،ناجية مزيان  2

 .2005/2006 ،الجزائر ،جامعة يوسف بن خده ،قسم علوم الإعلام والإتصال، رسالة ماجستير غير مـنـشـورة
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 عليها المتحصل الإشباعات ونوع ،الأقبال هذا وراء الكامنة سبابالأ ومعرفة بيةالعر  الفضائيات
 انالإستبي بأداة الباحثة تاناستع كما العينة، بنظام المسح منهج على الدراسة هذه في الباحثة تانستعا  و 

 حيدر( ءمرأة مبـحوثة بدائرة بئر مراد ريس وما يجاورها من أحياإ "125" قدرهـا عينة على وزعت التي
 .)الينابيع، بئر خادم، سعيد حميدين

 :هاأهم نتائج عدة إلى الباحثة توصلت وقد
 معظم النساء غير العاملات يشاهدن القنوات الفضائية مشاهدة إيجابية.- 
غير العاملة تحقيقها من خلال المشاهدة هي رغبات نفسية وذهنية  المرأة ولاالتي تح اتشباعالإ -

 ية.انووجد
 في المشاهدة. ىولالأبرامج الدينية والدراما المرتبة ال إحتلت-
 1.الدينية الفضائيات نحو الجزائرية المرأة إتجاهات:الدراسة5-1-4

 الجزائرية نحو الفضائيات الدينية  المرأة إتجاهات تمثلت المشكلة البحثية لهذه الدراسة في معرفة
نما وعادات إتجاهات معرفة إلىوقد هدفت هذه الدراسة   الجزائرية للفضائيات الدينية المرأة مشاهدة طوا 

ستخدمت الباحثة بمنهج المسح بالعينة ، و انستعو إ ت في هذه الدراسة العينة العشوائية ، وقد شملت ا 
 إستمارةت بانستعإبصنفيها العاملة وغير العاملة بولايتي باتنة ووادي سوف، كما  المرأة الدراسة مجتمع

عدة  إلىمفردة ، وقد توصلت الباحثة من خلال هذه الدراسة "300"قدرها البحث الذي وزع على عينة 
 ها :أهمنتائج 

 على مشاهدة الفضائيات الدينية بشكل مكثف. المرأة تقبل -
على مشاهدة  المرأة .وتقبلىولالأغير العاملة مشاهدة قناة الرسالة في المرتبة  المرأة تفضل

 .ثقافية منها وخاصة الإسلاميةحاجاتها ال إشباع جلأفضائيات الدينية من 
 
 
 
 
 

                                                             

جامعة الحاج  سعيدة عباس،إتجاهاتالمرأة الجزائرية نحو الفضائيات الدينية، رسالة ماجستير غير منشورة، قسم الدعوة والإعلام1- 
 .2009لخضر، باتنة، 
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 العربية الدراسات5-2
 1الفضائية القنوات مشاهدة طنماأو  عادات:  5-2-1

 وكذلك جنبيةالأ الفضائية القنوات مشاهدة علىالأقبال   مدى على التعرف الدراسة هذه ستهدفتإ
نمار  عادات على التعرف  قتصاديةوالإ يةالإجتماع الحقائق ببعض وعلاقته القنوات لهذه التعرض طوا 

 .الإجتماعية والحالة والجنس كالنوع للمبحوثين،
 بجامعة الإعلام قسم وطالبات طلاب من مفردة 190 قوامها عينة على الدراسة جريتأ وقد

 : هاأهم النتائج من مجموعة إلى الدراسة وتوصلت العربية ماراتالإ
 يليها الرياضية البرامج ثم العربية، مسلسلاتال تليها للمشاهدة ىولالأ المرتبة العربية فلامالأ حتلالإ -

 .يةالإخبار  المواد
 الترتيب وفي مشاهدة بمعدلات بأعلى حظيت التي القنوات بين ولالأ الترتيب في دبي قناة جاءت -

 الرابع الترتيب وفي المصرية الفضائية قناة جاءت الثالث الترتيب وفي ،mbc قناة جاءت يانالث
 .انعم سلطنة قناة جاءت

 الإناث مشاعدة نسبة من علىأ الرياضية تياوالمبار  باريةخالإ للمواد الذكور مشاهدة نسبة جاءت -
 لهذه الذكور مشاهدة نسبة من كبرأ المرأة وبرامج والمنوعات يانغالأ مشاهدة نسبة تزداد بينما

 .البرامج من النوعية
 الشباب لدى السائدة عيةالإجتما الإتجاهات على الفضائية القنوات مشاهدة إنعكاس : 5-2-2

 2.المصري
 لدى السائدة الإتجاهات على الفضائية القنوات مشاهدة إنعكاس دراسة الدراسة هذه ستهدفتإ
 ومنهج المسح منهج على الدراسة عمدتإ حيث الثقافي، الغرس مدخل إطار في المصري الشباب
 38-18 من عمارهمإ وتتراوح ردةمف 260 قوامها عينة على الدراسة جريتإ وقد المتبادلة، العلاقات

 :  هاأهم من النتائج من مجموعة إلى الدراسة وتوصلت ،إستقبال أطباق يملكون لمن سنة
 .الفضائية القنوات المشاهدون من نسبة رتفاعإ -

                                                             
نماط مشاهدة القنوات الفضائية"عاطف عدلي العبد، وفوزية عبد الله العلي،  1 ، دراسة استطلاعية على عينة من طلبة قسم "عاداتوا 

‌.1992الإعلام بجامعة الامارات العربية المتحدة، مجلة البحوث الإعلامية، جامعة الازهر، يوليه 
إنعكاس مشاهدة القنوات الفضائية على الإتجاهات الإجتماعية السائدة لدى الشباب المصري، مجلة كلية : قليني سوزان يوسف ال  2

 ، 1997الآداب والعلوم  الإنسانية، المجلد الخامس والعشرون، جامعة المنيا، يوليو 
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 القنوات تلك على بثها يتم التي للمواد العينة أفراد فضليةأ بين ولالأ الترتيب في فلامالأ   جاءت -
 .المتنوعة والسهرات والمنوعات يانغالإ ثم خبار،لإفا

 يليها العربية القنوات يليها المبحوثين لدى مشاهدة الفضائية القنوات كثرأ وربيةلإا القنوات جاءت -
 .المصرية القنوات ثم مريكية،الأ القنوات الثالث الترتيب في

 1.الفضائية القنوات تبثها التي السينمائية الأقلام  نحو المراهقين إتجاهات: 5-2-3
 جنبيةلإوا العربية السينمائية فلامالأ نحو المراهقين إتجاهات على التعرف الدراسة هذه ستهدفتإ
 أفراد يفضلها التي مأينا وال وقاتوالأ الساعات عدد على التعرف وكذلك الفضائية القنوات تبثها التي
 المراهقون عليها يقبل التي القنوات لكوكذ فلامالأ نوعية على التعرف وكذا ،الأفلام تلك لمشاهدة العينة

 مفردة 142 قوامها عشوائية لعينة بالعينة المسح منهج الدراسة ستدمتإ عالية، مشاهدة بكثافة وتحظى
 على واعتمدت الجيزة بمحافظة دبيوالأ العلمي بقسميها سنة 17-15 من ويةانالث المرحلة طلاب من

 : هاأهم النتائج من مجموعة إلى الدراسة وتوصلت .اتانالبي على الحصول في انستبيإ إستمارة
 ولالأ الترتيب في الكوميدية فلامالأ هي – الدراسة عينة –المشاهد عليها فلامالأ نوعيات أهم إن -

 الترتيب في خيراأو  الفضائية، فلامالأ الثالث الترتيب وفي البوليسية فلامالأ يانالث الترتيب يليها
 .والجنس ستعراضلأا عبالرا

 هي الفضائية القنوات على السينمائية فلاملأل مشاهدتهم بعد المراهقين على تعود التي الفوائد همأ -
 .السوء صدقاءأ مصاحبة عدم وتعلم المشكلات، حل تعلم
 .منها المحققة اتإشباع الو  الفضائية للقنوات المصري الشباب إستخدام:  5-2-4

 للقنوات المصري الشباب بين الشائعة تاماستخدالإ أهم على التعرف إلى الدراسة هذه هدفت
 القاهرة محافظتي انسك الشباب من مفردة 100 قوامها عينة على الدراسة أجريت وقد الفضائية،
 وتوصلت المرتفع، قتصاديوالإ جتماعيالإ المستوى ذات حياءالإ على التركيز تم وقد والجيزة،
 : هاأهم النتائج من لجملة الدراسة

 تعرض من أكثر الإناث وتعرض الفضائية للقنوات منتظم بشكل يتعرض ريالمص الشباب إن -
 .الذكور

 وجود عدم مع النفعية الدوافع تليها التعرض دوافع بين ىولالأ المرتبة في الطقوسية الداوفع وجاءت -
 .ذلك في والنوع السن لعامل إحصائيا دال تأثير

                                                             

المؤتمر العلمي السنوي  ،"دراسة ميدانيه: ت الفضائيةإتجاهات المراهق نحو   الأفلامالسينمائية التي تبثها القنوا"مرهان الحلواني ،  1
‌ ،1997مايو  27-25، الجزء الثاني من (كلية الإعلام جامعة القاهرة:القاهره )الثالث لكلية الإعلام،الإعلام بين المحلية والعالمية،
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 السابقة الدراسات من الدراسة موقع 6
 والأطروحات العلمية الرسائل في الموضوع لأدبيات استعراضهإ خلال من ةالباحث لاحظت

 الفضائيات دراسة إلى أغلبها تطرق بينما  الإعلامية الفضائية القنوات تأولتن منها القليل نأ السابقة
 ونج مهورالج إتجاهات حيث من الفضائية القنوات على خاص بشكل التركيز تم كما الإسلامية،

 المرأة إستخدام ال'' في تبحث التي الدراسات في شديدة ندرة ةالباحث لمست وقد ئيةالفضا القنوات
 الفضائية القنوات نحو الجمهور إتجاهات عن الدراسات أغلب تحدثت فقد' مشاهدتها، دوافع الفضائيات

 :يلي فيما الدراسات تلك ملامح أبرز إيراد ويمكن لمتخصصةا

، والقنوات لمتخصصةا الجمهور للقنوات الفضائية العربية إستخدامركزت أغلب الدراسات على - 
ما ، وهذا الإتجاهاتالتفصيلات و  أوشباع والإ ستخدامالفضائية الإسلامية بشكل خاص من حيث الإ

 وما تقدمه.   الإعلاميةالجمهور عن القنوات  ىرضعن مدى الدراسات ركزت ستفدنا منه في دراستنا، و إ
 الجمهور إستخدام في تبحث أتت اأنه السابقة الدراسات على الاعهطإ خلال من ةوجدت الباحث -

 من ونهدفي التي اتشباعالإو  تستخداماالإ نظرية إطار في بها وعلاقته والإسلامية العربية للفضائيات
 .بينهما العلاقة طبيعة عن التعرف إلى خلالها

رامج أو المضمون المقدم في التركيز فيها على الب انت بعض الدراسات مواضيع محددة وكأولتن -
 المرأة تإستخداماالإ دراستنا فهي تعنى أماالإسلامية ورأي الجمهور فيها، و  العربية الفضائيات
 .اتشباعالإت و ستخدامانظرية الإ إطاروذلك في  هاإستخدام دوافع و العربية الفضائيات

وبالفضائيات الإسلامية  المرئي الإعلامختلاف شرائحه بإالجمهور ب إهتمامأظهرت الدراسات - 
الأمر  ،ئعاوقمن  هاما يدور حولتبين  اأنهخصوصا، وتزايد شعبيته لديهم لما له من مميزات من حيث 

 .الفضائي الإعلامية دراسة هذا النوع من أهمالذي يزيد من 

ستفدنا منها بشكل كبير خاصة في إنا نأختلاف الدراسات السابقة عن دراستنا إلا إوبالرغم من 
 .انالإستبيياغة خطة الدراسة و ص

 النظرية العلمية المستخدمة -ثالثا
 اتشباعالإات و ستخدامنظرية الإ: 

بصفة  الإعلاميةفي الدراسات  شباعوالإ ستخدامة ببحوث الإالأخير في السنوات  الإهتمام رتفع إ
، بحيث علاميةالإالنظري للعلاقة بين سلوك الفرد والوسيلة  طارالإبناء  إلىجل الوصول أعامة من 
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من  أول " كاتز وبلومر" انالجماهيري وك الإتصال هذا المدخل احد المداخل الرئيسية في دراسة أصبح
 الإتصال ت وسائلإستخداما الجماهيري في كتابهما الشهير " الإتصال طرح هذه الرؤية الجديدة لدراسة

هو: ما الذي يفعله الناس يكون التساؤل الأساسي  إن" وهي رؤيةً تفرض 1974الجماهيري "سنة 
هذه الرؤية لم تكن جديدة إلا  إنبالناس ؟ علما  الإعلام؟ وليس ما الذي تفعله وسائل  الإعلامبوسائل 

عتبره العديد من الباحثين نقطة بداية للبحوث والدراسات الحديثة، كما إمنذ صدور هذا الكتاب  إن
ف يشبعون وكي الإعلامتعمل الناس وسائل شرح كيف يس إلىت والإشباع إستخداما تهدف نظرية ال

ت تنظر انالتي ك تأثيرستعمال فمن هذا المنظور فهي تختلف عن بحوث الرغباتهم من خلال هذا الإ
ستجابة والتي يقصد بها هنا نظرية الرصاصة السحرية الإ، من منظور المنبه الإعلاميةالعملية  إلى

الجماهير عبارة عن  نا  والسلوك، و  الإتجاهاتى الآراء و ا كبيرا علتأثير  الإتصال لوسائل إنالتي ترى 
وقد اتضح الدور القوي للمتغيرات في المعرفة والإدراك والثقافات الفرعية فتم  أماكائنات سلبية ومنفصلة 

هم جمهور لا رابط بينهم ولهذا تعتبر نظرية إعتبار ب الإعلامالناس يواجهون وسائل  إنرفض فكرة 
 ولكن النظرية لم تبنى على فراغ نظري الإعلاميةتحولا نوعيا في البحوث  اتعشباالإت و ستخداماالإ

نما  ت مهدت لها.أولات هناك محانك وا 
 :اتشباعالإت و ستخدامامفهوم نظرية الإ -1
  غوي:لالمفهوم ال - أ

 اتشباعالإت و ستخداماي كل من الإانمفهوم هذه النظرية لابد من معرفة مع إلىعندما نتطرق 
يجوز جمعه  أنهفعندما يدل على التنوع  أنهلا إهو مصدر يغني عن الجمع  :ي اللغةف ستخداموالإ

 .إستخداما ن بالالف والتاء ليكو 
يقال شبع عقله  أنهكما  انمأخوذة من شبعه بمعنى أكل ما يكفيه فهو شبع اأنهف اتشباعالإ أما

وس الأداء بمعنى ممتلئ متنى وقوي، فهو شبيع ومشبع العقل والشبع ضد الجوع، وكما جاء في قام
 1بطنه من الطعام والمكتفي والذي ملئ الأمر.

 : الإصطلاحي المفهوم  - ب
 إلىالباحثين لم يتمكنوا من الوصول  فإني الإعلامصطلاح لإفي ا اتشباعالإت و ستخداماالإ أما

د بن عبد المفهوم المحدد والدقيق للنظرية بحيث يكون  تعريفا جامعا، ومع هذا فقد أورد الدكتور مساع

                                                             
 .241ص’ه1402’جيانمكتبة الح’القاهرة 2ط 2ج’تحقيق هارون ’احمد بن فارس بن زكريا معجم مقاييس الغة  - 1
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ستجابة جزئية أو إادة المقدمة عبر وسيلة معينة من ا فقال '' ما تحققه المإصطلاحي تعريفا  ياالله المح
 .1كلية لمتطلبات وحاجات ودوافع الفرد الذي يستخدم هذه المادة ''

 إن اتشباعالإت و ستخدامالمحمد منير حجاب في تعريف الإ الإعلاميةوقد جاء في الموسوعة 
بلوغ هدف أو خفض  أو الإشباع فهو إرضاء رغبة أماسمها معروفة، إت كما يتضح من اماستخدالإ

إحدى الركائز  اتشباعالإو  ستخدامدافع وتدل الكلمة أيضا على الحالة التي يتم فيها ذلك تشكل فكرة الإ
شباعت و ستخداماالأساسية التي تركز عليها المدخل الوظيفي، فنظرية الإ  إن بكل بساطة ولاتح اتا 

  2ستعمال.ف يشبعون رغباتهم من خلال هذا الإوكي الإعلامتشرح كيف يستعمل الناس وسائل 

  :الإشباعاتت و ستخداماالنشأة التاريخية لنظرية الإ2-  
في إدراك السلوك  الإعلامجتماعي بين الجمهور ووسائل تغير الفروق الفردية والتباين الإأدى م

ذلك بمثابة تحول من  انخلال عقد الأربعينيات من القرن الماضي وك، وذلك الإعلامالمرتبط بوسائل 
عنصر سلبي وغير فعال من خلال النظريات التي ظهرت مبكرا مثل نظرية  أنهرؤية الجمهور على 

عنصر سلبي ومنفصل ويتصرف بناء على شق  أنهالجمهور على  إلىالطلقة السحرية التي نظرت 
 3.ىأخر دون  الإعلاميةتقائه لمضامين الرسائل نإاعل في جمهور ف أنهرؤيته على  إلىواحد 

لوسائل الإعلام  ستخدامالتي يحققها الإ الإحتياجاتواع نأالبحث في  نأ إلىحد الباحثين أويشير 
قد بدا في الثلاثينات من خلال دراسات عديدة أجريت على قراءة الصحف ومسلسلات الراديو 

ونتائجه على  الإعلامالجمهور لوسائل  إستخدامجل التعرف على أ السينما منأفلاموالموسيقى الشعبية و 
ن و زار سفيلد وستلا"اية الأربعينيات متمثلا في أعمالغ إلى الإهتمام ستمر هذا ا  الرأي العام، و 

 ."وبرلسون

الجمهور لوسائل  إستخدامالدراسات التي تمت خلال الأربعينات والخمسينيات على  أكدتكما 
 إلى، ولكنها هدفت اتشباعالإبرلسون مثلا والتي لم تكن مصممة أساسا لدراسة و كدراسات  الإعلام

من  الإشباعاتب الإهتمام ورغم  الإعلاموسائل  إستخداموبين  الإجتماعيةالعلاقة بين المتغيرات  انبي
ات بصياغة واضحة لعناصرها، شباعتفسير واضح للإ إلىخلال دراسات عديدة لم تستطع الوصول 

                                                             
رسالة دكتوراه غير منشورة ’الذي تحققه  إشباع صال الالكنروني ومدى النوسائل الا إستخدامدوافع ’مساعد بن عبد الله المحيا - 1
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وبين  اتشباعالإمن  إليهبين ما توصلوا  رتباطوا الكشف على مدى الإأولصحابها لم يحأ إنذلك 
 للحاجات التي يتم إشباعها. الإجتماعيةالأصول النفسية و 

وفي نهاية الستينيات وأوائل السبعينات بدأت تظهر بحوث منظمة لبناء أسس نظرية لمدخل 
ت كل دراسة منها انة دراسات في هذا المجال، كوازدهرت خلال هذه الفتر  اتشباعالإت و ستخداماالإ

ت غير انالإسهام في بلورة الدراسات السابقة إذ جعلوا كثيرا من الخطوات المنطقية، التي ك إلىتسعى 
المادة العلمية  إستخدامت ولاهذه المرحلة قد ح انضح كاتز وبلومر بأو  كما ىولالأظاهرة في الدراسات 
ترتبط بها دوافع وتوقعات  إنالتي يمكن  الإتصال ب عمليةانجو  لتوضيح شباعالمتاحة حول الإ

          1الجمهور.

 أهداف النظرية : 3-
  طر النظرية للعلاقة بين تلبية الحاجات إالباحثون بصياغة إهتم من خلال نتائج عدة بحوث أجريت

شباعوحاجات الفرد ودوافعه و  الإعلامووسائل  ستخداماته و ا   إطارومضامينها في  الفرد تلك الوسائل ا 
 التالية:  الأهداف تحقيق  إلىالتي تسعى  اتشباعالإت و ستخدامامداخل مختلفة لنظرية الإ

  أعضاء في جمهور نشط يختار  م أنه، بحيث الإعلامالفرد لوسائل  إستخدامالكشف عن كيفية
 2ويستخدم وسائل التي تشبع حاجاته.

 الأهداف  1985روين''  نالجماهيري ويربط '' الا الالإتص تسهم النتائج في الفهم الأعمق لعملية 
السابقة الثلاثة بمنظور التحليل الوظيفي من خلال التأكيد على نمط السلوك الفردي حيث يكون 
الفرد هو وحدة التحليل الوظيفي من خلال التأكيد على نمط السلوك الفردي حيث يكون الفرد هو 

ه إستخدامي البناء وتكون ملاحظة سلوك الفرد خلال وحدة التحليل وعلاقات الفرد بالمحيط ه
 3شطة وتكون نتاج نمط السلوك الفردي في علاقته بالوظائف.نلوسائل الإعلام هي الا
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 فروض النظرية وعناصرها: 4-
 فروض النظرية :1-4-

 يعتمد على خمس فروض وهي: اتشباعالإت و ستخدامامنظور الإ إنيرى" كاتز وزملاؤه" 
 الإعلامالجماهيري ويستخدمون وسائل  الإتصال هور مشاركون فعالون بعمليةأعضاء الجم إن 

 لتحقيق أهداف مقصودة تلبي توقعاتهم. 
  عند الحاجة التي يدركها أعضاء الجمهور ويتحكم في ذلك عوامل  الإتصال وسائل إستخداميعتبر

 الفروق الفردية وعوامل التفاعل الاجتماعي وتنوع الحاجات للجمهور.
 هم الذين  فرادهو الذي يختار الوسائل والمضامين التي تشبع حاجاته فالأ الجمهور إنكيد على التأ

 .فرادالأهي التي تستخدم  الإتصال وليست وسائل الإتصال يستخدمون وسائل
  دائما تحديد حاجاتهم ودوافعهم وبالتالي يختارون الوسائل التي تشبع تلك الحاجات.  فرادالأيستطيع 
 وليست من  الإعلامت وسائل إستخدامادلال على المعايير الثقافية السائدة من خلال ستلإيمكن ا

 1خلال محتوى الرسائل فقط.
 عناصر النظرية:-2-4
  المختلفة من البشر  نماطالأ فإنختلافات فردية ا  هناك فروق و  إن: حيث الإجتماعيةالأصول النفسية

راداتهم ، يعني إيختلفون في  تلعب دورا في تحديد أصول  إنوامل النفسية يمكن الع إنختياراتهم وا 
 ت لوسائل الإعلام .ستخداماكثيرة من الإ

 وفقا  الإتصال تختلف دوافع تعرض الجمهور لوسائل :الإتصال دوافع تعرض الجمهور لوسائل
 لعوامل عديدة، السن، الجنس، اللغة.

  في التعرض نتيجة دوافعه في توقعات الجمهور من وسائل الإعلام: تعتبر توقعات الجمهور سببا
 الإتصال ات واقع تعرض الجمهور لوسائلتأثير نظرية القيمة المتوقعة في فهم  أهمنفس الوقت، وتس
 2الجماهيري والمصادر الأخرى . الإتصال التعرض لوسائل

 3في الشكل التالي : اتشباعالإت و ستخداما* ويعبر" كاتز وزملاؤه " عن نموذج الإ
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 نموذج  كاتز وزملاؤه

 المحقق منها:  اتشباعالإو  الإعلامالجمهور لوسائل  إستخدام 5
 : الإعلامالجمهور لوسائل  إستخدام 1-5-
التي يبحثون عنها،  اتشباعالإوتعرضهم لها يحقق لهم  الإعلامالجمهور لوسائل  إستخدام إن

 حجات الجمهور. إشباعمن مصادر عديدة تسهم في تعتبر مصدرا  الإعلاموسائل  انإعتبار وذلك على 

ات التعرض لوسائل إشباعيه بين البحث عن إرتباطدراسات كثيرة على وجود علاقة  أكدتوقد 
ختيار المعلومات إا لنشاط هذا الجمهور وقدرته على عكاسنإالجمهور  إستخدام، وتكون زيادة الإعلام

ستيعابه لمضامين إه بين مقدرة الفرد الذهنية ومدى يإرتباطالتي تشبع حاجاته وكذلك توجد علاقة 
 1. الإعلاموسائل 

التفسيرية،  ربالأط الإعلاموبشكل عام يرى'' بابرو'' ضرورة ربط دوافع تعرض الجمهور لوسائل 
 طارالإخبرات فعالة وتفسيرية ويفرض  الإعلامخبرات الجمهور مع وسائل  إنوذلك على أساس 

وسيلة القائم  الإعلاممن التعرض لوسائل  إليهبشيء يسعى  أو بهدف الجمهور إرتباطالتفسيري 
يكون التعرض بدون دافع في حالة واحدة  إنتصال مما يحده للتعرض لتحقيق هذا الهدف، ويمكن بالإ

تقسم دوافع التعرض  الإتصال معظم دراسات فإنيحكمه السلوك الاعتيادي أي بحكم التعود وبوجه عام 
  فئتين هما :  إلى
  :كتساب المعرفة والمعلومات والخبرات وجميع ا  وتستهدف التعرف على الذات، و دوافع منفعية

 .والبرامج التعليمية والثقافية الإخبار و بوجه عام التي تعكسها نشرات الإعلامأشكال التعليم لوسائل 

                                                             
 .83ص،  2005 ،عالم الكتب ،مصر، ،لا طالدراما التلفزيونية وأثرها في حياة أطفالنا ، ي عمر الحسينانأم - 1

عوامل نفسية 

 واجتماعية
 حاجات

شطة انارسة مم

 أخرى

 دوافع وحاجيات وتوقعات جديدة

توقعات 
 من

وسائل 

  الإعلام

 إشباع لبعض حاجات وعدم  اتإشباع 

ىأخرلحاجات   

مصادر 

 أخرى

لوسائل  التعرض

 الإعلام



  المنهجية الإجراءات و للدراسة المفاهيمي الإطار                          الأول الفصل

 ‌22                                                                المحققة منها الإشباعاتللقنوات الفضائية و  المرأة إستخدام 

 :لهروب من سترخاء والصداقة والألفة مع الوسيلة، واوتستهدف تمضية الوقت والإ دوافع طقوسية
المشكلات وتنعكس هذه الفئة في البرامج الخيالية مثل المسلسلات والمنوعات وبرامج الترفيه 

 1المختلفة.
 : الإعلامالمحققة من وسائل  اتشباعالإ 5-2

التي يسعى  اتشباعالإيجب التميز بين  أنه إلى اتشباعالإات و ستخدامتشير دراسات الإ 
التي يحصل عليها نتيجة لهذا  الإشباعات، وبين الإعلامسائل ا من خلال التعرض لو إليهالجمهور 

ظل قاصرا على نواحي النظرية حتى بدأت العديد من الدراسات توضح  الإهتمام هذا  إنالتعرض، إلا 
وسائل  إستخدامذلك على  تأثيرو  اتشباعالإالعلاقة بين هاذين النوعين من  "امريقيةمن خلال أدلة"

التي  اتشباعالإ إنا الدراسات في هذا الصدد هي إليهالنتائج التي توصلت  أهمها ومن تأثير و  الإعلام
 2التي يحصل عليها. الإشباعاتيبحث عنها الفرد ترتبط بشكل معتدل ب

 إنالمتحققة فبرامج الترفيه والدراما يمكن  اتشباعالإية ربط محتوى الرسالة بانويرى"سونسون" إمك
 برامج أماستثارة، والتخلص من التوتر والقلق... ي خبرات الإالتنفيس الذي يتمثل ف إشباع تحقق

مراقبة البيئة الذي يتمثل في الحصول  إشباع تحقق  إنوالمعلومات والشؤون الجارية، فيمكن  الإخبار
 على المعلومات و الخبرات والمهارات.

 هما : اتشباعالإس وينر بين نوعين من انويفرق لور 
  نوعين:  إلىوتنقسم  الإعلامن التعرض لمحتوى وسائل وتنتج عات المحتوى: إشباع 

 تتمثل في مراقبة البيئة والحصول على المعلومات.  ات توجيهية:إشباع  ولالنوع الأ  -
ويقصد بها ربط المعلومات التي يحصل عليها بشبكة علاقاته ات اجتماعية: إشباع ي انالنوع الث -

 . الإجتماعية
   بوسيلة محددة  رتباطوالإ الإتصال وتنتج عن عمليةوجيهية: ات شبه تإشباع ت العمليةاإشباع

 نوعين: إلىولا تربط مباشرة بخصائص الرسائل وتنقسم 
  وتتحقق من خلال تخفيف الإحساس بالتوتر والدفاع عن ات شبه توجيهية: إشباع  ولالنوع الأ

 الذات وتنعكس في برامج التسلية والإثارة.
 الإعلاموتتحقق من خلال التوحد مع شخصيات وسائل  ية:ات شبه اجتماعإشباعي انالنوع الث 

  3وزيادة إحساسه بالعزلة. الإجتماعيةمع ضعف علاقات الفرد  اتشباعالإوتزيد هذه 
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 الموجهة للنظرية:الإنتقادات  6-
وما قدمته من إستراتجية جديدة  اتشباعالإت و ستخداماعلى الرغم من تطور البحوث الخاصة بالإ

يوجه بعض النقد  نأهذا التطور لم يمنع من  نأاته إلا إشباع ات الجمهور وإستخداملدراسة وتفسير 
 1لتطبيقاتها ومنه ما يلي:

  لا تزيد عن كونه لجمع معلومات التقارير الذاتية للحالة العقلية التي يكون  اأنهيرى بعض الباحثين
 .ستقصاءاتالفرد وقت العامل مع الإعليها 

 تاج ننتائج البحوث ربما تتخذ ذريعة لإ إنوهو دنيس ماكويل "ز عليه"ي الذي يركانالإشكال الث
يلبي حاجات أعضاء المتلقين في مجالات  أنهالمحتوى الهابط، خصوصا عندما يرى البعض 

 التسلية والترفيه والهروب 
 فهل يكفي الوقت الذي يقضيه الفرد  ستخدامحول قياس الإ تالنظرية يطرح تساؤلا تطبيق هذه إن

وكذلك  ستخداممحتواها في قياس كثافة التعرض أو الإ أو الإعلاموسائل  إلىلتعرض في ا
 .الإحساس بالرضا

  متعمد ومقصود وهادف، والواقع  الإعلامالفرد لوسائل  إستخدام إنفتراض إتقوم النظرية على
 ت غير هادفة.إستخداما كثيرة عن ذلك فهناك أيضا  انيختلف في أحي

  حد مفاهيمها الأساسية والذي يتعلق إشل لكونها تأخذ بشكل جاد ما يعد الفيبرز في هذه النظرية
لم يسمح  أنه إلىيجابي وفاعل ونشط وغير سلبي، حيث تشير إ أنهالجمهور على  إلىبنضرتها 
ومدى ما تكشف  الإتصال الفرد وتفسيرهم مضمون وسائل إستقبالالكشف عن كيفية  إلىبوضوح 

 . اتشباعالإات و ستخداموالإ الإحتياجاتبين عنه هذه التفسيرات من ربط 
 ستهلاك لوسائل الإعلام بالفرد إتعد من النماذج التطبيقية لمفهوم الليبرالية الغربية إذ تشبه الفرد ب

 2في النظرية الليبرالية وما تمنحه من حرية غير منضبطة.
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 يانالفصل الث
 يتها للجمهورأهمالقنوات الفضائية العربية و 

 يتهأهم:البث الفضائي و وللمبحث الأ ا
 تمهيد

 : نشأة البث الفضائي وتطوره ولالمطلب الأ
 تعريف القناة الفضائية وسماتها : يانالمطلب الث

 القنوات الفضائية وسلبياتها إيجابيات : المطلب الثالث
  الإعلاميةالقنوات  آثاررابع : المطلب ال

 خاتمة
 العربية لمرأةاالفضائي و  الإعلامي: انالمبحث الث

 تمهيد
 للمرأةيته بالنسبة أهمو  الإعلاموظائف  :ولالمطلب الأ
 الإعلام الفضائيي : انالمطلب الث
 العربي الإعلامفي  المرأةصورة : لثالمطلب الثا
  المرأةعلى الإعلام تأثير: مدى  رابعالمطلب ال

خاتمة
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 يتهأهمالبث الفضائي و  :ولالأ المبحث 
  تمهيد 

   الإرسالفي مجال  انك إنوالبث المباشر بخطوات متسارعة  تالإتصالا أقمار تتقدم تكنولوجيا
لما جسدته  نتيجةية همغاية الأ إعلاميةالفضائي ظاهرة أو  بذلك البث التلفزيوني وأصبح ستقباللإا أو

تجته من سهولة في الحصول على المعلومة من نأ، وما الإعلاميةهذه التكنولوجيا من تعدد في القنوات 
 انمن هذا المنطلق ك لمفتوحةااوات مبالس إتسمفي عصر  الجغرافيةخلال تلاشي المسافات والحواجز 

 قطاب متعددة.أو  أطرافللبث الفضائي المباشر دور في تمرير الرسائل والمضامين من قبل 
 نشاة وتطور البث الفضائي : :ولالأ المطلب 
ذا أمكن البث لتلفزيوني من إ أنهبؤات مؤداها قيق البث الفضائي للتلفزيون بتنحت الآمال في تأبد
يغطي رقعة كبيرة من  إنذلك البث يمكن  فإن الأرضرسال فضائية تدور على التوافق مع إمحطة 
 المجال الدولي. إلىالحدود المحلية  إطاروبذلك تنتقل الخدمة التلفزيوينة من  الأرضسطح 

ية بعدة انتهاء الحرب العالمية الثنإبعد  –ية الصناع قمارالأوبدأت فكرة البث التلفزيونية عبر 
بمقال من الخيال  الإطلاقرضية على ون بالمنازل دون تدخل المحطات الأالتلفزي أجهزة إلى –شهور 

، حيث 1945كتوبر عام أ" نشر في مجلة عالم اللاسلكي في ي "آر ثر كلاركانالعلمي للعالم البريط
 الأرضفي  اني مكأشارات من يمكنه نقل الإ الأرضحول  طلاق قمر صناعي يدورإمقاله قترح في إ

 ستواء.لف كيلو متر فوق خط الإأ 36رتفاع إعلى 
القمر  1957اكتوبر  4رغبة حقيقية، حينما أطلق السوفييت في  إلىوتحولت التنبوءات والآمال 

لق قمر صناعي يدور في الفضاء، وفي العام التالي أط أول " الذي يعد1-الصناعي "سوتنيك
 أخرى أقمارخمسة  أطلقتثم  للأتصالات" ولم يكن مخصصا 1-هم "إكسبلورر أقمار  الأمريكان أول

 .للأتصالاتمخصصا  1958الثامن "سكور" في عام  الإمريكيحتى جاء القمر 
 إلى الأرضشارات الصوت والصورة الثابتة من نقطة على إلنقل  إستخدم قمر صناعي  أولو 
 16في  الأمريكانمرا صناعيا بل بالونا كبيرا مغطى برقائق معدنية أطلقه لم يكن في الواقع ق أخرى

-1" ثم أطلقوا القمر "1-إيكو مدار عال في الفضاء وسمي " إلىبواسطة صاروخ  1960أغسطس 
ATS "القارات بين التلفزيون برامج نقل حلم وتحقق المباشر ذاعيلإا للبث تجريبي قمر أول يعد الذي 
 المتحدة الولابات في" NASA" والفضاء انللطير  الوطنية دارةالإ طلقتأ عندما ،فقط 1962 عام في
 إستخدام فرصة -الستينات عقد خلال – التلفزيون صناعة ستغلتإ وقد". تلستار" قمر في مريكيةالأ
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 على – روما مدينة في عقد الذي قتصاديالإ المؤتمر مشاهدة وأمكن البرامج، بث في التكنولوجيا هذه
 مبيةولالأ الدورة وقائع   نقل تم كما ،الإتصال أقمار عبر والومأ رباأو    من كل في – مباشرة اءالهو 
 بدأ وبالتالي" تلستار" الصناعي القمر عبر العالم أنحاء كل إلى 1964 عام طوكيو في اقيمت التي

 .1الدولي للتلفزيون جديد عصر
 فوق أقمار ربعةأ من ويتكون 1970 و 1968 عامي بين" تلساتان" أقمار من ثالث جيل وأطلق

 دائرة 1600 وطاقته سنوات خمس الجيل هذا عمر وبلغ الهادي المحيط فوق وقمر الاطلسي المحيط
 عام في طلاقهإ بدأت فقد" تلساتان" أقمار من الرابع الجيل أما. تلفزيونيتين قناتين إلى ضافةبالإ هاتفية
 قناتين إلى ضافةبالإ هاتفية، دائرة 400 منها كل طاقة أقمار سبعة من يتكون انوك ،1971

 هو الصناعية قماربالأ للأتصالات دولي نظام يانث قامةلإ تفاقيةإ وقعت نفسه العام وفي تليفزيونيتين،
 فوق حدهماإ قمرين على المنظمة وتعتمد شتراكية،الإ روباأو  دول تشكلها التي" ترسبوتنيكان" منظمة
 .الهندي المحيط فوق خروالأ الاطلنطي المحيط

 جيلاأطلق  ثم المباشر، للبث قمر بينها أقمار تسعة 1979 عام السوفييتي تحادالإ أطلق كما
 في بيةو ور الأ غير الدول من أخر عدد بدأ وحيث ،1981 و 1979 عامي بين أقمار خمسة من أخر
 وفي واليمن، عراقال سوريا، الجزائر الدول هذه بين من قمارالأ بهذه رتباطللإ رضيةأ محطات قامةإ

 منها كل طاقة أقمار تسعة عددها وبلغ هاأقمار  من الخامس الجيل" تلساتان" أطلقت 1981 عام
 .انتلفزيونيت انوقنات هاتفية دائرة 1600
    "OTC" التجريبي القمر طلاقإ 1981 عام" ESA" ايسا بيةو ور الأ الفضاء وكالة ستطاعتا  و 
 قطرة طبق هيئة على مخروطي هوائي تركيب النشاهدين على ناوك الدول تهإستخدم و المباشر، للبث
 عام أغسطس في « TV-SAT » الصناعي القمر طلاقإ وفرنسا ياانلمأ ستطاعتإ كما امتار، ثلاثة

 للبث قمرا الفرنسيون طلقأ فسهن ماالع وفي الغربية رباأو  في المباشر للبث قمر أول يعد الذي 1984
 .المباشر
 أما العسكرية، غير غراضالإ لشتى صناعي قمر 220 حوالي هناك انك 1986 العام بداية في

 أقمار قمارالأ هذه وتشمل بإطلاقها، للأتصالات الدولي الاتحاد إخطار تم أو التشغيل طور في
 .فقط قمرا 29 سوى قمارالأ هذه من النامية الدول يخص يكن ولم تالإتصالا

                                                             
. ،2003  اللبنانية، دار المصريةال مصر، ،القاهرة، 3ط المعلومات، عصر في الحديثة تكنولوجيا الإتصال مكاوي، عماد حسن 1
 101ص
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 نفسه العام وفي ي،انالبريط بالقمر المباشر ثبالب التلفزيوني الإرسال بدأ 1986 عام وفي
 والتلفزيوني ذاعيالإ للبث قمرين أول طلاقإ" STC" مريكيةالإ التلفزيونية أقمار شركة ستطاعتإ

 .أ م الو في المباشر
 العالم قارات إلى زيونيةفالتل برامجها تبث التي الصناعية قمارالأ عدد يصل إن المتوقع ومن
 1.قمرا 3700 إلى 2000 عام الخمس

 يتهاأهمي : تعريف القناة الفضائية و انالمطلب الث
 القنوات الفضائية تعريف:  ولالأ فرع 

 .القناة تعني الطريق والمسلك والدرب :لغة - أ
لتقاء المشاهد مباشرة عبر طبق الإ إلىتعني كل البرامج التلفزيوينة التي تصل  القناة :صطلاحاإ - ب

والتثقيف، ونشر المعرفة وتعميم نفعها، وهي وسيلة  الإعلام أدواتالكابلي، فهي تعد  أو المباشر
 2ة عامة.يالإنسان الدينية والوطنية و الأهداف لخدمة 

المشاهد مباشرة عبر طبق  إلىكما تعني القنوات الفضائية كل البرامج التلفزيوينة التي تصل و 
ضمن الخدمات التلفزيونية لتقاط الذي يقتنيه فوق منزلة، بحيث لا يمر على رقابة ولا يقدم الإ

القنوات التلفزيونية التي يفصلها الحدث سواء التي تعرض في برامج الكذلك وهي  3المختلفة للدولة 
 4جنبيةأ أو عربية أو ت برامج محليةانك

الصناعية، بشكل  الأقمارلفزيونية عبر ترسال البرامج الهي وسيلة لإ اأنهوهناك من يعرقها على 
وسيلة لبث البرامج من محطة  اأنهي أالصناعية،  الأقماروتستقبل من أحد  تصال أرضية ترسلإ

   طباق اللاقطة المنتشرة على سطوح المنازلستقبالها من خلال الإإالصناعية، ليتم  الأقمار إلىأرضية 
 5ماكن المرتفعةالإ أو

                                                             
 69ص   68ص.  2009 والتوزيع، للنشر العربي  مصر، لا ط، الاسرية، القيم على الفضائية القنوات أثر السيد، البديع عبد محمد 1
 ، يث،الحد الجامعي المكتب مصر، الاسكندرية، ،1، ط1ج العولمة، وتحديات العربي الفضائي البث المالك، عبد الدناني 2

 .173 ص ،01/01/2006
 16ص.  2009محمد عبد البديع السيد، أثر القنوات الفضائية على القيم الاسرية،لاط ، مصر،  العربي للنشر والتوزيع ، 3
علي سعد آل هطية، تأثير برامج القنوات الفضائية على اكتساب السلوك الجانح لدى الأطفال، رسالة لنيل شهادة الماجستير في  4

، يل والرعاية الإجتماعية قسم العلوم الإجتماعية، كلية الدراسات العليا جامعة نايف العربية للعلوم الامنية الممكلة العربية السعوديةالتاه
 8ص. 2005

. ، دمشق ، كلية التربية،2، العدد 21مجلة جامعة دمشق، مجلد : عيسى الشامس، تأثير الفضائيات التلفزيونية في الشباب في  5
 18ص2005
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تصال فضائية إ لي : "القناة الفضائية هي وسيلةجرائيا كما يإويعرفها نايف الشبول في دراسة 
ستقبال إستقبال في التلفزيون برة عبر الفضاء، حيث يقوم جهاز الإتقوم بعملية البث التلفزيوني مباش

 رضية".أرسال إمحطة  إلىصطناعي دون الحاجة ‘يق طبق هوائي مباشرة من القمر الإالبث عن طر 
لجماهيري حيث تتم بث ا الإتصال وسائل أهمكما تعد المحطات الفضائية التلفزيوينة واحدة من 

ويتأثر تجاه جمهور عريض يستقبل هذا البث، إقبل القائمين على هذه المحطات ب المواد التلفزيونية من
 1بما في هذه المواد التلفزيونية التي يتعرض لها. ىأخر  انحيأولا يتأثر في  أحيانا
 ها على المجتمعتأثير ية القنوات الفضائية و أهميا :انثفرع 

المجتمع بجميع طبقاته  أفرادحتوى إالقنوات الفضائية من قدرتها على  يةأهمتنبع 
 انوزم انفهي تقدم مايريده الصغير وما يرغبه الكبير من الجنسين، في أي مك وأطيافه 

والتربوية والتعليمية والصحية و  الإجتماعيةجتماعي السياسية و لإأهداف النسق ا وهي تلبي 
  تلخيصها في النقاط التالية: القنوات الفضائية يمكن ية أهم
  القنوات الفضائية تجمع بين الكلمة المسموعة والصورة المرئية مما يزيد من قوة  إن

  ها.تأثير  
درجة  ا على جذب المشاهد وخاصة المراهقين وتحقيق القنوات الفضائية تتميز بقدرته إن

 تأثيرال إلىإضافة  عالية من المشاركة من خلال ما تقدمه من مواد تعليمية وترفيهية
  الإجتماعي الذي تقوم به. 
  ا لوجه تتعامل مع المشاهد مباشرة، فالمرسل في هذه الوسيلة يخاطب المستقبل وجه

وعرضها على  حداثالزمن بين وقوع الأ ويختصر حيث يخزن الوقائع والصور 
  بعد حين. أو مباشرة المشاهدين 

  ب انواء ساعة وقوعها ونقل الكثير من الجو على اله الإجتماعية حداثية نقل الأانإمك
الثقافية والمعنوية والمادية للمشاهد ونقل خبرات الأشخاص ذوي المواهب والتخصصات  
لقاء   العلمية والوثائقية  فلامالأ و المحاضرات وعرض البرامج والندواتالنادرة، وا 
  والتاريخية ونقل حياة الشعوب وأساليب حياتها. 

                                                             
، جامعة . ، الاردن1، العدد3نايف الشبول، أثر الدراما الفضائية في ظاهرة العنف عند الأطفال، المجلة الادرنية للفنون، المجلد  1

‌45، ص39ص 2010اليرموك، أربد، 
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  حداثة الناطقة التي تقدمها القنوات الفضائية تجعل المشاهد يتابع الأالصورة المتحرك 
الخروج من منزله للبحث عنها، مما يوفر  أو يكلف نفسه عناء السفر إندون   أنهفي مك

 .1الوقت والجهد والمال
    محسوسات، وتعد وسيلة  إلىتتميز القنوات الفضائية بقدرتها على تحويل المجردات

 إلىوالصغار، فهي تمتلك القدرة الفنية التي تمكنه من تحويل الخيال جذابة للكبار  
  . نخيال فهو وسيلة ناجحة للدعاية والإعلا إلىواقعية والواقع  صورة 

تصال إيستقبل الرسائل المرئية كوسيلة  ي العربيالإعلامالنظام  انوفي المنطقة العربية ك
ا كبيرا في نشأة القنوات الفضائية تأثير ا نقطتين لعبت إلىحديثة، ومن الضروري الإشارة  
 العربية وهما: 
 لعالمنا. إعلاميةالقنوات الفضائية أصبحت ضرورة  إن  
  سياسيا  لة مهمة لإدارة الشعوب الذي تقوم به القنوات الفضائية كوسي تأثيرتفهم القادة لل

 جتماعيا.ا  و 
 أصبحت  القنوات الفضائية، فقد  ء وبالأخصساعلى الن تأثيرالجماهيري لها  الإتصال وسائل إن

نما ي فحسبالإعلام  ليس على الصعيد   الأثريه بالغة أهمذات  الحياة، فهي  أنماط على جميع  وا 
ستغلالها فسوف تكون إ إيجابا. فلو أحسن  أو على حياتنا سلبا تأثيرى في الأخر تعمل بطريقه أو ب

ستكون معول هدم  اأنهفالجيد  ستغلال الإ ء و إذا لم تستغلسافاعل في تشكيل سلوك الن تأثيرذو 
والثقافية مغير لسلوك  الإجتماعيةالذي تقوم به القنوات الفضائية في الحياة  الدور  إن 2،للأبناء

ها الكبير في تشكيل مفاهيم الناس وتصوراتهم عن كافة تأثير والمجتمعات المعاصرة بسبب   فرادالأ
بالخبرات المتنوعة في كثير من  الأفراده من تزويد ما تقوم ب إلىشئون الحياة، بالإضافة  
 .3المجالات 
 
 

                                                             
 22ص،   .2002، ا مركز الإسكندرية للكتاب  ، لإسكندرية لاطمحمد زكريا، القنوات الفضائية والقيم الإجتماعية،  1
م،ص 1996العربي وثقافته،لاط ،القاهرة. ،  المرئي وأثرها على شخصية الطفل   الإعلام   . البوهي، فاروق، و الشنو، فوزية، وسائل  2

123 
كلية رياض النشء ،  وتشكيل الوعي الثقافي للطفل. المؤتمر العلمي الأول القاهرة.   الإعلام   البكري، فؤاد. التعليم و 3
‌ 112م،ص1996،



يتها للجمهورأهمالقنوات الفضائية العربية و                   يانالفصل الث
                             

 ‌31                                                                المحققة منها شباعاتالإللقنوات الفضائية و  رأةالم إستخدام 

 القنوات الفضائية وسلبياتها إيجابياتالمطلب الثالث:
 القنوات الفضائية إيجابيات:  ولالأ فرع 

 وجهين متناقضين لها، الوجه المتعلق بالسلبيات إلىالفضائيات، لابد من التطرق  للحديث عن
ة الواسعة يالإنسان ، فقد فتحت آفاقا رحبة زادت من رصيد المعرفة المتعلق بالإجابيات خروالأ

والاطلاع عن كثب على العالم، لمن تجاوزوا الوقوع في مخاطرها وفهم كيفية التعامل معها لجني 
 جابيات :لإا منها دون تكبد الخسائر. ومن هذه الارباح

   عن  المناطق النائية والمعزولة إلىت يصال المعلوماإالمساعدة في تحقيق التنمية والتعليم وسرعة
الصناعية التي تسبح في فلك السماء، والتي تجاوزت جميع  قمارالأطريق التلقي المباشر من 

طلاع لإناقلة العالم بين يدي المستخدم بكل ما فيه وا انستئذإالحدود، ودخلت المنازل دون 
 المباشر عليه.

  1ن العرب عموما بوطنهم الكبيرتربيت الفضائيات العربية في ربط المغأهمس 
 ذات فائدة كبيرة للمشاهد، منها القنوات التعليمية التي توفر حصصا  إعلاميةتحمل مواد  اأنه

ضافة إ ندوات والحلقات النقاشية المثمرةوالقنوات الثقافية التي تعرض الية في مختلف العلوم، انمج
قتصادية ومن قلب الحدث، الإثقافية و الو  جتماعيةلإسياسة، واالالهامة  الإخبار مواقع نقل إلى

في  أهممن دراما هادفة للمواطن  المستخدمة تس القنواتوبأقصى سرعة، وما تعرضه بعض 
 2تماسك الاسرة العربية 

 وتطرح له هتمامها على التراث العربي إنية التراثية الهادفة التي تركز وجود الفضائيات الدي
لعادية لتشويه التراث العربي . وتقف ضد مما تطرحه القنوات اساسية للمحافظة عليهالمقومات الأ

 .3سلاميوالإ
 
 
 
 

                                                             
 .81، ص 2005،،لام 24مجلة الجندول العدد ". الفضائيات والتغيير الاجتماعي"مازن مرسول، محمد خطاب،  1
  82المرجع نفسه ص 2
مجلة المستقبل العربي، مركز  ، ، بيروت208العدد . ،"المعلوماتية وانعكاسها السلبية على الطفل العربي "مصطفى البياني، صبري،  3

‌.143م، 2004بية، دراسات الوحدة العر 
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 ي : سلبيات القنوات الفضائيةانثالفرع 
 الفضائيات ثمة العديد من السلبيات منها : إيجابياتمقابل 

  العائلية  الروابطسقاط إ إلىتها ايدولوجإالرئيس للعولة لذا تسعى  ةذرعالفضائيات تعد من الإ إن
والحياة الجديدة التي  بغية ربطه بالتكنولوجيا انسنطنية والدينية والقومية والثقافية والطبقية للإوالو 

 1جيال المتعاقبة في نطورها المختلفةتصنعها الأ
 سرة على الجلوس ساعات طويلة لمشاهدتها، مما الأ أفرادكثرة البرامج الوافدة من الفضاء سترغم  إن

 .2سرة الأ أفرادجتماعي بين تقليل التفاعل الإ إلىيؤدي 
 لا  فكار والقيم المستوردة عليه، التي قدلأستدخال اا  القيمي و ث ر الفضائيات تساعد على تغيير الإ

 سلامي.تتوافق مع التراث العربي والإ
  العالم،  أنحاءبالصحون الفضائية بالقنوات ذاتها الموجودة في كل  الأرض انجمبع سك إرتباط

 .3مي معولم وليس للجمهور المحليعالوالموجهة لجمهور 
 بشكل الإخبار صياغة إلى تعتمد التي جنبية،الأ يةالإخبار  وكالات على العربية قطارالأ عتمادإ إن 

 صبحناأ وبذلك تجاهاته،ا  و  الإنسان لمواقف تشويه من الغربية الدوائر ليهإ يسعى ما يحقق
 .4 وتقاليدهم وعاداتهم وافكارهم خبارهملإ مستهلكين

  ما يسمى  إطارثارة غير المألوفة التي جريتها التلفزيونات الغربية ستنساخ برامج اللهو والأإ إن
ظور حقعت العديد من المحطات الفضائية في فخ المأو  التلفزيون الواقع، أو برامج التصوير الواقعي

 .5أخلاقيا وقيميا عن طريق تلك البرامج 
 

                                                             
 المرجع السابق 1
 .44-43مازن مرسول، محمد خطاب، مرجع سابق، ص  2
 .17-16، ص 1999دار الفكر الماجد،  ،؛ بيروت1ط. غليون برهان، سمير، أمين، ثقافة العولمة وعولمة الثقافية 3
، 1999مجلة دراسات اجتماعية،السنة الأولى،  ،، بغداد ،يالعدد الثان". الثقافات الوافدة وأثرها على الثقافة العربية"علي عبد الامير،  4

 .88-87ص 
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   جتذابه بأي وسيلة ا  ور العربي خاصة فئة الشباب و لجمهرضاء اإتسابق الفضائيات العربية على
العربية خاصة البرامج التي تثير الغرائز الجنسية  الإجتماعيةلبث المواد التي تتعارض مع التنشئة 

 .1والغريزية 
  نشر ثقافة العنف بسبب المواد المعروضة في الفضائيات، التي تؤثر بشكل كبير في المشاهدة

 .2العنف  أفلامفي مشاهدة المنهمكين  فرادالأخاصة 
 القنوات الفضائية آثار المطلب الثالث

 الآثار الجابية:  ولالأ فرع ال
 تثبت وجودها من ذلك : إنالقنوات العربية  ستطاعتإ
 أصبحت حقيقة واقعة في العالم العربي. الإعلامتقاء بين وسائل نحرية التلقي والإ 
لتسعينات الماضية فر القنوات البديلة للمعلومات منذ االحكومي : خاصة مع تواحتكار تهاء عصر الإنإ

قتصاد السوق في إ إتجاهات العربية في ظل انقتصادي للحكومات في معظم البلدوتقلص الدور الإ
 المستقبل.

 .تأثر وتدفق المعلومات : الملحوظ عبر الحدود العربية في تنامي قوة الرأي العام العربي 
 القائمة محليا  الإعلاميةالعربية بسبب المنافسة  الإعلاملوسائل داء المهني: تغيير مستوى الأ
 3قليميا وعالمياا  و 
  مام أي وتنوع المضامين الإعلامالمنافسة وتطور العمل  إلىتعدد القنوات الفضائية العربية أدى

 المشاهد العربي.
 وفرت للجمهور  بارالإخ كسر هيمنة القنوات الغربية في مجال إلىية أدت الإخبار  القنوات الفضائية

حد المصادر أالمضامين، وأصبحت خبار لمستوى رفيع من ناحية التقنيات و ا  و  أحداثالعربي تغطية 
 قليمي والعالمي.خبار على المستوى الإساسية للأالأ
 ختبار وسيع مجال الإت إلىدى ألمستمر في عدد القنوات المتحصصة التخلص من القنوات والتزايد ا
 ي.مام المشاهد العربأ

                                                             

 0152-03-14يوم   www.balagh.com،خطر الغزو الثقافي والإعلامي على المجتمع العربي1 
 2015-03-14يوم  -تقرير منشور ضمن تقارير الفضائيات وتأثيرها على مجتمعنا على موقع صيد الفوائد على الانترنيت  2
، القاهرة، المركز 1، ط(لسياسيدور الشبكات الإخبارية العابرة للحدود في التحول ا)كاي حافظ وفليب سيب، القنوات الفضائية العربية  3

‌.7، ص2011الدولي للدراسات المستقلة والاستراتجية، 
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  سعار الهوائيات مما يزيد حجم أخفاض نإ إلىالصناعية والهوائيات أدى  قمارالأتطور تكنولوجيا
 الجمهور المتلقي للقنوات الفضائية 

 سع للحريات حيث تطرح أو  رتفاع مستوى أداء القنوات الفضائية الخاصة لما تتمتع به من مستوىإ
 الحكومي. الإعلام( في ظل او بتا) ت محرمة للنقاشانوتناقش كثير من المواضيع التي ك

  تحقيق مبدا التعددية بع زمن طويل سيطرت فيه الرقابة على الآراء المطروحة وذلك من خلال
 الحكومي الرسمي. الإعلام

  انة دبي وعمر قاهي العربية الثلاث في الالإعلامتاج نقامة وتطوير مدن الإإ إلىالبث الفضائي أدى 
تطورة وجودة خدمة وتسهيلا مما جذب مئات القنوات الفضائية العربية هذه المدن توفر تكنولوجيا م

بدأ البث خارج الوطن العربي كشبكة  إنبعد  الإعلاميةتقل لهذه المدن نإللبث منها و بعضها 
MBC وشبكة دبي إلى لندن من تقلتنإ التي ART 1.انعم إلى روما من تقلتنإ التي 

 الإرتباط الأسري في ةهماوالمس العربية انوطبالأ الخارج في العربية الجاليات ربط. 
 ةالفصح العربية اللغة وتعزيز العربية للجماهير المختلفة العربية اللهجات تقريب. 
 التربية انميد في تساعد كما العربي المواطن تثقيف هماتس كبيرة فائدة ذات إعلامية مواد تحمل 

 .والتعليم
 2سلامي.العادية لتشويه التراث العربي الإنوات وجود فضائيات دينية تقف ضد ما تطرحه الق 
 ثار السلبيةلآا ي:انثالفرع ال

 ب مختلفة انالسلبية في جو  الإعلاميةثار القنوات الآ أبرز ومن
 الآثار الثقافية: (1

بها العام هي قضية غير انفي ج الإعلامقضية  إنعولمة الثقافة الغربية وهيمنتها : واقع الحال 
الموسع بين البشر حيث يرى  الإتصال التي وضعت مع بداية عمليات ىولالأات موجودة منذ التعريف

 تتلخص فيما يلى : مضامينها إنريتشارد 
 المغرية للثقافة الجديدة. نماطتعويد على مشاهدة ومعايشة الأ 

                                                             
 12ص 2009-2-إعتماداً على كتاب "التلفزيون الفضائي العربي" للكاتبة هبة شاهين  24قطف مراد سلامة، البث الفضائي العربي  1
 .584، ص2011، الاردن، 3، ع25ية الخاصة، جعبد الله الدبوبي وعلي أهمر،إتجاهات طلبة جامعة العلوم التطبيف 2
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  والثقافة والسياسة والفكرية التي يعتقد منظور العولمة  الإجتماعيةرادة الشعوب من القيود إتحرير
 تعيق تقبلها للثقافة الجديدة. اأنه
 للشعوب على نمط الحياة الغربية وحثها على المشاركة فيها. الإجتماعيةعادة تشكيل الحياة إ 
 المبثوثة من القنوات  أخلاقيةيعود للآثار التي تحدثها المواد اللا إنما كل ذلك :باحيةنشر الإ

 .1الفضائية
  جنبي من رك بدور أساسي في تعميق الغزو الأنوات تشاالق إنالمجون والسفور: حيث  إلىالدعوة

جنبية وبروز ظاهرة البرامج الواقعية )تلفزيون الواقع( مدة ساعات البث المخصص للمواد الأخلال 
 .الإجتماعية هطإنما وقيم المجتمع العربي وتقاليده عتبارتأخذ بعين الإ إندون 

 الآثار الدينية (2
  تلك المشاهد المحرمة التي  فإنفيها : وهذا الامر مشاهد وملموس خلخلة عقيدة المسلمين والتشكيك

وتباعد بين العبد وربه فتجعله يستغرق في ارتكاب المحرمات  انتعرضها تلك القنوات تضعف الايم
 حتى يالفها

  معظم ما تبثه كثير من الفضائيات يظهر المجتمعات الغربية بوجهها  إن :  يةانالنصر  إلىالدعوة
ولا يبدون التصوير لحياتهم التي يعيشونها من احساس بالخواء المرير والتشتت  الجميل فقط

 2الاجتماعي .الخ
 براز زعماء الشرق والغرب داخل ا  ستمرار مشاهدة الحياة الغربية و إ إنضعاف عقيدة الولاء والبراء : إ

 حساس.يقل الإ المساسيكسر الحاجز الشعوري بيننا. فمع كثرة  بيوتنا
 رى في عقيدتهمتقليد النصا 
 بداء الرأيا  والديمقراطية : كحرية الكتابة و  بلاد الحرية اأنهب ظهار بلاد الكفر إ 
  أفلامكثير من الشعوب تلك الدول لا يؤمنون بعقيدة سماوية من ذلك  إن: حيث والإلحادنشر الكفر 

 3السحر
 لية الجنسية.يا والمثسة في نشر فرق ضالة : كظاهرة عبدة الشياطين والشاذين جنهماالمس 

                                                             
 .13سيد محمد ساداتي الشنقيطي ، القنوات الفضائية المآخذ والاجابيات، لا ط، لا ن، د ت، ص. د.أ 1
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 .12.  ص 2012البلنسية ، 
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 الإجتماعيةالآثار  (3
  هناك علاقة  إنمثلا  "دروهانليشرام وب": فلقد اظهرت الدراسات الكلاسكية سلوك العنف إلىالميل

 . داء المدرسي وقابلية ممارسة العنف في الواقعن كثرة مشاهدة التلفزيون وضعف الأبي
 1 قة الزوجية على وجه محرمكتفاء بالمناظر المحرمة وممارسة العلاالعزوف عن الزواج والإ. 
 تكاس الفطرينظهور الشذوذ الجنسي والإ 
 لوهذا في قنوات الرقص والفيديو كليبات مث يتهاانسنلإكسلعة وبمظهر غير لائق  المرأة ظهور 

 ا ومزيكا وغيرها .انروت
  ء وتمرد بناوحرية الأ المرأةوالمساواة بين الرجل و  المرأة كحقوقنشر مفاهيم مغلوطة وشعارات مظللة

 الفتاة على الآداب والتقاليد.
 بقية الباقية مما لديها من تراث وأخلاق.الإسلامية والقضاء على خلال بهوية المجتمعات الإالإ 
 الآثار السياسية والقتصادية والمنية (4
 ستصاغة الجريمة واعتيادهاإ 
 بالمخابرات الاجنبية رتباطالإ 
 2 ينفعلا هدار الوقت فيما إ 
 والترويج لها جنبيةع الأالتسويق للسل 
 ود وقفوا على إليه نأ إلىشارة هنا : وتجدر الأ السيطرة من داخل البيوت بدل السيطرة العسكرية

 3 ه في حياة الشعوبتأثير و  الإعلامية أهم
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
 .20خالد بن عبد الرحمن الشايع، مرجع سابق ص   1
 .42-34صر بن سلمان العمر، البث المباشر حقائق وأرقام، ص الاستاذ الدكتور نا  2
‌.5محمود بن عبد الرزاق، الفضائيات والغزو الفكري، لا ط، لا ن، د ت، ص. د  3
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  : خلاصة 
بدأ يخفت  نتشارلكن ذلك الإ مره وللأعند ظهوره  نتشارموجة كبيرة من الإ القنوات لقد عرف

فقد يلكنه لم  الإتصال التطورات الحديثة التي طرأت على جل وسائل بسببتدريجا وبمرور الوقت وذلك 
 الإعلاميةالمواد  إلىذك بالنظر و  الإتصال مازال في قمة وسائل أنهب ته كليا بل نستطيع القول انمك

تلبية معظم أذواق تستطيع  اأنهب التي تقدمها القنوات الفضائية المتنوعة والمختلفة التي نقول 
 ضائه بأي شكل من إر  أو الجمهور من الصعب تلبية رغباته انب إعتبارالمشاهدين المتباينة، على 

 .إعلاميةاليوم يمكن التنبؤ بما يبحثون عليه من مواد  أنهب نقول  إنلكننا نستطيع  الأشكال
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 العربية المرأةو الفضائي  الإعلامي: انالمبحث الث
 تمهيد 

نتشار ة من القرن العشرون ظهور القنوات الفضائية العربية و الأخير ت شهدت السنوا ها على نطاق ا 
 قمارالأقرية كونية صغيرة تربطها شبكة اتصالات واحدة عبر  إلىتحول العالم  إلىواسع، مما أدى 

 إلىالفضائي، وزادت المنافسة بين القنوات الفضائية العربية  الإعلامت قوة أولالصناعية، كما تن
 .جهزة المرئيةستقطاب المشاهدين أمام الأا

 الفضائي الإعلام:  ولالأ المطلب 
 الإعلامومواقيت صدورها وسيلة  اأنهلو أختلاف إالصحف من الجرائد والمجلات على  تانك

تشمل في  في القرن التاسع عشر، ولكن في القرن العشرون شهد منافسة جديدة للصحف ىولالأ
لصحافة المسموعة وعلى التلفزيون الكثيرون يطلقون على الراديو تسمية ا صبحأالاذاعة ثم التلفزيون و 

العلاقة وثيقة بي  إنشاشة السينماء والواقع  إلىالشاشة الصغيرة نسبة  أو سم الصحافة المرئيةإ
ا بالراديو والتلفزيون إرتباطشد ما تكون أى ولكنها خر الأ الإعلامالصحافة المكتوبة وبين وسائل 

فكار ضوعات والوقائع والأخبار والحقائق والمو يعني نشر وتقديم المعلومات والأ لفضائي ا الإعلامو 
البرامج الثقافية المتنوعة الشاملة والبرامج الدينية وبرامج  قتواتقدم الت، و القنواتراء عن طريق والأ

عليمية والبرامج الثقافية والدعاية والبرامج الت نعلاوالبرامج النسائية، وبرامج الإ الأطفالوبرامج  الأطفال
 والبرامج الثقافية بصفة عامة.

جمعه بين مميزات الرسائل البصرية والوسائل السمعية في وقت واحد  لفضائيا الإعلامومن مميزات 
نرى الحدث  إننستطيع  قنواتيضا عن طريق الأا في النفوس تأثير  الإعلامقوى وسائل امما جعله 

مبادرة كرة قدم وغير ذلك في  أو يةانفتتاح الدورة البرلمإنشهد  إنيع لحظة ميلاده ووقت حدوثه، تستط
الملون الذي ينشر يوما بعد يوم في  قنواتجاذبية ال إلىضافة ، هذا بالإحداثالوقت الذي تقع فيه الأ

بالغ على الجمهور  تأثيرحشد الصوت والصورة والموسيقى له  نأالعالم، ولا شك  انكثير من بلد
كما  إليهيكلف نفسه مشقة الذهاب  نأا يقدم له وهو في بيته وفي جلسة مريحة دون وبخاصة عندم

 1يحدث في المسرح والسينماء 
 
 

                                                             

‌.18ص . 2008، دار النعرفة الجامعية الاسكندرية، 1، طوالإعلاممجدي أحمد محمد عبد الله، مقدمة في سيكولوجية الإتصال   1
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 يتهأهمو  الإعلاموظائف  ي:انمطلب الث
 الإعلام: وظائف  ولالأ الفرع 
 ختلافإعلى  الإعلاملمؤسسات  ىولالأالوظيفة  إنيون الإعلامية : تجمع الدارسون الإخبار  وظيفة 

 .1الإخبار هي اأنهشكالها وألو أ
صب ت القوالب التي تانما كأين شتى وهي النص والتفسير والتعليق  طإنما الإخبار ويأخذ هذا

مراقبة البيئة وربط  أو ذارنصلين كبيرين هما البشارة والإإ إلىرجاعها إفيها وكلها عند التحقيق يمكن 
 .2 جيل إلىستجابة بها ونقل الثقافة من جيل الإ

صالة علامنا الأتحقق لإ إعلاميةساسية للأخبار يمكن على ضوئها وضع سياسة أقواعد ناك وه
وبما يدعم مبادئها وقيمها مة ينصب على الشخصية العامة للأ نأينبغي  الإخبار نأوالتميز تتمثل في 

لفة في شطتها المختنأيستوعب كافة  نأهدافها وتظهر مشاعرها الخيرية وتطلعاتها المشروعة و أويحقق 
 أفرادبه دون غيره من بقية  نتشارفئة معية حق الإ أو يكون لفرد إنالحياة محكومة بشرع الله من غير 

مة للأ الإعلامالبغضاء والحن ويحقق  أسباب، وبذلك تقوي الروابط وتتشابك المصالح، وتزول الأمة
 .3تأثيربفعالية و والسياسية  الإجتماعيةسجام والتماسك ويؤدي وظائفه نالوحدة والأ أسباب

 وظيفة التفسير والتوجيه 
الجمهور المستهدف،  إلىالمختلفة التي تنقلها  حداثدائما بشرح وتفسير الأ الإعلامتقوم وسائل 

 حداثعناصر بسيطة وربط المتغيرات المؤثرة في هذه الأ إلى حداثوهي بذلك تعمل على تحليل الأ
ائج المرئية عليها مما يجعل الجمهور يدرك ما وراء ها ودوافعها والنتأسباببراز ا  ببعضها البعض و 

 المختلفة التي يتلقاها يوميا. حداثالأ
مما يساعد الجمهور على تكوين  حداثبالتعليق والتحليل لتلك الأ الإعلامبل كذلك تقوم وسائل 

 وتبني مواقف تجاهها. حداثرأي تجاه تلك الأ

                                                             
 3هـ، ص 1417، دار عالم الكتب للنشر والتوزيع، 2، الإعلام الاسلامي  الأهداف والوظائف، طداتي الشنقيطي سيد محمد سا  1
 م1986 -هـ 1406دار عالم الكتب، : الرياض ،1ط: الأصول التطبيقية للإعلام الإسلامي سيد محمد ساداتي الشنقيطي 2 
 57ص. ،
 -هـ 1406دار عالم الكتب، : الرياض  -2، ط.. لدراسة الإعلام الإسلامي سيد محمد ساداتي الشنقيطي، التصور الموضوعي 3 
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 تقوم على دعائم القيم الحميدة وكافة  إنالتي ينبغي  المتمثلة في نشر الثقافة،:  الوظيفة التثقيفية
 .1الوعي لدى الجمهور نتشارالمعارف الخادمة للمجتمع وذلك لإ

  الإعلام: من خلال العمل على تكثيف البرامج التربوية بالتعاون بين وسائل  الوظيفة التربوية 
بتاكيد  الإعلام أجهزة مإهتما، هي : إتجاهات وأحصائيي التربية، وهذا يتحقق من خلال ثلاث

تتكامل خط العمليتين  نأوترسيخ أهداف التربية، وألا تهدم برامج الإعلام ما تبنيه مناهج التربية، و 
المواد  إستخدامسجام، ويلحق بهذه الوظيفة : العمل على ترشيد انفي تناغم و  الإعلاميةالتربوية و 

 .2الترفيهية؛ لتحقيق مقاصد التربية 
  لا بد لهم من الراحة والترفيه لذا  ان: فمع ما يواجه الناس من أعباء الحياة، ك يهيةالوظيفة الترف

ر يكون كمقدا إنالوسيلة الترفيهية والمسلية، فالترفيه ليس أمرا معيبا، ولكن ينبغي  الإعلامنجد في 
 .3الملح للطعام

 بالنسبة للجمهور الإعلامية أهمي : انالفرع الث
 ما يلي : في الإعلامية أهمتتمثل 
 خبار.ات عن الظروف المحيطة بالناس والأتوفر المعلوم 
  جيل. إلىنقل التراث الثقافي من جيل 
  الوفدين الجدد. أو الأطفالالمساعدة على تنشئة الجيل الجديد من 
  عباء الحياة عنهم.إالترفيه على الحاضرين وتحقيق 
 مة والواحدة عن الشعب والأ أفرادبين  فاقنجتماع والإجتماعي وذلك بتحقيق الإظام الإمساعدة الن

 وار المطلوبة.دقيامهم بالأ انقناع والسيطرة على الجماهير وضمطريق الإ
  4الإجتماعيةتقوية المعايير. 
  الفكري  ساندماج النظم التقليدية في المجتمع بالنظم الحديثة لتحقيق اكبر قرد من التجإ إلىالسعي

 والتكف الاجتماعي .

                                                             
 .35م،ص  1985إبراهيم إمام، أصول الإعلام الإسلامي، لا، ط، القاهرة، دار الفكر العربي، : ينظر   1
هـ، 1405 56ن طرف مجلة الأمة، ع حسن فضل المولى دفع الله، الدور التربوي لوسائل الإعلام ايجادا وتعميقا، مقال مقدم م  2

 .26م ، ص  1985
 .13ت، ص .م، د.، لا 1:سيد محمد ياداتي الشنقيطي، الإعلام الاسلامي  الأهداف والوظائف، ط  3
‌.نحمد سيداتي الشتقيطي، القنوات الفضائية الماخوذة والاجابيات، اكبر قرد من التجانس الفكري والتكيف الاجتماعي  4
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  صلية وتستوعب تيارات العصر أية و انسنإالصحيح للثقافة العربية من حيث ثقافة ترسيخ المفهوم
 وتشارك في تقدم الحضارة العالمية.

  والجماعات لتفاعل مع المحيط الاجتماعي. الأفرادتهذيب الذوق العام ودعوة 
  المحلية والحيوية ومناقشتها. اياالمشكلات والقضعرض 
  1في مواقع العمل المختلفة الهمفساد والأالإب انالكشف عن جو. 
 العربي الإعلامفي  المرأة صورةمطلب الثالث : ال

ودورهـا المهنـي كإعلاميـة مثـار نقـاش فـي عـدد  الإعـلامالعربيـة فـي وسـائل  المـرأة قضية صـورة إن
العربيـة فـي الإعـلام  المـرأة ستعراضـه لواقـع صـورةإل البحثية.  ويقول علـي عـواض  فـي من الأعما أخر
جتماعيـة متخلفـة ا  لـت مشـوهة، وتخضـع لقوالـب ثقافيـة و العربيـة مـا زا الإعـلامفي وسـائل  المرأة صورة إن

ولة وواعيـة لتصـحيح الصـورة ؤ تخاذ قرارات مسإدورها الأساسي في المجتمع، ويجب يتها و انسنإلا تحترم 
، عــــلامالإللنســــاء وتطــــوير الــــوعي المجتمعــــي والأداء المهنــــي للنســــاء العــــاملات فــــي مجــــال  الإعلاميــــة

ية للنسـاء العربيـات فـي والإتصـال الإعلاميـة الإحتياجـاتية للتعـرف علـى انبإجراء دراسات ميد الإهتمام و 
فـي اللقــاءات والحـوارات المتلفــزة قــد  المــرأة ظهـور انالريـف والحضــر. وتتسـاءل جميلــة علـي "إذا ســلمنا بــ

وهمـــوم  اياوالمنغمســـة فـــي قضـــ المشـــاركة المـــرأة ، وبصـــوره مغـــايرة، فهـــيأخـــرالعربيـــة بلبـــاس  المـــرأة قـــدم
ات والمسلســلات التــي نــهــذا النــزر اليســير مــن الظهــور لا يصــمد أمــام جحافــل الإعلا نأمجتمعهــا، إلا 

تتظـــاهر  انتغضــب لهــذا التكــريس الســلبي و  إن المرأةتكــرس لمفهــوم أحــادي ودونــي لهــا . لــذا "فمــن حقــ
ما  تجميـل أو تعطيـل،"  س صورتها الحقيقة دونوعك اياتها مطالبة بتبني قضهمامحتجة بإبداعاتها ومس

هـي فيـه شخصـياً  هماإعلامياً تسـ المرأة جزءا من الغبن الواقع على نأوتضيف: "بداية لابد من التسليم ب
ال فكـراً غشـتمقعـد المتفـرج السـلبي بـدلًا مـن الإ إلـىبتساهلها فـي حقوقهـا وتباطئهـا فـى رد فعلهـا وبركونهـا 

بــداعاً ومشــاركة فــى الحيــ تضــحي ربمــا بالوقــت  نأ عليهــا،  تكــوين صــورة عــن إنســانيتهااة . فمــن أجــل وا 
كثيــرة، وربمــا بمــا هــو أكثــر، وهنــاك دائمــاً ثمــن للتغييــر والتغيــر وتضــحيات لتســود وتترســخ قــيم  أو قليلــة

 2ية محورية.انسنإ

خـــلال  مـــن للمـــرأةالعربـــي لا تـــزال ترســـخ الرؤيـــة التقليديـــة  الإعـــلاموســـائل  إندراســـة تؤكـــد  كهنـــا
 :الحقائق التالية

                                                             

 3هـ، ص1423مطابع شرقان الغامدي، : ظ بن ناصر، رؤية صريحة نحو الإعلام السعودي حاضرا ومستقبلا،، الرياضالحشيم عاي  1
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  جتمـاعي لتـي تؤكـد علـى مشـروعية التمـايز الإعلـى مجموعـة مـن القـيم التراثيـة ا الإعـلامتركز وسائل
ه مـــن الأمـــور الطبيعيـــة التــــي لا تقبـــل الجـــدل ويؤكـــد ذلـــك العديـــد مـــن إعتبـــار والثقـــافي بـــين الجنســـين ب

يـة والتـردد والسـلبية نانجنسـي يتسـم بالأ ككائن المرأةالشواهد التي تتمثل في ترسيخ الصور السلبية عن
لــم تكــن لهــا علاقــة بالســلع  نا  ات حتــى و نــها كــأداة وكرمــز للجــنس فــي الإعلاإســتخدام إلــىبالإضــافة 

  .المعلـن عنها
  يحصـــرها فـــي ثلاثـــة  ولاويحــــ للمـــرأةفـــي معظمهـــا للصـــور والأدوار التقليديـــة  الإعـــلامتنحـــاز وســـائل

ة الخاضــعة والأبنـــة المُطيعـة، كمـا لا يكــف عـن تحريضـها علــى صـور متكـررة الأم المعطــاءة والزوجـ
 تقليد النمـاذج النـسائية الأمريكيـة والأوروبية

  المــدن ولا يعطــي نســاء  انللأســر الغنيــة والشــرائح العليــا مــن الطبقــة الوســطى مــن ســك الإعــلامينحــاز
 إهتمامهن من  اياالريف والبوادي ما تستحقه قض

  عامـاً( أي سـن  40 -20)مـن سـن  المـرأة لعربية علـى مراحـل معينـة فـي حيـاةا الإعلامتركز وسائل
أدوارهــا وحقوقهــا فــي مرحلــة الطفولــة والمراهقــة  أمــاكزوجــة وكــأم  للمــرأةعنايــة فائقــة  يالخصــوبة فتــول

 .1بها الإهتمام والشيخوخة فتقل 
  والدبلوماســيات ونســاء ـات والرياضـــيّات انــفــي الغالــب بنجــوم المجتمـــع مـــن الفن الإعــلامتهــتم وســائل

الحكم وتتجاهل همـوم ومـشكلات آلاف النـساء مـن المحاميات والطبيبات والموظفـات وربــات البيــوت 
 .والباحثـات والفلاحـات والعاملات

  والطفـــل والرجـــل داخـــل  المـــرأة رؤيـــة متوازنـــة لأدوار ووظـــائف ومســـئوليات وحقــــوق الإعـــلاملا يطـــرح
ـــــل يتجاهـــــل ــــة ب ــــىالإشـــــارة  الأســــرة العربي ــــى المســــئوليات  إل ـــــات ومســــئوليات الرجــــل ويركــــز عل واجب

 للمرأةوالواجبات التقليدية 
  ويبــرز هــذا بوضـــوح فــي أســلوب الحــوار  الإنــاثتقائيــة والتحيــز ضــد نبالإ الإعلاميــةتتميــز السياســات

اث بــرامج المنوعــات عبــر شاشــات التليفزيــون حيــث يــتم توظيــف تــر  أو  ســواء فــي الأعمــال الدراميــة
 المـــرأةتـــاج الصــور التقليديــة للعلاقــات بــين الرجــل و نإالحكــم والأمثــال والقصــص الشــعبي فــي إعـــادة 

 .وبينهم وبين أطفالهم
                                                             

ية على مصر والبحرين بكلية الإعلام الملخص التنفيذي للدراسة  أ.د/ نجوى كامل، الإعلام والمرأة في الريف والحضر دراسة تطبيق1 
 62جامعـة القـاهرة، ومركـز الخلـيج للدراسـات الاستراتيجية، ص
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 الأرضـــــية تعتمـــــد علـــــى مجموعـــــة مــــــن الشخــــــصيات المحـــــددة غيـــــر  أو ازالـــــت القنـــــوات الفضـــــائيةم
يش الكفــاءات الجــادة ســتبعاد وتهمــإ إلــىوالأســرة بالضــرورة ممــا يــؤدي  المــرأة اياالمتخصصــة فــي قضــ

مك الأفضـــل والأكثـــر عدالـــة  إلـــىيـــة تغييـــره انوالقـــادرة علـــى طـــرح رؤى نقديـــة للواقـــع النســـائي الســـائد وا 
ستنارة علاوة على الملــل والإحبـاط الـذي يصـيب جمهـور المشـاهدين والمسـتمعين نتيجـة تكـرار هـذه  وا 

 .الوجوه
  ية للجمــــاهير النســــائية فــــي الريــــف لإتصــــالواالثقافيــــة  الإحتياجــــاتالعربيــــة  الإعــــلامتتجاهــــل وســــائل

بـــرامج للمســتمعات والمشــاهدات، كمــا لا  أو والحضــر والبــوادي فــلا تخصــص إلا نــادراً بريــد للقارئــات
للثقافـة الأسـرية للقطاعـات النــسائية  أو للتوعيــة الصـحية والبيئيـة إعلاميـةتنظم بصورة كافية حملات 
  .المحرومـة مـن هـذه الخدمات

  التـي  ـات والأعمـال الدراميـةنـوالطفــل مــستخدماً الإعلا للمـرأةة سـتهلاكالإ على الأدوار  علامالإيركز
 والإثراءستهلاك والفردية يتم توظيفها لإعلاء صوت الإ

  تــــأتي فـــــي ذيــــل القائمــــة  المــــرأة موضــــوعات إن إلــــىي العربــــي الــــراهن الإعلامــــهــــذا ويشــــير المشــــهد
الجريمـة، كمـا تفتقـر  قتصـادية والرياضــية والفــن والأدب والإبعـد الموضـوعات السياسـية و  الإعلاميـة

هــا الإعــلام أولالتــي يتن اياالتــوازن النــوعي بــين الجنســين فــي مختلــف القضــ إلــى الإعلاميــةالمعالجــات 
 1 .إلا بنسبة محددة اياة بآراء النساء في مختلف القضانستعالعربي حيث لا يتم الإ

 العربية المرأةعلى الإعلام تأثير: الرابع مطلبال
 اليجابي تأثير: ال ولالأ الفرع 

o العالمية الثقافات على التعرف. 
o والمعرفة بالعلم والتزود ووقائع أحداث من العالم في يدور ما على التعرف . 
o  العالمية التطورات متابعة. 
o  موادها تطوير على المحلية القنوات تحفيز . 
o لمشاهدا يريدها التي المادة ختيارإ على المساعدة. 
o  ىأخر  ثقافات على لإطلاعهم نظراً  المشاهدين مدارك تساعا  و  التفكير تنمية. 

                                                             
 63نفسه ص المرجع 1

 



يتها للجمهورأهمالقنوات الفضائية العربية و                   يانالفصل الث
                             

 ‌44                                                                المحققة منها شباعاتالإللقنوات الفضائية و  رأةالم إستخدام 

 السلبي تأثيري : الانالفرع الث
o ثارة الفاضحة المشاهد نشر   .الغرائز وا 
o والمسكرات المخدرات تعاطي إلى الدعوة . 
o شراء في والترغيب الدعاية والأزياء الموضة بعالم المرأة إنشغال الأسري التماسك إضعاف 

 .المحلية المنتجات عن صرافنوالإ الأجنبية المنتجات
o متابعة عن صرافنالإ‌العام والإجهاد البصر ضعف الإسلامية والأمة للمجتمع الولاء روح إضعاف 

 .المحلية الإعلام وسائل
o يف المذهبية والخلافات الفتن إثارة‌والإسلامية العربية انللبلد الإعلامية التغطية وتحريف تشويه 

 .المسلمين صفوف
 علام وهي : سلبية للإ ىأخر ات تأثير وهناك 

 المرأة عن مشوهة نماذج بتقديم المرأة صورة تشويه . 
 قولبة في أسهمت درامية وأعمال برامج و بمواد خاص بشكل المختلفة الإعلامية وسائلنا تعج

 فقطإهتم  نحي ظلمها وقد وروحي؛ وفكري وثقافي علمي مضمون أي من وتفريغها المرأة صورة
 اأنه على وقدمها الغرائز، ومداعبة الشهوات لإثارة وسيلة إلى حولها التي الخارجية الجسد بمظاهر

 المجتمع بنية تحطيم في جسدها ستغلإ وجمالها بزينتها الرجال وعقول ألباب تسلب يةانغ
 تكوين قدوة سيئة للمراهقات 

 تشكل التي والثقافية الفكرية اياالقض على طلاعالإ وقلة الحياة بفلسفة جاهلة المراهقة إن بما
 تقدم عندما وخاصة عليها كبيرا اتأثير  الإعلام لوسائل فإن الإجتماعيةو  الشخصية حياتها في المنطلقات

 فلامالأ أو المسلسلات في سواء الجنسي للإغراء كموضوع – المرأة– المرئية وخاصة الإعلام وسائل
  والمطربات عاتالمذي أشكال في أو ايةالدع في أو
  جتماعية أسريةإخلق مشكلات 

 الأسرة موارد ستنزافإ إلى سيؤدي المرئي الإعلام خلال من ستهلاكالإ نزعة تشجيع إن حيث
  ستهلاكالإ نحو وتشجيعها

  بالمظهر الإهتمام طمس الجوهر و 
 الأمة مته التي الجوهرية الموضوعات عن العام الفكر لتحويل سهلة وسيلة المرئي الإعلام أصبح
  سطحية، تافهة بموضوعات التفكير إلى والمجتمع
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 المعرفي التغير تجاهإ أو الموقف تغيير 
 خلال من حولهم من العالم إلى الناس نظرة تغيير على المرئي الإعلام وسائل قدرة هو المقصود

 وسائل إن هو يالمعرف والتغير عليهم، حكمهم يتغير وبالتالي ،اياوالقض الأشخاص تجاه مواقفهم تغيير
 للمعلومات كمصادر الإعلام لوسائل المدى طويل التعرف خلال من المعرفي التكوين في تؤثر الإعلام
 لعب العولمي الإعلامف ،معرفيا تغيرا تحدث إن تستطيع فهي ، ما ئيش في قناعاتهم تحول إلى يؤدي
 الطبيعة سنن وقلب القهر ىعل يقوم ممنهجا طمسا للمرأة الحضارية الأدوار طمس في طلائعيا دورا

 .وحيدة رؤية وفرض
  تكريس الأمر الواقع 

 على يؤثر الإعلام وسائل في الواقع الأمر وتكريس ،سائد هو ما بتكريس تقوم الإعلام فوسائل
 الشكل وبهذا صوابه، من خطئه عن النظر بغض عليه هو ما يقبل فتجعله لها يتعرض الذي الجمهور
 . وطبيعيا لقائيات أمرا النخبة نفوذ يصبح

 موجهة مخططات وتنفيذ الثقافي والغزو الفكري ستعمارالإ 
 انك إن فبعد ،ىأخر  وأشكالا طرقا وأخذت تغيرت قد العصر هذا في الفكري الغزو أساليب إن
ستخدمو  الذكر، فةنآ الأغراض تلك لخدمة وثقافي فكري إلى تحول قتصادياا  و  سياسيا الغزو  فيها تا 
 المالكة للمجتمعات الحضارية المعالم نقل لغرض قنواتها بكل والمتطورة مختلفةال الإعلام وسائل

 خلال من بالغرب بهارنالإ شعور تكريس) إلى يؤدي مما لها المستقبلة المجتمعات إلى لها والمنتجة
 مجتمعاته في المعيشة طإنما و الحياة وأساليب الغربي النظام عن فنية بأساليب يجابيةإ صور تقديم
 . 1 (المختلفة مؤسساته في العمل تولااحوم
 نتشارو  هتزازهاا  و  القيم تغيير مع القيمي النظام خلخلة  منها الضارة وترسيخ ا 

 في الإنسان تلقاها التي خاص بشكل منها والمرئية عام بشكل الإعلامية والمواد البرامج معظم إن
 تلك وسلوك قيم تنقل مختلفة عربيةو  أجنبية شركات نتاج هي بل المحلي النتاج من ليست هي مجتمعنا

 المجتمع قيم على والتمرد حرافنالإ على الإنسان( كلها نقل لم إن) بعضها تشجع التي المجتمعات
 بين القيمي الصراع) منها التي السلوكية والمعايير القيم لبعض عرضها خلال من ونظمه ينهانوقو 

 الأسري والتفكك والأبناء الآباء بين سةالمقد .2(ةالأسري والعلاقات الروابط تمزيقو  المختلفة الأجيال
                                                             

 17ص 1998، قباء ،دار وتكنولوجيا الإتصال القاهرة الإسلامي شرف،الإعلام العزيز عبد 1 
 1998الرياض اكادمية نايف العربية للعلوم الامنية ،1قافي على سلوك الشباب العربي طتأثير الغزو الث_إحسان محمد الحسن  2
 .56ص
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 والمبادئ بالقيم ةانستهوالإ الجنس وتمجيد الزوجية اتانالخي) على تشجع التي الأفكار ونشر
 بشاهدنا القيم هتزازإ ظاهرة عن ولةؤ المس هي الإعلام وسائل إن فرضنا ولو) 1( الحسنة الإجتماعية

 2(ومهتزة متغيرة دخيلة قيم إلى ثابتة أصيلة قيم من القيم تحويل في فاعلة تكون الإعلام وسائل نلإ
 والثبات لتزامبالإ يتسم نمط من القيم لتحويل الكبير الدور الإعلام وسائل تلعب شك دون ومن)

 .3والتناقض تهازيةنوالإ والتغير لتزامالإ بعدم يتسم نمط إلى والموضوعية تساقيةوالإ
  حرافاتنغرس العنف والرذيلة وتشجيع الإ 

 إذا والمجتمع الفرد حياة في ومهما رئيسيا دورا يلعب الحاضر الوقت في المرئي الإعلام أصبح
 في الباحثين ظارنأ لفتت التي الإجتماعية الظواهر من يعتبر العنف نأ وبما ،هإستخدام أحسن ما

 معرفة لغرض ماعيةالإجت الدراسات من العديد وأجريت النفس وعلم الإجرام وعلم، جتماعالإ علم مجال
 والتلفزيون السينما الشاشات على المعروضة انوالعدو  العنف وبرامج الإجرامي السلوك بين العلاقة
 .4الخيال أفلامو  والجنس الخلاعة مشاهد تضمن والتي

 على يعتمد المتحدةيات والولا رباأو  في وتجارتها فلامالأ صناعة من% 90 إن الإحصائيات أكدتو )
 .5(الإجرامي السلوك يعلم الذي والجنس نفالع عنصري

 الثقافة الترفيهية الدونية 
 إلى الإنسان تدفع التي يانالمع حساب على دونية ترفيهية ثقافة جدتأو  المرئية الصورة ثقافة)

 .6(جديدة لأفكار والترويج الدعاية من نوع الأساس في هو الترفيه إن علما ،رتقاءالإ
 

 

 
                                                             

،  1984مجلة عالم المعرفة _  الكويت 78التبعية الإعلامية والثقافية في العالم الثالث عدد أينا  اياقض_عواطف عبدا لرحمن  1
 .86ص

 .121، ص 1987الرياض _الإعلام وبرامج الخدمة العامة للشباب_عبد الله شقرون  2
 .53،ص1986مجلة التوثيق الإعلامي ، ، 1مجلد الخامس العدد _ الإعلام والتنمية الحضارية في الوطن العربي_إبراهيم الداقوقي  3
 .3ص  دتللطباعة الطليعة دار. بيروتالصراع بين القيم الأصيلة والقيم الدخيلة لا ط _إحسان محمد الحسن. د- 4 
‌13ص_ ،1983 المريخ،، دار الرياض، ،1ط والتربية، القيم: بركات فيلط احمد، .د 5 

 دار   لاظ باريس، الأول، لدا عالمي، موسوعي معجم الإجتماعية، والانثروبولوجيا النفس وعلم الاجتماع، علم فكار، رشدي. د  6
 .67ص ،1980 جيتنير، العالمية، النشر
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 لخاتمةا 

 أصبح كما ه،أدواتو  ومستزماته خصصوه،ومت وتقنياته، وشروطه، مقوماته له علما الإعلام أصبح
 الإعلام انك ولئن الغذائي، الدعم يفوق ياتانالميز  في اليوم الدول من كثير جهاضن في يشارك ثمرة
 في اليوم أنهف المجتمع، هوامش على يعيش وتسلية وترويج ترفيه أداة ليكون يوظف الماضي في

يصال رسالة، داءلإ والتسلية الترفيه ظفيو  تمعالمج صميم  عام ذوق وصناعة عقل وتشكيل فكرة، وا 
 بصنع يقوم أصبح بل المعلومة الصيا  و  الحدث، برصد يكتفي يعد أنه كما معينة، اهتمامات وزراعة
 .نفسه الوقت في له والتحضير الحدث



 

 

التطبيقي الإطار 
 للدراسة
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 ثالثال الفصل 

 النتائج وخلاصة الدراسة نتائج وتحليل عرض
‌

‌

 
 يةانالميد عرض وتحليل نتائج الدراسة

‌

 يةانالدراسة الميد خلاصة النتائج
‌

 خاتمة
‌

 التوصيات أهم
 
 
‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

 

‌
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‌

 عرض وتحليل نتائج الدراسة:
 مشاهدة طنماأو  عادات ومعرفة الدراسة نتائج وتحليل عرض إلى التطرق سيتم الفصل هذا في

 المحققة منها. الإشباعاتو   إستخدامودوافع  الإعلامية القتوات نحو المرأة
 :خصائص عينة الدراسة-1

 :التالي النحو على لها المميزة الخصائص سبح المختارة الدراسة عينة تتوزع
 :السـن حسب 1-1

 .السن حسب الدراسة عينة توزيع يوضح ( :01)رقم الجدول
 السن التكرار المئوية النسبة

منأقل 84 %42  25  
 30-25من  57 %28,5
35-31من  30 %15  

40-36من  29 %14,5  
 المجموع 200 %100

 

 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي1تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

 المرتبة وفي ى،وللأ المرتبة في 25 منأقل أعمارهن تانك المبحوثات من %42 نسبة إن نلاحظ
 واخيرا  %15 بـ الثالثة المرتبة في 35 ىإل 31 ومن %28.5 تقارب 30 إلى 25 من تانك يةانالث

42 

28.5 

15 

14.5 

 1مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 40-36من  35-31من  30-25من    25أقل من 
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 معظم انو  بحتة عشوائية العينة إن إلى راجعة النتائج هذه وظهور  %14.5 بنسبة 40 إلى 36 من
 نسبة إن الجدول خلال من نلاحظ( صغار) العمر بداية في يكون بالتلفزيون هوس لديهم يكون الذين
 25 من تانك يةانالث المرتبة وفي ى،وللأ المرتبة في 25 منأقل أعمارهن تانك المبحوثات من  42%
 بنسبة 40 إلى 36 من واخيرا  %15 بـ الثالثة المرتبة في 35 إلى 31 ومن %28.5 تقارب 30 إلى

 هوس لديهم يكون الذين معظم انو  بحتة عشوائية العينة إن إلى راجعة النتائج هذه وظهور  14.5%
 (رصغا) العمر بداية في يكون بالتلفزيون

  : الإجتماعية الحالة حسب 1-2
 .الإجتماعية الحالة حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 2)رقم الجدول

 

 

 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي2رقم )تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول 
 %58.5 تقارب مئوية بنسبة عازبات المبحوثات معظم نجد الجدول في المبوبة النتائج خلال من

 يةانالث أما ،ىولالأ المرتبة في العازبات النساء تكون وبهذا الدراسة، العينة من الكلي المجموع من

58.5 

34 

3 4.5 

 2مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 ارملة مطلقة متزوجة عزباء

الإجتماعيةالحالة  التكرار المئوية النسبة  
 عزباء 117 %58,5
 متزوجة 68 %34
 مطلقة 6 %3

 ارملة 9 %4,5
 المجموع 200 %100
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 المرأةإن وهذا %4.5و %3 الترتيب على نسبهماو  وارملة مطلقة وأخيرا %34 بـ للمتزوجات تانفك
 المبحوثات معظم نجد الجدول في المبوبة النتائج خلال من. محدودة والتزاماتها الوقت لديها العزباء
 النساء تكون وبهذا الدراسة، العينة من الكلي المجموع من %58.5 تقارب مئوية بنسبة عازبات
 على ونسبهما وارملة مطلقة وأخيرا %34 بـ للمتزوجات تانفك يةناالث أما ،ىولالأ المرتبة في العازبات
 .محدودة والتزاماتها الوقت لديها العزباء المرأةإن وهذا %4.5و %3 الترتيب

 :التعليمي المستوى حسب 1-3
 .التعليمي المستوى حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 3)رقم الجدول

 التعليمي المستوى التكرار المئوية النسبة
 بدون مستوى 12 %8
 ابتدائي 16 %6

 متوسط 21 %10,5
 ويانث 67 %33,5
 جامعي 84 %42
 المجموع 200 %100

 

 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي3تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 جامعي لديهن التعليمي المستوى انك المبحوثات من %42 نسبة إن نجد ملاحظةال خلال من

 وأما %10.5 بنسبة والمتوسط ويانث مستواهن %33.5 ونسبة عاملة غير أو   هاملة تانك وىس
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 3مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 جامعي ثانوي متوسط ابتدائي بدون مستوى
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 .العينية مفردات تنوع إلى هذا راجع %8و %6 الترتيب على فهم مستوى وبدون الابتدائي
 : السكن انمك حسب 1-4

 .السكن انمك حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 4)رقم الجدول
ارالتكر  المئوية النسبة انمك   السكن 

 حضري 100 %50
 ريفي 100 %50
 المجموع 200 %100

 

 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي4المبوبة في الجدول رقم )تبين النتائج الإحصائية 
:  كالتالي متساوية تانك والريفي للحضري المئوية النسب فإن طبيقية عشوائية الدراسة عينة إن بما
  ريفي %50 و حضري 50%
 : المهنة بحس 1-5

 .المهنة حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 5)رقم الجدول
 متغير السكن الحضري الريفي مجموع

 المهنة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة
 عاملة 50 %25 50 %25 100 %50
 غير عاملة 50 %25 50 %25 100 %50
 المجموع 200 %100

50 50 

 4مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 ريفي حضري
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي5بوبة في الجدول رقم )تبين النتائج الإحصائية الم
 و الحضر في %25 متساوية عاملات وغير عاملات النساء نسبة إن الجدول ملاحظة خلال من نجد
 .طبقية عشوائية المختارة العينة نلا وهذا عاملة غير ونفسها عاملة %25 نسبة الريف في مثلها
نما عادات -2  :المشاهدة طوا 

 عينة لدى الإعلامية القنوات مشاهدة مدى حسب الدراسة عينة توزيع يوضح (:06)رقم الجدول
 . الدراسة

 
 
 
 
 

50 50 

 5مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 عاملة غير عاملة

  الإعلامية للفضائيات مشاهدتك مدى ما  التكرار المئوية النسبة
 دائما 122 %61

 أحيانا 43 %21,5
 نادرا 35 %17,5

 أبدا 0 %0
 المجموع 200 100
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي6الجدول رقم )تبين النتائج الإحصائية المبوبة في 
  أحيانا الإعلاميةمن عينة الدراسة يشاهدون قنوات  %60نسبة  إنملاحظ من خلال الجدول 

ابدا  أمابصفة نادرة  %18من النساء يشاهدنها بصفة دائمة ونسبة  %21نسبة  إنفي حين 
  %0بنسبة 

  .الإعلامية القنوات التعرض كثافة تتثب التي 13 ص يسري دراسة نع الدراسة هذه تتفق 
 .16ص 2005 العلي دراسة مع وتختلف

 حسب متغير المستوى 
 عينة لدى الإعلامية القنوات مشاهدة مدى حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 06)رقم الجدول
 . الدراسة

 بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع 
 المستوىير متغ

 البدائل
 تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة

 
 أحيانا 4 %3,5 7 %5,7 14 %11,4 42 %34,4 55 %45,0 122 %61

 دائما 5 %11,6 6 %13,9 3 %6,9 16 %37,2 13 %30,2 43 %21,5

 نادرا 3 %8,5 3 %8,5 4 %11,4 9 %25,7 16 %45,7 35 %17,5

 أبدا 0 %0,0 0 %0,0 0 %0 0 %0 0 %0 0 %0

 المحموع 200 %100
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 6مخطط توضيحي خاص بالجدول 
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 : ( ما يلي6تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
( أحيانا) دائمةغير  بصفة الإعلامية القنوات يشاهدون البحث مجتمع مفر دات  من النسبة إن
حسب مستويات عينة الدراسة مقسمة على النحو  ىولالأفي المرتبة  العينة اجمالي من %61 بنسبة

بدون  %3.5 -ابتدائي  %5.7 -متوسط  %11.4 -وي انث %34.4 -جامعي %45التالي : )
حسب  أماالدراسة  لعينةالمجموع الكلي  من %21.5 بنسبةية انفي المرتبة الث دائمة بصفة أمامستوى( 

 %13.9–جامعي %30.2-وي انث %37.2مستويات عينة الدراسة فهي مقسمة على النحو التالي : )
 يشاهدونها الكلي المجموع من %17.5 ونسبة (متوسط %6.9 -بدون مستوى %11.6 –ابتدائي 
مستوى  إنة الدراسة حيث نيات عينة بين مختلف مستو يابنسب متبو  في المرتبة الثالثة نادرة بصفة

ومسنوى ابتدائي وبدون  %11.4ومستوى متوسط  25.7وي انومستوى ث %45.7بأعلى نسبة جامعي 
 التعرض كثافة تثبت التي 13 ص يسري دراسة نع الدراسة هذه تتفق، %8.5 مستوى نفس النسبة

 .16ص 2005 العلي دراسة مع وتختلف الإعلامية القنوات
 يةأهم من لها لما الإعلامية القنوات إلى يتعارض النساء معظم إن إلى النتيجة هذه وتشير

 بذوقها يرقى تاجان عن تبحث اسةالدر  عينة إن على مؤشر يعتبر وهذا. اليومية حياتهن في عندهن
 ولأسرتها لها ثقافتها منه تستمد الذي المنفذ ولكونها والعقلية والعاطفية النفسية اشبعاتها ويخاطب
 .العربية والمبادئ بالقيم الالتزام لأهمية والوعي العالمية، العولمة مخاطر
 لدى الإعلامية القنوات هدةمشا ساعات عدد حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 07)رقم الجدول
 .الدراسة عينة

 تكرار نسبة البدائل 
 ساعتين إلىمن ساعة  97 %48,5
 من ساعةأقل 81 %40,5
 ثلاث ساعات فاكثر 22 %11
 المحموع 200 100
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي7تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

  نسبةب ىولالأ المرتبة إحتلت ساعتين إلى ساعة من للنساء المشاهدة نرةف إنمن الجدول نقول 
 ساعات ثلاث من واخيرا %40.5 بنسبة ساعة منأقل المدة تليها ثم البحث عينة من 48.55%
 ،والمسؤولية أخرى إلى مرأة من العيش ضروف اختلاف إلى النتائج هذه وتشير %11 بنسة فأكثر
 دراسة مع الدراسة هذه وتتوافق البرامج، من معين نمط على اوتعوده عاتقها على الملقاة

تجاهاتماجستير   القيم على الفضائية القنوات اثر ودراسة %30.5 بنسبة الاردنية الجامعة طلبة ا 
  %52.9 بنسبة الإجتماعية

 
 متغير المستوىحسب 
 لدى لإعلاميةا القنوات مشاهدة ساعات عدد حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 07)رقم الجدول
 الدراسة عينة

 بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع
 متغير المستوى

 البدائل 
 تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة

 
 ساعتين إلىمن ساعة  4 %4,1 10 %10,3 6 %6,1 38 %39,1 39 %40,2 97 %48,5
 من ساعةأقل 6 %7,4 3 %3,7 13 ,%16 24 %29,6 35 %43.2 81 %40,5
 ثلاث ساعات فاكثر 2 %9,0 3 %13,6 2 %9,0 5 %22,7 10 %45,4 22 %11
 المحموع 200 100

 : ( ما يلي7تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
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 7مخطط توضيحي خاص بالجدول 
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 الدراسة ةعين مفردات عند ىولالأ المرتبة إحتلت ساعتين إلى ساعة من للنساء المشاهدة فنرة إن
ذات المستويات المختلفة هي على التوالي  البحث عينة من %48.55 نسبةب( الوادي مدينة نساء)
 بدون مستوى( %4.1 –متوسط  %6.1 –ابتدائي  %10.3 –ثاتنوي  %39.1 –جامعي  40.2%)
توالي ذات المستويات المختلفة هي على ال البحث عينة من %40.5 بنسبة ساعة منأقل المدة تليها ثم
 ابتدائي( %3.7 –بدون مستوى %7.4 –متوسط  %16 –ثاتنوي %29.6 –جامعي  43.2%)

ذات المستويات المختلفة هي على التوالي  البحث عينة من %11 بنسة فأكثر ساعات ثلاث من واخيرا
 وتشير بدون مستوى( %9 –متوسط  %9 – ابتدائي %13.6 –ويانث %22.7 –جامعي  45.4%)

 ضروف وتختلف الحياة بأمور متعددة تإنشغالا لديه أصبح النسوي العنصر إن ىإل النتائج هذه
 عاتقها على الملقاة والمسؤولية. المنزلية والواجبات العائلي رتباطالإ ، أخرى إلى مرأة من العيش
تجاهاتماجستير  دراسة مع الدراسة هذه وتتوافق البرامج، من معين نمط على وتعودها  الجامعة طلبة ا 
  %52.9 بنسبة الإجتماعية القيم على الفضائية القنوات اثر ودراسة %30.5 بنسبة الاردنية
 لدى الإعلامية القنوات مشاهدة تفضيل فترات حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 08) رقم الجدول
 .الدراسة العينة

 تكرار نسبة البدائل       
 فترة الصباحية 14 %7

 لظهيرةفترة ا 17 %8,5
 فترة المسائية 81 %40,5
 فترة السهرة 88 %44
 المحموع 200 100
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي8تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

  راجع وهذا %44 بنسبة المسائية الفترة إلى تعود لقنواتل مشاهدة فترة أهم إننلاحظ من الجدول 
 بنسبة المسائية الفترة يةانالث المرتبة وفي .لمشاهدةا لهن في الملائم الوقت هي السهرة فترة إن إلى

 وفترة الصباحية، الفترة ةالأخير  المرتبة وفي .والدراسة العمل من النساء بخروج يفسر وهذا 40.5%
رتباطو  نشغاللإ وهذا %8.5 و %7:  التوالي على هي متقاربة بنسبة ظهيرةال  بالعمل سواءا المرأةا 
  .المنزل في عليها الملقات المسؤولية أو   ،ظيفيالو 
 متغير المستوىحسب 
 لدى الإعلامية القنوات مشاهدة تفضيل فترات حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 08) رقم الجدول
 .الدراسة العينة

 متغير المستوى بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع
 تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة البدائل      

 فترة السهرة 5 5,68 4 4,55 8 9,09 25 28,41 46 52,27 88 %44
 فترة المسائية 5 6,17 7 8,64 6 7,41 36 44,44 27 33,33 81 %40,5
 فترة الظهيرة 0 0,00 3 17,65 4 23,53 5 29,41 5 29,41 17 %8,5
 فترة الصباحية 2 14,29 2 14,29 3 21,43 1 7,14 6 42,86 14 %7
 المحموع 200 100

 : ( ما يلي8تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
من  %44 بنسبةفي المرتبة  المسائية الفترة إلى تعود القنوات الدراسة عينة لمشاهدة فترة أهم إن
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 8مخطط توضيحي خاص بالجدول 
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 %9 –ثاتنوي %28.4 –جامعي  %52.2)مستويات عينة الدراسة متباينة على النحو التالي : 
 الملائم الوقت هي السهرة فترة إن إلى راجع وهذا (ابتدائي %4.5 – بدون مستوى %5.6 –متوسط
 والمسؤولية المنزلية تنشغالاوالإ الواجبات من الكامل والتفرغ الراحة حالة في ننهلأ القنوات لمشاهدة
من مستويات عينة الدراسة  %40.5 بنسبة المسائية الفترة يةانالث المرتبة وفي المهنية والوظيفة العائلية

متوسط  %7.4 –  ابتدائي %8.6 –جامعي %33.3 –ويانث %44.4متباينة على النحو التالي : )
 في والتدابير الشغل وقلة والدراسة العمل من النساء بخروج يفسر وهذا  (6.1% بدون مستوى -

 على هي متقاربة بنسبة الصباحية الفترةو  الظهيرة الفترة ةالأخير  المرتبة وفي العاملة غير للمرأة المنزل
حسب مستويات عينة الدراسة فهي على النحو التالي  أمامن المجموع الكلي  %7 و %8.5:  التوالي
  (0% بدون مستوى -  ابتدائي %17.6 – متوسط %23.5 –جامعي %29.4 –ويانث 29.4%: )
 -ابتدائي %14.2-متوسط %21.4 –جامعي %42.8باحية )مستويات النساء في الفترة الص أما

رتباطو  للنشغال وهذا وي(انث %7.1 - 14.2% بدون مستوى  أو    الوظيفي بالعمل سواءا المرأةا 
 .الدراسة مقاعد في أو   المنزل في عليها الملقات المسؤولية
 ةينع لدى الإعلامية قنواتال مشاهدة قاتأو  حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 09)رقم الجدول
 .السبوع خلال الدراسة

 البدائل       
   تكرار نسبة

 كل يوم 37 %18,5
 م العطلةأينا  19 %9,5
 حسب الوقت 144 %72
 المحموع 200 100
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي9تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

 في %72 بنسة الظروف حسبت انى النساء كلد الاسبوع في علاميةالإ القنوات مشاهدة نلاحظ 
 بنسبة يومية بصورة يةانالث المرتبة وفي .الحياة ظروف لاختلاف راجع وهذا ىولالأ المرتبة
 بنسبة العطلة مأينا الثالثة المرتبة وفي العربية بالقنوات العربية المرأةإهتمام على يدل وهذا 18.5%
9.5% . 
 مستوىمتغير ال حسب
 عينة لدى الإعلامية القنوات مشاهدة قاتأو    حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 09)رقم الجدول
 السبوع خلال الدراسة

  متغير المستوى بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع
 البدائل     

   تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة
 حسب الوقت 7 4,86 10 6,94 14 9,72 49 34,03 64 44,44 144 %72

 كل يوم 5 13,51 5 13,51 4 10,81 11 29,73 12 32,43 37 %18,5
 م العطلةأينا  0 0,00 1 5,26 3 15,79 7 36,84 8 42,11 19 %9,5
 المحموع 200 100

 : ( ما يلي9تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 حسب لديهن الاسبوع في الإعلامية القنوات مشاهدة تانك الدراسة مفردات عينة إن لاحظن

حسب متغير المستوى  أما ىولالأ المرتبة فيمن المجموع الكلي لعينة الدراسة  %72 بنسة الظروف
 %6.9 – متوسط %9.7–ويانث %34 –جامعي %44.4ت نسب حسب الضروف كالآتي )انفك

نشغالاو  بينهن الحياة ظروف لاختلاف راجع وهذا (%4.8ى بدون مستو  -  ابتدائي  وفي تهنا 
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 9مخطط توضيحي خاص بالجدول 
 ايام العطلة كل يوم
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ت نسب حسب الضروف انحسب متغير المستوى فك أما %18.5 بنسبة يومية بصورة يةانالث المرتبة
 %10.8 – % 13.5بدون مستوى  - ابتدائي %13.5 –ويانث %29.7 –جامعي %32.4كالآتي )
 بنسبة العطلة مأينا  الثالثة المرتبة وفي العربية بالقنوات ربيةالع المرأة إهتمام على يدل وهذا متوسط(

 %36.8 –جامعي %40.1ت نسب حسب الضروف كالآتي )انحسب متغير المستوى فك أما 9.5%
 الوقت هي العطل نلا وهذا (% 0بدون مستوى  -  ابتدائي %5.2 – متوسط %15.7 –ويانث

 .المناسبات وقت يضاوا البعض بعضهم الناس فيه يزور الذي المناسب
 لقنواتا المرأةمعهم شاهدت الذين فرادالأ حسب الدراسة عينة توزيع يوضح: (10) رقم الجدول

 .الإعلامية
 البدائل       المجموع 

   تكرار نسبة
 لوحدي 55 %27,5
 مع الاسرة 144 %72
 مع الاصدقاء 1 %0,5
 المحموع 200 100

  
 

 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي10بة في الجدول رقم )تبين النتائج الإحصائية المبو 
  رتباطالإ إلى راجع وهذا الاسرة مع الإعلامية القنوات شاهدةي النساء من %72 نسبة إننلاحظ 

 وفي  لوحدهن، المشاهدة يفضلن يةانالث المرتبة في %27 نسبة وتليها. لعينة الدراسة  الاسري
 طلبة إستخدام دراسة مع الدراسة هذه تتوافق ، لاصدقاءا مع المشاهدة يفضلن %0.5 نسبة الأخير

 لاعلى الاسرة مع المشاهدة جاءت حيث العربية القنوات واثر الاردنية للقنوات الاردنية الجامعات
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 10مخطط توضيحي خاص بالجدول 
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 .الترتيب على %66 و %34.9 بـ قدرت نسبة
 متغير المستوىحسب 
 القنوات المرأةمعهم تشاهد الذين فرادالأ حسب الدراسة عينة توزيع يوضح( : 10) رقم الجدول

 .الإعلامية
 متغير المستوى  بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع

 تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة البدائل      
 مع الاسرة 7 4,86 9 6,25 13 9,03 47 32,64 68 47,22 144 72

 لوحدي 5 9,09 7 12,73 8 14,55 19 34,55 16 29,09 55 27,5
 مع الاصدقاء 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 100,00 0 0,00 1 0,5
 المحموع 200 100

 :ما يلي  ( 10تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
في  الاسرة مع الإعلامية القنوات مشاهدة يفضلون الدراسة عينة مفردات من %72 نسبة إن

 –جامعي %47.2نسب مستويات عينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : ) إنحيث  ىولالأبة المرت
 رتباطالإ إلى راجع وهذا بدون مستوى( % 4.8  -  ابتدائي %6.2 – متوسط %9 –ويانث 32.6%
 مع القنوات تشاهد إن المرأةمن بد فلا بالأخص السوفية وتقاليدنا وعاداتنا العربية المجتمعات في الاسري
نسب مستويات عينة  إنحيث  لوحدهن المشاهدة يفضلن يةانالث المرتبة في %27 نسبة وتليها. الاسرة

 %12.7 – متوسط %14.5 –ويانث %34.5 –جامعي %29بالشكل التالي : )فيها الدراسة متباينة 
ويات مست الاصدقاء مع المشاهدة يفضلن %0.5 نسبة الأخير وفي  ، بدون مستوى( % 9 -  ابتدائي

 %0 – متوسط %0 –ويانث %100 –جامعي %0عينة الدراسة متباينة فيها بالشكل التالي : )
 لهن تسمح منتظمة بصفة صديقاتهن بارتياد اسرهن سماح لعدم وهذا بدون مستوى( % 0 -ابتدائي 
 تللقنوا الاردنية الجامعات طلبة إستخدام دراسة مع الدراسة هذه تتوافق معهن، القنوات بمشاهدة
 %66 و %34.9 بـ قدرت نسبة لاعلى الاسرة مع المشاهدة جاءت حيث العربية القنوات واثر الاردنية
  الترتي على

 مشاهدة عادات وأنماط-2-2
 قنواتلا الدراسة عينة مشاهدة دوافع حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 11)رقم جدوللا

 .الإعلامية
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 الدافع التكرار النسبة
 ة إدارة الشؤون الأسريةالتعرف على كيفي 40 %10.44
 تمنحني تدابير منــزلية جديـــدة 40 %10.44
 للحصول على المعلومات 82 %21.41
 الهروب من المشاكل 8 %2.09
 تعطيني حلولا لمشكلاتي          14 %3.66
 أجد فيها المتعة والترفيـه 54 %14.1
 الترويح على النفس                 92 %24.02
 معرفة العالم الخارجي              53 %13.84
100 383  المجموع 

 
 

  : ( والمخطط التوضيحي ما يلي11تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 انوك النفس على ترويح هو لمرأةقبلا من الإعلامية القنوات متابعة أسباب الجدول من يظهر 

في  المرأةتستغلها لكي %41 بنسبة المعلومات على الحصول يةانالث المرتبة في .%46 بنسبة
 الخامسة والمرتبة %26.5 بنسبة الخارجي العالم معرفة الثالثة المرتبة في أما ، بانشتئ الجو 

 لي تانك المرتبة ونفس % 20 بنسبة الاسرية الشؤون كيفية على التعرف سببين لي تانك

                                                             
 جابةعينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيار‌في‌الإ‌‌
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 11مخطط توضيحي خاص بالجدول 
 تمنحني تدابير منــزلية جديـــدة التعرف على كيفية إدارة الشؤون الأسرية

 الهروب من المشاكل للحصول على المعلومات

 أجد فيها المتعة والترفيـه تعطيني حلولا لمشكلاتي

 معرفة العالم الخارجي الترويح على النفس
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 حلولا لتعطيني تانك السادسة تبةالمر  وفي ،%20 بنسبة جديدة منزلية تدابير تمنحني
 يؤكد ما وهذا.  %4 بنسبة تانك المشاكل من الهروب سبب عن أما ،%7 بنسبة لمشكلاتي

 .صغيرة قرية أصبح العالم انب انماكلوه مارشال مقولة
 متغير السكنحسب 
 القنوات الدراسة عينة مشاهدة دوافع حسب الدراسة عينة توزيع يوضح(: 11)رقم الجدول

 .لاميةالإع
 الحضري الريفي مجموع

 متغير السكن الرتبة
 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع

 الترويح على النفس                 1 49 53,26 43 46,74 92 %24.02
 للحصول على المعلومات 2 44 53,66 38 46,34 82 %21.41
 لعالم الخارجي             معرفة ا 3 30 56,60 23 43,40 53 %13.84
 التعرف على كيفية إدارة الشؤون الأسرية 4 13 32,50 27 67,50 40 %10.44
 تمنحني تدابير منــزلية جديـــدة 4 15 37,50 25 62,50 40 %10.44
 تعطيني حلولا لمشكلاتي          5 4 28,57 10 71,43 14 %3.66
 المشاكلالهروب من  6 6 75,00 2 25,00 8 %2.09
100 383  المجموع 

  : ( ما يلي11تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 ترويح هو لمرأةقبلا من الإعلامية القنوات مشاهدة على الحرص سبب إن الجدول من يظهر

من المجموع الكلي حيث تباينت نسب عينة الدراسة حسب متغير  %24 بنسبة انوك النفس على
 ضغوطات من هروبا وهذا(، %46.7الريفي  -%53.2)الحضري النحو التالي :  السكن على

من المجموع  %21.4 بنسبة المعلومات على الحصول يةانالث المرتبة في لتاتي الحياة ومشاكل الاسرية
-%53.6الكلي حيث تباينت نسب عينة الدراسة حسب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 

 إشباع و معين موضوع اثراء في أول   دراستها في سواءا المرأة تستغلها لكي(، %46.3الريفي 
من المجموع الكلي حيث  %13.8 بنسبة الخارجي العالم معرفة الثالثة المرتبة في أما المعرفية حاجتها

الريفي  -%56.6تباينت نسب عينة الدراسة حسب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 
 غلاقنالا وعدم الخارجي بالعالم خبرتها وزيادة ثقافتها توسيع من المرأة تتكمن لكي اذوه (،43.4%
من  % 10.4 بنسبة الاسرية الشؤون كيفية على التعرف سببين لي تانك رابعةال والمرتبة نفسها على

المجموع الكلي حيث تباينت نسب عينة الدراسة حسب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 
                                                             

 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيار‌في‌الإجابة‌‌
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من  %10.4 بنسبة جديدة منزلية تدابير تمنحني لي تانك المرتبة ونفس (،%67.5الريفي -32.5%
المجموع الكلي حيث تباينت نسب عينة الدراسة حسب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 

من  %3.6 بنسبة لمشكلاتي حلولا لتعطيني تانك خامسةال المرتبة وفي (،%62.5الريفي -37.5%
الكلي حيث تباينت نسب عينة الدراسة حسب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري  المجموع
من المجموع  %2 بنسبة تانك المشاكل من الهروب سبب عن أما  (،%71.45الريفي -28.5%

-%75الكلي حيث تباينت نسب عينة الدراسة حسب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 
 .صغيرة قرية أصبح العالم انب انماكلوه مارشال مقولة يؤكد ما وهذا.  (،%25الريفي 

 تفضلها عينة الدراسة. التي الإعلاميةالقنوات حسب  (: يوضح توزيع عينة الدراسة12الجدول رقم )

 التكرار النسبة الدافع 
 الاخبارية 65 %12,72
 الموسيقية    30 %5,87
 الوثائيقية     36 %7,05
 التعليمية    30 %5,87
    الأطفال 25 %4,89
 والمسلسلاتفلامالأ   66 %12,92
 الرياضة    26 %5,09
 المنوعة 51 %9,98
 الثقافة        33 %6,46
 الدينية      68 %13,31
 الطبخ     81 %15,85

100 511 المجموع 

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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 : وضيحي ما يلي( والمخطط الت12تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

 بنسبة الدراسة عينة عند ىولالأ المرتبة إحتلت الطبخ قنوات إن الجدول خلال من يتضح 
 هذا ويرجع %12.9 %13.3 متقاربة بنسب والمسلسلات الدينية القنوات تليها ثم ، 15.8%
 وفي ة ،يومعرف ،العاطفية حجاتها إشباع ، ودنياها دينها امور ومعرفة تعلم في المرأةرغبة إلى

 الأطفال ثم والرياضية والتعليمية والموسيقية والوثائقية المنوعة قنوات تاتي ةالأخير  المراتب
-%5.8-%6.4-%7.05-%9.9: ) التالي النحو على هي متفاوتة بنسب والترفيهية

 مقارنة ضئيلة مشاهدتها نسبة ولكن القناوت بهذه تهتم المرأةإن وهذا( 4.8%-5.09%-5.8%
 العلوم وطلبة( بغداد...  إستخدام دوافع) دراسة مع الدراسة هذها تتفق الذكر ةسابق بالقنوات
 .(العربية للقنوات العربي جمهور إستخدام) القليني دراسة مع وتختلف..  التطبيقية

 
 متغير السكنحسب 
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 12مخطط توضيحي خاص بالجدول 
 الموسيقية الاخبارية
 التعليمية الوثائيقية
 الافلام والمسلسلات الاطفال
 المنوعة الرياضة
 الدينية الثقافة
 الطبخ
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 التي تفضلها عينة الدراسة الإعلاميةحسب القنوات  (: يوضح توزيع عينة الدراسة12الجدول رقم )
 

 الحضري الريفي مجموع
 متغير السكن الرتبة

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع
 الطبخ     1 32 39,51 49 60,49 81 %15,85
 الدينية      2 31 45,59 37 54,41 68 %13,31
 والمسلسلات الأقلام  3 32 48,48 34 51,52 66 %12,92
 الاخبارية 4 36 55,38 2934 44,62 65 %12,72
 المنوعة 5 28 54,90 23 45,10 51 %9,98
 الوثائيقية     6 16 44,44 20 55,56 36 %7,05
 الثقافة        7 19 57,58 14 42,42 33 %6,46
 الموسيقية    8 15 50,00 15 50,00 30 %5,87
 التعليمية    8 13 43,33 17 56,67 30 %5,87
 الرياضة    9 6 23,08 20 76,92 26 %5,09
    الأطفال 10 11 44,00 14 56,00 25 %4,89
%100 511 المجموع 

 :( ما يلي12تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 بنسبة الطبخ لقنوات تانك الدراسة عينة عند ىولالأ المرتبة إن الجدول خلال من يتضح

حسب متغير السكن فهي كالتالي : )الحضري  أمامن المجموع الكلي لعينة الدراسة  15.8%
 بكل وتقوم تطبخ التي فهي ىأول   بدرجة منزل ربة المرأةنللا وهذا( %60.4الريفي -39.5%

 ثم المهمة، لهذه يلزمم ما كل ومعرفة تعلم من لها بد فلا لا أو   عاملة تانك سواءا المنزلية الواجبات
حسب  أمامن المجموع الكلي لعينة الدراسة  %13.3 متقاربة بنسب والمسلسلات الدينية القنوات تليها

من المجموع  %12.9( ونسبة %54.4الريفي -%45.5متغير السكن فهي كالتالي : )الحضري 
 (%51.5الريفي -%48.4حسب متغير السكن فهي كالتالي : )الحضري  أماالكلي لعينة الدراسة 

 الدينية بالثقافة واهتمامها فيهنا والتفقه ودنياها دينها امور ومعرفة تعلم في المرأةرغبة إلى هذا ويرجع
 حجاتها إشباع  إلى ذلك في السبب يعود المسلسلات قنوات عن أما والبناء الهادف الإعلام خلال من

 معرفة إلى يعوذ الرابعة المرتبة في الإخبار قنوات اختيار وسبب عاطفي، نسوي عنصر انهلأ العاطفية
 المنوعة قنوات تاتي ةالأخير  المراتب وفي العالم في وتغيرات ووقائع خبارا من حولها يجري ما

:  التالي النحو على هي متفاوتة بنسب والترفيهية الأطفال ثم والرياضية والتعليمية ةيوالموسيق والوثائقية
                                                             

 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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-%54.9حسب متغير السكن فهي كالتالي : )الحضري  أمامن المجموع الكلي لعينة الدراسة  9.9%
حسب متغير السكن فهي كالتالي :  أمامن المجموع الكلي لعينة الدراسة  %7.05-  (%45.1يفي الر 

حسب متغير  أمامن المجموع الكلي لعينة الدراسة  %6.4( %55.5الريفي -%44.4)الحضري 
من المجموع الكلي لعينة الدراسة  %5.8 (%42.4الريفي -%57.5السكن فهي كالتالي : )الحضري 

من المجموع  %5.8( %56.6الريفي -%43.3غير السكن فهي كالتالي : )الحضري حسب مت أما
 %5.09( %50الريفي -%50حسب متغير السكن فهي كالتالي : )الحضري  أماالكلي لعينة الدراسة 

الريفي -%23حسب متغير السكن فهي كالتالي : )الحضري  أمامن المجموع الكلي لعينة الدراسة 
حسب متغير السكن فهي كالتالي : )الحضري  أماوع الكلي لعينة الدراسة من المجم 4.8% (76.9%
 بالقنوات مقارنة ضئيلة مشاهدتها نسبة ولكن القناوت بهذه تهتم المرأةإن وهذا (%56الريفي -44%

..  التطبيقية العلوم وطلبة( بغداد...  إستخدام دوافع) دراسة مع الدراسة هذها تتفق الذكر سابقة
 (العربية للقنوات العربي جمهور إستخدام) القليني راسةد مع وتختلف

التي تفضلها عينة الدراسة  الإعلاميةيوضح توزيع عينة الدراسة حسب القنوات (: 13الجدول رقم )
 . همحسب الأ

 تكرار نسبة البدائل      
 قناة اقرأ 45 %9,53
 قناة سميرة 64 %13,56
 قناة نسمة 33 %6,99
 قناة الجزائرية الثالثة 53 %11,23
 قناة النهار 43 %9,11
 قناة الشروق 43 %9,11
 قناة الجزيرة 22 %4,66
 الكريم انقنوات القر  57 %12,08
%16,95 80 mbc قنوات 
 قناة طيور الجنة 32 %6,78
100 472 المحموع 

 

                                                             
  عينة الدراسة لها اكثر من اختيارفي الإجابة 



 توصيات الدراسة                            أهم نتائج الدراسة  

 70                                                                 المحققة منها شباعاتالإللقنوات الفضائية و  إستخدام المرأة 

 
 

 : ضيحي ما يلي( والمخطط التو 13تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 قناة عائلةالقنوات عند عينة البحث ل هملأ ىولالأ المرتبة إن الجدول من يظهر mbc بنسبة 

( 12) رقم جدول يفسره ما وهذا %12 الكريم انالقر  ثم %13.5 بنسبة سميرة قناة ثم  16.9%
 الاخرى لقنواتا تاتي ثم. اليومية واحتياجاتها الدراسة لعينة ثويةنالا طبيعة إلى ذلك سبب ويعود
 على ،ونسبها( الجزيرة-الجنة طيور قناة-نسمة-الشروق -في تي النهار-اقرأ قناة ( التوالي على

 عدم إلى راجع وهذا( %4.6-%6.7-%6.9-%9.1-%9.1-%9.5) كالآتي الترتيتب
نماالإخبار  في المتخصصة بالقنوات المرأة إهتمام  الدين أما العامة القنوات في الإخبار تشاهد وا 
 طلبة إتجاهاتدراسة مع الدراسة هذه وتتفق ىأخر  وسائل من عليهما تحصل فقد اشيدنوالا

 الأقلام  قنوات بـ الطلبة الإهتمام  انك حيث 611 ص قنوات نحو والتطبيقية العلوم
 و %6.6 بين محصورة متفاوتة بنسب والجزيرة ونسمة الشروق ثم واقرأ الرسالة ثم والمسلسلات

4.6% . 
 
 

9.53 

13.56 

6.99 

11.23 

9.11 9.11 4.66 

12.08 

16.95 

6.78 

 13مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 قناة سميرة قناة اقرأ

 قناة الجزائرية الثالثة قناة نسمة

 قناة الشروق قناة النهار

 قنوات القرآن الكريم قناة الجزيرة

mbc قناة طيور الجنة قنوات 
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 ير المستوىمتغحسب 
التي تفضلها عينة الدراسة  الإعلامية(: يوضح توزيع عينة الدراسة حسب القنوات 13الجدول رقم )

 همحسب الأ
  متغير المستوى  الرتبة بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع

 البدائل     
 تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة

  
%16,95 80 12,50 10 13,75 11 18,75 15 25,00 20 30,00 24 1 mbc قنوات 
 قناة سميرة 2 14 21,88 12 18,75 7 10,94 10 15,63 21 32,81 64 %13,56
 الكريم انقنوات القر  3 13 22,81 12 21,05 12 21,05 10 17,54 10 17,54 57 %12,08
 قناة الجزائرية الثالثة 4 16 30,19 8 15,09 13 24,53 9 16,98 7 13,21 53 %11,23
 قناة اقرأ 5 13 28,89 16 35,56 4 8,89 7 15,56 5 11,11 45 %9,53
 قناة النهار 6 5 11,63 9 20,93 6 13,95 10 23,26 13 30,23 43 %9,11
 قناة الشروق 6 4 9,30 7 16,28 6 13,95 11 25,58 15 34,88 43 %9,11
 قناة نسمة 7 8 24,24 9 27,27 5 15,15 6 18,18 5 15,15 33 %6,99
 قناة طيور الجنة 8 10 31,25 8 25,00 7 21,88 4 12,50 3 9,38 32 %6,78
 قناة الجزيرة 9 1 4,55 2 9,09 2 9,09 5 22,73 12 54,55 22 %4,66
100 472 المحموع 

 : ( ما يلي13تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 عينة مفردات من %16.9 بنسبة ىولالأ المرتبة تحتل mbc قناة عائلة إن الجدول من يظهر

 %12.5النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : ) إنحيث  الدراسة
 قناة ثم  ، بدون مستوى( % 30  -  ابتدائي %25 – متوسط %18.7 –ويانث %13.7 –جامعي
النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة  إنحيث  الدراسة عينة فرداتم من %13.5 بنسبة سميرة

  ابتدائي %18.7 – متوسط %10.9 –ويانث %15.2 –جامعي %32.8متباينة بالشكل التالي : )
النسب حسب  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %12 الكريم انالقر  ثم  بدون مستوى( % 21.8  -

 %21 –ويانث %17.5 –جامعي %17.5متباينة بالشكل التالي : )متغير المستوى لعينة الدراسة 
 سبب ويعود( 12) رقم جدول يفسره ما وهذا بدون مستوى( % 22.8  -  ابتدائي %21 – متوسط
 خلال من وتنويعه بالطبخ اهتمامها في اليومية واحتياجاتها الدراسة لعينة ثويةنالا طبيعة إلى ذلك

 القرىن إلى الاستماع وكذا الدراسة عينة يلائم بما الثالثة والجزائرية mbc قناة برامج واختلاف الطبخ
-الشروق -في تي النهار-اقرأ قناة ( التوالي على ىخر الأ القنوات تاتي ثم الفراغ وقت في الكريم

                                                             
  عينة الدراسة لها اكثر من اختيارفي الإجابة 
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حيث  الدراسة عينة مفردات من %9.5: كالآتي الترتيتب على ونسبها( الجزيرة-الجنة طيور قناة-نسمة
 %15.5 –جامعي %11.1حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )النسب  إن
 عينة مفردات من %9.1- بدون مستوى( % 28.8  -  ابتدائي %35.5 – متوسط %8.8 –ويانث

 %30.2النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : ) إنحيث  الدراسة
- بدون مستوى( % 11.6  -  ابتدائي %20.9 – متوسط %13.9 –ويانث %23.2 –جامعي
النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من 9.1%

 % 9.3  -  ابتدائي %16.2 – متوسط %13.9 –ويانث %25.5 –جامعي %34.8التالي : )
النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %6.9 بدون مستوى(

  ابتدائي %27.2 – متوسط %15.1 –ويانث %18.1 –جامعي %15.1متباينة بالشكل التالي : )
النسب حسب متغير المستوى  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %6.7 بدون مستوى( % 24.2  -

 %25 – متوسط %21.8 –ويانث %12.5 –جامعي %9.3لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )
النسب حسب متغير  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %4.6 بدون مستوى( % 31.2  -  ابتدائي

 – متوسط %9 –ويانث %22.7 –جامعي %54.5المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )
 في المتخصصة بالقنوات لمرأةاإهتمام عدم إلى راجع وهذا بدون مستوى( % 4.5  -  ابتدائي 9%

نماالإخبار   ىأخر  وسائل من عليهما تحصل فقد اشيدنوالا الدين أما العامة القنوات في الإخبار تشاهد وا 
 الإهتمام  انك حيث 611 ص قنوات نحو والتطبيقية العلوم طلبة إتجاهاتدراسة مع الدراسة هذه وتتفق
 متفاوتة بنسب والجزيرة ونسمة الشروق ثم واقرأ الةالرس ثم والمسلسلات الأقلام  قنوات بـ الطلبة

  %4.6 و %6.6 بين محصورة
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يوضح توزيع عينة الدراسة حسب البرامج المفضلة لدى عينة الدراسة في :  (14) رقم الجدول
 .الإعلاميةالقنوات 

  
 الدافع التكرار النسبة

 ية الإخبار  البرامج 74 %11,47
 نيةالبرامج الدي 97 %15,04
 البرامج الرياضية 26 %4,03
 البرامج الترفيهية 69 %10,70
 الإقتصاديةالبرامج  6 %0,93
 الإجتماعيةالبرامج  80 %12,40
 البرامج السياسية 19 %2,95
 البرامج الدرامية   72 %11,16
 اتنالاعلا 8 %1,24
 المنوعات الغنائية       34 %5,27
 الازياء والموضة    57 %8,84
 الطبخ 103 %15,97

100 645 المجموع 

 
 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي14تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

                                                             
 من‌اختيارفي‌الإجابةعينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌‌‌
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 14مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 البرامج الترفيهية البرامج الرياضية البرامج الدينية البرامج الاخبارية 

 البرامج الدرامية البرامج السياسية البرامج الاجتماعية البرامج الاقتصادية

 الطبخ الازياء والموضة المنوعات الغنائية الاعلانات
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 والدراما والأخبار الطبخ الإجتماعيةو  الدينيةعند المساء يعود للبرامج  البرامج ليفضت نلاحظ 
-%12.4-%15.4-%15.9: ) التوالي على وهي عالية بنسب الصدارة تحتل البرامج وهذه

 العائلية البرامج وكذا الموضة وبرامج الترفيهية البرامج يةانالث المرتبة وفي( 11.1%-11.4%
 وتليها( %5.2-%8.8-%10.7) الترتيب على وهي ىولالأ للبرامج نظرا متوسطة ونسبها
 والبرامج التجارية اتنالاعلا وايضا السياسية والبرامج الرياضية للبرامج تانك ةالأخير  المرتبة

  .( %0.9-%1.2-%2.9-%4) متدنية بنسب القتصادية
 متغير السكنحسب 
يوضح توزيع عينة الدراسة حسب البرامج المفضلة لدى عينة الدراسة في ( : 14) رقم الجدول
 الإعلاميةالقنوات 

 الحضري الريفي مجموع
 متغير السكن الرتبة

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع
 الطبخ 1 49 47,57 54 52,43 103 %15,97
 البرامج الدينية 2 50 51,55 47 48,45 97 %15,04
 الإجتماعيةالبرامج  3 32 40,00 48 60,00 80 %12,40
 ية الإخبار  البرامج 4 32 43,24 42 56,76 74 %11,47
 البرامج الدرامية   5 40 55,56 32 44,44 72 %11,16
 البرامج الترفيهية 6 32 46,38 37 53,62 69 %10,70
 الازياء والموضة    7 24 42,11 33 57,89 57 %8,84
 المنوعات الغنائية       8 17 50,00 17 50,00 34 %5,27
 البرامج الرياضية 9 11 42,31 15 57,69 26 %4,03
 البرامج السياسية 10 9 47,37 10 52,63 19 %2,95
 اتنالاعلا 11 4 50,00 4 50,00 8 %1,24
 الإقتصاديةالبرامج  12 3 50,00 3 50,00 6 %0,93
100 645 المجموع 

 : ما يلي  ( 14تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 والأخبار الطبخ الإجتماعيةو  الدينية البرامج مشاهدة يفضلن البحث عينة مفردات إن نلاحظ

من المجموع الكلي  %15.9:  التوالي على وهي عالية بنسب الصدارة تحتل البرامج وهذه والدراما
 (%52.4الريف  – %47.5ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 

من المجموع الكلي ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري  15.4%

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌



 توصيات الدراسة                            أهم نتائج الدراسة  

 75                                                                 المحققة منها شباعاتالإللقنوات الفضائية و  إستخدام المرأة 

من المجموع الكلي ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن  %12.4( %48.4الريف  – 51.5%
من المجموع الكلي ولكن تختلف  %11.4( %60الريف  – %40على النحو التالي : )الحضري 

من  %11.1( %56.7الريف  – %43.2النسب حيب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 
 – %55.5ى النحو التالي : )الحضري المجموع الكلي ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن عل

 ونسبها العائلية البرامج وكذا الموضة وبرامج الترفيهية البرامج يةانالث المرتبة وفي (%44.4الريف 
من المجموع الكلي ولكن تختلف النسب  %10.7 الترتيب على وهي ىولالأ للبرامج نظرا متوسطة

من المجموع  %8.8( %53.6الريف  – %46.3حيب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 
الريف  – %42.1الكلي ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 

من المجموع الكلي ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن على النحو التالي :  5.2%( 57.8%
 السياسية والبرامج الرياضية للبرامج تانك الاحيرة المرتبة وتليها (%50الريف  – %50)الحضري 

من المجموع الكلي ولكن تختلف  %4 متدنية بنسب القتصادية والبرامج التجارية اتنالاعلا وايضا
من  %2.9( %57.6الريف  – %42.3النسب حيب متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 

 – %47.3: )الحضري المجموع الكلي ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن على النحو التالي 
من المجموع الكلي ولكن تختلف النسب حيب متغير السكن على النحو  %1.2( %52.6الريف 

من المجموع الكلي ولكن تختلف النسب حيب  %0.9( %50الريف  – %50التالي : )الحضري 
 أةالمر إن إلى النتائج هذه تشير (%50الريف  – %50متغير السكن على النحو التالي : )الحضري 

 من (13) رقم الجدول يفسره ما وهذا الإجتماعية والبرامج الطبخ برامج مشاهدة  في ذاتية رغبة عندها
   الطبخ برامج خلال من الاكل في سواءا جديد هو ما كل على والاطلاع المعرفة وحب الاستفادة اجل
 من حولها يدور ما رفةومع والدرامية الإجتماعية البرامج خلال من ينخر الأ تجارب من الاستفادة أو

 تخص البرامج فهذه ثوي،ان ميولها نلا والسياسية الإقتصادية البرامج في لها رغبة لا المرأةفإن اخبار،
( الفضائية للقنوات الاماراتية إستخدام المرأة) دراسة مع دراستي تتفق النساء من اكثر ما نوعا الرجال
 (.المحققة اتإشباع الو  فضائيةال والقنوات المراهقين) حمدي دراسة مع وتختلف

التي تفضلها  الإعلاميةيوضح توزيع عينة الدراسة حسب أسماء لبرامج قنوات :  (15الجدول رقم )
 .همعينة الدراسة حسب الأ
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 تكرار نسبة البدائل       
 المسامح كريم 43 %21,83
 قلكانعندي م 36 %18,27
 كل يوم طبخة 32 %16,24
 الكريم انقر  26 %13,20
 خط أحمر 22 %11,17
 صباح الخير 13 %6,60
 أخبار 13 %6,60
 مع جويل أحلى 12 %6,09
100 197 المحموع 

 
 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي15تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

  عندي - كريم امحالمس) هي النساء عند تفضيلا ية وأهم البرامج أبرز إن من الجدول  نلاحظ 
 تبرز اجتماعية برامج وكلها(  %22-%36-%43: )  كالتالي نسبها ،(احمر وخط - قلكانم

 الكريم انالقر  الاستماع ،و %16.2 بنسبة طبخة يوم كل برنامج نجد ثم .للفرد المعاش الواقع
 لأخيرا وفي الكريم انوالقر  الطبخ ةانمك إلى راجع وهذا %13.2 بنسبة الرابعة المرتبة في

 ببرنامج المرأةإهتمام وسبب %6.6 بنسبة الإخبار وكذلك %6.6 بنسبة الخير صباح برنامج
                                                             

 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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 15مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 كل يوم طبخة عندي مانقلك المسامح كريم

 صباح الخير خط أحمر قرآن الكريم

 مع جويل أحلى أخبار
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 أيضا المرأة قبل من مشاهدة نسبة على حاز فقد احلى جويل مع برنامج أما ، الخير صباح
 ولكن ىأخر  برامج وهناك بجمالها، الإهتمام و  الخارجي مظهرها على المرأة لحرص %6 بنسبة
 . اذكرها لم ولهذا جدا ةضئيل نسبها

 متغير المستوىحسب 
التي تفضلها  الإعلامية( : يوضح توزيع عينة الدراسة حسب أسماء لبرامج قنوات 15الجدول رقم )

 همعينة الدراسة حسب الأ
 

 متغير المستوى   الرتبة بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع
 تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة رتكرا نسبة تكرار نسبة البدائل     

 المسامح كريم 1 12 27,91 10 23,26 11 25,58 6 13,95 4 9,30 43 %21,83
 قلكانعندي م 2 10 27,78 8 22,22 7 19,44 5 13,89 6 16,67 36 %18,27
 كل يوم طبخة 3 4 12,50 6 18,75 5 15,63 7 21,88 10 31,25 32 %16,24
 الكريم انقر  4 11 42,31 5 19,23 4 15,38 3 11,54 3 11,54 26 %13,20
 خط أحمر 5 1 4,55 3 13,64 5 22,73 5 22,73 8 36,36 22 %11,17
 صباح الخير 6 7 53,85 3 23,08 3 23,08 0 0,00 0 0,00 13 %6,60
 أخبار 6 2 15,38 1 7,69 1 7,69 2 15,38 7 53,85 13 %6,60
 مع جويل أحلى 7 2 16,67 1 8,33 2 16,67 3 25,00 4 33,33 12 %6,09
%100 197 المحموع 

 : ( ما يلي15تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 - قلكانم عندي - كريم المسامح) هي الدراسة عينة النساء عند تفضيلا البرامج أهم من إن

النسب حسب متغير  إنحيث  اسةالدر  عينة مفردات من %21.8 : كالتالي نسبها ،(احمر خطو 
 متوسط %25.5 –ويانث %13.9 –جامعي %9.3المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )

النسب  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %18.2 بدون مستوى( % 27.9  -  ابتدائي 23.2% –
 –ويانث %13.8 –امعيج %16.6حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )

 عينة مفردات من %11.1 بدون مستوى( % 27.7  -  ابتدائي %22.2 – متوسط 19.4%
 %36.3النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : ) إنحيث  الدراسة
 وكلها  بدون مستوى( % 4.5  -  ابتدائي %13.6 – متوسط %22.7 –ويانث %22.7 –جامعي

 ثم اتهانومع اليومية الإنسان حياة وتمس المختلفة للمجتمعات للفرد المعاش الواقع تبرز اجتماعية جبرام
                                                             

 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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النسب حسب متغير  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %16.2 بنسبة طبخة يوم كل برنامج نجد
 سطمتو  %15.6 –ويانث %21.8 –جامعي %31.2المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )

 بنسبة الرابعة المرتبة في الكريم انالقر  والاستماع بدون مستوى( % 12.5  -  ابتدائي 18.7% –
النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من % 13.2

  -  ابتدائي %19.2 – متوسط %15.3 –ويانث %11.5 –جامعي %11.5بالشكل التالي : )
 الخير صباح برنامج الأخير وفي الكريم انوالقر  الطبخ ةانمك إلى راجع وهذا بدون مستوى( % 42.3
النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %6.6 بنسبة

بدون  % 53.8  -  ابتدائي %23 – متوسط %23 –ويانث %0 –جامعي %0بالشكل التالي : )
النسب حسب متغير  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %6.6 بنسبة الإخبار لكوكذمستوى( 

 متوسط %7.6 –ويانث %15.3 –جامعي %53.8المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )
 تنوع هو الخير صباح ببرنامج المرأةإهتمام وسبب بدون مستوى( % 15.2  -  ابتدائي 7.6% –

 من مشاهدة نسبة على حاز فقد احلى جويل مع برنامج أما فيه، عامة ارشاداتو  نصائح وتقديم فقراته
النسب حسب متغير المستوى لعينة  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %6 بنسبة أيضا لمرأةقبلا

 %8.3 – متوسط %16.6 –ويانث %25 –جامعي %33.3الدراسة متباينة بالشكل التالي : )
 وهناك بجمالها، الإهتمام و  الخارجي مظهرها على المرأةلحرص وى(بدون مست % 16.6  -  ابتدائي
 . اذكرها لم ولهذا جدا لةيضئ نسبها ولكن ىأخر  برامج

أسماء مقدمي البرامج الذين تتابع عينة الدراسة (: توزيع عينة الدراسة حسب 16الجدول رقم )
 برامجهم.

 تكرار نسبة البدائل       
 رزاق الشابيعبد ال 43 %30,28
 علا الشابي 33 %23,24
 جويل 14 %9,86
 منال العالم 14 %9,86
 محمد العريفي 10 %7,04
 فضيلة مختار 11 %7,75
 شمس الدين الجزائري 9 %6,34
 انمحمد حس 8 %5,63
100 142 المحموع 

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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 : ي( والمخطط التوضيحي ما يل16تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

  المرتبة في الشابي الرزاق عبد) هم لهموتفض المرأةيعجبون الذين الإعلاميينمن بين  إننلاحظ 
 وفضيلة – يةانالث المرتبة في %23.2 بنسبة الشابي علاء واخوه – %30.2 بنسبة ىولالأ

 الثالثة والمرتبة اجتماعية حصص يقدمون وجميعهم( الخامسة المرتبة في %7.7 بنسبة مختاري
  %9.8 النسبة بنفس العالم ومنال جويل نصيب من تانك

 %7 بنسبة الرابعة: ) التالية المراتب شغلا فقد انحس ومحمد الجزائري الدين وشمس العريفي محمد أما
 . المشايخ تعدد عن ناتج نسبهم وتراجع( %5.6 والسابع – %6.3 بنسبة والسادسة –
 متغير المستوىحسب 

نة الدراسة حسب أسماء مقدمي البرامج الذين تتابع عينة الدراسة (: توزيع عي16الجدول رقم )
 .برامجهم
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  متغير المستوى  الرتبة بدون مستوى ابتدائي متوسط ويانث جامعي المجموع
 البدائل     

 تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة تكرار نسبة
  

 عبد الرزاق الشابي 1 10 23,26 6 13,95 7 16,28 11 25,58 9 20,93 43 %30,28
 علا الشابي 2 10 30,30 7 21,21 6 18,18 4 12,12 6 18,18 33 %23,24
 جويل 3 2 14,29 1 7,14 2 14,29 4 28,57 5 35,71 14 %9,86
 منال العالم 3 2 14,29 3 21,43 2 14,29 2 14,29 5 35,71 14 %9,86
 محمد العريفي 4 0 0,00 1 10,00 3 30,00 2 20,00 4 40,00 10 %7,04
 فضيلة مختار 5 1 9,09 1 9,09 3 27,27 2 18,18 4 36,36 11 %7,75
 شمس الدين الجزائري 6 4 44,44 1 11,11 1 11,11 2 22,22 1 11,11 9 %6,34
 انمحمد حس 7 2 25,00 1 12,50 3 37,50 1 12,50 1 12,50 8 %5,63
100 142 المحموع 

 : ( ما يلي16ج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )تبين النتائ
 المرتبة في الشابي الرزاق عبد) هم وتفضيلها المرأةإعجاب على حازوا الذين الإعلاميين أبرز من

النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %30.2 بنسبة ىولالأ
  ابتدائي %13.9 – متوسط %16.2 –ويانث %25.5 –امعيج %20.9متباينة بالشكل التالي : )

 مفردات من يةانالث المرتبة في %23.2 بنسبة الشابي علاء واخوه – بدون مستوى( % 23.2  -
 %18.1النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : ) إنحيث  الدراسة عينة

 – بدون مستوى( % 30.3  -  ابتدائي %21.2 – متوسط %18.1 –ويانث %12.1 –جامعي
النسب حسب  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من خامسةال المرتبة في %7.7 بنسبة مختاري وفضيلة

 %27.2 –ويانث %18.1 –جامعي %36.3متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )
 اختيارهم سببو  اجتماعية حصص دمونيق وجميعهم  بدون مستوى( % 9  -  ابتدائي %9 – متوسط
 وكيفية العاطفي واسلوب المعاش، الواقع صميم من حصص واعداد برامجهم تقديم طريقة عن ناجم

 من %9.8 بنسبة جويل نصيب من تانك ثالثةال والمرتبة بالغير والشعور الساعة مواضيع مع تعاطي
ينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : النسب حسب متغير المستوى لع إنحيث  الدراسة عينة مفردات

بدون  % 14.2  -  ابتدائي %7.1 – متوسط %14.2 –ويانث %28.5 –جامعي 35.7%)
حسب  هانسبولكن تختلف  الدراسة عينة مفردات مننفس النسبة مع جويل  العالم منالواما  مستوى(

 %14.2 –ويانث %14.2 –يجامع %25.7متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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 تانك سواء المرأةتعني حصص يقدمنا اللتين  بدون مستوى( % 14.2  -  ابتدائي %21.4 – متوسط
 .العمل في منهما كل ومهارة اقةنلاوا الجمال أو   الطبخ مجال في

 بنسبة الرابعة:  التالية المراتب شغلا فقد انحس ومحمد الجزائري الدين وشمس العريفي محمد أما
النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من 7%

 – بدون مستوى( % 0  -  ابتدائي %10 – متوسط %30 –ويانث %20 –جامعي %40التالي : )
النسب حسب متغير المستوى لعينة الدراسة  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %6.3 بنسبة والسادسة

  ابتدائي %11.1 – متوسط %11.1 –ويانث %22.2 –جامعي %11.1اينة بالشكل التالي : )متب
النسب حسب  إنحيث  الدراسة عينة مفردات من %5.6 والسابع –  بدون مستوى( % 44.4  -

 %37.5 –ويانث %12.5 –جامعي %12.5متغير المستوى لعينة الدراسة متباينة بالشكل التالي : )
 وكثرتهم المشايخ تعدد عن ناتج نسبهم وتراجع  بدون مستوى( % 25  -  تدائياب %12.5 – متوسط
 على النساء من كبيرة مجموعة اتفاق صعوبة وكذا الاخرى عن نختلف معين شيخ تفضل امرأة فكل
 محدد شيخ

 . نوع الدرام التي تفضل مشاهدتها عينة الدراسة توزيع عينة الدراسة حسب  (:17الجدول رقم )
  الحضري لريفيا مجموع

 الدافع التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة
 الدرام السورية      44 48,35 47 51,65 91 %45,50
 التركية       27 48,21 29 51,79 56 %28,00
 الهندية     25 58,14 18 41,86 43 %21,50
 المصرية      4 40,00 6 60,00 10 %5,00
 المجموع 200 100
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي17تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

  وجاءت  %45.5 بنسبة ىولالأ المرتبة على تحصل السورية الدراما إنمن الجدوال نلاحظ 
 بنسبة الثالثة المرتبة في الهندية دراما تليها ثم ، %28 بنسبة التركية الدراما يةانالث المرتبة
 إلى هذا ويعود.  %5 بنسبة الخامسة المرتبة إحتلت فقد المصرية للدراما بالنسبة أما 21.5%
 .الدراسة عينة من مفردة لكل الذاتية الرغبة

 متغير السكنحسب 
 نوع الدرام التي تفضل مشاهدتها عينة الدراسة(: توزيع عينة الدراسة حسب 17الجدول رقم )

 متغير السكن الحضري الريفي مجموع
 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة افعالد

 الدرام السورية      44 48,35 47 51,65 91 %45,50
 التركية       27 48,21 29 51,79 56 %28,00
 الهندية     25 58,14 18 41,86 43 %21,50
 المصرية      4 40,00 6 60,00 10 %5,00
 المجموع 200 100

 : ( ما يلي17حصائية المبوبة في الجدول رقم )تبين النتائج الإ
من المجموع الكلي لمفردات   %45.5 بنسبة ىولالأ المرتبة على حازت السورية الدراما إن
 وجاءت( % 51.6الريفي– %48.3حيب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري أماالعينة 

45.5 

28 

21.5 

5 

 17مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 المصرية      الهندية     التركية       الدرام السورية     
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حيب متغير  أمالمفردات العينة  الإجمالي  جموعالم من %28 بنسبة التركية الدراما يةانالث المرتبة
 في الهندية دراما تليها ثم ، ( %51.7الريفي– %48.2 السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري

حيب متغير السن فتتمايز بالشكل  أمامن المجموع الكلي لمفردات العينة  %21.5 بنسبة الثالثة المرتبة
 المرتبة إحتلت فقد المصرية للدراما بالنسبة أما( % 41.8الريفي – %58.1التالي : الحضري 

حيب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي :  أمامن المجموع الكلي لمفردات العينة  %5 بنسبة الخامسة
 .الدراسة عينة من مفردة لكل الذاتية الرغبة إلى هذا ويعود.  ( % 60الريفي – % 40الحضري 

  اللغة التي تفضلها عينة الدراسة في مشاهدة الدراسة حسب (: توزيع عينة 18الجدول رقم )
 . الدراميةفلامالأ

 مجموع
 الدافع

 التكرار النسبة
 عربية 137 %68,50
 أجنبية 18 %9,00
 مدبلجة 45 %22,50

 المجموع 200 100

  
 :( والمخطط التوضيحي ما يلي18تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

 بنسبة وذلك العربية للغة انفي لغات الدراما كولالأ المركز إنتائج الجدول نلاحظ من ن 
 ي،انالث المركز تاخذ وبها المدبلجة اللغة يفضلون العينة أفراد من  %22.5 ونسبة 68.5%

68.5 

9 

22.5 

 18مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 مدبلجة أجنبية عربية    
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 إلى راجع وذلك %9 بنسبة العينة أفراد يفضلها حيث الاجنبية اللغة تاتي الثالث بالمركز أما
 .يتقنوننها النساء وقلة فهمها صعوبة

 متغير السكنحسب 
  (: توزيع عينة الدراسة حسب اللغة التي تفضلها عينة الدراسة في مشاهدة 18الجدول رقم )

 الدراميةفلامالأ
 متغير السكن الحضري الريفي مجموع

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع
 ربية    ع 60 43,80 77 56,20 137 %68,50
 مدبلجة 31 68,89 14 31,11 45 %22,50
 أجنبية 9 50,00 9 50,00 18 %9,00
 المجموع 200 100

 :يلي( ما 18تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
من المجموع الكلي لمفردات العينة  %68.5 بنسبة وذلك ولالأ المركز إحتلت العربية اللغة إن

 لغة لنها وذلك ( % 56.2الريفي – %43.8ن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري حيب متغير الس أما
 من  %22.5 ونسبة المقدمة الإعلامية المادة محتوى استعاب ثم ومن الفهم في سريعة الدراسة عينة
 أمامن المجموع الكلي لمفردات العينة  يانالث المركز تاخذ وبها المدبلجة اللغة يفضلون العينة أفراد
 بالمركز أما ،( % 31.1الريفي – %68.8ب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري حي

 أمامن المجموع الكلي لمفردات العينة  9 بنسبة العينة أفراد يفضلها حيث الاجنبية اللغة تاتي الثالث
 وبةصع إلى راجع وذلك ( % 50الريفي – %50حيب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري 

 .يتقنوننها النساء وقلة فهمها
 .عينة الدراسة في الدراما الأجنبية رأي(: توزيع عينة الدراسة حسب 19الجدول رقم )

 مجموع
 الدافع

 التكرار النسبة
 مولمة للعادات العربية                      16 %5,03
 الاسلامية     الاحكاممخالفة لبعض القيم  131 %41,19
 تحطم تماسك الاسرة العربية               75 %23,58
 العربية     المرأةتعلم عادات وسلوكيات جديدة تحتاجها  45 %14,15
 يأخر  انللبلد الايجابية الثقافات تبرز 51 %16,04

100 318 المجموع 

                                                             

‌اسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابةعينة‌الدر‌
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي19تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

 انك الاجنبية الدرامافي  الدراسة عينة مفر دات  رأيل ىولالأ المرتبة إنل نلاحظ دو من الج 
 بنسبة العربية الاسرة تماسك تحطم %14.1 بنسبة الاسلامية الاحكام القيم لبعض تهامخالفل

 في %16 بنسبة الثالثة المرتبة في انك الاخرى انللبد الايجابية ثقافات تبرز عن أما 23.5%
 المرتبة في العربية للعادات وموالية العربية المرأةتحتاجها جديدة وسولوكيات عادات يتعلمن حين
 .( %5 - %14.1( بنسب التوالي على( والخامسة الرابعة)
 متغير السكنحسب 

  .(: توزيع عينة الدراسة حسب رأي عينة الدراسة في الدراما الأجنبية19الجدول رقم )
 الحضري الريفي مجموع

 غير السكنمت الرتبة
 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع

 الاسلامية     الاحكاممخالفة لبعض القيم  1 61 46,56 70 53,44 131 %41,19
 تحطم تماسك الاسرة العربية               2 39 52,00 36 48,00 75 %23,58
 يأخر  انللبلد يجابيةالا الثقافات تبرز 3 27 52,94 24 47,06 51 %16,04
 العربية     المرأةتعلم عادات وسلوكيات جديدة تحتاجها 4 36 80,00 9 20,00 45 %14,15
 مولمة للعادات العربية                      5 8 50,00 8 50,00 16 %5,03
100 318 المجموع 

                                                             

‌عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌

5.03 

41.19 

23.58 

14.15 

16.04 

 19مخطط توضيحي خاص بالجدول 
 مولمة للعادات العربية
 مخالفة لبعض القيم الاحكام الاسلامية
 تحطم تماسك الاسرة العربية
 تعلم عادات وسلوكيات جديدة تحتاجها المرأة العربية
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 : ( ما يلي19تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 القيم لبعض مخالفة ىولالأ المرتبة في انك الاجنبية الدراما الدراسة عينة مفر دات  يرأ إن
حيب متغير السن فتتمايز  أمامن المجموع الكلي لمفردات العينة  %41.1 بنسبة الاسلامية الاحكام

 %23.5 بنسبة العربية الاسرة تماسك تحطم ( % 53.4الريفي – %46.5بالشكل التالي : الحضري 
– %52حيب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري  أماالمجموع الكلي لمفردات العينة  من

من  %16 بنسبة الثالثة المرتبة في انك ىخر الأ انللبد الايجابية ثقافات تبرز عن أما ( % 48الريفي 
– %52.9 حيب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري أماالمجموع الكلي لمفردات العينة 

 للعادات وموالية العربية المرأةتحتاجها جديدة وسولوكيات عادات تعلمني حين في  ( % 47الريفي 
من المجموع الكلي لمفردات العينة  %14.1( بنسب التوالي على( والخامسة الرابعة) المرتبة في العربية

من المجموع  %5 -% 20الريفي – %80حيب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري  أما
 % 50الريفي – %50حيب متغير السن فتتمايز بالشكل التالي : الحضري  أماالكلي لمفردات العينة 

. الدراسة لعينة العربي الموروث وطبيعة والعربية الاسلامية والتعاليم القيم إلى تشير النتيجة وهذه(. 
 العالية الثقافة ذوي من هي النسبة وهذه ابيةايج ثقافات تبرز الاجنبية الدراما إن ترى نسبة توجد ولكن

  .ىخر الأ الثقافات على والمنفتحة
لعينة  الإعلاميةالتي تحققها القنوات  اتإشباع ال(: توزيع عينة الدراسة حسب 20الجدول رقم )

 . الدراسة
  

 الدافع التكرار النسبة
 أحداث من حولنا يدور ما معرفة 131 %33,42
 بالتوتر بالإحساس شعوري من فتخف 30 %7,65
 ينخر الأ تجارب من الاستفادة على تساعدني 59 %15,05
 ىأخر  لمجتمعات ثقافات على فتاحنالا 57 %14,54
 ينخر الأ مع للحديث موضوعات ايجاد 39 %9,95
 تشعرني بالتسلية والترفيه 48 %12,24
 والعزلة بالوحدة الشعور من تخلصني 28 %7,14
100 392 مجموعال 

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي20تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

  ما معرفة هوبالنسبة لها و  إشباع أهم للمرأةتحققه  الإعلامية القنوات إنل نلاحظ من الجدو 
 بنسب يةانالث المرتبة وفي ،الإخبار وظيفة وهي أي %33.4 بنسبة أحداث من حولها يدور

 ىأخر  ثقافات على فتاحنوالا ينخر الأ تجارب من الاستفادة على تساعدني يإشباع متقاربة
 تانك والترفيه بالتسلية تشعرني الترفيه وظيفة أما %14.5 و - %15: التوالي على هي بنسب
 الخامسة المرتبة وفي المعاصر، الإعلام وظائف من وهي %12.2 بنسبة الرابعة المرتبة في

 شعوري من تخفف ةالأخير  المرتبة وفي %9.9 بنسبة ينخر الأ مع ثللحدي موضوعات ايجاد
 .%7.1و %7.6 متقاربة بنسب والعزلة بالوحدة الشعور من وتخلصني والتوتر بالاحساس

 متغير السكنحسب 
 
 
 
 
 
 

33% 

8% 

15% 

15% 

10% 

12% 

7% 

 20مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 معرفة ما يدور حولنا من احداث

 تخفف من شعوري بالإحساس بالتوتر

 تساعدني على الاستفادة من تجارب الآخرين

 الانفتاح على ثقافات لمجتمعات أخرى

 ايجاد موضوعات للحديث مع الآخرين

 تشعرني بالتسلية والترفيه

 تخلصني من الشعور بالوحدة والعزلة



 توصيات الدراسة                            أهم نتائج الدراسة  

 88                                                                 المحققة منها شباعاتالإللقنوات الفضائية و  إستخدام المرأة 

لعينة  الإعلاميةالتي تحققها القنوات  اتإشباع ال(: توزيع عينة الدراسة حسب 20الجدول رقم )
 الدراسة

 الحضري يالريف مجموع
 متغير السكن الرتبة

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع
 أحداث من حولنا يدور ما معرفة 1 58 44,27 73 55,73 131 %33,42
 ينخر الأ تجارب من الاستفادة على تساعدني 2 25 42,37 34 57,63 59 %15,05
 ىأخر  لمجتمعات ثقافات ىعل فتاحنالا 3 21 36,84 36 63,16 57 %14,54
 تشعرني بالتسلية والترفيه 4 18 37,50 30 62,50 48 %12,24
 ينخر الأ مع للحديث موضوعات ايجاد 5 24 61,54 15 38,46 39 %9,95
 بالتوتر بالإحساس شعوري من تخفف 6 19 63,33 11 36,67 30 %7,65
 والعزلة بالوحدة الشعور من تخلصني 7 12 42,86 16 57,14 28 %7,14
%100 392 المجموع 

 : ( ما يلي20تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 بنسبة أحداث من حولها يدور ما معرفة هو للمرأة الإعلامية القنوات تحققه إشباع  أهم إن
 %44.2الحضري )تختلف نسبها حسب متغير السكن :  اأنهمن المجموع الكلي في حين  33.4%
 يةانالث المرتبة وفي ،الإعلام وظائف أهم من تعتبر والتي الإخبار وظيفة وهي يأ ،( %55.7 والريف
 ىأخر  ثقافات على فتاحنوالا ينخر الأ تجارب من الاستفادة على تساعدني يإشباع  متقاربة بنسب
: تختلف نسبها حسب متغير السكن  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %15:  التوالي على هي بنسب

تختلف نسبها  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %14.5و (، %57.6والريف  %42.3)الحضري 
 بالتسلية تشعرني الترفيه وظيفة أما (، %63.1والريف  %36.8حسب متغير السكن : )الحضري 

تختلف نسبها حسب  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %12.2 بنسبة الرابعة المرتبة في تانك والترفيه
 وفي المعاصر، الإعلام وظائف من وهي(،  %62.5والريف  %37.5ر السكن : )الحضري متغي

 اأنهمن المجموع الكلي في حين  %9.9 بنسبة ينخر الأ مع للحديث موضوعات ايجاد الخامسة المرتبة
 ةالأخير  المرتبة وفي(، %38.4والريف  %61.5تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري 

من  %7.6 متقاربة بنسب والعزلة بالوحدة الشعور من وتخلصني والتوتر الاحساسب شعوري من تخفف
والريف  %63.3تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري  اأنهالمجموع الكلي في حين 

تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %7.1و(، 36.6%
 .(، %57.1والريف  42.8%

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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 التي الموضوعية اتإشباع لل تحقيقها يزداد الدراسة عينة أو   المرأة إن على النتائج هذه روتشي
 ال مع المرأةاهتمامات أخر في فاكنت النفسية اتإشباع ال أما. والمهنية اليومية حياتهم في تخدمها
 . الإجتماعية اتإشباع

عن القنوات  ستغناءالدراسة الإمدى استطاعة عينة (: توزيع عينة الدراسة حسب 21الجدول رقم )
 . الإعلامية

 
 

 التكرار النسبة الدافع 
 نعم 76 %38,00
 لا 124 %62,00

 المجموع 200 100

 
 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي21تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

 بنسبة الإعلامية وتالقن عن ستغناءالإ النساء معظم عيطتتس لا أنه أعلاه الجدول من نلاحظ 
 من %38 نسبة نجد المقابل وفي مبحوثات من كبير عدد تجلب وبالتالي ، 62%

 وتعدد الإعلام وسائل لتنوع وهذا عنها ستغناءالإ يستطعن    أي بنعم اجابوا الذياللإتيالنساء
 .الإعلامية الوسائط

 متغير السكنحسب 

38 

62 

 21مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 لا نعم
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عن القنوات  ستغناءب مدى استطاعة عينة الدراسة الإ(: توزيع عينة الدراسة حس21الجدول رقم )
 الإعلامية

 متغير السكن الحضري الريفي مجموع
 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع

 لا 56 45,16 68 54,84 124 %62,00
 نعم 44 57,89 32 42,11 76 %38,00

 المجموع 200 100

 
 : ( ما يلي21وبة في الجدول رقم )تبين النتائج الإحصائية المب

 بنسبة الإعلامية القناوت عن ستغناءالإ يستطعن    لا النساء معظم إن الجدول من نلاحظ
 %45.1تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري  اأنهمن المجموع الكلي في حين  62%

 الفراغ، وقت واستغلال هامن البحتة والاستفادة القنوات هذه برامج لتنوع وهذا ، ( %54.8والريف 
 اأنهمن المجموع الكلي في حين  %38 نسبة نجد المقابل وفي مبحوثات من كبير عدد تجلب وبالتالي

 الذياللإتيالنساء من ( %42.1والريف  %57.8تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري 
 الإعلامية الوسائط وتعدد الإعلام وسائل لتنوع وهذا عنها ستغناءالإ يستطعن    أي بنعم اجابوا

عينة الدراسة عن القنوات  ستغناءعدم الإ أسباب(: توزيع عينة الدراسة حسب 22الجدول رقم )
 . الإعلامية

 
 
 

 
 
 
 
 

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌

 التكرار النسبة الدافع 
 التعود عليها 33 %10,93
 التعلق ببعض البرامج ومقدميها  39 %12,91
 الحصول على معلومات 50 %16,56
 العالم في يدور ما معرفة 46 %15,23
 التسلية والترفيه                          54 %17,88
 تثقيف الذات                              61 %20,20
   المحلية الإعلام وسائل من الملل 11 %3,64
   اليومية المشكلات من الهروب ةأولمح 8 %2,65
100 302 المجموع 
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 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي22ائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )تبين النت
 يرجع الإعلامية القنوات عن ستغناءالإ يستطعن لااللاتي  إن السابق الجدول نتائج اوضحت 

  ، %17.8 بنسبة والترفيه التسلية هو يانالث إشباع وال %20.2 بنسبة الذات تثقيف إلى سببه
 يدور ما معرفة تليها ،%16.5 نسبتاه جاءت التي المعلومات على حصولال الثالثة المرتبة وفي
 من حولها مايدور ومعرفة اكتشاف عن تستغني لا المرأةنلا وهذا %15.2 بنسبة العالم في

 راجع وهذا  %12.9 بنسبة ومقدميها البرامج ببعض التعلق الخامسة المرتبة وفي ، اخبار
 سببه ويرجع %10.9 ونسبتها عليها التعود السادسة مرتبةال في ،الدراسة لعينة الشخصي لميول
 السابعة المرتبة وفي الإعلامية الفضائيات من محددة بقنوات الدراسة عينة نساء تعلق إلى

 ةأولمح وكذلك  % 3.6 بنسبة المحلية الإعلام الوسائل من الملل توالي على جاءت والثامنة
 .  %2.6 بنسبة اليومية المشاكل من الهروب

 نمتغير السكحسب 
 القنوات عن الدراسة عينة الإستغناء عدم أسباب حسب الدراسة عينة توزيع(: 22) رقم الجدول

 .الإعلامية
 
 
 

10.93 

12.91 

16.56 

15.23 

17.88 

20.2 

3.64 2.65 

 22مخطط توضيحي خاص بالجدول 
 التعود عليها

 التعلق ببعض البرامج ومقدميها 

 الحصول على معلومات
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 : ( ما يلي22تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 يرجع الإعلامية القنوات عن ستغناءالإ يستطعن لا النساء معظم إن السابق الجدول نتائج اوضحت

تختلف نسبها حسب  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %20.2 بنسبة الذات تثقيف إلى سببه
 تحقيق إلى تسعى المرأةإن إلى يعود وهذا  ( %57.3والريف  %42.6متغير السكن : )الحضري 

 إشباع وال التعلق ذاتها وتثقيف ثقافتها خلال من اإليه تصبو التي الأهداف  إلى والوصول ذاتاه
تختلف نسبها حسب  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %17.8 بنسبة والترفيه التسلية هو يانالث

 وهو ترفيهي إشباع  يعد إشباع ال وهذا ،  ( %59.2والريف  %40.7متغير السكن : )الحضري 
 التي المعلومات على الحصول الثالثة المرتبة وفي المعاصر، الإعلام وظائف من وظيفة من

تختلف نسبها حسب متغير السكن :  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %16.5 تاهنسب جاءت
من المجموع  %15.2 بنسبة العالم في يدور ما معرفة تليها ، ( %56والريف  %44)الحضري 

  ( %52.1والريف  %47.8تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري  اأنهالكلي في حين 
 الخامسة المرتبة وفي ، اخبار من حولها مايدور عرفةوم اكتشاف عن تستغني لا المرأةنلا وهذا

تختلف نسبها  اأنهمن المجموع الكلي في حين   %12.9 بنسبة ومقدميها البرامج ببعض التعلق
 لعينة الشخصي لميول راجع وهذا ( %51.2والريف  %48.7حسب متغير السكن : )الحضري 

 اأنهمن المجموع الكلي في حين  %10.9 ونسبتها عليها التعود سادسةال المرتبة في الدراسة
 تعلق إلى سببه ويرجع ( %42.4والريف  %57.5تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري 

 جاءت والثامنة السابعة المرتبة وفي الإعلامية الفضائيات من محددة بقنوات الدراسة عينة نساء

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌

 الحضري الريفي مجموع
 متغير السكن الرتبة

 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع
 تثقيف الذات                              1 26 42,62 35 57,38 61 %20,20
      التسلية والترفيه                     2 22 40,74 32 59,26 54 %17,88
 الحصول على معلومات 3 22 44,00 28 56,00 50 %16,56
 العالم في يدور ما معرفة 4 22 47,83 24 52,17 46 %15,23
 التعلق ببعض البرامج ومقدميها  5 19 48,72 20 51,28 39 %12,91
 التعود عليها 6 19 57,58 14 42,42 33 %10,93
   المحلية الإعلام ئلوسا من الملل 7 3 27,27 8 72,73 11 %3,64
   اليومية المشكلات من الهروب ةأولمح 8 6 75,00 2 25,00 8 %2,65
100 302 المجموع 
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 اأنهمن المجموع الكلي في حين   % 3.6 بنسبة المحلية الإعلام الوسائل من الملل توالي على
 ةأولمح وكذلك ( %72.7والريف  %27.2تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري 

تختلف نسبها حسب  اأنهمن المجموع الكلي في حين   %2.6 بنسبة اليومية المشاكل من الهروب
 .  ( %25والريف  %75متغير السكن : )الحضري 

 . الإعلاميةعينة الدراسة عن القنوات  إستغناء أسبابالدراسة حسب (: توزيع عينة 23لجدول رقم )ا
 التكرار النسبة الدافع 

 الفرائض اداء في تظامنالا عدم 18 %17,65
     بالحياء المخلة البرامج بعض مشاهدة 9 %8,82
 استهلاك الوقت       57 %55,88
 الكسل عن الدراسة   9 %8,82
 متابعة القنوات    التشبع من 9 %8,82
100 102 المجموع 

 
 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي23تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )

  الإعلامية القناوت عن ستغناءالإ السبب الرائسي الذي يكمن وراء  إن أعلاهنلاحظ من الجدول 
 لـعدم وهذا %55.8  عالية بنسبة جاء الذي الوقت ستهلاكإ هو الدراسة عينة تراها كما

                                                             
  عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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نشغالو  الكامل المرأةتفرغ  السبب أما لها، بالنسبة للوقت مضيعة القنوات تعد ولذا ىأخر  بامور هاا 
 الدراسة عينة اداء عدم أي  %17.6 بنسبة الفرائض اداء في تظامنلا عدم فهو يانالث

 المخلة بعض لمشاهدة تانفك الثالثة المرتبة في أما وقتها، في التعبدية والامور الصلاوات
 الكسل من لكل تانك النسبة ونفس الاخلاقي بانالج إلى هذا ويعود  % 8.8 بنسبة بالحياء
 الإعلامية القنوات مشاهدة من والتشبع الدراسة عن

 متغير السكنحسب 
 .الإعلاميةعينة الدراسة عن القنوات  إستغناء أسباب(: توزيع عينة الدراسة حسب 23الجدول رقم )

 
 الحضري الريفي جموعم

 متغير السكن الرتبة
 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع

 استهلاك الوقت       1 33 57,89 24 42,11 57 %55,88
 الفرائض اداء في تظامنالا عدم 2 9 50,00 9 50,00 18 %17,65
     الحياءب المخلة البرامج بعض مشاهدة 3 6 66,67 3 33,33 9 %8,82
 الكسل عن الدراسة   3 7 77,78 2 22,22 9 %8,82
 التشبع من متابعة القنوات    3 7 77,78 2 22,22 9 %8,82
100 102 المجموع 

 : ( ما يلي23تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 الذي الوقت استهلاك هو الدراسة عينة تراها كما الإعلامية القناوت عن ستغناءالإ أسباب إن

تختلف نسبها حسب متغير السكن :  اأنهمن المجموع الكلي في حين  %55.8  عالية بنسبة جاء
نشغالو  الكامل المرأةتفرغ لـعدم وهذا(  %42.1والريف  %57.8)الحضري   تعد ولذا ىأخر  بامور هاا 

 بنسبة الفرائض اداء يف تظامنلا عدم فهو يانالث السبب أما لها، بالنسبة للوقت مضيعة القنوات
 %50تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري  اأنهمن المجموع الكلي في حين   17.6%

 المرتبة في أما وقتها، في التعبدية والامور الصلاوات الدراسة عينة اداء عدم أي(  %50والريف 
تختلف  اأنهلي في حين من المجموع الك  % 8.8 بنسبة بالحياء المخلة بعض لمشاهدة تانفك الثالثة

 الاخلاقي بانالج إلى هذا ويعود(  %33.3والريف  %66.6نسبها حسب متغير السكن : )الحضري 
من المجموع الكلي في  الدراسة عن الكسل من لكل تانك النسبة ونفس الدراسة عينة من مفردة لكل

 من والتشبع ( %22.2والريف  %77.7تختلف نسبها حسب متغير السكن : )الحضري  اأنهحين 

                                                             
  عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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تختلف نسبها حسب متغير السكن :  اأنهمن المجموع الكلي في حين  الإعلامية القنوات مشاهدة
 ( %22.2والريف  %77.7)الحضري 

مقترحات عينة الدراسة نحو تطوير القنوات (: توزيع عينة الدراسة حسب 24الجدول رقم )
 . الإعلامية

 
 
 
 
 

 
 : ( والمخطط التوضيحي ما يلي24قم )تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول ر 

 تطوير نحوللمقترحات  المبحوثاتمن قبل  ىولالأالمرتبة  إن: يلي ما أعلاه الجدول يبين 
 يحتل فهو وبهذا %31 بنسبة أخلاقية غير مشاهد واستبعاد منع إقتراح هو الإعلامية القنوات

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌

31.02 

13.37 

22.73 

24.33 

8.56 

 24مخطط توضيحي خاص بالجدول 

 رفع مستوى المضمون منع واستبعاد مشاهد غير اخلاقية
  الاهتمام بالتوعية الجيدة للبرامج التقليل من الاعلانات الاشهارية

 التكرار النسبة الدافع 
 أخلاقية غير مشاهد واستبعاد منع 116 %31,02
 رفع مستوى المضمون 50 %13,37
 ات الاشهاريةنالتقليل من الاعلا 85 %22,73
 بالتوعية الجيدة للبرامج  الإهتمام  91 %24,33
 القنوات هذه على القائمين تكوين 32 %8,56
100 374 المجموع 
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 بد فلا %24.3 بنسبة للبرامج لجيديةا بالنوعية الإهتمام  فهو يةانالث المرتبة في أما   الصدارة
 التقليل فتاتي الثالثة المرتبة في أما للبرامج، الهائل بكم قياسا بالنوع تهتم إن الإعلامية للمادة
 ترى %13.3 بنسبة المضمون مستوى رفع تليها ،  %22.7 بنسبة الاشهارية اتنالاعلا من
 تكوين واخيرا ،  المستوى متدني ةالإعلامي القنوات تطرحه ما المضمون إن الدراسة عينة

 .%8.5 بنسبة القنوات هذه عن القائمين
 متغير السكنحسب 

 الإعلامية(: توزيع عينة الدراسة حسب مقترحات عينة الدراسة نحو تطوير القنوات 24الجدول رقم )
 الحضري الريفي مجموع

 متغير السكن الرتبة
 التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة الدافع

 أخلاقية غير مشاهد واستبعاد منع 1 58 50,00 58 50,00 116 %31,02
 بالتوعية الجيدة للبرامج  الإهتمام  2 43 47,25 48 52,75 91 %24,33
 ات الاشهاريةنالتقليل من الاعلا 3 49 57,65 36 42,35 85 %22,73
 رفع مستوى المضمون 4 21 42,00 29 58,00 50 %13,37
 القنوات هذه على القائمين تكوين 5 13 40,63 19 59,38 32 %8,56
100 374 المجموع 

 : ( ما يلي24تبين النتائج الإحصائية المبوبة في الجدول رقم )
 الإعلاميـة القنـوات تطوير نحو المبحوثات بها جاءت التي المقترحات أهم إن يلي ما الجدول يبين

تختلــف  اأنهــمــن المجمــوع الكلــي فــي حــين  % 31 بنســبة خلاقيــةأ غيــر مشــاهد واســتبعاد منــع إقتــراح هــو
 ويرجــع الصــدارة، يحتــل فهــو وبهــذا  ( %50والريــف  %50نســبها حســب متغيــر الســكن : )الحضــري 

 اتنـالاعلا بعـض العربيـةفلامالأ  و كليبـات وفيـديو وغيرهـا المحتشـمة واعهاان بمختلف الدراما لبث سببه
 الإهتمـــام  فهـــو يـــةانالث المرتبـــة فـــي أمـــا الاســـلامي، وموروثنـــا العربـــي امجتمعنـــ قـــيم تنـــافي التـــي المخجلـــة
تختلـف نسـبها حسـب متغيـر  اأنهـمـن المجمـوع الكلـي فـي حـين  %24.3 بنسـبة للبـرامج الجيدية بالنوعية

 بكــم قياســا بــالنوع تهــتم إن الإعلاميــة للمــادة بــد فــلا ( %52.7والريــف  %47.2الســكن : )الحضــري 
مـــن  %22.7 بنســـبة الاشـــهارية اتنـــالاعلا مـــن التقليـــل فتـــاتي الثالثـــة المرتبـــة فـــي مـــاأ للبـــرامج، الهائـــل

ــــف نســــبها حســــب متغيــــر الســــكن : )الحضــــري  اأنهــــالمجمــــوع الكلــــي فــــي حــــين  والريــــف  %57.6تختل
 التـي التجاريـة اتنـالاعلا خـلال مـن تجاريـة قنـوات معظمهـا فـي الإعلامية القنوات إن وهذا  ( 42.3%

تختلـف نســبها  اأنهــمـن المجمـوع الكلــي فـي حـين  %13.3 بنســبة المضـمون مسـتوى فــعر  تليهـا تطرحهـا،
 تطرحـه مـا المضـمون إن الدراسـة عينـة تـرى  ( %58والريـف  %42حسب متغيـر السـكن : )الحضـري 

                                                             
 عينة‌الدراسة‌لها‌اكثر‌من‌اختيارفي‌الإجابة‌‌
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 واخيـــرا ،الإعــلام ةانــمك بــــ يليــق مســتوى إلــى رفعـــه مــن بــد لا ولهــذا المســـتوى متــدني الإعلاميــة القنــوات
تختلـف نسـبها حسـب  اأنهـمـن المجمـوع الكلـي فـي حـين  %8.5 بنسـبة القنـوات هـذه عـن نالقـائمي تكـوين

 التكوينيـة الـدورات قلـة إلـى المقتـرح هـذا ويرجـع ( %59.3والريـف  %40.6متغيـر السـكن : )الحضـري 
 .الإعلام مجال في بالاتصال للقائمين
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 : يةانالميد الدراسة النتائج أهم
 ا الدراسة: إليهالتي توصلت أبرز النتائج 

 المرتبة وفي ى،وللأ المرتبة في 25 منأقل أعمارهن تانك المبحوثات من %42 نسبة إن نلاحظ 
 . %28.5 تقارب 30 إلى 25 من تانك يةانالث
 الدراسة، العينة من الكلي المجموع من %58.5 تقارب مئوية بنسبة عازبات المبحوثات معظم نجد 

 وأخيرا %34 بـ للمتزوجات تانفك يةانالث أما ،ىولالأ المرتبة في لعازباتا النساء تكون وبهذا
 %4.5و %3 الترتيب على ونسبهما وارملة مطلقة

  أو   ت هاملةانالمستوى التعليمي لديهن جامعي سوى ك انمن المبحوثات ك %42نسبة  إننجد 
 %10.5وي والمتوسط بنسبة انمستواهن ث %33.5غير عاملة ونسبة 

 من %61 بنسبة دائمة بصفة الإعلامية القنوات يشاهدون البحث مجتمع مفر دات  من سبةالن إن 
 الكلي المجموع من %17.5 ونسبة %21.5 بنسبة( أحيانا) دائمة غير بصفة أما العينة اجمالي

 .نادرة بصفة يشاهدونها
 الدراسة عينة تمفردا عند ىولالأ المرتبة إحتلت ساعتين إلى ساعة من للنساء المشاهدة فنرة إن 

 %40.5 بنسبة ساعة منأقل المدة تليها ثم البحث عينة من %48.55 نسبة( الوادي مدينة نساء)
 %11 بنسة فأكثر ساعات ثلاث من واخيرا

 يةانالث المرتبة وفي %44 بنسبة المسائية الفترة إلى تعود القنوات الدراسة عينة لمشاهدة فترة أهم 
 متقاربة بنسبة الظهيرة والفترة الصباحية الفترة ةالأخير  المرتبة وفي %40.5 بنسبة المسائية الفترة
 %8.5 و %7:  التوالي على هي
 بنسة الظروف حسب لديهن الاسبوع في الإعلامية القنوات مشاهدة تانك الدراسة مفردات عينة إن 

  الثالثة ةالمرتب وفي %18.5 بنسبة يومية بصورة يةانالث المرتبة وفي ىولالأ المرتبة في 72%
 %9.5 بنسبة العطلة مأينا
 وتليها الاسرة مع الإعلامية القنوات مشاهدة يفضلون الدراسة عينة مفردات من %72 نسبة إن 

 يفضلن %0.5 نسبة الأخير وفي  لوحدهن، المشاهدة يفضلن يةانالث المرتبة في %27 نسبة
 الاصدقاء مع المشاهدة

 بنسبة انوك النفس على ترويح هو لمرأةقبلا من ميةالإعلا القنوات مشاهدة على الحرص سبب إن 
 العالم معرفة الثالثة المرتبة في أما %41 بنسبة المعلومات على الحصول يةانالث المرتبة في 46%

 الاسرية الشؤون كيفية على التعرف سببين لي تانك الخامسة والمرتبة %26.5 بنسبة الخارجي
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 المرتبة وفي %20 بنسبة جديدة منزلية تدابير حنيتمن لي تانك المرتبة ونفس % 20 بنسبة
 تانك المشاكل من الهروب سبب عن أما %7 بنسبة لمشكلاتي حلولا لتعطيني تانك السادسة
 %4 بنسبة

 الدينية القنوات تليها ثم %15.8 بنسبة الطبخ لقنوات تانك الدراسة عينة عند ىولالأ المرتبة إن 
 والوثائقية المنوعة قنوات تاتي ةالأخير  المراتب وفي %12.9 %13.3 متقاربة بنسب والمسلسلات
:  التالي النحو على هي متفاوتة بنسب والترفيهية الأطفال ثم والرياضية والتعليمية والموسيقية

(9.9%-7.05%-6.4%-5.8%-5.8%-5.09%-4.8%) 
 قناة عائلة إن mbc انالقر  ثم %13.5 بنسبة سميرة قناة ثم  %16.9 بنسبة ىولالأ المرتبة تحتل 

 قناة-نسمة-الشروق -في تي النهار-اقرأ قناة ( التوالي على ىخر الأ القنوات تاتي ثم %12 الكريم
-%6.7-%6.9-%9.1-%9.1-%9.5) كالآتي الترتيتب على ونسبها( الجزيرة-الجنة طيور
4.6%) 

 وهذه والدراما روالأخبا الطبخ الإجتماعيةو  الدينية البرامج مشاهدة يفضلن البحث عينة مفردات إن 
-%11.4-%12.4-%15.4-%15.9: ) التوالي على وهي عالية بنسب الصدارة تحتل البرامج
 ونسبها العائلية البرامج وكذا الموضة وبرامج الترفيهية البرامج يةانالث المرتبة وفي( 11.1%

 لاحيرةا المرتبة وتليها( %5.2-%8.8-%10.7) الترتيب على وهي ىولالأ للبرامج نظرا متوسطة
 بنسب القتصادية والبرامج التجارية اتنالاعلا وايضا السياسية والبرامج الرياضية للبرامج تانك

 (%0.9-%1.2-%2.9-%4) متدنية
 وخط - قلكانم عندي - كريم المسامح) هي الدراسة عينة النساء عند تفضيلا البرامج أهم من إن 

 و %16.2 بنسبة طبخة يوم كل رنامجب نجد ثم(  %22-%36-%43: )  كالتالي نسبها ،(احمر
 بنسبة الخير صباح برنامج الأخير وفي %13.2 بنسبة الرابعة المرتبة في الكريم انالقر  الاستماع

 من مشاهدة نسبة على حاز فقد احلى جويل مع برنامج أما %6.6 بنسبة الإخبار وكذلك 6.6%
 %6 بنسبة أيضا لمرأةقبلا
 المرتبة في الشابي الرزاق عبد) هم وتفضيلها المرأةإعجاب على حازوا الذين الإعلاميين أبرز من 

 وفضيلة – يةانالث المرتبة في %23.2 بنسبة الشابي علاء واخوه – %30.2 بنسبة ىولالأ
 العالم ومنال جويل نصيب من تانك الثالثة والمرتبة( الخامسة المرتبة في %7.7 بنسبة مختاري
 المراتب شغلا فقد انحس ومحمد الجزائري الدين وشمس يالعريف محمد أما %9.8 النسبة بنفس
 (%5.6 والسابع – %6.3 بنسبة والسادسة – %7 بنسبة الرابعة: ) التالية
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 الدراما يةانالث المرتبة وجاءت  %45.5 بنسبة ىولالأ المرتبة على حازت السورية الدراما إن 
 بنسبة الثالثة المرتبة في الهندية ادرام تليها ثم ، الإجمالي  المجموع من %28 بنسبة التركية
 %5 بنسبة الخامسة المرتبة إحتلت فقد المصرية للدراما بالنسبة أما 21.5%

 العينة أفراد من  %22.5 ونسبة %68.5 بنسبة وذلك ولالأ المركز إحتلت العربية اللغة إن 
 حيث الاجنبية اللغة تاتي الثالث بالمركز أما ي،انالث المركز تاخذ وبها المدبلجة اللغة يفضلون
 %9 بنسبة العينة أفراد يفضلها

 القيم لبعض مخالفة ىولالأ المرتبة في انك الاجنبية الدراما الدراسة عينة مفر دات  رأي إن 
 تبرز عن أما %23.5 بنسبة العربية الاسرة تماسك تحطم %14.1 بنسبة الاسلامية الاحكام
 عادات تعلمني حين في %16 بنسبة الثالثة رتبةالم في انك ىخر الأ انللبد الايجابية ثقافات

( والخامسة الرابعة) المرتبة في العربية للعادات وموالية العربية المرأةتحتاجها جديدة وسولوكيات
 (. %5 - %14.1( بنسب التوالي على

 بنسبة أحداث من حولها يدور ما معرفة هو للمرأة الإعلامية القنوات تحققه إشباع  أهم إن 
 ينخر الأ تجارب من الاستفادة على تساعدني يإشباع  متقاربة بنسب يةانالث المرتبة وفي 33.4%
 الترفيه وظيفة أما %14.5 و - %15:  التوالي على هي بنسب ىأخر  ثقافات على فتاحنوالا

 ايجاد الخامسة المرتبة وفي %12.2 بنسبة الرابعة المرتبة في تانك والترفيه بالتسلية تشعرني
 بالاحساس شعوري من تخفف ةالأخير  المرتبة وفي %9.9 بنسبة ينخر الأ مع لحديثل موضوعات

 . %7.1و %7.6 متقاربة بنسب والعزلة بالوحدة الشعور من وتخلصني والتوتر
 نجد المقابل وفي %62 بنسبة الإعلامية القناوت عن ستغناءالإ يستطعن    لا النساء معظم إن 

 عنها ستغناءالإ يستطعن    أي بنعم بوااجا الذياللإتيالنساء من %38 نسبة
 الذات تثقيف إلى سببه يرجع الإعلامية القنوات عن ستغناءالإ يستطيعون لا الذين النساء معظم إن 

 الحصول الثالثة المرتبة وفي %17.8 بنسبة والترفيه التسلية هو يانالث إشباع وال %20.2 بنسبة
 ، %15.2 بنسبة العالم في يدور ما معرفة هاتلي ،%16.5 نسبتاه جاءت التي المعلومات على
 التعود السادسة المرتبة في  %12.9 بنسبة ومقدميها البرامج ببعض التعلق الخامسة المرتبة وفي
 الإعلام الوسائل من الملل توالي على جاءت والثامنة السابعة المرتبة وفي %10.9 ونسبتها عليها

 ..  %2.6 بنسبة اليومية المشاكل من وبالهر  ةأولمح وكذلك  % 3.6 بنسبة المحلية
 جاء الذي الوقت استهلاك هو الدراسة عينة تراها كما الإعلامية القناوت عن ستغناءالإ أسباب إن 

 أما  %17.6 بنسبة الفرائض اداء في تظامنلا عدم فهو يانالث السبب أما ، %55.8  عالية بنسبة
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 لكل تانك النسبة ونفس  % 8.8 بنسبة بالحياء المخلة بعض لمشاهدة تانفك الثالثة المرتبة في
 الإعلامية القنوات مشاهدة من والتشبع الدراسة عن الكسل من
 منع إقتراح هو الإعلامية القنوات تطوير نحو المبحوثات بها جاءت التي المقترحات أهم إن 

 الجيدية بالنوعية الإهتمام  فهو يةانالث المرتبة في أما ،%31 بنسبة أخلاقية غير مشاهد واستبعاد
 بنسبة الاشهارية اتنالاعلا من التقليل فتاتي الثالثة المرتبة في أما %24.3 بنسبة للبرامج
 بنسبة القنوات هذه عن القائمين تكوين واخيرا %13.3 بنسبة المضمون مستوى رفع تليها 22.7%
8.5% 
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 خلاصة 
القنوات  لإنشاءالحكومية والتجارية والخاصة،  علاميةالإأصبحت الفضاء مفتوحا للمؤسسات لقد 

مفتوحا لجميع فئات المشاهدين  أصبحت ما تشاء من البرامج التي تخدم أهدافها، كما ثالفضائية التي تب
تلك القنوات وما تبثه من برامج، الكثير منه لا ينسجم مع تعاليم ديننا وقيمنا وتراثنا  إستقبالفي 

والمراهقين والشباب، لابد  الأطفالخلاقية مدمرة لفئات أثارا فكرية وعقدية و أياتها الثقافي، وتحمل في ط
 من مواجهتها بشتى الطرق والوسائل.

وتكسر  ى الحدود، وتعولم الحياة الخاصةباتت الفضائيات تختصر المسافات وتقرب البعيد عبو 
 ات الإهتمام ، وتقوم بتنميط السلوك والتوقعات و فرادالأخصوصية 

 اتغييرا مقصودا للمجتمع في بنائه ووظائفه ومعتقداته وقيمه وافكاره، فمنه احمل معهتالفضائيات ف
من اعاقة المجتمع وتمزيق قيمه وثقافته وتغريبها،  تقد زاد ىخر ما زاد من تطور وتقدم المجتمع، والأ

 الضرر  أو   فائدةب الانفي ج انالخطاب الفضائي والتعامل معه، وهل ك إستقبالوذلك مرتبط بطريقة 
رامجها في ساعات بومحطات التلفزة تبث  الإجتماعيةفي التنشئة  الأكبرتؤدي الدور   اأنهكما 

 للأسرةفس لتقديم الأفضل، وأصبح التلفاز هو العامل الرئيس المنافس االليل والنهار، وتتسارع وتتن
 مما القيم حمايةيعرض من برامج، بما  الإهتمام والمدرسة والجامعة وحتى دور العبادة، لذلك يجب 

تتعاون  إنوتوجهاتها وفكرها، ولا بد من  الأمةمراعاة ضمير هذه  الإعلاميينوعلى   الفضائيات، تبثه
 الإعلام وسائل أغلب إنفي حين  ي الخيرة وتعميقهاانالمؤسسات الرسمية وغير الرسمية لترسيخ المع

 ..المرأة اياضق مع التعامل في واضحة ستراتيجياإ إلى تفتقر
  والمقترحاتأهم التوصيات: 
 الإعلامية تاو القن في المتخصصة البرامج بمتابعة المرأة بتوعية الإعلامية القنوات إهتمام من لابد 

 .يهاعل المرأة وتشجيع البرامج هذهل المستمر التنويه خلال من
 وعمل والثقافية قيةالوثائ مثل البرامج ببعض المرأة إهتمام وقلة عزوف أسباب معرفة من بد لا 

 .المرأة اياقض معالجة خلال من البرامج تلك في يجابيةالإ للمشاركة دعوتها على القنوات
 لها الفعلية الإحتياجات على للتعرف المرأةب الخاصة والبحوث دراساتال من المزيد جراءإ ضرروة 

 .قتصاديةوالا والسياسية الإجتماعية الخصائص ختلفمل وفقا الإعلامية القنوات من
 إعلامية القنوات حول وتمركزها معينة العربية الإعلامية القنوات على المرأة اقبال أسباب معرفة 

 النظر اعادة منالبرامج  هذهل لابدف المرأةب برامجهذه ال إهتمام عدم إلى السبب يرجع ربما حددةم
 .لها وقت وتخصيص هافي
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 تدعيم في مثلي الذي جوهرها وبروز ،الإعلامية القنوات في التوعوية الدينية البرامج جرعة زيادة 
 .المرأة تواجه التي اياالقض برازا  و  المجتمع في السائدة الاسلامية القيم

 ومطبوعة، ومسموعة مرئية من الإعلام وسائل جميع في نسبتها وزيادة المرأة ببرامج الإهتمام  زيادة 
  الوسائل تلك في مرأةال ببرامج الإهتمام  ضعف يةانالميد الدراسات اثبتت حيث

 لا التي اياالقض عن والبعد المسلم، العام الرأي تشغل التي المعاصرة ياابالقض الإهتمام  ضرورة 
 .العصر مستجدات مع تتناسب

 تأثيرال أحداث انولضم تفضيلاتهم، على للتعرف المشاهدين، على بحوث بإجراء عتناءالإ ضرورة 
 .المطلوب

 نظر وجهة أو  لحزبها تحيزها وعدم الواحدة، القضية في مختلفة نظر تلوجها القناة عرض ضرورة 
 .للجمهور إقناعا أكثر تكون حتى عليها القائمين

 هادف إسلامي إعلام لصناعة والإسلامية الإعلامية الفضائيات بين ما الجهود توحيد على العمل 
والفكري  الأخلاقي الفساد شرتن التي الفضائيات ويواجه الثقافي، الفكري الغزو تحدي على يقوم
 قناة كل تلبي بحيث تتعارض أو تتشابه لا حتى ،الإعلامية الفضائيات بين التنسيق ضرورةو 
 .للجمهور فعلية حتياجاتإ
 المسائية الفترة في خاصة المرأةب خاصة برامج تقديم على العمل. 
 يالإعلام العمل في المادي بانالج على وترجيحه الدعوي بانالج تقديم. 
 الجمهور استقطاب أسباب أهم من الترفيه نلا الفائدة،إطار  في والتسلية الترفيه تحقق برامج توفير. 
 الإعلام تقنيات احدث على الإعلامية الفضائيات في ملةاالع الإعلامية الكوادر تدريب على العمل 

 .انالش بهذا المعنية الأكاديمية العلمية المؤسسات مع بالتعاون الحديثة



 

 

قائمة المصادر 
 والمراجع
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  ،سكندرية للكتاب ، ا مركز الإ ، لإسكندرية لاطمحمد زكريا، القنوات الفضائية والقيم الإجتماعية

2002. 
  ، 2000محمد طه بدوي، المنهج في علم السياسة، لا ط،  مصر،  المكتب الجامعي الحديث. 
  محمد عبد البديع السيد، أثر القنوات الفضائية على القيم الاسرية، لا ط، مصر،  العربي للنشر

 .2009والتوزيع، 
  2003، القاهرة،  عالم الكتب،1ط ،الإعلاميةمحمد عبد الحميد، الحث العلمي في الدراسات. ، 
  م 2004، القاهرة ،3،  طتأثيرواتجاهات ال الإعلاممحمد عبد الحميد، نظريات 
  القاهرة،  دار الفجر للنشر والتوزيع 1،  المجلد، الإعلاميةمحمد منير حجاب،  الموسوعة  ،

2003. 
  ت.محمود بن عبد الرزاق، الفضائيات والغزو الفكري، لا ط، لا ن، د 
 2009، الأردن، دار المسيرة ، 2منذر الضامن، أساسيات البحث العلمي، ط. 
 م.2005، مصر، العربي للنشر، 1هناء السيد، الفضائيات وقادة الراي، ط 
 المجلات .3
  مجلة 1إبراهيم الداقوقي_الإعلام والتنمية الحضارية في الوطن العربي_ مجلد الخامس العدد
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 .1986التوثيق الإعلامي ، ، 
 علامياً  العدد  انراهيم الدعيلج عن البث المباشر بعنو اب جريدة 12882" الآثار والمواجهة تربوياً وا 

 م1995عام  1424  انشعب 01الرياض الأحد 
 2007ي انفي نوفمبر/ تشرين ث المرأةةانيوسف دور المجتمع الإعلام في تعزيز مك اناد.حن -  (

 دمشق
 كلية  القاهرة.  ولتشكيل الوعي الثقافي للطفل. المؤتمر العلمي الأو    الإعلام  البكري، فؤاد. التعليم و

  م. 1996رياض النشء ، ،
 ( .العولمة ومستقبل الاسرة في الخليج العربي".. مركز دراسات الوحدة 2004النجار، باقر" .)

 . بيروت.308. العدد 27العربية. السنة 
  ايجادا وتعميقا، مقال مقدم من طرف  علامالإحسن فضل المولى دفع الله، الدور التربوي لوسائل

 م 1985هـ، 1405 56، ع الأمةمجلة 
 نماعاطف عدلي العبد، وفوزية عبد الله العلي،"عادات مشاهدة القنوات الفضائية"، دراسة  طوا 

بجامعة الامارات العربية المتحدة، مجلة البحوث  الإعلاماستطلاعية على عينة من طلبة قسم 
 1992الازهر، يوليه ، جامعة الإعلامية

  الاردن، 3، ع25طلبة جامعة العلوم التطبيفية الخاصة، ج إتجاهاتر،أهمعبد الله الدبوبي وعلي ،
2011. 

  1987عبد الله شقرون_الإعلام وبرامج الخدمة العامة للشباب_الرياض. 
 مجلة دراسات  ،، دادبغ ،يانعلي عبد الامير، "الثقافات الوافدة وأثرها على الثقافة العربية". العدد الث

 .1999، ىولالأاجتماعية،السنة 
 الكويت _  78والثقافية في العالم الثالث عدد  الإعلاميةالتبعية  أينا عواطف عبدا لرحمن_قض

 .1984مجلة عالم المعرفة 
، 21الفضــائيات التلفزيونيــة فــي الشــباب فــي : مجلــة جامعــة دمشــق، مجلــد  تــأثيرعيســى الشــامس، 

   .2005كلية التربية،. ، دمشق ، 2العدد 
السـائدة لـدى  الإجتماعيـة الإتجاهاتمشاهدة القنوات الفضائية على  إنعكاسيوسف القليني :  انسوز 

ة، المجلـد الخـامس والعشـرون، جامعـة المنيـا، يالإنسـان الشباب المصري، مجلـة كليـة الآداب والعلـوم 
 ،1997يوليو 

  لام24الاجتماعي". مجلة الجندول العدد مازن مرسول، محمد خطاب، "الفضائيات والتغيير، 



 قائمة المصادر والمراجع                                     

 ‌109                                                                المحققة منها شباعاتالإللقنوات الفضائية و  إستخدام المرأة 

،2005. 
 ( .الفضائيات والتغيير الاجتماعي". مجلة الجندول. 2005مرسول، مازن. وخطاب، محمد" .)

 .24السنة الثالثة : العدد 
 عكاسها السلبية على الطفل العربي ". مجلة المستقبل اني، صبري، " المعلوماتية و انمصطفى البي

 م.2004مركز دراسات الوحدة العربية،:  ، بيروت ،208العربي، العدد 
 208. العدد ،عكاسها السلبية على الطفل العربي "اني، صبري، "المعلوماتية و انمصطفى البي ،

 م.2004مجلة المستقبل العربي، مركز دراسات الوحدة العربية،  ، بيروت
  المجلة الادرنية للفنون، المجلد ، الأطفالنايف الشبول، أثر الدراما الفضائية في ظاهرة العنف عند

 . 2010، الاردن. ، جامعة اليرموك، أربد، 1، العدد3
 الرسائل العلمية .4

  لــدى  الإجتماعيــةأســماء غريــب، عبــد الحميــد بلــول، أثــر القنــوات الفضــائية العربيــة علــى القــيم
عي ، المركـز الجـاموالإتصـالد، فـي علـم الاجتمـاع  طلاب الجامعـة، مـذكرة لنيـل شـهادة ل، م

 (.2011-2010بالوادي، )
الكـــريم،  انمقوماتـــه ضـــوابطه واســـاليبه فـــي ضـــوؤ القـــر  الإعـــلامآلاء أحمـــد هشـــام، مصـــباح عمـــار، *

رســـالة ماجســـتير، كليـــة اصـــول الـــدين، عمـــاد للدراســـات العليـــا، الجامعـــة الاســـلامية غـــزة، فلســـطين، 
 م.2009هـ/1430

معي لتكنولوجيـــا التعلـــيم الالكترونـــي، الطالـــب الجـــا إســـتخدامرزيقـــة رحـــال، صـــليحة مناصـــير، واقـــع *
.د، في علـوم الاجتمـاع التربيـة، ية على عينة من طلبة جامعة الوادي، مدكرة ماستر ل.ماندراسة ميد

 .2012/2013ة، الجزائر، يالإنسان و الإجتماعيةكلية العلوم 
"، مـذكرة مقدمــة جـي، "مشــاهدة طلبـة جامعـة جيجــل الفضـائية العربيـة الدينيــة الاسـلاميةانزوبيـر زرز *

، جامعـة الاميـر عبـد القـادر للعلـوم الاسـلامية، والإتصـال الإعـلاملنيل درجـة الماجسـتير فـي الـدعوة و 
 م. 2009قسنطينة، 

الجزائرية نحو الفضائيات الدينية، رسالة ماجستير غير منشورة، قسـم  المرأة إتجاهاتسعيدة عباس،*
 .2009جامعة الحاج لخضر، باتنة،  الإعلامالدعوة و 

، الأطفــالح لــدى انبــرامج القنــوات الفضــائية علــى اكتســاب الســلوك الجــ تــأثيرعلــي ســعد آل هطيــة، *
، كليــــة الإجتماعيــــةقســــم العلــــوم  الإجتماعيــــةرســــالة لنيــــل شــــهادة الماجســــتير فــــي التاهيــــل والرعايــــة 

 .2005الدراسات العليا جامعة نايف العربية للعلوم الامنية الممكلة العربية السعودية، 
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الخارجيـــة وأثرهـــا علـــى دافعيـــة العمـــال داخـــل المنظمـــات، دراســـة  اتإشـــباع الضـــر بـــن غنـــام، لخ*
، رســالة ماجسـتير غيــر منشــورة،، -ولايـة ســطيف –يـة علــى عمـال التربيــة بمقاطعــة صـالح بــاي انميد

 م.2007- 2006، -قسنطينة –، جامعة محمود منتوري الإجتماعيةة والعلوم يالإنسان كلية العلوم 
فظ، محمـــد جــــواد وىخـــرون.، رســـالة مقدمـــة اســــتكمالا لمتطلبـــات الحصـــول علـــى درجــــة محمـــد حـــا*

 .2010، جامعة الشرق الاوسط، آبار الإعلامالماجستير في 
 السينمائية التي تبثها القنوات الفضائية: دراسة فلامالأ  المراهق نحو  إتجاهاتي ،"انالحلو  انمره

بين المحلية والعالمية،)القاهره :كلية  الإعلام،الإعلامية المؤتمر العلمي السنوي الثالث لكل يه"،انميد
 اعمال‌مؤتمر،1997مايو  27-25ي من انجامعة القاهرة(، الجزء الث الإعلام

 تحققه الذي إشباع ال ومدى الالكنروني صالنالا وسائل إستخدام دوافع’ المحيا الله عبد بن مساعد 
 قسم الإعلامو  الدعوة كلية’ الاسلامية سعود بن دمحم الامام جامعة منشورة غير دكتوراه رسالة’

 م1994 الاغلام
غيـر  المرأةاتإشباع ت وإستخداما ، جمهور القنوات الفضائية العربية، دراسة مسحية لانناجية مزي*

، جامعـة والإتصـال الإعـلامالعاملة في الجزائر العاصمة، رسالة ماجسـتير غيـر مـنـشــورة، قسـم علـوم 
 .2005/2006ائر، يوسف بن خده، الجز 

فـــي الريـــف والحضـــر دراســـة تطبيقيـــة علـــى مصـــر والبحـــرين بكليـــة  المـــرأةو  الإعـــلامنجـــوى كامـــل، *
 الملخص التنفيذي للدراسة  جامعـة القـاهرة، ومركـز الخلـيج للدراسـات الاستراتيجية الإعلام

 رسالة الإجتماعيةه في العلاقات تأثير و  الإجتماعيةمواقع الشبكات  إستخدام" اننومار مريم نريم "
 الإتصال وتكنولوجيا الإعلام، تخصص والإتصال الإعلامالماجيستير غير منشورة، في علوم 

 2012.10باتنة.السنة:  -الجامعة: الحاج لخضر   الحديثة.
 ترنتنال مواقع  .5
  ي على المجتمعالإعلامخطر الغزو الثقافي و  مقالات وابحاث ودراسات اسلامية واجتماعية 

  015-03-14يوم   ww.balagh.comwالعربي،
  العمر، البث المباشر حقائق انسلمالاستاذ الدكتور ناصر بن 

  /http://www.almoslim.netوأرقام،
 
  ها على مجتمعنا على موقد صيد الفوائد على تأثير تقرير منشور ضمن تقارير الفضائيات و

 2015 03-14يوم   .bahothnetwww.saaid/-ترنيت نالا

http://www.almoslim.net/
http://www.saaid.net/bahoth%20يوم%2014-03
http://www.saaid.net/bahoth%20يوم%2014-03
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  الفضائي العربي بين الافلاس والتغريب". صحيفة الوطن على  الإعلامعبد المالك، "أزمة
 ترنيت.نالا

 -www.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html
-150kwww.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html

150k‌

http://www.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150kwww.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150k
http://www.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150kwww.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150k
http://www.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150kwww.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150k
http://www.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150kwww.alwatan.com/graphics/2004/03mar/9.3/daigyhtml/opinion.html-150k
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  :انالإستبيإستمارة( 01ملحق)

 بالوادي الخضر محمد لشهيدا جامعة
 ةيالإنسان و الإجتماعية العلوم كلية

 ةيالإنسان  العلوم قسم
 الإسلامية العلوم شعبة

 الإعلامو  دعوة تخصص
 :انبعنو  دراسة ضمن اناستبيإستمارة

المحققة  اتإشباع الو  الإعلاميةللقنوات  إستخدام المرأة 
 منها

 ية بولية الوادياندراسة ميد
 العطرة بعد التحية 

المحققة منها" لمذكرة  اتإشباع الو  الإعلاميةللقنوات  إستخدام المرأة " تجري الباحثة دراسة حول
 امام Xبوضع اشارة ستمارةآملة منك التكرم بالإجابة عن أسئلة هذه الإمكملة لنيل شهادة الماستر 

 إلا تستخدم ولا سرية يهاف الواردة المعلومات جميع إن مؤكدة نظركن وجهة مع تتوافق التي الإجابة
 فقط العلمي البحث لإغراض

 :الأستاذ إشراف            :                                            الطالبة إعداد

 خضير رشيد -                    دلل مــراد                                            -

 ية  رشدي جرا -                         
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 .2015-2014/   1437-1436: لسنة الجامعيةا

 
 :ات الشخصية انالبي

  40-36من    35-31من   30-25من    25من أقل الســـــــــــن :

   أرملة    مطلقة    متزوجة   عزباء : الإجتماعيةالحالة 

  جامعي   ويانث   متوسط   ابتدائي   بدون مستوى المستوى التعليمي : 

   ريفي    حضري  السكن: انمك

  غير عاملة    عاملة  المهنة :

 ؟ الإعلاميةما مدى مشاهدتك للفضائيات   .1

  أبد       نادرا     أحيانا   دائما

 (3السؤال  إلىتقل ان( أحيانا –ت اجابتك بـ )دائما ان)اذا ك

 ؟ الإعلاميةلماذا ل تشاهدين القنوات  .2

    ليس عندي الوقت لمشاهدتها

    أخلاقية سبابلا اشاهدها لأ

   اكتفي بمشاهدة القنوات الجزائرية المحلية

   ينا طبق لاستقبال البث الفضائيليس لد

   ىخر الأ الإعلامأكتفي بمتابعة وسائل 

 ................................................ تذكر ىأخر 

 بالتقريب ؟ الإعلاميةكم عدد الساعات التي تقضينها في مشاهدة القنوات  .3

  ساعات فأكثــر 3   ساعات3  إلى 2من     ن ســــاعةمأقل

 ؟ الإعلاميةما هي الفترات التي تشاهدين فيها القنوات  .4

لية وذلك بوضع علامة التا الأسئلةمن فضلك أجيبي على  )×( ة المناسبة انفي الخ 

.لك  
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  السهـرة  الفترة المسائية   فترة الظهيرة   الفترة الصباحية 

 ؟ الإعلاميةم التي تشاهدين فيها القنوات أينا ما هي ال .5

       تحسب الوق      م العطلة   أينا    كل يوم      

 ؟ الإعلاميةمع من تشاهدين القنوات     .6

 مع الصديقات         مع الاسرة         لوحدك        

 ؟ الإعلاميةما الدافع من مشاهدتك للفضائيات  .7

 تعطيني حلولا لمشكلاتي                    رف على كيفية إدارة الشؤون الأسرية      التع

 أجد فيها المتعة والترفيــه                           تمنحني تدابير منــزلية جديـــدة

 الترويح على النفس                                        للحصول على المعلومات

         معرفة العالم الخارجي                                   الهروب من المشاكل
  

 تذكر ................................................. ىأخر 

 التي تشاهدينها اكثر من غيرها ؟ الإعلاميةما نوع القنوات  .8
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