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دكر كسائل الإعلاـ الرياضي في استقطاب ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار في أندية الرابطة المحتًفة في معرفة ىدفت ىذه الدراسة إلى  ملخص:
، كإعتمدت الدراسة على ابؼنهج الوصفي كونو يتلاءـ مع موضوع الدراسة، كإستخدـ الباحث الإستبياف كطبق على عينة عشوائية مقدارىا ابعزائر
كلتحقيق ىدؼ الدراسة فقد قاـ الباحث باستخداـ عدة أساليب إحصائية منها ألفا كركنباخ ، صحفي مسئوؿ كرئيس بررير للأقساـ الرياضية 30

كقد  الثبات، كالتكرارات كالنسب ابؼئوية لوصف متغيرات الدراسة، كالوسط ابغسابي لتحديد مستول الاجابة على متغيرات الدراسةللتأكد من 
 أكضحت النتائج ابؼتوصل إليها:

كما   ابؽيئات الرياضية،في تقريب أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية بابؼشرفين على الأندية ك  الرياضة يساىمأف تعدد القنوات التلفزيونية كبزصصها في 
 كشف ابؼعوقات الإدارية كالتشريعية التي تؤثر على قرار أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية في الاستثمار الرياضي.  يساىم في

 .أندية الرابطة المحتًفة في ابعزائر؛ لاستثمارا؛ ابؼؤسسات الاقتصادية؛ كسائل الإعلاـ الرياضي :يةالدفتاحلكلمات ا
Abstract: This study aimed to know the Role of The media Sports in attracting economic institutions to 

invest in professional league clubs in Algeria, and the study relied on the descriptive approach as it fits with 

the subject of the study, and the researcher used the questionnaire and applied to a random sample of 30 

responsible journalists and editor-in-chief for the sports departments, In order to achieve the goal of the 

study, the researcher used several statistical methods, including Cronbach's alpha to ensure consistency, 

frequencies and percentages to describe the study variables, and the arithmetic mean to determine the level 

of response to the study variables, The findings showed: 

 •The multiplicity of television channels and their specialization in sports contributes to bringing the owners 

of economic institutions closer to the supervisors of clubs and sports organizations and motivating them to 

invest in them. 
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I-  : تمهيد  

ها في لقد أصبحت الأندية الرياضية في أكركبا كأمريكا الشمالية كابعنوبية كعدد آخر من دكؿ العالم تتحدث بلغة ابؼليارات كتدرج أسهم
الية التي البورصات العابؼية كارتفعت عائداتها ابؼالية بصورة خرافية عبر استثمارات بـتلفة كمتعددة، مثل باقي الشركات التجارية كالصناعية كابؼ
سات تعمل على أسس ربحية، كتنامت ىذه العلاقة في السنوات ابؼاضية بصورة سريعة كأصبحت تبادلية، بحيث أسهم الاستثمار في ابؼؤس

  .الرياضية في إحداث نقلة نوعية في ابؼنشآت الرياضية كالاقتصادية
كبقد أف الاستثمار الرياضي يلعب دكرا مهما كحيويا في تطور المجتمعات كالبلداف كىو كاحد من أىم العمليات الاقتصادية ذات النفع 

الفكر التجارم لإدارة الأندية، فنجد الاستثمارات الرياضية من أىم الكبير كابؼردكد الإيجابي بكو بناء إستًاتيجية اقتصادية مستقبلية تدعم 
لى مدخلات الناتج القومي لدكؿ كالبرازيل ك اسبانيا ، ففريق رياؿ مدريد الاسباني يحقق عوائد مالية تفوؽ كل التوقعات، كللسنة السابعة ع

"ابؼاؿ ككرة القدـ" الذم نشرتو شركة ديلويت للاستشارات كالتي تقوـ التوالي يحقق عائدات مالية ىي الأعلى بين أندية العالم كفقا لتقرير 
مليوف أكرك كإيرادات، حيث بسثل ىذه  479.5حيث حقق نادم رياؿ مدريد أكثر  2010/2011بتحليل ابؼعلومات ابؼالية للموسم 

٪ من عمليات 36ت التي يشارؾ فيها النادم، ك٪ من ابغقوؽ الوطنية كالدكلية للنقل التلفزيوني في بـتلف البطولا38العائدات ما نسبتو 
 ٪ في شكل استثمارات متنوعة.26التسويق، ك 

كتعتبر كسائل الإعلاـ ابؼتخصصة في الرياضة من بين أىم ألآليات التي برفز ابؼؤسسات الاقتصادية على الاستثمار في المجاؿ الرياضي، 
ات الاقتصادية لدخوؿ الاستثمار في المجاؿ الرياضي، فنجد في أكربا مثلا أف كسائل فالإعلاـ الرياضي لو دكر كبير في تركيج كبرفيز ابؼؤسس

الإعلاـ الرياضية تساىم بشكل كبير في تقريب رجاؿ الأعماؿ لدخوؿ عالم الرياضة من خلاؿ شراء الأندية كبسويل بـتلف البطولات كذلك 
ؿ الرياضي قليلة مقارنة بالأرقاـ ابؼسجلة عابؼيا رغم دخولنا عالم الاحتًاؼ، أما في ابعزائر فالاستثمارات في المجا، (2019)بطاط، عن درسة

فالوضع الراىن يحتاج إلى دراسة معمقة قبل ابػوض في أم مشركع رياضي استثمارم بسبب ضبابية الرؤية التجارية بؽذا النوع من 
قتصادية عن ابؼخاطرة باستثمارات رياضية ريادية، بالرغم بأف الاستثمارات كغياب الشفافية ابؼطلوبة كالتي ساهمت في عزكؼ ابؼؤسسات الا

كحتى يكوف الاستثمار الرياضي بؾديا كبدخاطر قليلة فإنو من ابؼطلوب إعداد إستًاتيجية شاملة ، خيرة أكثر ربحية من بؾالات أخرلىذه الأ
ات رياضية متخصصة بغل الإشكاؿ الإعلامي، الذم لتشجيع الاستثمار الرياضي، كفتح قطاع السمعي البصرم للقطاع ابػاص بإنشاء قنو 

تنامى مؤخرا، عبر عدة آليات للرقي بالطرح الإعلامي الرياضي بدختلف أنواعو، كترشيده، ككسر حدة التعصب الذم يقود إلى ابعدؿ 
في عصر الاحتًاؼ كالانفتاح السلبي، فتح بزصصات كإنشاء معاىد لتكوين كوادر تدرؾ البعد التسويقي للرياضة، كدكر الإعلاـ الرياضي 

 .(2020الفضائي كذلك ماجاء في دراسة)زاكم كاخركف،
 شككااليااة:الإ -

ة، يعػػيا العػػالم في السػػنوات الأخػػيرة عصػػرا جديػػدا يحفػػل بالعديػػد مػػن ابؼتغػػيرات كالتحػػديات الإداريػػة كالػػتي فرضػػتها الثػػورة التكنولوجيػػة ابغديثػػ
كمػػع التحػػولات الاقتصػػادية الػػتي يشػػهدىا ، ر كالتقػػدـ في بصيػػع نػػواحي ابغيػػاةؤثر كابغاسػػم للتطػػو حيػػث أصػػبح التميػػز في الأداء ىػػو العامػػل ابؼػػ

العنصػر  العالم، أصبحت الرياضػة أحػد أىػم المجػالات كالأكثػر جاذبيػة لػرؤكس الأمػواؿ كاىتمػاـ القػول الاقتصػادية الإقليميػة كالعابؼيػة، كأصػبح
ستثمار كالتجارة، ىذا كقد حاف الوقت لكػي يسػتوعب ابعميػع أف الاسػتثمار في القطػاع الاقتصادم ضمن أكلوية خططها كبؾالان خصبان للا

 (.06ص، 8991)إسماعيل حامد، النتائج كيساىم بفاعلية في تقدـ الاقتصاد كالارتقاء بالقطاع الرياضي الرياضي مضموف
ابؼتعددة كابؼتخصصة في استقطاب أصحاب ابؼؤسسات كسنحاكؿ من خلاؿ ىذه الدراسة معرفة الدكر الذم تلعبو كسائل الإعلاـ الرياضية 

 الاقتصادية للاستثمار بالأندية الرياضية من خلاؿ طرح السؤاؿ التالي:
 ىل لوسائل الإعلاـ الرياضية دكر في استقطاب ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار في أندية الرابطة المحتًفة في ابعزائر؟-
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 الفرضيااااات:-
 الفرضية العاماة:-
 لوسائل الإعلاـ الرياضية دكر في استقطاب ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار في أندية الرابطة المحتًفة في ابعزائر.-
 لفرضيات الفرعية:-
تعدد قنوات التلفزيونية الرياضية يساىم في تقريب أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية من ابؼشرفين على الأندية كابؽيئات  :الفرضية الأكلى-

 .كيحفزىم على الاستثمار بها الرياضية
تؤثر على قرار أصحاب ابؼؤسسات  كشف ابؼعوقات الإدارية كالتشريعية التيفي  لتعدد القنوات التلفزيونية الرياضية دكر : الفرضية الثانية-

 .بابعزائر الاقتصادية بالاستثمار في أندية الرابطة المحتًفة
  أىااااداف الباحاااااث:-

ل في معرفة الدكر الذم تلعبو كسائل الإعلاـ الرياضية في استقطاب أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار ىناؾ ىدؼ عاـ كيتمث
ة بالأندية الرياضية، كىناؾ أىداؼ عملية في معرفة مدل مساهمت القنوات الرياضية التلفزيونية في الكشف عن ابؼعوقات الإدارية كالتشريعي

ات الاقتصادية في الاستثمار الرياضي كمعرفة مدل مساهمت القنوات الرياضية التلفزيونية في تقريب التي تؤثر على قرار أصحاب ابؼؤسس
 أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية بابؼشرفين على الأندية كابؽيئات الرياضية كبرفيزىم على الاستثمار بهذه النوادم.

 اسػػة:بقػد أىػم ابؼفاىيم التي سنتناكبؽا في ىذه الدر  تحديد الدفاىيم:-
لغة: مصدر لفعل استثمر يستثمر استثماران، كىو مشتق من بشر، كالثاء كابؼيم كالراء أصل كاحد يدؿ على شيء يتولّد من شيء،  الاستثمار:

 ( 811ص، 8919)ابن فارس ، ثم يحمل على غيره استعارة
لكية أك بفتلكات أك مشاركات بؿتفظ بها عرؼ الاقتصاديوف الاستثمار: "توظيف للنقود لأم أجل في أم أصل أك حق م إصطلاحا:

 للمحافظة على ابؼاؿ أك تنميتو، سواء بأرباح دكرية أك بزيادات في قيمة الأمواؿ في نهاية ابؼدة أك بدنافع غير مادية"
 (.80م، ص8911سيد،  )الذواري

صوؿ على نفع يعود عليو أك على غيره في الاستثمار ىو توظيف ابؼاؿ كابعهد في نشاط اقتصادم مشركع، بهدؼ ابغ التعريف الإجرائي:
لرءكس ابغاؿ أك ابؼاؿ كىنا في دراستنا نقصد بالاستثمار الرياضي الذم يكوف في النوادم الرياضية ابعزائرية المحتًفة بقصد الإنتاج كإضافتو 

 الاقتصادية. من طرؼ ابؼؤسسات الرياضية(الأجهزة  –ابؼدرب  –الأراضي  – )كابؼبانيالأمواؿ العينية الثابتة 
: ىو إبلاغ كتوصيل لشي، فإنو يدثل معلومة آك مادة تؤخذ من مصدر كجهة لتسلم بعهة متلقية آخرم فكذا حاؿ الإعالام الرياضاي: لغة

 الإعلاـ لرياضي يوصل حاؿ ككاقع أحداث رياضية من مصادرىا كمواقع حدكثها إلي متلقي يرغب كيتلهف بؼعرفة ىذه الأحداث. 
عملية نشر الأخبار كابؼعلومات كابغقائق الرياضية، كشرح القواعد كالقوانين ابػاصة بالألعاب كالأنشطة الرياضية للجمهور، : ىو اصطلاحا

كيهدؼ لنشر الثقافة الرياضية بين أفراد المجتمع لتنمية كتوعية الرياضي، كىو جزء من الإعلاـ ابػاص، لكونو إعلاما خاصا يهتم بقضايا 
 (.77، ص8991 خضور،)أديب  لرياضيينكأخبار الرياضة كا

الإعلاـ في المجاؿ الرياضي يعد تلك ابؼنظومة التي تهتم بنشر الأخبار كابؼعلومات كابؼعرفة ابؼرتبطة بالمجاؿ الرياضي كبعرض  التعريف الإجرائي:
لرياضية، كفي دراستنا ىذه نقصد بالإعلاـ كتفسير القواعد كالقوانين كابؼبادئ التي تنظم الرياضات كالألعاب ابؼختلفة كبركم ابؼنافسات ا

 الرياضي ابؼسموع كابؼرئي كابؼكتوب.
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    الدراسااات السابقااااة:  -
  الدراسااة الاولى:-

( بعنواف " الإدارة كالتسويق الالكتًكني في الأندية الرياضية لكرة القدـ " كالدراسة  2008دراسة سعد شلبي ، ك عبد اللطيف بخارم ) 
  تهدؼ إلى برليل العناصر الإدارية كالتسويقية ابؼبدعة في تصميم صفحات الانتًنت للندية الأبؼانية ابؼشاركة في بطولة الدكرم الأبؼانيابغالية 
( نادم كما استخدـ الباحثاف استمارة برليل مضموف من تصميم الباحثاف يدكن 18حيث بلغ حجم العينة )  2008/ 2007كوسم 

عد كالعناصر ابؼؤثرة في بناء كتصميم الصفحات الالكتًكنية كقد أظهرت أىم النتائج أف نادم بيرف ميونخ يأتي في من خلابؽا برليل القوا
ت صدر الأندية الأبؼانية التي تراعي العناصر الرئيسية في بناء كتصميم الصفحات الالكتًكنية لإدارة كتسويق خدماتها إلى بـتلف المجموعا

( 191( درجة كيليو نادم ىامبورج بدرجة قدرىا )237( درجة من إبصالي )205نت كذلك بدرجة مقدارىا )ابؼستهدفة عبر شبكة الانتً 
 ( .148فيحين يأتي نادم استوبذرت في مؤخرة الأندية بدرجة قدرىا )

 الثانية:الدراسااة -
تول الثقافي كابؼعرفي للرياضة ابعماىيرية في ( بعنواف " دراسة  تقويدية لدكر الإعلاـ الفلسطيني في رفع ابؼس 2008دراسة رمزم جابر ) 

فلسطين "ىدفت الدراسة إلى التعرؼ على دكر الإعلاـ الفلسطيني ) التلفزيوف ، ابؼذياع ، الصحف كالمجلات ( في رفع ابؼستول الثقافي 
ا موزعين على الفئات الآتية ) ( فرد480كابؼعرفي للرياضة ابعماىيرية في فلسطين ، كلتحقيق ذلك أجريت الدراسة على عينة قوامها )

الشباب من كلا ابعنسين ، كبار السن من كلا ابعنسين(، كبعمع بيانات الدراسة كبرقيق أىدافها تم استخداـ ابؼنهج الوصفي ، ك مقياس 
( ، كأظهرت النتائج  2008دكر الإعلاـ الفلسطيني في رفع ابؼستول الثقافي كابؼعرفي للرياضة ابعماىيرية في فلسطين من تصميم الباحثاف ) 

جابة أف دكر الإعلاـ الفلسطيني في رفع ابؼستول الثقافي كابؼعرفي للرياضة ابعماىيرية في فلسطين قليلة جدا حيث كصلت النسبة ابؼئوية للاست
 %( .42.8لديهم إلى )

 الدراسة الثالثة: -
 ، 2006كأداة لتمويل التنمية الاقتصادية   ية الاستثماركترقأطركحة دكتوراه للطالب الباحث منصورم الزين بعنواف آليات تشجيع 

 كتوصلت إلى ما يلي : 
كابؼوقع  كالتًكيبة البشريةابؼوارد الطبيعية،  كىذا بفضلأف ابعزائر تتوفر على العديد من ابؼؤىلات التي بذعل منها قطبا اقتصاديا كبيرا  -

 في الاقتصاد العابؼي.  كبؿاكلات الاندماج ابعغرافي
 كالبطء فيمن العوامل التي تكبح الاستثمارات، كمشكل ابغكم الراشد،  كتنقصها العديدف بيئة أداء الأعماؿ في ابعزائر مازالت ضعيفة أ -

ابؼػوازم ابؼعتبر  كمشكل القطاعابػصخصة، مشكل العقار الصناعي،  كتعطل برنامج، كابؼصرفيةالإصلاحات الاقتصاديػة خاصة ابؼالية 
 الغير فعاؿ كابؼنظومة الإعلامية.  كنظاـ العدالةابؽياكل القاعدية،  كالتأخر في، اد ابؼتناميكالرشػوة كالفس

البينية ضعيفة بالنسبة للجزائر، على الرغم من ضركرة  كالاستثمارات العربيةأف عملية الاستفادة من الرأبظاؿ الوطني ابؼوجود في الشتات،  -
 الأجنبي من جهة ثانية.  كمشجع للرأبظاؿ ككعامل بؿفز جهة،ذا من ، نظرا لأهميتها ىكاستيعابهااستقطابها 

 :الإجراءات الدنهجية للدراسة .8
: يدثل ابؼنهج في البحث العلمي بؾموعة من القواعد كالأسس التي يتم كضعها من أجل الوصوؿ إلى ابغقيقة انطلاقا من مبدأ الدنهج الدتبع-

دائم كمستمر كمنهج البحث يختلف باختلاؼ ابؼواضيع ابؼعابعة كبؽذا توجد عدة أنواع من أف ىذه الأخيرة ليست ملك لأحد لكن بناء 
 ابؼناىج العلمية. 
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كتستدعي دراستنا ىذه استعماؿ ابؼنهج الوصفي لكونو يساعدنا على برقيق أىداؼ الدراسة، كيدكن القوؿ أف الكثير من بحوث الإعلاـ         
صفية، حيث نسعى إلى التعرؼ على آراء شريحة مهمة في المجتمع حوؿ دكر كسائل الإعلاـ ابعزائرية في ككسائلو تعتبر من نوع البحوث الو 
 تشجيع الاستثمار في المجاؿ الرياضي.

تم برديػػد ميػػداف الدراسػػة بابؼؤسسػػات الإعلاميػػة ابعزائريػػة في الإذاعػػة كالتلفزيػػوف كالصػػحافة ابؼكتوبػػة ابؼتخصصػػة،  لرتمااع وعينااة البحااث:-
العينة من أىم المحاكر التي يستخدمها الباحث خلاؿ بحثو، فاختيار العينة بشكل جيد كمناسب يساعد على التوصل إلى نتائج ذات  كتعتبر

مصداقية عالية ككفاءة موثوؽ بهػا، كمػا إف اختيػار عينػة البحػث يعتػبر مػن ابػطػوات كابؼراحػل ابؽامػة للبحػث كاختيػارا يػتم بنػاء علػى مشػكلة 
 (.06، ص1686، )عبد اليمين بوداود .أدكاتولأف طبيعة البحث كفركضو تتحكم في خطوات تنفيذه كاختيار البحث كأىدافو، 

صػػحفي مسػئوؿ كرئػػيس برريػػر للأقسػاـ الرياضػػية، فالعيينػة الصػػحيحة ىػػي  30كانطلاقػا مػػن موضػوع البحػػث اخػتًنا عينػػة عشػػوائية مقػدارىا 
 (.888، ص1661 محمد عبد الحميد). تكوف أشبو ما يدكن إلى المجتمع الأصلي التي تكوف بفثلة للمجتمع الأصلي أحسن بسثيل، بحيث

يوضح توزيع أفراد العينة حسب نوع الوسيلة الإعلامية ككيف  ( يدثل توزيع أفراد عينة الدراسة حسب نوع الوسيلة، حيث 01كابعدكؿ رقم )
 36.66ؤساء التحرير موزعين  حسب ابؼؤسسات الإعلامية كالتالي كاف اختيارنا عينة الدراسة التي كانت من رؤساء الأقساـ الرياضية كر 

لإذاعة الوطنية بابؼائة للتلفزيوف ابعزائرم بدختلف قنواتو  الأرضية  ابعزائرية ككناؿ ابعيرم كالامازيغية كالقناة الثالثة كىي نفس النسبة ابػاصة با
ائة من بؾموع العينة ابؼبحوثة خاصة بالصحافة ابؼكتوبة كتشمل الصحف ابؼتخصصة بابؼ 26.68القناة الأكلى كالثانية كالثالثة كالدكلية بينما 

بلانات سبور(. ككاف اختيارنا بؽذه الفئة بصفتها ابؼسئولة على  الشباؾ.في المجاؿ الرياضي )ابؽداؼ .ابػبر الرياضي. بيتور. كومبيتيسيوف. 
 بالإضافة إلى اختيار البرامج كابؼواضيع التي سوؼ تبث أك تنشر. رسم كتنفيذ السياسة العامة للوسيلة الإعلامية طواؿ السنة

II - والأدوات: الطريقة  
 الاجراءات الديدانية للدراسة-

كقد كانت دراستنا الاستطلاعية في بداية إبقاز ىذا البحث كبعد تلقى التوجيهات من طرؼ الأستاذ ابؼشرؼ،  الدراسة الاستطلاعية:-        
مؤسسات اقتصادية  10ية حوؿ ابؼؤسسات الاقتصادية الأكثر بسويلا كرعاية للرياضة ابعزائرية حيث قمنا بزيارة أكثر من قمنا بدراسة أكل

وجودة مع عمومية كخاصة، ثم بعد ذلك كاف لنا اتصاؿ مع رؤساء النوادم الرياضية الناشطة بالرابطة المحتًفة الأكلى كالثانية بؼعرفة العلاقة ابؼ
كذلك من أجل معرفة ابؼؤسسات الاقتصادية الأكثر جاذبية بؽذه الأندية من أجل معرفة مدل قابلية ىذه ابؼؤسسات ىذه ابؼؤسسات 

من  للاستثمار في المجاؿ الرياضي من خلاؿ التجربة التي تم اكتسابها كىي النقطة ابؼهمة التي شجعتنا على اختيار ىذه ابؼؤسسات التي أردنا
التي ىي بحوزتهم بخصوص دكر كسائل الإعلاـ في تشجيعهم من أجل الاستثمار في المجاؿ الرياضي، بعد اف  خلابؽا الوصوؿ إلى النظرة 

كانت لم علاقة جيدة في بؾاؿ التمويل الرياضي، ثم انتقلنا إلى مرحلة أخرل مهمة جدا لم نستطع في البداية أف بكدد برديد أفراد عينة 
فيين أـ من ابؼسئولين كرؤساء التحرير فوقع اختيارنا على ىذه الفئة الأخيرة التي كجدنا فيها  الدراسة في كسائل الإعلاـ ىل ىي من الصح

كل ما يخدـ ىذا البحث الذم أردنا منو أف نعرؼ كيف يدكن للإعلاـ الرياضي التلفزيوني أف يقوـ بالدكر ابؼطلوب من أجل استقطاب 
 ؿ الرياضي.أكبر عدد من ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار في المجا

اسػػػتبياف موجػػو للصػػػحفيين بالأقسػػػاـ الرياضػػية بوسػػػائل الإعػػػلاـ ابعزائريػػة يتكػػػوف ىػػػذا  عتمػػػدنا في دراسػػػتنا ابؼيدانيػػة علػػػىا أدوات البحااث:-       
 بؿاكر، يحتوم كل بؿور على عدد معين الأسئلة. أربعالاستبياف من 

  :على البيانات العامة عن ابؼبحوثين. كيحتومالمحور الأكؿ 
 :المحور الثاني: ابؼتعلق بالفرضية الأكلى 
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 مفتوح. كسؤاؿ كاحد( أسئلة مغلقة 6كيتكوف من بطسة )
 :المحور الثالث: ابؼتعلق بالفرضية الثانية 

 ( أسئلة مغلقة.7كيتكوف من سبعة )
 :المحور الرابع: ابؼتعلق بالفرضية الثالثة 

 ( أسئلة مغلقة.5كيتكوف من بطسة )
 ستبيان الدوجو لرؤساء الأقسام ورؤساء التحرير على مستوى وسائل الإعلام الجزائرية الرياضية:عرض وتحليل نتائج الا-
 : متعلق بعدد أفراد عينة الدراسة كابؼمثلة برؤساء الأقساـ كالتحرير الرياضة حسب نوع الوسيلة الإعلامية:02ابعدكؿ رقم -

علامية ،ككيف كاف اختيارنا عينة الدراسة التي كانت من رؤساء الأقساـ ىذا ابعدكؿ يوضح توزيع أفراد العينة حسب نوع الوسيلة الإ
بابؼائة للتلفزيوف ابعزائرم بدختلف قنواتو  الأرضية   36.66الرياضية كرؤساء التحرير موزعين  حسب ابؼؤسسات الإعلامية، كالتالي 
اصة بالإذاعة الوطنية القناة الأكلى كالثانية كالثالثة كالدكلية، بينما ابعزائرية ككناؿ ابعيرم كالأمازيغية كالقناة الثالثة كىي نفس النسبة ابػ

بابؼائة من بؾموع العينة ابؼبحوثة خاصة بالصحافة ابؼكتوبة، كتشمل الصحف ابؼتخصصة في المجاؿ الرياضي ابؽداؼ .ابػبر  26.68
لفئة بصفتها ابؼسئولة على رسم كتنفيذ السياسة العامة للوسيلة بلانات سبور. ككاف اختيارنا بؽذه ا الشباؾ.الرياضي . بيتور. كومبيتيسيوف. 

 الإعلامية طواؿ السنة بالإضافة إلى اختيار البرامج كابؼواضيع التي سوؼ تبث أك تنشر.
تقدمها : يوضح اىتماـ ابؼؤسسات الإعلامية بدجاؿ الاستثمار الرياضي من خلاؿ برابؾها كبـتلف الفقرات الرياضية التي 03ابعدكؿ رقم -

 بعمهورىا:
ستثمار إف البيانات ابؼوجودة في ابعدكؿ أعلاه ، تبين بشكل كاضح أف كسائل الإعلاـ ابعزائرية أحيانا ما تهتم في برابؾها كفقراتها بدجاؿ الا

ف كسائل الإعلاـ بابؼائة تعبر فعلا عن ذلك كبفا يدعم دائما عدـ الاىتماـ بهذا المجاؿ ابػاص بالاستثمارات ىي أ 50الرياضي، كنسبة 
بابؼائة من ابؼبحوثين يؤكدكف أف مؤسساتهم الإعلامية نادرا ما تتعرض في برابؾها لمجاؿ  43.33نادرا ما تولي اىتمامها بذلك ،أين بقد 

تي إلى تفسير الاستثمار الرياضي، بينما عبر قلة من ابؼبحوثين عن اىتماـ مؤسساتهم الإعلامية الدائم بدجاؿ الاستثمار الرياضي .كعندما نأ
ىذه البيانات ابؼتحصل عليها، استنادا لإجابات ابؼبحوثين فاف أغلبيتهم ارجعوا ذلك إلى أف مؤسساتهم الإعلامية لا بزصص فتًات 
كمساحات كاسعة للحصص الرياضية ،كأغلبية ىذه ابؼساحات للأخبار كالنتائج ابؼتعلقة بالنوادم الرياضية كحجتهم في ذلك، أف ذلك 

 اكبر عدد من ابؼتتبعين كالقارئين بفا يجعل الاىتماـ يقل كثيرا في حالة التطرؽ إلى بؾاؿ الاستثمار الرياضي.يستقطب 
 : يوضح اىتماـ ابؼؤسسات الإعلامية بابؼواضيع:04ابعدكؿ رقم  -

ضي نادرة اك قليلة، كىذا ما تعكسو النسب تشير نتائج ابؼبحوثين ابؼبينة في ابعدكؿ، اف البرامج التثقيفية ابػاصة بالاستثمار في المجاؿ الريا
% ك ىذا يعكس عدـ اىتماـ ابؼؤسسات الإعلامية ببث ثقافة الاستثمار الرياضي لدل ابؼؤسسات  40% ك 50على التوالي 

ا في حصص خاصة الاقتصادية، بينما بقد أف الإعلاـ الرياضي يولي اىتماما نسبيا بؼتابعة الأخبار التي تتعلق بالاستثمار الرياضي كتناكبؽ
%من ابؼبحوثين الاىتماـ الكبير بهذا المجاؿ من قبل ابؼؤسسات الإعلامية، أما الدعاية كالاستثمار الرياضي  40للغرض الإعلامي، اذ يرل 

ائر لا % من ابؼبحوثين أف الإعلاـ الرياضي في ابعز 53.33فهي كذلك لا برظى بالاىتماـ ابؼطلوب من كسائل الإعلاـ الرياضية، اذ يجد 
 .يهتم بجانب الدعاية للاستثمار في المجاؿ الرياضي

 :: يوضح أهمية ابؼواضيع ابؼذكورة أعلاه بالنسبة للوسائل الإعلاـ في تشجيع ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار الرياضي5ابعدكؿ رقم  -
لمجاؿ التثقيفي كالإعلامي كالدعائي للاستثمار ليست بؽا تشير نتائج ابعدكؿ أعلاه إلى أف كسائل الإعلاـ ابعزائرية في مواضيعها ابؼتعلقة با
بابؼائة من ابؼبحوثين  13.33% بابؼائة بينما بقد 53.33أهمية كبيرة من خلاؿ الإجابات ابؼتحصل عليها في صورة النسبة ابؼئوية ابؼقدرة 
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كإذا ما ، لاقتصادية على الاستثمار الرياضييز ابؼؤسسات ايركف باف ابؼواضيع ابؼعابعة في كسائل الإعلاـ الرياضية تكتسي أهمية كبيرة في برف
بابؼائة من من كانت إجاباتهم ب " لا أدرم" بقد أف العاملين بهذه ابؼؤسسات  30بابؼائة السابقة الى نسبة  53.33أضيفت نسبة 

بؼواضع كإجاباتهم التي جاءت بعد أف سألناىم الإعلامية لا يدركوف فعلا أهمية الاستثمار الرياضي أك أنهم يجهلوف كيفية معابعة مثل ىذه ا
بؼاذا تؤكد ذلك من خلاؿ عدـ كجود بـتصين رياضيين في بؾاؿ الاقتصاد الرياضي أك التسويق الرياضي داخل ىذه ابؼؤسسات الإعلامية 

جاؿ الاستثمار الرياضي من خلاؿ بالإضافة إلى ما جاء في ابعدكؿ السابق أين أكد أغلبية ابؼبحوثين باف مؤسساتهم الإعلامية لا تهتم بد
  .ابؼساحات ابؼقدمة في برابؾها الرياضية

 كنستنتج من خلاؿ ما برصلنا عليو من نتائج أف ابؼواضيع التثقيفية ابػاصة بالاستثمار الرياضي كابؼواضيع الإعلامية ابػاصة بالاستثمار
 أهمية لوسائل الإعلاـ ابعزائرية. الرياضي كمواضيع الدعاية كالإشهار للمؤسسات الاقتصادية لا تكتسي

: يوضح مساهمة ابؼواضيع التي تقدمها الوسائل الإعلاـ في تشخيص ابؼشكلات التي تعاني منها ابؼؤسسات الاقتصادية 06دكؿ رقم ابع-
 :من أجل الاستثمار في المجاؿ الرياضي

ـ ليست دائما تساىم في تشخيص ابؼشكلات التي تعاني منها تبرز نتائج ابعدكؿ أعلاه، أف مساهمة ابؼواضيع التي تقدمها كسائل الإعلا
%، بينما  10ابؼؤسسات الاقتصادية من أجل الاستثمار في المجاؿ الرياضي، كىو ما توضحو نسبة ابؼبحوثين ابؼعبرين بذلك كابؼقدركف ب 

% منهم أف  53.33م في ذلك ،بينما يضيف بابؼائة أف ىذه ابؼواضيع أحيانا ما تساى 23.33يرل أفراد عينة الدراسة ابؼقدرين نسبة 
ىذه ابؼواضيع نادرا ما تشخص ابؼشكلات التي تعاني منها ابؼؤسسات الاقتصادية للدخوؿ في بؾاؿ الاستثمار الرياضي في حين بقد 

 بابؼائة بأنهم لا يدركف بذلك. 13.33
ائل الإعػلاـ في ىػذا المجػاؿ لا تػزاؿ بعيػدة في الكشػف عػن حقيقػة يتضح لنا من خلاؿ النتائج المحصل عليهػا، أف ابؼواضػيع الػتي تتناكبؽػا كسػك 

م جػدا الصعوبات التي قد تعانيها ابؼؤسسات الاقتصادية الراغبة في الاستثمار في المجاؿ الرياضي في ابعزائر، كىنا لابد لنا من إبراز شيء مهػ
 بؼواضيع التي تتناكبؽا.ىو الدكر الذم يدكن أف يلعبو الإعلاـ الرياضي في ىذا المجاؿ من خلاؿ ا

: يوضح مساهمة ابؼواضيع التي تقدمها الوسيلة الإعلامية في علاج ابؼشكلات التي تعاني منها النوادم الرياضية قصد 07دكؿ رقم ابع-
 :دخوؿ ابؼؤسسات الاقتصادية عالم الاستثمار في المجاؿ الرياضي

ابعدكؿ أعلاه، يوضح أف تأثير ابؼواضيع التي تقدمها كسائل الاعلاـ كانعكاسها في معابعة ابؼشاكل التي تعانيها ابؼؤسسات الاقتصادية ك 
% فقط من أفراد العينة 13.33% من ابؼبحوثين بينما يرل 46.67قصد دخوؿ عالم الاستثمار في المجاؿ الرياضي يبقى بؿدكدا حسب 

 % فيركف اف ىذه ابؼواضيع من النادر مساهمتها في حل ىذه ابؼشاكل. 40ابؼواضيع، أما نتائج كاضحة بؽذه 
كابؼستنتج من ىذا ابعدكؿ، أف كسائل الإعلاـ لا تساىم في إيجاد حلوؿ بؼشكل ابؼؤسسات الاقتصادية الراغبة في الاستثمار الرياضي، 

أرجعوا ذلك إلى جدية ابؼواضيع كمدل مساهمتها في تشخيص ابؼشكلات كيرجع أفراد العينة ذلك حسب إجاباتهم عندما سألناىم بؼاذا 
 .كتكتفي ىذه الوسائل بتناكؿ مواضع الاستثمار في شكل مادة إعلامية ترل أف ابعمهور الرياضي يرغب في مناقشتها بشكل مثير للجدؿ

 :ار الرياضيالوسيلة الإعلامية التي تعطي مساحة للتعريف بأهمية الاستثم 08دكؿ يوضح رقم ابع-
كيدكن تفسير ىذه البيانات بالعودة إلى إجابات ابؼبحوثين، عندما سألناىم بؼاذا في كل ابغالات بإرجاعهم عدـ بزصيص كسائل الإعلاـ 

بتناكؿ مساحة صغيرة للتعريف بأهمية الاستثمار في المجاؿ الرياضي إلى القائمين على العملية الاتصالية، أم الصحفيين الذين يرغبوف دائما 
كسائل  ابؼادة الإعلامية الأكثر إثارة لاستهدافها اكبر شريحة من ابؼتابعين كالقارئين لتعزيز مكانتهم الإعلامية في الوسط الرياضي بدا يجعل

ية الإعلاـ في ابعزائر بزصص مساحات كبيرة للأخبار الرياضية كالانتقالات ابػاصة باللاعبين كنتائج الفرؽ على حساب التعريف بأهم
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الاستثمار الرياضي، الذم لا يعتبره أغلبية الصحفيين مادة إعلامية مثيرة حسب رأيهم، كىو ما يدؿ على غياب ابؼتخصصين في ابعانب 
 الاقتصادم الرياضي بابؼؤسسات الإعلامية، الذين يدركوف أهمية ىذا ابعانب بحكم بزصصهم . 

 على دراية بدفهوـ الاستثمار الرياضي:يوضح الإعلاميين العاملين بابؼؤسسة  09دكؿ رقم ابع-
يدكن تفسير ىذه النتائج من خلاؿ عامل مهم حسب أفراد عينة الدراسة مثل ما جاء في إجاباتهم، من خلاؿ تصريحهم بأف ابعمهور 

لنوادم الرياضية، لكن ابؼستهدؼ في رأيهم بؾتمع صغير كىو أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية بالرغم من أهميتو التنموية كالتجارية في تطوير ا
مين ىذا لا يخدـ السياسة الإعلامية ابؼتبعة كالتي تتطلب في كسائل الإعلاـ استهداؼ شريحة كبيرة من ابؼتتبعين كالقارئين، بفا يجعل القائ

مكانو أف تكوف لو على إرساؿ ىذه الرسالة كىم الصحفيوف، لا يولوف اىتماما كبيرا في البحث كالدراسة لأف الصحفي عندما يريد كيهتم بإ
 دراية كبيرة بدفهوـ الاستثمار في المجاؿ الرياضي لأف ذلك ليس صعبا في الوقت ابغالي بالنسبة للصحفي من خلاؿ كجود مصادر ابؼعرفة التي
تتبعين أصبحت تعتمد على الانتًنت كغيرىا من ابؼراجع، كبذلك تبقى الرغبة كحب تناكؿ ابؼادة الإعلامية ألأكثر تتبعا من طرؼ ابؼ

 كابعمهور . 
 :يوضح بزصيص ابؼؤسسة الإعلامية بؼواضيع كحصص لشرح كيفية الاستثمار في المجاؿ الرياضي 10دكؿ رقم ابع-

يتضح من ابعدكؿ انو لا توجد كسائل إعلاـ تقوـ في مواضيعها من خلاؿ البرامج ابؼقدمة بشرح كيفية الاستثمار في المجاؿ الرياضي، كىذا 
بابؼائة نادرا ما  56.67بابؼائة من ابؼؤسسات لا بزصص دائما ابؼواضيع التي تشرح الاستثمار في المجاؿ الرياضي بينما  00ما تعكسو نسبة 

بابؼائة  20بابؼائة ترل انو نادرا ما تثار ىذه ابؼواضيع في كسائل الإعلاـ بينما  23.33بزوض بشكل متخصص في ىذا المجاؿ، لتبقى نسبة 
 بؼوضوع.ليست بؽذا دراية با

كتفسر نتائج ابعدكؿ على أف كسائل الإعلاـ في ابعزائر لا تزاؿ لم تتخصص في بؾالات الرياضية، كمن ثم يدكنها تتبع كل صغيرة ككبيرة 
حوؿ الاستثمار الرياضي كقد يعود ذلك إلى أف بصهور مثل ىذه الوسائل الإعلامية في دكؿ أخرل يعد بلبويا كيقتصر على ابؼهتمين بهذا 

اؿ كقد لا يغرم ىذا ابعمهور في ابعزائر كسائل الإعلاـ كي تتخصص في متابعة الاستثمار الرياضي، كتكتفي بإثارة بع  ابؼواضيع في المج
 ىذا الشأف من حين إلى آخر حسب درجة تتبع ابعمهور للقضايا الرياضية الاقتصادية.

III- ومناقشتها: النتائج  
 :اسةمناقشة الفرضيات في ضوء نتائج الدر -
 نتائج الفرضية الأكلى كالتي مفادىا:-

  تعدد القنوات الرياضية التلفزيونية يساىم في تقريب أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية بابؼشرفين على الأندية كابؽيئات الرياضية
 كيحفزىم على الاستثمار بها.

أغلبية ابؼبحوثين من الصحفيين أكدكا على أهمية ذلك تعدد القنوات الرياضية التلفزيونية مهم جدا في تشجيع الاستثمار الرياضي، ف- 
بابؼائة، بفا يفسر الأهمية الكبيرة التي يدكن أف تلعبها ىذه القنوات الرياضية ابؼتخصصة في إيصاؿ مفهوـ كأهمية الاستثمار  100كبنسبة 

من اجل استقطاب أكبر عدد من الرياضي كيسمح بؽؤلاء ابؼسئولين كالصحفيين من إيجاد مساحات كفضاءات متعددة كمتخصصة 
 ابؼؤسسات الاقتصادية، خاصة كاف عالم الاحتًاؼ أصبح يعتمد على الصورة ابؼتخصصة التي تسمح لو من جلب أكبر عدد من ابؼتتبعين.

ما يصدر في الكثير من  لذا فإف الفرد عليو ألا يعتمد في استقاء معلوماتو على كسيلة إعلامية كاحدة فقط، بل عليو أف يتابع كيطالع كل-       
 .الوسائل، فالذم ينشر في صحيفة ما قد لا تنشره صحيفة أخرل، بدا يضمن تقديم خدمة إعلامية متميزة برظى بثقة كتأييد ابعمهور

 (.887، ص 8991)خير الدين عويس، عطا الله عبد الرحيم ،        
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مفهوـ كأهمية الاستثمار الرياضي للمؤسسات الاقتصادية بنسبة  تعدد القنوات الرياضية ابؼتخصصة تساعد بشكل كبير على إيصاؿ-
بابؼائة، كيرجع اغلب ابؼبحوثين ذلك إلى الفتًة الزمنية الواسعة التي يدكن بؽذه القنوات استغلابؽا بالإضافة إلى حرية الضيوؼ في  93.33

 النقاش في مثل ىذه القنوات الرياضية البعيدة عن السياسة.
ف على كسائل الإعلاـ أكدكا على ضركرة تعدد القنوات التلفزيونية الرياضية ابؼتخصصة، من اجل إيصاؿ مفهوـ كأهمية الاستثمار القائمو -       

 الرياضي لأصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية من خلاؿ ابؼساحات التي يدكن بزصيصها.
ضية التلفزيونية، يساىم بشكل جيد في طرح ابؼواضيع التي، تشخص يرل أفراد عينة الدراسة من كسائل الاعلاـ اف تعدد القنوات الريا -      

 كتعالج ابؼشكلات التي تعاني منها ابؼؤسسات الاقتصادية قصد الدخوؿ إلى بؾاؿ الاستثمار الرياضي.
مكانها إعطاء دفعة قوية كشف لنا أفراد عينة الدراسة من كسائل الإعلاـ، أف الإطارات الرياضية ابؼتخصصة في الإعلاـ الرياضي، بإ-        

نية لتشجيع الاستثمار الرياضي في ابعزائر، مؤكدين على ضركرة تواجدىم بقوة في كسائل الإعلاـ ابؼختلفة، فتعدد القنوات الرياضية التلفزيو 
م لدل كسائل يساىم في طرح ابؼواضيع التي تشجع على الاستثمار الرياضي، بفا يتطلب كجود متخصصين في المجاؿ الرياضي الاقتصاد

 الإعلاـ.
 إف التغيير ابؼعرفي في ابؼواقف يتطلب متخصصين قادرين على إقناع ابعمهور، فهو بعيد ابعذكر يدر بعملية بروؿ بطيئة تستغرؽ زمنا طويلا-      

الاقتصاد يؤثر في بتوفر كسائل إعلاـ متعددة كمتخصصة من خلابؽا توفير ابؼساحات الواسعة، فالإعلاـ الرياضي ابؼتخصص في المجاؿ 
ث تكوين ابؼعرفة الرياضية للأفراد من خلاؿ عملية التعرض الطويلة ابؼدل لو، باعتباره مصدر من مصادر ابؼعلومات الرياضية، فيقوـ باجتثا

 الأصوؿ ابؼعرفية القائمة.
 نتائج الفرضية الثانية كالتي مفادىا:         

تؤثر على قرار أصحاب ابؼؤسسات  كالتشريعية التية يساىم في كشف ابؼعوقات الإدارية تعد القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياض
 الاقتصادية في الاستثمار الرياضي.

بابؼائة عبركا بأف القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياضة تساىم في تشجيع الاستثمار في المجاؿ الرياضي،  95أغلب ابؼبحوثين كبنسبة -
 لاحتًاؼ. خاصة بعد دخولنا ا

بػاصة القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياضة بإمكانها أف تتناكؿ ابؼواضيع التثقيفية ابػاصة بالاستثمار الرياضي كابؼواضيع الإعلامية ا-
دخوبؽا بالاستثمار الرياضي كمواضيع الدعاية كالإشهار للمؤسسات الاقتصادية كىذا يعطي معلومات تثقيفية للمؤسسات الاقتصادية قبل 

 المجاؿ الرياضي بابؼقابل يعتبر حافز في استقطاب ىذه ابؼؤسسات.
القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياضة بؽا القدرة تقريب أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية من الاطلاع الكامل على بؿتول دفتً -

 إنعاش الاستثمار الرياضي داخلها من طرؼ فعاؿ في كابؼساهمة بشكلالشركط ابػاص بالنوادم الرياضية من أجل برديد موقفها 
ابؼؤسسات الاقتصادية، بالإضافة إلى التعريف بتاريخ النوادم الرياضية كابؽياكل التي ىي ملك بؽا حتى تصبح الفكرة أكثر كضوحا 

 للمؤسسات الاقتصادية عند التقرب بؽذه الفرؽ.  
همية القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياضة في نشر ثقافة الاستثمار لدل أغلب الإعلاميين العاملين بوسائل الإعلاـ يؤكدكف على أ-

 ابؼؤسسات الاقتصادية من خلاؿ الكفاءات لكفاءات الإعلامية ابؼتخصصة في إيصاؿ مفهوـ الاستثمار الرياضي.
نشر ىذه الثقافة لدل عموـ ابؼستثمرين. كىو ما القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياضة بؽا القدرة في امتلاؾ أفكارا استثمارية رائدة ل-

 يساعد عفي تشجيع الاستثمار الرياضي، من خلاؿ ابؼواضيع التي ستتناكبؽا كابؼساحات التي بسنحها تلك الوسائل.
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ـ العابؼية كىو ما القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياضة بؽا القدرة على اطلاع ابؼؤسسات الاقتصادية على بـتلف بذارب كسائل الإعلا-
 يساعد عفي تشجيع الاستثمار الرياضي.

القنوات التلفزيونية ابؼتخصصة في الرياضة بإمكانها الاستعانة بالكوادر ابؼتخصصة في بؾاؿ التسويق كالاستثمار الرياضي كىو ما يساعد -
 .عدد من ابؼؤسسات الاقتصادم الراغبة في الاستثمار أكبرعلى استقطاب 

IV- الخلاصة: 
ة من خلاؿ ىذه الدراسة التي كفقنا الله في ابقازىا، التي تناكلت موضوع كسائل الإعلاـ الرياضية كدكرىا في استقطاب ابؼؤسسات الاقتصادي
أف كن للاستثمار في أندية الرابطة المحتًفة في ابعزائر، كالتي قامت بتسليط الضوء على كاقع الاستثمار الرياضي في ابعزائر، كالدكر الذم يد

تلعبو كسائل الإعلاـ في تشجيع ابؼؤسسات الاقتصادية على الدخوؿ إلى المجاؿ الرياضي كقد خلصت ىذه الدراسة إلى عدة نتائج كمنها 
أف كسائل الإعلاـ ابعزائرية قليلا ما تعطي مساحة في تعريف أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية بدفهوـ كأهمية الاستثمار الرياضي كضركرتو في 

 برابؾها.
كتأتي الفرضية الثانية كسائل الإعلاـ ابعزائرية لم تساىم في كشف ابؼعوقات الإدارية كالتشريعية التي تؤثر على قرار أصحاب ابؼؤسسات 
الاقتصادية في الاستثمار الرياضي كضركرتو في برابؾها، كتعدد القنوات الرياضية في كسائل الإعلاـ لو دكر كبير في تشجيع الاستثمار 

. من خلاؿ إيصاؿ مفهوـ كأهمية الاستثمار الرياضي كيسمح بؽؤلاء ابؼسئولين كالصحفيين من إيجاد مساحات كفضاءات متعددة الرياضي
 عدد من ابؼؤسسات الاقتصادية.  أكبركمتخصصة من اجل استقطاب 

ئل الإعلاـ قادرة المجاؿ الرياضي كسا من خلاؿ ىذه النتائج يدكن أف نستنتج أف ىناؾ صعوبات تواجو ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار في
كعليو نأمل أف تكوف دراستنا ىذه لبنة أساسية في الكشف عن أىم المحفزات التي يدكن بها أف تستقطب ابؼؤسسات ، على الكشف عنها

ح الاستثمار الرياضي في بلادنا الاقتصادية للاستثمار في النوادم الرياضية المحتًفة في ابعزائر، كبالتالي يتطلب من ابعميع ابؼساهمة في إبقا 
كتبسيط كتذليل كل ابؼعوقات التي تواجو ابؼؤسسات الاقتصادية للاستثمار في الرياضة عموما، كذلك للنهوض بالرياضة في ابعزائر بصفة 

 خاصة كتنمية الاقتصاد الوطني بصفة عامة.
 النتيجة العامة للدراسة:  -

ما تعطي مساحة في تعريف أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية بدفهوـ كأهمية الاستثمار الرياضي  كسائل الإعلاـ الرياضية ابعزائرية قليلا
كضركرتو في برابؾها، كلم تعطي الفرص ابؼطلوبة لأصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية التعرؼ على النوادم الرياضية من أجل الاستثمار فيو بل 

تشريعية التي تؤثر على قرار أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية في الاستثمار حاكلت نسبيا، كلم تساىم في كشف ابؼعوقات الإدارية كال
الرياضي، كفتح بؾاؿ القطاع بظعي بصرم من خلاؿ إنشاء كسائل الإعلاـ متعددة كمتخصصة بؽا القدرة على استقطاب أصحاب 

 ابؼؤسسات الاقتصادية.
 يزاؿ ضعيفا في بؾاؿ التحفيز على الاستثمار الرياضي في الأندية كىو ما يعطينا صورة كاضحة على إف دكر كسائل الإعلاـ ابعزائرية لا

الرياضية، كىو ما أثبتتو النتائج التي برصلنا عليها مع أفراد عينة الدراسة سواء رؤساء ألأقساـ أك رؤساء التحرير من خلاؿ استمارة 
الوسائل الإعلامية مازالت تكتفي بإثارة ابؼواضيع التي  الاستبياف كدعمتو كذلك إجابة أصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية ألأربعة، كأف ىذه

تعتمد على النتائج كالأخبار الرياضية بالفرؽ حسب درجة تتبع ابعمهور للقضايا الرياضية، في حين تهمل ابعانب الاقتصادم في غياب 
ين يبحثوف دائما عن ابؼساحات الكبيرة صحفيين بؽم الرغبة في تناكؿ ذلك كىذا بقده إلا عند ابؼتخصصين في ابعانب الاقتصادم، الذ

 للتعريف بأهمية الاستثمار لأنهم يعلموف جيدا أف ذلك مهم جدا بحكم التخصص .
 الدراسة:كمن أىم الاقتًاحات كالتوصيات التي يدكن استخلاصها من 
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تي تؤثر على قرار أصحاب ابؼؤسسات كسائل الإعلاـ ابعزائرية بإمكانها أف تساىم في الكشف عن ابؼعوقات الإدارية كالتشريعية ال -
 الاقتصادية في الاستثمار الرياضي.

تعدد القنوات الرياضية في كسائل الإعلاـ لو دكر كبير في تشجيع الاستثمار الرياضي، من خلاؿ إيصاؿ مفهوـ كأهمية الاستثمار  -
متخصصة من اجل استقطاب أكبر عدد من الرياضي كيسمح بؽؤلاء ابؼسئولين كالصحفيين من إيجاد مساحات كفضاءات متعددة ك 

 ابؼؤسسات الاقتصادية.  
كسائل الإعلاـ بؾبرة على الاعتماد على الإعلاميين ابؼتخصصين في بؾاؿ الاقتصاد الرياضي، الذين بإمكانهم كصف العلاج ابؼناسب،  -

الصعوبات التي تواجههم من خلاؿ الوقت  كالتشخيص ابعيد، كتقريب النوادم الرياضية بأصحاب ابؼؤسسات الاقتصادية كمناقشة أىم
 الكافي الذم يدكن بؽذه الوسائل أف بسنحو بؼعدم البرامج.
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 النسبة الدئوية التكرار نوع الوسيلة الإعلامية

% 36.66 11 تلفزة  
% 36.66 11 الإذاعة  
%26.68 8 ابؼكتوبة  
% 100 30 المجموع  
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 ة برؤساء الأقسام والتحرير الرياضة حسب نوع الوسيلة الإعلامية:: متعلق بعدد أفراد عينة الدراسة والدمثل61دول رقم الج

 النسبة الدئوية التكرار الاحتمالات
 % 36.66 11 تلفزة
 % 36.66 11 الإذاعة
 %26.68 08 ابؼكتوبة
 % 100 30 المجموع

 

ها ومختلف الفقرات الرياضية التي : يوضح اىتمام الدؤسسات الإعلامية بمجال الاستثمار الرياضي من خلال برالر68دول رقم الج
 تقدمها لجمهورىا:

 النسبة الدئوية التكرار الاحتمالات
 %06.67 02 دائما
 % 50 15 أحيانا
 % 43.33 13 نادرا
 % 100 30 المجموع

 

 بالدواضيع:: يوضح اىتمام الدؤسسات الإعلامية 61دول رقم الج

 الاحتمالات
 نادرا قليلا كثيرا

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %50 15 %40 12 %10 03 التثقيفية ابػاصة بالاستثمار
 %26.67 08 %33.33 10 %40 12 الإعلامية ابػاصة بالاستثمار
 %53.33 16 %30 09 %16.67 05 الدعاية كالاستثمار للمؤسسات

 

ائل الإعلام في تشجيع الدؤسسات الاقتصادية للاستثمار : يوضح أهمية الدواضيع الدذكورة أعلاه بالنسبة للوس0دول رقم الج
 الرياضي.

 
 

 

 النسبة الدئوية التكرار الاحتمالات
 %13.33 04 أهمية كبيرة
 % 53.33 16 أهمية صغيرة
 %3.33 01 غير مهمة
 %30 09 لا أدرم
 100 30 المجموع
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لام في تشخيص الدشكلات التي تعاني منها الدؤسسات : يوضح مساهمة الدواضيع التي تقدمها الوسائل الإع60دول رقم الج
 الاقتصادية من أجل الاستثمار في المجال الرياضي.

 النسبة الدئوية التكرار الاحتمالات
 % 10 03 دائما
 %23.33 07 أحيانا
 % 53.34 16 نادرا

 % 13.33 04 لا أدرم
 %100 30 المجموع

 

تي تقدمها الوسيلة الإعلامية في علاج الدشكلات التي تعاني منها النوادي الرياضية قصد دخول : يوضح مساهمة الدواضيع ال67دول رقم الج
 الدؤسسات الاقتصادية عالم الاستثمار في المجال الرياضي.

 النسبة الدئوية التكرارات الاحتمالات
 %13.33 04 دائما

 %46.67 14 أحيانا
 %40 12 نادرا
 %100 30 المجموع

 الوسيلة الإعلامية التي تعطي مساحة للتعريف بأهمية الاستثمار الرياضي. 61رقم دول يوضح الج
 النسبة الدئوية التكرارات الاحتمالات

 %13.33 04 كبيرة
 %73.34 22 صغيرة

 %13.33 04 لا تعطي مساحة
 %100 30 المجموع

 

 ستثمار الرياضي.يوضح الإعلاميين العاملين بالدؤسسة على دراية بمفهوم الا 69دول رقم الج
 النسبة المئوية التكرارات الاحتمالات

%76.62 80 نعم  

%23.37 77 لا  

% 088 38 المجموع  
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 يوضح تخصيص الدؤسسة الإعلامية لدواضيع وحصص لشرح كيفية الاستثمار في المجال الرياضي. 86دول رقم الج
 النسبة الدئوية التكرار الاحتمالات
%00 00 دائما  
اناأحي  07 23.33 %  
%56.67 17 نادرا  
% 20 06 لأدرم  
%100 30 المجموع  

 


