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 ـداء  ـالإهـــ
 
 

 كتب هذه الكلمات و أهديهاأأرفع قلمي و 

في هذا إلى من جعل الله الجنة تحت قدميها إلى من ربتني و أنارت دربي و أعانتني بالصلوات و الدعوات إلى أغلى إنسانة 

 أمي الحبيبةالوجود 

مثلا إلى من تكبد من أجل سعادتي عناء الكفاح إلى بين الرجال بطلا و بين الأبطال و إلى من رأيته بين الناس رجلا 

 أطال الله في عمره أبي الغاليقدوتي في الحياة و تاج رأسي 

 لرزاقعبد اإلى من جمعني به القدر و ملأ حياتي سعادة زوجي و سندي في الحياة 

 طعم الحياة حلوها و مرها أخي و أخواتي حفظهم الله و و إلى من قاسمتهم ظلمة الرحم و قاسموني أحضان المحبة

 رعاهم .

 إلى القلوب الطاهرة و النفوس البريئة أبناء أخواتي خاصة وائل .

مريم ، وفاء أدامكم الله إلى رفيقات دربي و سبب ابتسامتي صديقاتي فتيحة ، الزهرة ، رشيدة ، رفيقة ، يمينة ، 

  ينساهم قلبيلا لي  إلى كل من نسيهم قلمي و لكن

 إلى كل من ساندني لإنجاز هذا العمل من قريب أو بعيد راجية من الله عز و جل أن ينفعني به و إياكم

 
  *ســـهــام*                                             

 



 

 

 

 الإهـــــــــداء 

 
 تب هذه الكلمات و أهديهاأرفع قلمي و اك

أعانتني بالصلوات و الدعوات إلى أإلى إنسانة في هذا  ا ، إلى من ربتني و أنارت دربي ويهإلى من جعل الله الجنة تحت قدم

 . أمي الحبيبةالوجود 

كفاح إلى إلى من رأيته بين الناس رجلا و بين الرجال بطلا و بين الأبطال مثلا إلى من تكبد من أجل سعادتي عناء ال

 و شفاه .  في عمرهللهأطال ا أبي الغاليقدوتي في الحياة و تاج رأسي 

إلى من قاسمتهم ظلمة الرحم و قاسموني أحضان المحبة و طعم الحياة حلوها و مرها إخوتي و أخواتي حفظهم الله و 

 رعاهم .

 إلى القلوب الطاهرة و النفوس البريئة أبناء إخوتي و أخواتي .

 و جل أن ينفعني به و إياكم .ز ندني لإنجاز هذا العمل من قريب أو بعيد راجية من الله عإلى كل من سا

 
  *ةـــرحيم*                                             



 

 

 
 
 
 
 
 

إلى النور ليكون  وإخراجهله أن من علينا بإتمام هذا العمل  والشكرالحمد لله الذي بفضله تتم الصالحات  

  ع.ميالجود الجديد بمثابة الشجرة التي تعطي ثمارها ليستفيد وللمهذا ا

إلى الأستاذ المشرف الدكتور الصادق جراية على صبره معنا طوال السنة  والامتنان والعرفاننتوجه بجزيل الشكر 

 أحسن راجه فيل و إخما قدمه لنا من مساعدة و لم يبخل علينا بالنصائح و التوجيهات لإتمام هذا العم وعلىالدراسية 

  العلم.دمت ذخرا للعلم و أهل  صورة،

ول إلى إدارة قسم العلوم السياسية من أساتذة و موظفين و نخص بالذكر الدكتور عبد لشكر موصا كما هو

 الحميد فرج ، سهام خليفة ، سامي سلطاني . 

كما نتقدم بجزيل الشكر و العرفان إلى كافة عمال إذاعة الوادي و على رأسهم السيد المدير محمد خشعي على 

يمة ، عز الدين حلواجي ، عادل عازب الشيخ ، كمال كينه ، الموظفين مسعود رت لىحسن الاستقبال و المعاملة ، و إ

 وهيبة طيطي . 

 مديرية السياحة لولاية الوادي على تقديم المعلومات و تسهيل عملية كما نتقدم بجزيل الشكر و عظيم الإمتنان إلى

 بي ، السعيد هزلاوي . الالبحث و نخص بالذكر السيد المدير سعد خيراني و الموظفين محمد طه ط

كما لا ننسى كلمة شكر و عرفان لمدير المركب السياحي الغزال الذهبي السيد محمد عتريش و نائبه السيد 

 وس على تواضعه و تقديمه المعلومات بكل صدر رحب . أحمد هيدر

 اني. تج كما نشكر كل القائمين على الزاوية التيجانية بالبياضة و على رأسهم السيد عبد الباقي

 دريهم سهام  –خليل رحيمة 



 

 

 الدراسة:ملخص 
 

ه من تأثير بالغ في  ل لما, الممارسين في مجال السياحة و   ن الأكاديمييحظي الإعلام باهتمام كبير من طرف 
و قد وضعت الدولة في سياستها العامة  , تحصيل و جذب السياح  في هذا الميدان و من ثم تنميته ككل 

من بينها قطاع السياحة الذي وضع فيه المخطط , هوض و ترقية عدة قطاعات لنعدة برامج من أجل ا
ن صورة السياحة  ي ذا القطاع و تحسه الذي بموجبه يتم تنمية sdat 2025التوجيهي للتهيئة السياحية 

  التي من بينها الإذاعة التي تستقطب جمهور و , الجزائرية و الترويج لها عن طريق وسائل الإعلام المختلفة 
ج المتعلقة بمجال السياحة ، و قد تلخصت دراستنا في الدور بير عبر أمواجها الصوتية لتبث مختلف البرامك

سياسة السياحية في الجزائر ، و لقد اخترنا إذاعة الوادي كنموذج من وسائل  الالذي يقدمه الإعلام في تفعيل 
 يجها لجذب السياح داخليا و خارجيا .  رو الإعلام و عرجنا عن دورها في مجال السياحة بالوادي و كيفية ت

ط  مخط ال -المقومات السياحية  –السياسة السياحية  –السياسة العامة  –الإعلام  :المفتاحيةالكلمات 
    الإذاعة. –التوجيهي للتهيئة السياحية  

Abstract: 

The media has received great attention from academics and practitioners in the 

field of tourism, because of its great influence in the collection and attraction of 

tourists in this field, and then its development as a whole. The state has put in its 

general policy several programs for the advancement and promotion of several 

sectors, including the tourism sector In which the guideline plan for the tourism 

organization SDAT 2025 was developed, according to which this sector is 

developed and the image of Algerian tourism is improved and promoted through 

various media outlets, including the radio that attracts a large audience through its 

sound waves to broadcast various programs related to the field of tourism, and it 

was summarized. Our study on the role provided by the media in activating the 

tourism policy in Algeria, and we have chosen Radio El-oued as a model from the 

media, and we have turned away from its role in the field of tourism in the valley, 

and how to promote it to attract tourists internally and externally. 

Key words: Media - Public Policy - Tourism Policy - Tourism Elements - Tourism 

Development Master Plan - Radio. 
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قدمة ـــم



 مـــــقــــدمـــــة

 أ 

 

 ة ـــدمــقـــــم
عالم  المتسارعة التي يشهدها ال والأحداث راتغيي زائر كغيرها من الدول في ظل التالج  تطمح         

 ذهالتعاطي مع متطلبات الاقتصاد العالمي ومن بين ه إلىتحقيق نمو اقتصادي يؤهلها  إلى يوم ال
و  على معدل النم   أثرامما يحدث  1986من  ابتداء الدولية   الأسواقالنفط في   أسعارالمتغيرات تذبذب 

  لهذا  يكون  أنالاحتمال القائم هو  أنر المتوسط غير و قصيذه الدول في المدى الالاقتصادي له
كل كبير  بشسار التنموي وبالخصوص الدول النفطية التي تعتمد الانخفاض اثر سلبي كبير على الم

التي تعتمد   وغير المتجددة في رسم سياساتها التنموية على غرار الجزائر جيةيالإسترات على هذه المادة 
و   خرىالأعات لقطالم تا  بإهماليوحي % وهو ما 97ات بنسبة روقلمحفي صادراتها على قطاع ا

 .  قطاع السياحة من بين هذه القطاعاتمنه و  أهميةلا تقل  التي 
لآونة الأخيرة اهتماما متزايدا باعتبارها أصبحت  حد المجالات التي شهدت في اأة لسياحاتعد         

ثل  قتصادي فهي تمع النمو الااهمة في رفلمسا لوارد للتنمية الشاملة والمعمول عليهتشكل احد الم
  فالسياحة ليست هدف بل وسيلة للمساهمة في التنمية الوطنية الشاملة حيث  ،للدول أساسياا مورد

ولا تزال تشغل المجتمع بمستوياته  المواضيع التي شغلت  همأالسياحية من  السياسةيعتبر موضوع 
جموعة  ر على مربية التي تتوفلبلدان العجزائر من اال بار لفة وعلى مستوى جميع القطاعات وباعت المخت

في الوقت الحالي   من المقومات الطبيعية والجغرافية والتاريخية والأثرية حرصت الجزائر على أن تتجه
ما في  يلعب جانب الإعلام دورا مهحيث  ،و تنمية قطاع السياحة والنهوضوبكل عزم وثبات نح

  ريف بمقوماتها ة والتعلدفع بصناعة السياحوافد لحد الر أحي سياال الإعلامويعد ، المجال السياحي 
حقيقية والصادقة رة الو الص إعطاءفي الترويج السياحي من خلال  ا أساسي السياحية والذي يعد عاملا 

 إقناع ور مهم في عن المنطقة المراد تنشيط السياحة بها من خلال وسائله المختلفة التي تلعب د
غرائهالسائح  وزيادة عدد  جذببهدف  ميةعلاالإ يات وسائل والتقن العديد من الخدم الجزائر تتس حيث وا 

التلفزيون   الإذاعة و جلات والم فالصح المختلفة من خلال  الإعلام السياح مستعملة في ذلك طرق 
مجتمع باعتبارها مسموعة على  وسيلة من وسائل توصيل المعلومة لل أهم الإذاعةحيث تعد  ،والانترنت
مما يعطيها أهمية كبيرة للدور الخارج   حتى في المعلومة لإيصاللة يلة سهفهي وسو واسع يد عنطاق ب
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المنطقة  صص تقدم من خلالها ما تملكه امج وحر بث ب  الذي تلعبه في تحقيق تنمية سياحية من خلال
 .  من مقومات سياحية  

يلعبه   الفعال الذي  رو لدوا الضوء على الإعلام راسة في تسليط تكمن أهمية الد الموضوع: أهمية -1
   :فيما يلي  ة في الجزائرالسياحي عيل السياسة في تف
   العلمية:الأهمية  ✍

   السياحية. سياسة  لمعرفة مدى تأثير وسائل الإعلام في تفعيل ا -
  والسياسة يتخذ هذا الموضوع أهمية بالغة في كونه أنه يمكننا من ربط العلاقة بين الإعلام  -

 السياحية.  
   ة.الدراس حقل المعرفي بصفته حديث للة  افة علميإض  ضوعيعتبر هذا المو  -

   العملية:الأهمية  ✍
   .ةالسياحيفي تفعيل السياسة  ودورهمعرفة قيمة الإعلام في الجزائر  -
  ككل.الوطني   والاقتصاددراسة ما يتم تقديمه في المادة الإعلامية للنهوض بالقطاع   -
   الأخرى. ن كل واحدة عير تأث ومدىطية بين المتغيرين لاقة التراب استكشاف الع -
   : هيموضوعية لاختيار الموضوع و  وأخرىأسباب ذاتية  هناك وع: الموضر أسباب اختيا-2

  الذاتية:الأسباب  ✍
هي جزء مهم من   والتيإلى الرغبة الشخصية في معرفة جوانب السياسة السياحية  الأسباب هتعود هذ
ا  تنا أيضا في تناول هذرغبو ، العملية هذهفي الدور الذي يلعبه الإعلام  وفهم مة، العاالسياسة 
   السياحة.فعلا في كيفية تأثير الإعلام في قطاع  والمتمثلدراسة علمية  ودراستهوع الموض
   الموضوعية:اب بالأس ✍
النظرية  من جوانبه السياحية في الجزائر  والسياسة تبرز من القيمة العلمية لموضوع الإعلام  -

   والتطبيقية
الذي تلعبه   والدوررض الواقع في أده نج ومالسياسة السياحية ا ولنظريا ح ولهتنامقارنة ما يتم  -
   الأخيرة.هذه 
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  الدراسة:إشكالية -3
     التالية:الإشكالية  حضوء ما سبق نطر   وعلى

  لجزائر؟اإلى أي مدى ساهم الإعلام في تفعيل السياسة السياحية في 
    الفرعية:ؤلات التسا-4

 ؟ حية السيا لسياسةام و ما المقصود بالإعلا ❖
   ؟والحديثة لتقليدية  علام افيما تتمثل وسائل الإ ❖
   الجزائر؟ هو واقع السياسة السياحية في  ما ❖
 الوادي؟ سياحية لولاية لفيما تتمثل المقومات ا ❖
 ؟الوادي في إذاعة  السياحة ع هل يوجد تنوع في مواضي ❖

 ؟ دي والالسياحية في  فة أعطى حيز للمواضيع اهل برنامج القيمة المضا -أ
 الوادي؟ عالم السياحية والتاريخية بولاية مللج لترويعلى ا دالوادي سياحة ساع هل برنامج -ب
 الوادي؟ ي لمنطقة لحاكي التراث المحي هل برنامج كلام الجدود  -ت
على النحو  للجابة عن الإشكالية المطروحة يمكن صياغة فرضيات الدراسة  :فرضيات الدراسة -5

   التالي:
  ة:الرئيسيالفرضية  -أ

   الجزائر.لسياحية في سياسة افي تفعيل ال  بالغ الأهميةللعلام دور 
  الجزئية:الفرضيات  -ب

   السياحية.الإعلام في تفعيل السياسة  يساهم -
   السياحية. والسياسةالعامة بين السياسة   ارتباطيةجد علاقة و ي -
 .  بالجزائر السياحية  السياسةعلام و يوجد علاقة وطيدة بين تطور وسائل الإ -
   ناجحة.سياحية ياسة الكلما كانت الس فعالعلام كان دور الإ ماكل -

   الدراسة:حدود  -6
فإن   الجزائر،في السياسة السياحية في  ودورهم لابما أنه دراستنا تدور حول الإع  المكانية:الحدود  -أ

   صة.ا خة ي كدراسة حالة لإذاعة الوادي بصفوادال وولايةهذه الدراسة نخص بها الجزائر بصفة عامة 
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دخول  سنة  2008حيث كانت  ، 2019إلى غاية  2008بين  مااخترنا فترة  الزمنية: ود الحد -ب
لهذا بالضبط اخترنا هذه الفترة لكي  ،  و التطبيق حيز  sdat 2025خطط التوجيهي للتهيئة السياحيةالم

 .  احيلسيل اجديد التي أتت به السلطات في المجاتكون مجالا  لدراستنا بغية معرفة الشيء ال
السياحية متغير   والسياسة ،موضوع الرئيسيير مستقل أي المتغالإعلام هو  :وضوعيةد المالحدو  -ت

   تابع.
   الوادي.في دراسة حالة لإذاعة   لوتتمث المنهجية:الحدود  -ث
البحث العلمي   دواتوأج يتطلب هذا الموضوع الاعتماد على مجموعة من المناه الدراسة: مناهج  -7

   : وهي

تحليل  لموضوع تحتاج إلى وصف و لأن طبيعة اهج هذا المن استخدام تم يلي:التحلالوصفي  جمنهال-أ
تحليل مختلف  ف ظاهرة السياسة السياحية و تم وص حيث  ، المعطيات المقدمة فيهدقيقين للمعلومات و 

  من أجل الوصول إلى  وتحليله تم وصفه الإعلام الذي  وكذلك أهدافها،معطياتها بغية الوصول إلى 
   السياحة.ى ها علثير تأ وكيفيةه ائلوس
هذا المنهج من أجل دراسة دور الإعلام الذي تلعبه إذاعة   استخدامتم  الحالة: دراسة نهجم -ب
السياحي  باعتبارها فاعل أساسي في المجتمع لنشر الوعي الثقافي و  ،ل السياحة فيهيادي حتى تفعالو 

   .المنطقة في 
  ومدى لوادي عة اإذا وهي لامية ة المؤسسة الإعالاقتراب لدراس ذاه استخدامتم  المؤسسي:الاقتراب  -ج

   السياحي.تفاعلها في المجتمع من الجانب 
تعرف في المنهجية هي محادثة بين   والتيبيقي داة في الجانب التطتم استخدام هذه الأ المقابلة: -ح

القطاع  ي و اع السياحعلين القطء مقابلات مع فافقد قمنا بإجرا المبحوث،طرفين الباحث و 
   الدراسة.ول الظاهرة محل ت حبهدف الحصول على معلوماي الإعلام

بغية تحليل البرامج السياحية  تم استخدام هذا الأسلوب في الجانب التطبيقي  المضمون:تحليل  -خ
 .  دقيقا حليلا منهجيا بإذاعة الوادي ت

  قليلة جدا السابقة  ساترالد او قليلة  والسياحةلإعلام في موضوع ا الدراسات  إنالسابقة: الدراسات  -8
   الدراسات:من بين  ونذكرتغيرين  الم التي تجمع بين 
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للدكتور أحمد لشهب  والإدارية سياسية لافي العلوم السياسية فرع التنظيمات رسالة الماجستير  -1
شت في ديسمبر نوق التي، و (1982 – 1962)"  السياسة السياحية في الجزائرتحت عنوان " 

  وفي ستقلال ة المنتهجة بعد الااحيالسياسات السي وكذا ياحية ة السالظاهر يد تحد، حيث عالجت 1985
رسالة علمية تناقش موضوع السياسة  ول ت أظل النظام الاشتراكي الذي انتهجته الجزائر، حيث كان

   الجزائر.السياحية في 
احة سيال" تحت عنوانعبد القادر عوينات  كتورللد العلوم الاقتصادية  ه فيأطروحة دكتورا  -2

لجديدة ( في ظل الإستراتيجية السياحية ا 2025 – 2000)  ت و المعوقاتئر الإمكانيافي الجزا
حيث قسم دراسته  ، 2013التي نوقشت في و ،  "SDAT2025ة احيللمخطط التوجيهي للتهيئة السي

ن لكو ا الجزائر ت السياحية التي تزخر بهتهدف دراسته إلى عرض الإمكانيا، و إلى ثلاثة أبواب 
ل هذا القطاع المهم من طرف الدولة لذا  ع لإهماراجذلك ، و سوء في التسييرو  ش يتتعرض للتهم

الذي  القطاع الفتي و للنهوض بهذا  2025السياحية  يئةلتهوضعت هذه الأخيرة المخطط التوجيهي ل
 حتما سيرفع من الدخل الاقتصادي الوطني .  

 الدولية تخصص رسم  لاقاتلعواالسياسية وم لعلعبد الجبار جبار في ا تور ستير للدكرسالة ماج -3
،  "  2025 – 2000السياسات السياحية في الجزائر دراسة تحليلية وان " سياسات العامة تحت عن ال

آفاق  تهدف إلى ما هو قائم في السياسة السياحية من جهة و  والتي ،2009التي نوقشت في جانفي 
ق لما هو  لدراسة بالتطر ن تكتفي هذه ا للك ، لذمن جهة أخرى 2025 – 2000وجيهي المخطط الت 

   لبلوغها. التطلعات التي يسعى قطاع السياحة  بل تتعداها للتطرق للأفق المستقبلية و ئم قا
العلاقات الدولية فرع التنظيمات  ة ماجستير للدكتور أبركان فؤاد في العلوم السياسية و الرس  -4

 " ،  ة بومرداسزائر مثال ولايالتنمية في الجة و السياسات السياحيتحت عنوان " ارية السياسية و الإد
في  يجي تهدف هذه الدراسة إلى اعتماد السياحة كبعد استرات، و 2010 – 2009التي نوقشت في و 
لتنموي للسياسات السياحية في الجزائر حيث حلل السياسات  لسياسة العامة للدولة والنظر إلى البعد اا
خلال   من لي للقطاع ستقبالجانب الم ، مع إبراز  2008ة ياحية فيها منذ الاستقلال إلى غايسال

 .  ال محلي للدراسةكمث رداس آفاق التنمية في ولاية بومتناول الباحث واقع و ، و السياسة السياحية الجديدة
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، حيث " يةالسياح والتنميةالإعلام " كتاب للباحثة الدكتورة رجاء العمراوي جاء تحت عنوان   -5
ة من خلال الجذب  احيقيق تنمية سيحساهمته في تلإعلام في مر ادو  تطرقت في هذا الكتاب إلى

لسياحة  ة الحسنة ل لصور سم ا أنواع الإعلام في ر السياحي سواء على المستوى المحلي أو الوطني و 
مية باعتبارها  السياحية لتحقيق تنتوصلت إلى أن للذاعة دور فعال في رسم تلك الصورة ، و بالجزائر

       الثقافي. زيادة الوعي ي و محلية المجتمع الهدف إلى ترقمحلي التي تال  لامة من وسائل الإعوسيل
   :الدراسةتقسيمات  -9

   فصول: ثةوثلامقدمة  قسمت هذه الدراسة إلى
ول تضمن المبحث الأ مباحث،بدوره إلى ثلاثة  وينقسمبعنوان الإطار النظري للدراسة  فالفصل الأول 

سياسة  لث ماهية اللثاالمبحث االحديثة و دية و ليتقلإعلام ال ل اسائالمبحث الثاني و و  ماهية الإعلام
 السياحية  

المبحث   مباحث،ثة تضمن ثلا والذيائر الجز بعنوان واقع السياسية السياحية في  أما الفصل الثاني
التشريعية للسياسة السياحية  نية و الأول مقومات السياحية في الجزائر والمبحث الثاني المنظومة القانو 

   . ية في الجزائراسة السياحلسيعلامي لعد الإالثالث الب ائر والمبحثلجز ي اف
ذي ينطوي تحته ثلاث  المنطقة وال حة ب لسياذاعة الوادي في تفعيل اإبعنوان دور  ما الفصل الثالثأ

ن المكونات السياحية بمنطقة  ذاعة الوادي والمبحث الثاني بعنواول بعنوان بطاقة فنية لإمباحث الأ
     السياحي.ذاعي ث الإالبمضمون برامج   عنوان تحليلحث الثالث بلمبوا  يالواد
    .ياتوالتوص تضمنت مجموعة من الاستنتاجات   عامة خاتمةالأخير  وفي

  الدراسة:صعوبات  -10

كذلك   موضوع،الاثة لحد وذلك وندرتهاتطرقنا في هذه الدراسة إلى عدة صعوبات من بينها قلة المراجع 
فأغلبها مطروحة ضمن   السياسية، وم لعلفي ا السياحة لإعلام و ين االتي تجمع ب قة سابنقص الدراسات ال

نا عناء السفر من أجل الحصول  دتكب ، كماأو تخصص علوم اقتصادية، اتصالص إعلام و تخص
   نصيب. الأخير لكل مجتهد وفي، تفيدنا في دراستنا هذه العلمية  والتيعلى المراجع 



 

 

 

 لدراسة لري النظ الإطار :الأولالفصل 
 تمهيد 

 لام الإعماهية  : الأولالمبحث 
 الإعلام مفهوم  الأول:المطلب 

 علامالسياق التاريخي لل الثاني:طلب الم
 الإعلام خصائص  :الثالثالمطلب 
 الإعلام ائف ظو  الرابع:المطلب 

 والحديثةالتقليدية    الإعلامالمبحث الثاني: وسائل 
 علام التقليدية وسائل الإ الأول:ب المطل
 الحديثة  الإعلام ائلوس الثاني: طلبالم
 ماهية السياسة السياحية  الثالث:حث المب

 مفهوم السياسة العامة الأول:المطلب 
 السياسة السياحية مفهومالثاني: المطلب 
 فاعلوا السياسة السياحية الثالث:المطلب 
 لسياحيةالسياسة ا ومحتوىهيكل    الرابع:المطلب 

   خلاصة الفصل
 
 
 



 راسةفصل الأول: الإطار النظري للدال

8 

 

 تمهيد: 
 
سنتطرق في هذا الفصل   والأبحاثالدراسات ختلف مي ف النظري للطار المحوري من الدور قاطلاان

لتالي الاتجاه نحو محاولة ضبط المفاهيم الرئيسية لكل  باو  للموضوع،توضيح العناصر الرئيسية  إلى
 مباحث: ثلاثة   إلىالفصل السياحية وقد تم تقسيم هذا  والسياسة الإعلاممن 

علام بداية من مفهومه مختلف مفاهيم الإلى بحيث سيتم التركيز فيه ع الإعلامماهية  :ولالأالمبحث 
 ائفه. ظ و ه التاريخي ثم خصائصه وأخيرا وتطور 

علام التقليدية والحديثة بحيث سيتم التركيز فيه على مختلف الوسائل  : وسائل الإمبحث الثانيلا
 لى الجديد إالقديم علامية من الإ

م المتعلقة بالسياسة  ى مختلف المفاهيعل سيتم التركيز ة بحيث يسياحة السياسة الهيما :المبحث الثالث
  وأخيرا ياسة السياحية ثم فاعلوا السياسة السياحية لس ا ومفهوملسياسة العامة لالسياحية بداية بمدخل 
 السياحية. هيكل ومحتوى السياسة 
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 الإعلام ماهية  الأول:  المبحث

الرأي العام قد بات جزءا  المجتمع و اد الحقائق لأفر للوصول الى  سيلة المتاحةلو ا م الإعلاأضحى 
  فراد الأوبالتالي يتأثر  السياسية،أو  والثقافيةلاجتماعية لا ينفصل عن الحياة العامة سواء الاقتصادية وا

مة ااهر العلظو ل اعلام كراد عندما يفسر الإة للأفالرؤي  وتتضحيجابا إبما يكتب في الصحافة سلبا أو 
   أسبابها.  للويح

علام  الإ كالاتي: مفهومفي أربعة مطالب وهي  الإعلاماهية ي هذا المبحث مض فمن هنا سنعر 
 . ووظائفه الإعلامخصائص تاريخي و لا والسياق 
 الإعلاممفهوم  الأول:المطلب 
 تعريف الاعلام من خلاله   مفاهيم متعددة حسب المنظور الذي يتم للعلام

استعلم   ويقال: علموه،  تعالمه للجميع أيه و أي تعلم و تفق  وفقه،  علم العرب:لسان  في ء اج لغة:-أ
 فِتْنَةٌ فَلَا  )وَمَا يُعَلِّمَانِ مِنْ أَحَدٍ حَتَّىٰ يَقُولَا إِنَّمَا نَحْنُ لقوله عزو جو ، إياهلدي خبر فلان و أعلمني 

و   الإعلامه بعد باجتناب ر يؤمران لسحم احريالناس بت إعلامأي ان الملكية بعد  ،102( البقرة تَكْفُرْ 
يم السحر  تعل يكونولا  ، يعلمان إنما ،لأعرابي انه قال تعلم بمعنى أعلم فهذا معنى يعلمانابن ا ذكر

 .(1)بمعنى عرفته و خبرته  يء الشو يجوز أن تقول علمت  ، اذا كان إعلاما كفرا
رجل عالم وعليم  و  ،علم هو نفسهو  فهوعر علمه كسمعه علما )بكسر(  محيط:لافي القاموس  وورد

 (2) واعلمه إياه فتعلمه. علاما،علمه العلم تعليما و و  ،كجمال وعلام  ،ماءجمعها عل
  المطلوب،  لشيءالقوم بلاغا أي أوصلتهم  يقال: بلغت الإيصال، الإبلاغ أي التبليغ و الإعلام هو و 
أعلموا  صلوها غيركم و و أ ي أ آية()بلغوا عني ولو وفي الحديث  ،البلاغ ما بلغك أي أوصلكو 

 (3) الغائب.أي فليعلم الشاهد  الغائب،هد غ الشايبلفل وأيضا  ،الآخرين

 
 .371ص ، 1988, 1ط، 9ج ،دار إحياء التراث العربي وت:بير  .العربلسان  ،منظورن إب ( 1)
 .155 د.س.ن، ص ،2طالعربية، المؤسسة  بيروت:. المحيط قاموسأبادي، الالفيروز ( 2)
 .12، ص2016 ،1ط ،لتوزيعوادار أسامة للنشر  الأردن: .التسويقي والإعلام صالالات ،دسين عوافاطمة ح( 3)
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ميولها و  ولروحهابير الموضوعي لعقلية الجماهير التع بأنه عرفه أوتوجروثإصطلاحا:  -ب
المعلومات الصحيحة أو الحقائق  يعرفه عبد اللطيف حمزة بأن تزويد الجمهور ب و  واتجاهاتها،

 (1) ة.اضحالو 
بطريقة   والسلوكية رف والثقافات الفكرية والسياسية قل للمعان نه )كل بألام أيضا ف الإعي ر ويمكن تع
 (2)التأثير(الإعلام والنشر الظاهرة والمعنوية بقصد   ووسائلن خلال أدوات معينة م
 السياق التاريخي للإعلام  الثاني:المطلب 
  نصر من عناصر في الدستور ع يم لدى الشعوبل اتعالو  والإبداعاتل القوانين هي مجم الحضارة

طورها  لكل هذه الإبداعات بت والترويج شعب،والمعطيات الخاصة بكل  القوانينك للحضارة كذا
 (3)للعالم. وتقديمهاوتجسيدها 

وطيدة بمجتمعه   كما ينقل تلك الحضارة ,فهو ايضا يتطور بتطويرها فللعلام علاقة الإعلامو 
ف الطباعة على  تطورا باكتشا الوسائل الاتص من ادخلت على نت اوروبا اولا كو ، المجتمعات كلهاو 

ن الطباعة جعلت لأنه سهل الطبع و م لأفاعتبر اكتشافه ثورة فلعلا، م1436غوتنبرغ  سنة يد 
الإبداعات  ناعة متقدمة و الكتابة متوفرة فبدأ الاعلام في هذه المرحلة يخرج من الفوضى الى مرحلة ص 

كتشفت  احتى  يانات أو بالإعلان الشفويب فكان الخبر مثلا بواسطة ،ةثيرة ومتوفر ل كمجافي هذا ال
ارية تجارية من ناحية الأهمية  ليس  خب يات الإاالبد نتكا و ، نقل الأخبار وتعميمهاوكالات لتجميع و 

 . ة بالدرجة الاولىيكما اليوم تأتي سياس
 مية الحديثة مثل الصور لاعالإ الوسائل شفتاكتككل، ر مع تطور العالم التاسع عش واخر القرنأفي و 
ولكن   ،م 1913 سنة التلبرنتر كتشفاقد أي نقل الأخبار عبر الخط اللاسلكي و  ،والتلبرنترلمتحركة ا

تعتبر  و ن عم معظم دول العالم أ لى إتعميم بواسطته كانت محدودة ضمن نطاق البلد الواحد ثم تطور 

 
 .23 ، ص1965دار الفكر العربي  القاهرة: .ومذاهبه اريخه ت  الإعلامحمزة، ف طي عبد الل( 1)
العلوم الاقتصادية ية كل ،دية اقتصام ه علو دكتورا روحةأط .الجزائر علام في رفع كفاءة التنسيق السياحي فيلإدور ا .إيمان العلمي( 2)
 .4 ، ص2017-2016،أم البواقي ، جامعةلتجاريةوا
 ،1 ، طوالطباعةدار المسيرة للنشر والتوزيع  عمان: .والتطور()دراسة في النشأة  للإتصاواوسائل الإعلام  ن،سلطاصاحب   دمحم( 3)

 .23ص  ،2012
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،  يثحد للعلام ال لم سوقاالعا ح بحيث أص  حضاري،لاو  حلة مرحلة التطور الإعلاميذه المر ه
 (1)الإعلام.تصال أحدث ثورة في هيكل تعمال الصحافة كوسيلة إعلامية للاساو 
،  جدير بالذكر أن حرية التعبير لم تتحقق في أوروبا إلا في القرن التاسع عشر بكثير من التعثرلاو 

ة ازدهارا عظيما  صحافلافعرفت ، يرا كب  عداعملية الاتصالية با الهدف أعطى الغير ان تحقيق هذ
ية التعبير أصبحت من  ؤ بسرعة فائقة حتى أن ر فكار تنتقل بكل حرية و الأو  خبارالأ رتصاو 
غير أن مفهوم الحرية عند الغربيين  ، الدول الغربية سوء عند عدد كبير من لمقدسات التي لا تمس ب ا

,حتى ولو كان  صة اخمصلحتهم ال في وهاعلام مكنهم من أن يستعملالإ وسائلتطور و ، يقضكان 
ائل و استعمرت شعوب فاستفادت طبقات دون الأخرى من تطور هذه الوس ، حرية غيرهمب على حسا

علام يطغى على جميع المفاهيم الأخرى , بحيث  لل  الاقتصاديالمفهوم ى باسم الحرية , وأصبح أخر 
ة حرية  مالمس بقا و هذا يعني  قلص التية خاصة الصحافة في خطر مهددة بم علاأصبحت الوسائل الإ

 . تعبيرالالرأي و 
لأثر  ناعية المتعددة اكانت الثروات الصو  الكتابي،إذن فقد شهدت القرون الوسطى مرحلة الإعلام   

  ، السنيما  ومن الاختراعات التي تولدت عن الثورة الإلكترونية الآلة، وطوركتشف الكهرباء اف الكبير،
عد السيطرة الطويلة  ك باذو  ، البصرية الساحرةمعية سلعالم الوسائل الة حيث تعتبر السينما فاتح 

عرفت  و لساحة الإعلامية كمنافس قوي المتزامن تقريبا للراديو على االبروز للوسائل المطبوعة و 
زيوني سنة  لفت ليظهر فيما بعد أول شريط إخباري ، م 1920سنة الإذاعة الجديدة في العالم 

 (2) .م1949
علام  وظ أصبح العالم يتحدث عن الإلحووسائله بشكل مالإعلام  رو العشرون تط قرن ال عومع مطل  

بسرعة فائقة   والوقائعخبار وسائطها لنشر الأبجميع  الانترنت ودخولعلام التكنولوجي الإ وهوالجديد 
ورة  اصل الاجتماعي و الثكات التو بروز شب ومعأصبح العالم كله قرية صغيرة بفضل هذا التطور و 
 (3)بالوقت.مات في مكان حدوثها  علو ملاصبحت تنتقل الأخبار و أ  ،ةالكبير لوجية نو لتكا
 

 
   .24 كره، صسبق ذمرجع  ،سلطانصاحب   دمحم ( 1)
 .87ص  ،1994 ،1والتوزيع، ط والنشراعة يدة لطب دار المطبوعات الجد ر:مص . نظريات الاتصال ي،الطنوب  حمد عمرم( 2)
 .88ص نفسه،المرجع ( 3)
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 علام خصائص الإ الثالث:المطلب 
،  مكثف، إعلام سريع منظم اتصالفهو كعملية  مهمة، لى مرحلة اكتسب فيها صفات إعلام وصل الإ
 (1) قريب.تو ه عنصر توجي ،  جماهيري ،فعال ، تعليميومن حيث نتائجه فهو  ،ومشتركشامل 

 اتصالالإعلام كعملية  الأول: عالفر 
فعلى ، نةفي أقصر صيغة ممكو ، المقصود بذلك هو نقل الخبر في أقصر وقت ممكنأولا: سريع :

خبار مرتبطة ارتباطا فعليا بتطور التقنيات الحضارية ,أو التي  الأصعيد الوقت فإن السرعة في نقل 
ي كان  ول الذرسو الأ، ناقل لرسالة حصان لا ت دورة ألغديثالحفالتقنيات  ،تها الحضارة المعاصرة انتج

، مباشرة سلكية ولا سلكية واستعين علن ذلك بوسائل اتصالات و نقل مباشرة وغير، يسير على قدميه
ان هناك  ك ذاا  و ، قل كلمات ممكنةأعلام هو نقل أكبر كمية ممكنة من المعلومات في لإالسباق في او 

،  ثم في صدق الخبر، لاإ ى فهو في سرعة النقل ليس ر خأعلام إوسيلة م و علا إمن سباق بين وسيلة 
رجاء الخبر  أمن % أفضل  100ن كانت نسبة صحته ليست ا  ولكن نقل خبر سريع و  ،وفي معلوماته

 معلوماته بشكل تام .  لاستكمال
ي  م ف تنظي الإعلام،هنا هو أساس  يمتنظوال  منظم،نه أ علام الحديث صفات الإ : منمنظمثانيا: 

ثم في   ،التنظيم في التأكد من صحتهاو ، صياغتهاا و تهفي كتابو  ،في جمعهامات و و لاء المعستقصا
أي الوسائل   ، وتنظيم في توزيعها ماديا، مختصة(ها )تحريريا أبوابا بعد ذاك تنظيم في توزيعنقلها و 

 . مسبقا معروفةو سة علاما منظما يتم في خطوات مدرو إعلام كل ذاك يجعل من الإ، التي تتوالى النقل
بذاك امكانية حدوث عمليات  ونقصد  الاعلام،تكثيف هذا  م انه يمكنلاصفات الاع منمكثف: لثا: اث

الاعلان   ،الدعاية لسلع معينة الاخبار،قل ذا يمكن للصحفية ان تتولى نإفي آن واحد  اعلامية متعددة
،  فة واحدةصحي إطار كل ذلك في، والتسليةتقديم كافة أشكال الترفيه ، توجيه الرأي العام، عن السلع
شكل  ية بعلامتلبرنتر أن تتولى نقل الرسائل الإتلكس و  جهزة التقنية الحديثة منتمكنت الأ ومن هنا
 (2) .ومتواصلكثيف 

 
 . 18ص ، 2009، 1ط الجامعي،دار الفكر  مصر:. الإعلام .يفمحمد الصير (1)
 . 19 ص ذكره، سبق  الصيرفي، مرجعمحمد ( 2)
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 فقط علامالمجتمعات فلم يعد الإعديدة في حياة الشعوب و جوانب  يتناول أي ومشترك: رابعا: شامل 
  ، اقتصاد  ،ا من سياسةهبدأ يشمل جوانب الحياة كل لب، قل سياسي د نمجر تلك السلطة الرابعة أي 

 خ  إلحوادث ...  ،ثقافة، جتماعإ
مجلات مختصة  فهناك صحف و  المجتمع،قطاعات محددة في أصبح لدينا إعلام خاص بو      

 ر الذي شهدته أجهزة تيجة لتطو بالطبع ن  هذا و  إلخ،غيرها بالمرأة...و  بالاقتصاد ىبالسياسة، وأخر 
  ككل.علام الإ

نما أصبحت في التوجه للمرسل إليه  ا  و  الموضوعات،فقط في  تعلام ليسة الشمول في الإفص نإ
فهو  ،الشعب ككلو فالإعلام يتوجه لكافة قطاعات الناس  مشاهدا،ا أو سواء كان قارئا أو مستمع

ه  دواته قد مكنتأن ألى إعائد إعلام المشترك ك معلاوأما الإ، يشمل كل من لديهم وعي وفهم واستيعاب
 . (1) يضا مشترك في موضوعاته أ نه قعة ممكنة جغرافيا وبشريا لأ ر وتغطية أكبر  الانتشار  من

 حيث النتائج  الثاني: من الفرع 
 م للمعلومات، والإعلاعلام بدون نقل إ ذآخر، إالى  فعلام ناقل للمعلومات من طر الإ :تعليمي أولا:
علام عملية تعليمية بما  لإاف ،فة حقول المعرفةي كاف غةهمية بالأا  م ذعليذا كان التا  و ،  التعليملتقي بهنا ي

التوعية ويتطلب هذا توفر يف و با بالتثق علام مطالن الإ أشرط أساسي كما  وهذاينقله من معلومات 
 المعلومات.

ككل مما تقوم عليه من شمول  الاتصالعملية علام من طبيعة فاعلية الإتأتي  :محركو  فعالثانيا: 
 كذلك، ثر أكما سرعة نقل المعلومات  ،فعاليتها تامطبعا، فللمعلو من معلومات و  رعة في النقلس منو 

علامية  ن العملية الإإشكل حاسم، هورا واسعا يجعلها فعالة بلى جانب شمول المعلومات جمإهذا 
 قصى درجات الفعالية.أ ىلإعلام فعال فالإ للجمهور،و أ باشرة للفرد المبمخاطبتها 

في استنهاض  علام بما يوفره ن الإأصود بذلك مقل ا ، و الجماعاتاد و للأفر  ركمح في نتائجه م لاعللو   
فالخطيب   ،رية تحريكا واسعاينما يحرك القطاعات الجماها  و ، لو و مخاطبة عقأ ف،ثارة عواط إأو ، همم

هؤلاء  ل ك ، خإلعاقد الندوة ...تليفزيون مخاطب الناس عبر ال ، موزع البيان ،كاتب المقال ،المذيع
علام  ولكن الإ  ،بشكل عام هو محرك الرأي العام ، علامبه الإ هو دور يختصو ك ور المحر لدا يلعبون

 
 . 20ص  ،نفسهمرجع ال(1)
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ت , في تضخيم اللهجة المعلوما يرجع ذلك الى ما توفر له في تقنية في نقل  ،المعاصر أكثر تحريكا
 (1) ل أو تثبت .في التمكن من تسجيل كل كلمة تقا أو تخفيفها
وهذه الصفة مرتبطة بالصفتين   عام، نه أن يصل اليه من رأيكيما ري بمهيهو جما ري:يثالثا: جماه

الواحد أو على صعيد  ريته سواء على صعيد الوطن يهعلام جمان ميزة الإ أذ إ لهما، السابقتين متممة 
ها  ثير ن ي أ علام ,و يستطيع ليها الإإفي القاعدة العريضة التي يتوجه رية هنا هي يالعالم كله , فالجماه

 ثارة . من وسائل إه ديو ذلك بما ل
ات عن طريق تبادل المعلوم والشعوبعلام بين المجتمعات : يقرب الإوتوجيهعنصر تقريب  :رابعا
غربها  ، رضية بجنوبهاعلام الحديث ربط شمال الكرة الأ لقد سهلت وسائل الإو ، تالانطباعافكار و والأ

  ، علاموحدة في الإاله هذتتمثل ، احدوا معاصبحت مجتأ رضية ن الكرة الأأ  بشرقها على درجة
ة  حقيقي تجعلهاالمنشورات كلها تقرر تلك الوحدة و الكتب و الصحف و محطات التلفزيون و و  ذاعاتفالإ
علام من على ما وفره الإن كثيرون يدعون معرفة بلد ما دون زيارته معتمدين في ذلك إ ،فعلا

 معلومات.
فالإعلام   علام ككلي صفات الإاه فدنور أفي خبايا ما  ظهرفقد علام توجيهي للالدور ال أما     

بنسبة  نه يستهدف التوجيه فمجرد نشر الخبر فإ التوجيه،الحديث أيا كان انتمائه السياسي يلعب دور 
  توجيهي، علامية له دور إشكال وصور أعلام الحديث في ن كل ما يمارسه الإإ قليلة، مرتفعة أو 

 (2)قصد.إعلام بدون  فلا صدق لتين هناكلحاا وفيم غير مقصود أمقصودا كان 
 الإعلام ائف ظو  الرابع:مطلب لا

و معاصرا يمكن حصره  أتقليديا واء كان علامية سمراجع الإالفي الحقيقة أن معظم ما ذكر في 
 التالي: في 
 الإعلام أو  الإخباروظيفة  أولا:
في   غريزة،لاى لى مستو إصل ة ت رغبن كل فرد في المجتمع لديه لأ وأهمهما،تعد أولى الوظائف      

  ار خطرغبة في مراقبة البيئة لتجنب الأ سلبية،اء كانت إيجابية أو حوله من أحداث سو  معرفة ما يدور

 
  .21ـ  22ص ص  ذكره، سبق مرجع  ،الصيرفيمحمد ( 1)
 .22ص  نفسه،المرجع ( 2)
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لكن  وبالتالي لا تؤدي هذه الوظيفة لذاتها و  ، قتناص الفرص التي تكفل استمرارهاو  ،التي تهدد وجوده
توجيه  لطة الحاكمة لقبل الس من  راتبناء عليها قرادر و تصأ اتجاهات،ف و تتشكل اقمو لتبني عليها 

 (1)صحيحا.و ما تراه  حفراد نالأ
 ثانيا: التثقيف  

كبر للكميات الضخمة من المعلومات ة والحديثة المورد الأئله التقليديعلام عبر وسايعتبر الإ   
ية  اصة بأية قضالخية التفاصيل الضرور  ى الخوض فيالأقدار علو اليومية التي تزود القارئ بالثقافة 

تراث الأمة  نقل الموروث الشعبي و و  الأدبي،ة كذلك التثقيف هذه الوظيفيندرج تحت و  المتلقي، تهم
يندرج تحتها كذلك تكوين الفرد من  و  ،الحالية بتاريخهم جيالو ربط الأأ جيل،لى إن جيل الاجتماعي م
 ه.مدارك وتوسيع والذوقحيث الخلق 

  ثالثا: التوجيه  
تباع تعليمات أو سلوكيات  إلى إ ويرشدهمة لمن يوجههم س في حاجلنا ن احيان كثيرة يكو أ ي ف    

من  علام هنا يأتي دور الإو الشعوب، حاجة الى توجيه حيان أكثر تكون الحكومات في أفي و  معينة،
ن  سحأ ن هذه الوظيفة لو إ، ي العاموسائله المختلفة وفي مقدمتها الخبر للتأثير على الرأو فنونه  خلال

 . (2) صلحة العليا لمجتمع نحو ما يحقق الملى توجيه الجماهير في اإ ؤدياستخدامها ت
 رابعا: التسلية والترفيه 

همية هذه الوظيفة لا تجد  أو  حميدا،الوظيفة للتأثير على القراء تأثيرا نفسيا هذه م بعلايقوم الإ
ي لا  التفة خفيالمواد الو  بارلأخكاملة ل ومواقع وبرامجفحات علام غضاضة في تحقيق صوسائل الإ

تتخذ الصحف  و ، الفنونخرى المعروفة كالرياضة و بواب الأفضلا من الأ ، متاع الإ وظيفة لها سوى
تصرف   نها ن وظيفة الترفيه قد تفسد الخبر لأأذ يرون إ ، ا هذا المنهج رغم وجود من ينتقدونهخصوص

اجهة   من مو بدلانه بابا يهربون م فخل وت النقد،ة وتقتل فيهم روح الجماهير عن الأحداث الجاد
 .القضايا الملحمة والتفكير فيالحقيقية المشكلات 

  

 
  .131ص  ،2012 ،التوزيعو نشر دار الفلاح لل يت:كو ال  .الإعلام أخلاقياتصالح، سليمان ( 1)
   .37ص  ،2004 ،والتوزيعنشر دار الثقافة لل عمان: .تأثيراته( اراته،مه  وسائله،الإعلام المعاصر ) ،إسماعيلإبراهيم ( 2)
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  والتغير النقد: خامسا
الحق أو ينحرف وراء   ندون أن يحيد ع ،من أجل صالح  المجتمع ذ الوظيفة الإعلام هيؤدي 

ي كل ة فعادغير تكون التي تهدف إلى الت وحملات الإعلامية ، الهوى تصفية لحسابات شخصية
 و المؤسسةأالتقييم والمتابعة لكل ما يجري داخل المجتمع و  الرقابة و رصد التقدم في البداية بو ، لالوسائ

و ضد  أنذارات ضد الانحرافات والمنحرفين إ وهذا كله يكون بمثابة ، اء التغير فيهار جإالتي يراد 
ات  اخلمن ة اجل  تهيئأمن ة تميمور حأوهذه الإنذارات ، سسةفي مجال عمل المؤ السياسات الخاطئة 
و  أ شخاص كمالا يقصد بالتغير هنا تغير الأ ،لصيانة المصلحة العليا للمجتمع والظروف المناسبة 

خبار توجيهية وتوعوية تتضمن  أفراد من خلال نشر يضا تغيير سلوك الأأنما ا  و  ،سات فقطالسيا
معلومات  الفرد قي تل  المترتبة عن جة نتيلوك الفرد و ال على قرارات سنها التغيير أمعلومات جديدة من ش

 . (1)ن يغير من سلوكه أ هذه هيك
 تغطية سريعة للحدث  سادسا:

  الساعات، خبار التي تأتي على رأس موجز الأو  وعناوين ا في نشرات نلاحظ هذه الوظيفة كثير      
  بل رد ق ي تالت و العاجلة أخبار البسيطة لأمن خلال اوعلى مواقع التواصل الاجتماعي مثل فيسبوك و 

توفر لديه من معلومات على وجه لى تقديم ما هو مإمحرر ال رطفيض مباشرة،يفة للطبع صحال مثول
 تالية. عداد أ  كمالها فين يتم استأ السرعة على 

 علان  والإ سابعا: الدعاية
في   والمساهمةالسوق  وتحريكات تنشيط الاقتصاد يعلان وسيلة هامة وضرورة من ضرور الإ     
الاقتصادية   والمقوماتخلاقية الأ والقيمهنية روعيت فيه القواعد المما ذا إ المجتمع  هضة نو ة التنمي 

 المستهلك.ع  داخ وعدم والأمانةالمبنية على الصدق 
  الترويج الاعلامي   ثامنا:
  وثقافتها تها رويج لسياس علامها للت إ نه دولة تسخر القوية لأعلام ائف الإ ظتعد هذه الوظيفة من و      

يه غرفة صغيرة بفعل التكنولوجيا الرقمية  ي أصبح الكون فاهن الذالر صر خصوصا في الع  اهيتهو و 

 
 . 50ـ   49ص ص  ذكره،مرجع سبق  اعيل،سمإهيم براإ(1)
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لى  إحاجة لدى الكثير من الدول للفت الانتباه للعالم شأت الهنا ن الإعلام،التي دخلت في عمل وسائل 
 لها.   والترويجوجودها من خلال الدعاية  

   ةديثوالحعلام التقليدية  الإ ائلالثاني: وسالمبحث 
  التاريخ، ليها العقل البشري عبر إتوصل  وسائل مختلفةتطور في ظل  معرفي،حقل ك ملاعن الإإ     

  مختلف البيئات حداث عبر الأنباء و الأالمعلومات و خبار ي نشر الأال فالفعكان لها الدور البارز و 
نعرض في هذا ف سو و ، الفنيةالعلمية و عسكرية و لاالثقافية و السياسية و الاجتماعية و الاقتصادية و 

علام  طلب الثاني حول وسائل الإالمعلام الثقافية و ول حول وسائل الإلأهما المطلب ا مطلبين  بحثالم
 الحديثة. 

 علام التقليدية وسائل الإ الأول:مطلب لا
نباء  الأخبار و نسان في نقل الأعلامية القديمة التي اعتمد عليها الإيقصد بها الوسائل الإ     
   .يهتمعات و لمجر اعب المعلوماتو 

   بةتو الصحف المك الأول:الفرع 
لسيطرة على  ل لقارئ فرصةنها توفر لأنقلها بسهولة و علام المكتوبة بإمكانية حفظها و تمتاز وسائل الإ

يعجبه  يار المقال الذي ت ذا يمكن للقارئ اخإالسيطرة على عمليات التعرض لرسالة العمليات الانتقائية و 
نه الجمهور أعرف غير م هوف ما جمهورهاأو البصر، اسة هي ح واحدة و اسة ي حتلقيستخدم المليقرأه و 
 (1) .لمتخصصةقد تكون الرسائل متخصصة كما في الصحافة او ، المتناثر

فالرسالة  ، رصو وال، الرسوماتهي ترتكز على الرموز اللغوية و منذ ظهور الصحافة المكتوبة و و     
عريف  لتا ن تعرف الصحافة  فيأ مكن نا يمن هتحريرية و لاو  لصياغات اللغويةتمد على اعلامية تع الإ

كتابة ونشر  الصحف  نها )تشمل الصحافة أه دائرة المعارف البريطانية للصحافة على الذي وضعت
هي عموما داخلة الدورات و ات و أساسية بإنتاج النشري عمليات مرتبطة بصفةتشمل مهام و الدوريات و و 

خدمة   ىل إعلان تهدف بصفة خاصة الإو  رةداعمال الإأر و خبارسال الأا  الصحافة فجمع و  في حق

 
  الوادي، جامعة  السياسية، والعلومية الحقوق كل ،قرة تخرج ماستر حقو ذكم)، علام في حماية البيئةدور الإ ،بومعرافيوسف (1)

 .  20ص ، (2017-2018
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المستقبلين  ها الى المتلقين و علامية المكتوبة تعتمد الرسائل المكتوبة في وصولفالوسائل الإ ،الصحافة
 (1).علانات الجدارية الإ ،لاتالمج  ،الصحف، برزها : الكتبأ لها و من 

 ة  الفرع الثاني: الإذاع
فالإنسان   حاليا، انتشارا  ر هيالجماع وسائل الاتصال وسأ يو ادنتشار الر ل اخلاتعد الإذاعة من       

و  أ ي مكان في العالم دون عائق أالمختلفة في و المذياع و يستفيد من برامجه ألى الراديو إتمع يس
 خ .   لالمكتب ...إ  السيارة، البيت،حاجز في 

لاتصال  ل اسائي و ول رئيسية فتح قطة م ن 1906للراديو عام  نييعد اكتشاف العالم مادكو و     
ن  أصبح من الصعب أحتى  ،رسال الإذاعي بشكل متسارعأنشئت محطات الإذلك بعد  ،الجماهيري

ذاعة , وقد كان جهاز الراديو في البداية كبير الحجم و بسيطا  عالم تخلو من محطة الإلة في التجد دو 
ه من كل عيوبه  خلصن تأ ا ت التكنولوجي اعتطسانه تطور بشكل كبير و لكو  ، دقة الاستقباللى إيفتقر و 
سمعية    وقد احتل الراديو كوسيلة اتصال ،ليصبح صغيرا و قادرا على الاستقبال بوضوح ،ه ياتسلبو 

صبح في  أحتى  ،التعليم و الترفيهخرى المستعملة في عمليات التثقيف و ل الأمكان الصدارة بين وسائ
  (2) . اربخسماع الأتعلم و لناس للدي كل امتناول أي

   ي:ل يما لى إاديو رية الر يجماه أسبابتعود و  
 سعره.انتشاره الواسع بسبب انخفاض  ❖
 التلفزي.رسال بالإرسال الإذاعي مقارنة  اتساع نطاق الإ ❖
 آخر. شيء ي أن يصغي للراديو وهو يعمل أنسان يستطيع الإ ❖
     الموسيقى.و  والعلمتعدد برامجه ما بين الثقافة  ❖
 (3)  لية:التاف وظائأدية البت   قومللذاعة ان ت ويمكن
 بين افراد المجتمع    والثقافةوم العلنشر المساهمة في  ❖
 الاجتماعية. معالجة المشكلات  ❖

 
 :ردنالأ .(الإعلاميةعصر العولمة يدة في الجد ئفوالوظاالأساسية )المفاهيم  الوالاتصمدخل الى الإعلام  ،الطيب عيساني رحيمة( 1)

  .87ص  ،2008،ط 1 والتوزيع،للنشر  عالم الكتب الحديث
  .105ص  ذكره،بق رجع سم ساني،عي الطيب  رحيمة( 2)
  .106ص  نفسه،المرجع ( 3)
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 .والمجتمعاتفني عند الأفراد الذوق ال رفع مستوى ❖
 العام. الرأي  وتنويرالمجتمع  للأفراد والعالميةخبار المحلية يصال الأإ ❖
 ية. ياسالسة و الفكري اهاتتج والاجي بالتطورات الم الخار تعريف الع ❖
 .وتسليتهماد المجتمع ر فأس الترويح عن نفو  ❖
   .ومعارف واكتشافات بداعات إ من  نسانيةحققته الحضارة الإفراد المجتمع على ما أطلاع إ ❖

 التلفزيون  الثالث:الفرع 
يكون   ا هذوب الرؤية، تعني  visionمعناه عن بعد وو télé ن التلفزيون لغة كلمة مركبة من مقطعين إ

 (1)بعد.  ؤية عنلمة الر معنى الك
ليست كالصورة الصوت و ساسا على الصورة و أ سمعية بصرية تعتمد  اتصال وسيلة  نفزيو التلو 
فهي كما هو معروف تتكون في مجموعة مرسومة من النقاط   السينمائية،الصورة فوتوغرافية و ال

 (2)إلكتروني.ع تظهر على الشاشة بواسطة شعاالضوئية 
المجتمع د فر أعظمها تأثيرها في ال ماهيري و لجصال افي الات الإعلامية ئل ى الوساتلفزيون أقو ال  تبر يع     

في   وغيرهاإذاعة ، الأخرى من صحافةائل الاعلامية يون كل الوسيفوق التلفز و  ،انتشار ا أكثرها و 
 : كثير من الخصائص هي 

ره  أثي ن قوة تهذا يزيد مية و الصورة المرئ و  ة المسموعةيجمع التلفزيون بين الكلم الحدث:توضيح  •
 الناس. على 

ل الثقافة أو  يعتبر التلفزيون أداة من ادوات التثقيف الجماهيري حيث يساعد على نق راد:فالايف تثق •
 آخر. التراث الثقافي من جيل الى 

روتين  و تغيير التساعده على ملئ فراغه  وحصصيقدم التلفزيون للفرد برامج  والتسلية:الترفيه  •
 الجمهور.و جذب  لتشويقيوي كاح ورحيث يقوم بد اليومي

رغباتهم و ما  د وفراميول الأ وتنوعله تأثير إيجابي في نضج الشخصية  الشخصية: وتنميةن تكوي •
خ التي  لعلمية ...إ، افيةثق ،خصية مكتسبات فنيةكما يضفي على الش  ،خبراتيتضمنه من معلومات و 

 . القدراتتنمي في 
 

 . 148ص  ،1988 ،لجامعيةان المطبوعات اديو  الجزائر:. الجماهيريوسائل الاتصال مقدمة في  ديلو،فضيل ( 1)
  .104ص، 1998، انيةالدار المصرية اللبن  مصر:  .معاصرةال ونظرياتهالاتصال  السيد،ين ليلى حس ،اويمكن عماد حس( 2)
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لمعالم  استكشاف ا رد من خلالمعرفة عند الفة ال ن على تنمييعمل التلفزيو  الفرد: معارف تنمية  •
 منها. الصورة السياحية  وخاصة الحضارية لبلده

 يلي: ائف التلفزيون هي كما ن وظ ما عأ
الاتجاهات  و  والمبادئ لى تثبيت القيم إ ويسعىيعمل على إدماج الفرد في الوسط الذي يعيش فيه  •
 الأفراد. بين   اليدالتقو 
نقل المعرفة يمكن للفرد من التعرف  يب و التدر تعليم المهارات و ب و جار التالخبرات و يعمل على نقل  •

الحياة في المجتمعات الأخرى التي يكتسب من  نماط وأساليب ألى رف عالتععلى ما يحدث في العالم و 
 مختلفة.  تسلوكياخلالها 

 (1)الواقع.من  والهروبه سقاط ألمإلى رد عويساعد الف، قيمهميوحد أفكار الجمهور و  •
   لحديثةعلام اوسائل الإ الثاني: طلبالم

الذي يعرف  هو أحد أبرز تجليات الويب و علام الاجتماعي و علام الجديد أو الإيضا الإأيسمى      
ة  لى تغيير سلوك الشبكإ دت أالتطبيقات التي لى مجموعة التقنيات الجديدة و إ يضا بأنه مصطلح يشير أ

علام التقليدي  ن الإ علامية التي تدمج بية الإ بيئديد لوصف الالج علامتخدم الإ يسو  الإعلامية،
   يلي: فيماويتمثل   التفاعلي،علام لإاصة اخرى خأمن جهة  والراديو والتلفزيونكالصحف 
 وسائل التواصل الاجتماعي  الأول:الفرع 

  دى ألعلمية مما ا حةجديد في السامصطلح نه كو  لقد ورد العديد من التعاريف التي تخص الانترنيت 
 يلي: بين التعاريف يمكن إدراج ما   ومنالمجال  لى جلب اهتمام المختصين في هذاإ

مترابطة بشبكة واحدة  وكلهاأو الشبكات متصلة فيما بينها  الكمبيوتراتائلة من هي مجموعة ه ❖
 (2) الأنترنت.على  لتحصلمبيوتر الكو   وجهاز والمودمكة الشبكات فاستعمال الهاتف هي شب

وهي في نفس الوقت  والمعلومات لامللعصورة من صور الطريق السريع  هيفليب كو ها فيعر  ❖
دمغة إلكترونية مختلفة  أمرن وعالمي للمعطيات بين  اتصال حله،صعب عال لمشكل فحل عملي 
 التصور. 

 
  .831ص  ،2017ديسمبر ، 2ج ،25العدد ، تمعمجلة علوم الإنسان والمج ،(مضمون الإعلان التلفزيوني في الجزائر، )زعتر مريم( 1)
  .67ص  ،2014 ،1 الحديث، طدار الكتاب  عمان: .المعاصريات الإعلام وأساسمبادئ  ف،الشري يز خالد عبد العز ( 2)
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   الآتي: نترنت بعدة مزايا نذكر منها الا  وتتمتع
رئيسيا  ت حيث يعتبر مصدرا مهما و الامجفي مختلف ال لروادهنترنت فرها الايو ومات التي وفرة المعل •

 المعلومات.ر من مصاد
 الباحث.الجهد على  السرعة وبالتالي توفير الوقت و  •
 ومصدرها.سهولة الوصول الى المعلومة  •
 بالجمود. لا تتميز  تخضع للتحديث مع الوقت و نترنت حديثة و معلومات الا •
 الأوقات.كل ي ستخدامها فإمكانية ا •
عد هذه التطبيقات  تسا حيث GpSطريق تقنيات تتبع المواقع ن ع ماكنل الوصول للأهيتس •
   التنقل.للأماكن المراد الوصول إليها مما يسهل عملية  ة توجيهيالتقنيات على رسم الخرائط الو 

 لكترونية  الإ الثاني: الصحفالفرع 
خرى مثل  أ اتات العربية مسميتابالكدبية و ت الأسا ا في الدراالصحافة الإلكترونية ويطلق عليه    

نها منشور  أ تعرف و الجريدة الالكترونية الصحافة الرقمية و لكترونية و لإالنسخ االصحافة الفورية و 
حداث الجارية سواء المرتبطة بموضوعات عامة أو موضوعات ذات  لكتروني دوري يحتوي على الأإ

نترنت  بكة الا ش  برما تكون متاحة ع با اللكومبيوتر وغ ا خلال جهاز يتم قراءتها منو  خاصة، طبيعة 
    مطبوعة. مرتبطة بصفة ة تكون لكترونيالصحيفة الإو 

على شبكة الانترنت سواء كانت   ونشرها صدارها إ نها الصحف التي يتم أخر ب البعض الآ ويعرفها    
محتويات   مهو موجز لأأ لصحف ورقية مطبوعةلكترونية إو إصدارات أهذه الصحف بمثابة نسخ 

تتضمن  وعة على الورق و ت عادية مطبلها إصدارا لكترونية ليستإ ومجلاتد ائو كالجر أخ الورقية النس
 (1)والخدمات.الصور التعليقات و المقالات و القصص و خبارية و الإ  مزجا من الرسائل

صحيفة هيلز   إنكن القول نه يمإ لكترونية أنشأت فإ ورغم القدرة على التحديد الدقيق لأول صحيفة    
لكترونيا بالكامل على شبكة  إ يفة الأولى في العالم التي نشرتالصحهي  السويدية جداجبلادر و ين

 . 1990الانترنت سنة 
 

 
   .07ص  ذكره، مرجع سبق يف،الشر لد عبد العزيز خا(1)
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 يلي: و تتميز الصحف الالكترونية بعدة خصائص أهمها ما 
دد  علللحصول على االقارئ لها طوال اليوم فيما ينتظر المتلقي يوما كاملا  وتعرضرسالها إإمكانية  •

   . يةليومة الورقية الصحيفا منالجديد 
 وقت.ي  أالصحفية في  ارخبمكانية متابعة الجديد من الأإ •
  وتمكن خبار عند الطلب فق ما يعرف بخدمة الأطلب المستخدم و  نتاجها بناء على إإمكانية  •

ها  دمتقلكثيرة التي المستخدمين من اختيار المعلومات التي يريدون مطالعتها من بين المعلومات ا
 . الصحيفة

يع جماهيري تقليدي فيما عرف  توز لى إتحتاج  نها لا جات المستخدم لأي حا لتلبتعديلها  إمكانية •
ن يجهز قائمة بالأخبار التي ألكترونية ذ يمكن لمنتج الصحيفة الإإ كترونية، لالإ بشخصية الصحف 

 (1) الصحيفة.ع لى موقإدخول يختارها المستخدم مسبقا لتكون جاهزة للعرض فور قيامه بال

 جتماعي  الا تواصلات الشبك الثالث:الفرع 

شاء صفحات  إنب اقع ويب تسمح لمستخدميهاماعي هي عبارة عن مو شبكات التواصل الاجت
نشر المحتويات من ثم تتيح التواصل مع الأصدقاء و و ، مساحات خاصة ضمن الموقع نفسهو 

 (2)  والاتصالات.
ثل الفيس بوك  ديدة مواقع عبجانب م المنتديات،و  مدونات ال في ت الاجتماعيةوتتمثل أهم الشبكا     
المشاركة مع و  جتماعي في التفكيرتي قدمتها الشركات الكبرى لدعم الفكر الاقات ال التطبيو  التوتيرو 

 . تنفيذ العروض المشتركةالكتابة و التي اهتمت بالتحرير الجمعي و  وياهومستخدمي مواقعها مثل قوقل 
الانترنت  صدا لمتصفحي لتها مق ثيرة جعمميزات كئص و ي خصاجتماعالاصل توالشبكات ال و      

 الخصائص: هم هذه أومن  العالم،نحاء أ في جميع

 
  النشر،ية للطباعة و الجامعالدار  بغداد:. (والوظيفة والوسيلةالإعلام الجديد )تطور الأداء   ،خرونوآموسى جواد الموسوي  (1)
   .28ص  ، 2011، 1ط
ص   ،2003،ان عم ، جامعة15  ، عددالتربيةمجلة  ،(العربي مواقع التواصل الاجتماعي في العالماستخدام ، )راضي زاهي(2)

23  . 
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ن مواقع التواصل الاجتماعي طورت لتكون سهلة للاستخدام فهي أ بحيثالاستخدام: سهولة  •
نترنت  الار باصل ع التو  وتحقيقالنشر تحتاج الى القليل من المعرفة في أسس التكنولوجيا من أجل 

 .تكنولوجيا المعلوماتعلى الاتصالات و  هو التدريب البسيط صل التوا دام مواقعطلب لاستخكل ما يتو 
جاذبة لا تعتمد على   اتصال مواقع التواصل الاجتماعي قواعد  أتاحت  الذات:عن  والتعبيراصل التو  •

 . خرينمع الآ الاتصالحاجة للمهتمين في  وأصبحتنشر محتوى معين 
ت منذ بداية  ن المفاهيم المجتمعية الوهمية وجدأ نم الرغم علىجديدة: رق مجتمع بطل الكيتش •

فقد ينظم   ، ن مواقع التواصل الاجتماعي وفرت سبلا جديدة للاتصالأ الالكترونية إلا التطبيقات 
ع  يشجكما  ،التي يحبون قراءة الكتبالاتصال من خلال تبادل و المستخدمون لمجتمعات قراءة الكتب و 

  ومسطرة.نظمة  طريقة م مدنهم بهم و اص على نشر ثقافات خشلأا
ة يستطيع  ل الاجتماعي منصات مثالي بحيث توفر مواقع التواص القمة:لى إعدة نشاطات من القا •

، قلأبتكاليف ن يتعاونوا بشكل فعال و أالاهتمامات من خلالها المستخدمون المشتركون بنفس القيم و 
لبلد ما من خلال مواقع ياحية طق السات المنيتأكدوا من جمالياو وا كر ن يشاأ اح يستطيع السي فمثلا

   السياحية.الاجتماعي  التواصل
تاحت مواقع التواصل الاجتماعي نقاط دخول جديدة على الانترنت  أ: ترافيا الانترنعادة تنظيم جغإ •
ناس  ال يب كانقت قر حتى و نترنت و حتى وقت قريب كان الناس يتحدثون مع بعضهم من خلال الاو 

  القائمة على مواقع الاستعارات ارة المكان وتحولت هذه النترنت باستعمن خلال الاهم ون مع بعضيتحدث
 (1)منها. لى شخصية إ المكان

 

 

 

 

 
 .   21ص  ،2011، افةدار الثق  عمان: .المدخل إلى وسائل الإعلام  الديلمي،بد الرزاق محمد ع(1)
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 ماهية السياسة السياحية   الثالث:المبحث 
ا  ههيكلها ومحتوافاعلوها و ا و أهميتهلى مفهوم السياسة السياحية و إسوف يتم التطرق في هذا المبحث 

 أنواعها. و  وخصائهاامة على مفهوم السياسة العاحية فسوف نعرج  عن السياسة السيلكن قبل الحديث و 
 السياسة العامة فهومل: مالأوالمطلب 

ه التعريفات منذ خلال ثلاث  ذلى هإسيتم التطرق لسياسة العامة و لالتعريفات  من هناك العديد     
 العامة. وم السياسة هاللبس عن مفو  إزالة الغموضجل أت من منظورا
 ف السياسة العامة عري: تالأولالفرع 
 النظام.تحليل لعامة من منظور تعريف السياسة ا -1
  الحكومية، التوجيهات الناجمة عن العمليات السياسة العامة هي النشاطات و  '  'بربارة مكليتانف تعري

 (1)  ي.السياسظام الن لى إجتماعي ة من قبل النظام الاهستجابة للمطالب الموجإ
تفاعل المدخلات )مطالب امة تمثل محطة عملية منظمة من اسة الع' السي آلموند لابرياغ' تعريف 

في قدرته  داء النظام السياسي أعن  عبيرت( للسياساتقرارات و قدرات و ت )مخرجامع ال دعم(+
 (2) المتخذة.ارات ل القر ( من خلادوليةال ،ةي ستجابالإ، الرمزية ،التوزيعية ،الاستخراجية التنظيمية

شريعية التي  السلطة التو  لسلطة التنفيذيةجرائية من قبل اإيضا من زاوية أ'  وند آلم ابريالغ'ها كما يعرف
 (3) للأهداف.الجهات المسؤولة عن تطبيقها وانجازها  وتحديدتقوم أيضا بتخصيص الموارد 

 القوة: تعريف السياسة العامة من منظور  -2
  وكيف؟ من  متى؟ا؟ و ماذ على  من يحوز من: نها أ مة على سة العايا' السسويللا 'هارولدعرف -

نوية و تقاسم الوظائف  المعالمزايا المادية و القيم و مكاسب و الارد و علق بتوزيع المو خلال نشاطات تت
ن على  فراد المجتمع من قبل المستحوذيأو التأثير بين  المكانة الاجتماعية بفعل ممارسة القوةو 

 )4(القوة.مصادر 
 

 (1) 
  Frank fisher. Gerald .maller. mars.sidney .hand book of bublic policy analysis ,theory ANDmethods, crecpsess 

,taylon and franciscroupe 2000,p 25  

   .100ص ،  2009 ،مؤسسة شباب الجامعة الإسكندرية: .المقارنةالسياسة ظرية السياسية و الن ،مد نصر مهنامح(2)
 .   33ص ، 2011،المسيرة  دار: .عمان و التحليل ة كلي في البني نظورالسياسة العامة كم، هداويفالفهمي خلفية (3)

)1(La weacheyreherson ,politique  public aux etats unis , theory et pratique ,lobiodepantement de science polique, 

2000, p 6 
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ى بميزات  "عملية نظامية تحظأنها: 'على  وسيين كر بنيام' و'  يركنبمارك ليند كل من ف عر  -
ر عن من يحوز على ماذا ؟و متى ؟و كيف ؟ ,كما  للمبادلة و مساواة للتعبي متحركة،كية دينامي

 (1) " عليه؟ و كيف الحصول   يملكه؟من  أريد؟ و تعبر عن ماذا 
 جانب آخر " .   السلطة و السيطرة منجانب و الطاعة من  علاقة التبعية' »ينستناديلاو عرفها '  -
حتمال قيام شخص ما في علاقة اجتماعية بتنفيذ رغباته  "ا أنها: ا على عرفه 'ماكس فيبر ' ما أ -

 (2)رغم مقاومة الآخرين بغض النظر عن الأساس الذي يقوم عليه هذا الاحتمال " . 
 الحكومة: ر عامة من منظو تعريف السياسة ال-3

مية التي  الحكو  البرامج مجموعة من القواعد و  أنها:على  السياسة العامة' "  'علي الدين هلال فيعر 
يتم التعبير عن السياسة العامة في  و مخرجات النظام السياسي بصدد مجال معين و أتشكل قرارات 
 (3) ية" . القرارات الادار  ،اللوائح، القوانين منها:أشكال عدة صور و 

فذ أو المنفذون في تعاملهم مع  من عهاة يتبقيقة عمل صاد" طر بانها: '  نسودر 'جيمس أنفها عر ي-
 (4) ما هو واقع فعليا ".أو مسألة ذات اهتمام بارز تندرج في اطار  ةمشكل
لتي  غير السياسية اجراءات السياسية و الإتلك العمليات و "بأنها:  'خيري عبد القوي ' يعرفها -

اضلة  بدائل وأسس مفالتعرف على المشكلة و ا على تعريف الاقتفلى اإد الوصول الحكومة بقص تتخذها
قراره في تشكيل سياسة عامة ملزمة تنطوي على حل مرضي  إيقترح  لبديل الذير اتياتمهيد اخبينها و 

 (5)".للمشكلة 
  مجموعة من  هي "و لسياسة العامة ل اجرائي إمن خلال ما تقدم من تعريفات نستنتج تعريفا  
  السياسي، مخرجات النظام ل قرارات و تشك التيمليات الحكومية و ناجمة عن العالت هاالتوجياطات و نشال

  وأحكام و لوائح ادارية أ وقراراتفي شكل قوانين  يتم ترجمتهافالسياسة العامة  معينة، بصدد ظاهرة 
 قضائية ...".  

 
   .33ص  ذكره،سبق  الفهداوي، مرجعة فهمي خليف(1)
 .121-120ص  ،1994 ،والنشرة دار غريب للطباع  القاهرة: .اسةالسيعلم  مهنا،محمد نصر (2)
 .  212  ص، 1994 الأطلس،مطبعة  :مصر .السياسيةلحات المصط ، معجموآخرونهلال  علي الدين (3)
 .  15ص  ، 1999  ، 1ط التوزيع،دار المسيرة للنشر و   عمان: الكبيسي.تر عامر  ،العامةالسياسة  أندرسون،جيمس (4)
  ،2004 ،يعالتوز للنشر و وي  دار مجدلا عمان:. العامة والسياساتالنظم السياسية الحديثة ، الخزرجيمل محمد امر كاث(5)

 .    12ص 
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 خصائص السياسة العامة  الثاني:الفرع 
  يلي:ا يمف ثلدة خصائص تتمسة العامة بعتتميز السيا

الحكومات و   ختصاصمن ا  العامة عملن السياسة أ ويعني ذلك  :حكوميعمل العامة سة االسي-1
 (1)إرادتها.كل من يعبر عن ممتثليها و 

ن السياسة العامة لها بعد هاما من خلال أبعاد  أ  : أيتشريعيةالسياسة العامة ذات سلطة -2
ان لابد  معينة من قبل صانعيها فسياسة عامة  ارقر إ ن مجردأحيث  ،ةالقانونيية و الالتزامات التشريع

 معينا. تصرفا أو سلوكا  ويسمحن يمنع بدوره أو يجيز انو و قأمرسوم  ن نشأتهان يصدر مأ
لى عموم المجتمع المقصود بها فالحكومات الحديثة تمارس  إنها تمتد أي أ :شاملةالسياسة العامة -3
صالح لعامة التي تشكل مضمون مالمصلحة ا ايةحم يلسبت العامة في ة من السياسا نواع متعددأ

 (2) المختلفة.تمع و شرائحه فئات المج
هذا  فهي تعبير عن التوازن بين الجماعات المصلحية و  :الجماعاتسة العامة كتوازن بين االسي-4

  كثر أضح يت ذ إعامة اللسياسة مما يؤثر هذا النفوذ على ا ،التوازن يحدد بالنفوذ النسبي للجماعات
   نفوذها.لص عن الجماعات التي يتق   عبيرات وأقلذها لجامعات التي يزداد نفو رادة اإرا عن ي بتع
ذا وضعت  إذلك السياسة العامة تمكن أن تتسم بالرشد و  :للهدفنجاز كفاءة إالسياسة العامة -5

وجبا  قيم وما تضحي به متحققه من ي بأن يكون العدل بين ما أعلى أساس تعظيم القيم المتحققة 
نه برموز كمية وعلى  فالقيم لا تقتصر على ما يعبر ع ، أخرى بالنسبة لأية سياسة بديلة مما هو أعلى و 

 (3) والاقتصادية.السياسية كل القيم الاجتماعية و  ما تشمل
تصريح  فمثل  :ملموسابالضرورة عملا ماديا  أنش ت لاالسياسة العامة قد تفتقر على القول و -6
يعبر عن سياسة حكومية   ،رالمستمتجاه العدوان الاسرائيلي  طينية الفلس القضيةكومة بأنها تساند الح

 تصر القول . فهي تق

 
  .26 -25ص  ،ذكرهمرجع سبق ، الكبيسيعامر ( 1)
  .32ص  ذكره،مرجع سبق  ،تامر كامل محمد الخزرجي( 2)
 .  31ص  ،  2006  ،رادمك  الكويت: .العامةرسم وتنفيذ السياسات  القريوتي،محمد قاسم ( 3)
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ي سياسة عامة تستعين  أ جل صياغة أفمن  :العلميةساليب يعتمد تحديد السياسة العامة على الأ-7
و   قائقالح نة التي يعتمد علىا و الرقملوجيعصر التكنو شورة العلمية خاصة في الحكومة بالخبرة و الم

 (1) الموضوعية.السياسيات   ةحتى تضمن فعاليالسليم  طالتخطي 
تعد السياسة العامة بمثابة استجابات و مخرجات   :السياسيلنظام لمة كمخرج ة العاالسياس -8

ة أو  ء الداخلي ليه من البيئة سوا إللنظام السياسي للمدخلات المتمثلة في الضغوط و المؤثرات الصادرة 
 (2) الخارجية.

المسائل  مور و الأ ن السياسة العامة تعبر عنأي أ  :فعلية ةاستجابة واقعية ونتيج السياسة العامة-9
ن تكون عبارة عن نتائج  أن السياسة العامة ينبغي أي أو محسوسا أالتي تشكل مطلبا ملموسا 

 حقيقي . و  هد فعلي بعمل أو جدراكها و يجب أن تقوم الحكومة إمخرجات تكن معايشتها و و 
 واع السياسة العامة أن الثالث:ع الفر 

ال التي تقوم بها الحكومة و بالتالي الوقوف عند  عفسياسات لابد من معرفة الأالنواع يف ألتصن 
 (3) حيث للسياسة العامة خمسة أنواع .  آثارها،نتائجها و 

 ستخراجية   السياسة العامة الإ -1
كر  لخدمة الوطنية والعسصور مثل ا ةا في عدمن بيئتنالموارد  ل استخراجكل النظم السياسية تعم

الاستفادة كالثروات الطبيعية للبلاد مثل البترول و الغاز و  ى،الأخر لزامية الإالعامة و  والخدمات ش جيالو 
فهي تعني   ،نواع الاستخراج المنتشرة في الدول العالم المعاصرأهم أتعتبر الضرائب من و ، منها
اء  من الحكومة سو منفعة فورية  ون أن يتلقواية دض حكوملأغرا ادفر السلع من الأد و راج النقو استخ
 (4)  مباشرة.و غير أشرة مبا
 السياسة العامة التوزيعية  -2

توزيعاها على أفراد  الخدمات و  ،لسلعا ،موالأ أنواعها،هي تخصيص الوكالات الحكومية بمختلف  
 رة .  قامة مشاريع صغيلإع القروض ستفادة منها مثل توزيلاالمجتمع ل

 
 . 32ص  ،مرجع سبق ذكره  الخزرجي،تامر كامل محمد ( 1)
 .  26ص ، بق ذكره مرجع س الكبيسي،مر عا( 2)
 .  78ص  ،مرجع سبق ذكره  ، اويالفهد فهمي خليفة( 3)
 .  33ص  ،ره مرجع سبق ذك القريوتي،محمد قاسم ( 4)
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  ، والدفاع التعليم ة و حصل العناية الموجهة ل بالإضافة إلى يين،الجامعطلبة للقدم زات التي ت متياالا منحو 
 (1) المجتمع.داء التوزيعي عن طريق مقارنة كمية توزيع مع النافع التي استفاد منها الأ ولقياس 

 التوزيع  لإعادة السياسة العامة -3
ماعات  ة بين الجسيم الثرو ى حسن تقلإت تؤدي اث تغيرادلى إحإسياسة تعمل ثل هذه الم     
يحصل عليها شخص واحد نما ا  جموعة و ستوزع على المستوى الملكن ذلك لا يعني أنها ختلفة و الم
 (2) واحد.مستفيد و 
 السياسة العامة التنظيمية  -4
لى  إ اللجوءن و خلال تطبيق القانو وكيات من السلتعمل هذه السياسة على ضبط و رقابة الأنشطة و      
لى مثل هذه  إحاجة زدادت الاو  ، ذلك لتحقيق المصلحة العامةو تجاوزات ي حالة حصول وبة فالعق

زيادة أنشطة  لى إلإضافة اب  ،التعقيدات التي طرأت على حياة الفردلتطورات و الى إالسياسات نظرا 
لعامة  ا اتهاياسلحكومة لسلأجل تطبيق او , ة البيئت و المواصلا ،الاهتمام بقضايا المرورالحكومة مثل 
لى جانب توجيه السلوكيات بالنضج  إمة دوات القانونية الجبرية الملز توظف الأ طار فإنهاضمن هذا الإ

 (3) .رشاد و تقديم الإغراءات المادية للاستجابة و الالتزام الإو 
 السياسة العامة الرمزية -5
الوطنية   حماستهمرفع و لجماهير ى تعبئة االنظم السياسية الن ورائها هي السياسات التي تهدف م    

الايديولوجيات المتمثلة في المساواة  عن القيم و ة و تاريخ الأم ن عنيلسياسيل حديث القادة ا من خلا
لى تحسين نوايا المواطنين  إوتهدف هذه الشعارات ، مكافئات مستقبليةالوعد لانجازات و الديمقراطية و و 

وانين مما  الق  طاعة فعون الضرائب بطواعية و جعلهم يديمما  ، سيةان ببرامجهم السيايمالإهم و في قادات
 (4)  العامة. وسياساتهاي قبول شرعية الحكومة  أ،  من معارضة النظام يقلل
 

 
    .80-79ص ذكره، بقرجع سم، فهمي خليفة الفهداوي(1)
 .   31ص  ،2014،  دار العلوم عنابة: . العامةمقدمة في دراسة السياسة   ناجي،ر عبد النو (2)
   .80-81ص  ذكره،بق مرجع س الفهداوي،ي خليفة فهم(3)
  كلية السياسية،وم في العل مذكرة ماجستير) ،زائرالجة في  دور الفواعل غير الرسمية في صنع السياسة العام قرقاج،ابتسام (4)
 .   31ص ،  (2010 ،جامعة باتنة  ،سياسية لحقوق و العلوم الا
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 مفهوم السياسة السياحية وخصائها  الثاني:المطلب 
 مفهوم السياسة السياحية  :الفرع الاول

سي" بانها تتمثل في مختلف  ام السياظخرجات النة السياحية كأحد ماسة العاميمكن تعريف السي       
طار العمل  إ السياحة فهي تعتبر  و تسيير وتطوير قطاعلتي تهدف الى تنظيم البرامج المخططات و ا

الاهداف  لتحقيق التقدم بها تهدف للنهوض بالسياحة و  الرسمية التيغير جهزة الرسمية و ساسي للأالأ
 (1)". ي هامخدمو نها كقطاع انتاجي مستوحاة م ال القومية

الاستراتيجيات التي  اف و الأهدالتعليمات و "حزمة من القواعد و : هاأنعلى  Geoldnerغولدنررفها ع-
السياحية  فيه القرارات العامة والفردية مباشرة للتأثير على عملية تنمية طار عاما توجه إتشكل مجتمعة 
 (2) لهدف ".منطقة ا  السياحية فيو النشاطات 

احية تتضمن  يالسة أن السياس :A strategic reviewه كتابفي  فيري noel scottأما -
الاجتماعية التي تنطوي  والعمليات  ،يديولوجيةالمعتقدات الإالقيم و السياسات و و القرارات جراءات و الإ

تبطة  امة المر دارات العطار التنسيق بين الإإالتنفيذ التي نفذت في النتائج مثل التشريع و ، على التواصل
 النظام السياحي أو الوجهة    ، تقييم آثار السياحةو تقبال اس جذب و ، ليات تحليبعمل
نشطة  الأ نظمة و الأالسياسة السياحية بأنها " مجموعة القوانين و  مصطفى يوسف كافي كما يعرف-

المؤسسات  لمختلفة و تتحقق من قبل أجهزة الدولة ا، ثقافية وسياسية ،اقتصادية اجتماعية،ذات أشكال 
  توفير الظروف و  دارةإتنظيم و ؤ وتخطيط و للعمليات السياحية من تنبل متنظيم كاقة بهدف ذات العلا

 (3) تسويق الخدمات و البضائع و المواقع السياحية ".الخارجية و ر السياحة الداخلية و لتطوي
الإتحاد  ريعية و سسات التشالمؤ حصيلة تأثير القوانين و  بأنها:  كلود يعرفها الأستاذ السويسري و -
 4  السياحية. يات العملت المتعلقة بالظواهر و المعطيا  ىلشركات علاو 
 
 

 
   142ص  ،9200، 1رسلان، طر مؤسسة دا سوريا:. السياحي نوالأم صناعة السياحة، مصطفى يوسف كافي(1)
   . 143 ص نفسه،المرجع (2)
   .231 , ص 2009,  تجليد الفنيلالعنان   الاسكندرية: دار .السياحيط مهارات التخطي ،رفييمحمد الص (3)
   . 16ص   ، 2005نينار ،  –ات ر دار الف سوريا: . السياحة عصب الاقتصاد العالمي كافي،يوسف مصطفى  (4)
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 سة السياحية السيا خصائص الثاني:الفرع 
 لتنمية السياحية  لن تهتم بالنظرة الاجتماعية أن تركز السياسات على المستوى الكلي و أيجب  .1
 البعيد.  ستوىالسياسات على الم وصياغة تصميم يكون ن  أيجب  .2
 السياحة. ات في مجال  عين القطاتقليدية بيجب كسر الحدود ال .3
   المتعاونة.افسة أو تعترف بأدوار كل جهة سواء الجهات المن  نأيجب  .4
الاقتصادي للدولة أو  النظام الاجتماعي و  بجمل،ة سلسيالترتبط سياسات النظام الفرعي  أن يجب  .5

 منها.المنطقة التي هي جزء 
ص  الفر أفضل للاحتياجات و بطريقة  ن تستجيبأ  يمكن  وكيف لمحدودة الموارد اعلى  ركز ن تأيجب  .6

 (1)  متغيرة.ي بيئة صورة فالمت
 الفاعلون في السياسة السياحية  ث:الثاللمطلب ا

 الرسميون  الأول: الفاعلونالفرع 
ليات  ضع الآاعل في و ول و الف طار الأن الاهتمام بهذا القطاع الاستراتيجي يجعل من الدولة الإإ 

مية المجتمع من  قيق تنطار تحإطاع و كل ذلك يصب في قهذا ال لعقلاني فيناسبة للاستثمار االم
و تسعى الدولة لتحقيق ذلك  ،ا الهيئات المختلفة لعقلاني للموارد التي تتحصل عليهخلال الاستغلال ا

  ، لتابعة له مؤسسات ا طار المركزي وستوى الإللهيئات المختلفة سواء على مبإعطاء السلطة التنفيذية 
محل الشرعي  المحلية لتلعب و تحل الهنا يأتي دور الجماعات و  ،ليطار المحى الإمستو  و علىأ
لذلك فإن الهياكل المؤسساتية الرسمية للسياحة   ،ميكي في تحريك عجلة التنمية السياحية محليايناالدو 

 أخرى . بقطاعات  نفس الوقترتبط في تياحي و في الجزائر ترتبط بنوعية النشاط الس 
 
 

 
  السياسية،العلوم  دكتوراه فيطروحة أ) ،(والتونسيةراسة مقارنة بين التجربتين الجزائرية د)السياسة السياحية  ش،خنيليندة (1)

 . 79ص  ،(2019 -2018 ،ياسيةالعليا للعلوم السة الوطنية المدرس،ة عامة  تخصص سياس
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المخطط لتنمية  تعد الرأس المدير و أعلى سلطة في قطاع و  هي: احةوالسي يمقلهيئة الاوزارة ت-
هذا لاعتبارات  و  والبيئة قليم تعتبر الوزارة المسؤولة عن قطاع تهيئة الإر و ع السياحي في الجزائالقطا

 () مختلفة.
 للوزارة:المؤسسات التابعة -2

 العمومية:المنشآت 
  المستوى  تنشط على مؤسسة تسيير سياحية ة عشر بعس هناكلة: الدو سيير مساهمات شركات ت-ا

هي تندرج  طني و موزعة عبر مختلف التراب الو  العمومية،الاقتصادية  تتمتع بنظام المؤسسة السياحي، 
   مؤسسات.ضمن ثلاث 

 جزائر. ال وفندق وراسييتين فندق الأسستين فندقيشمل مؤ  :السياحيةنشطة الوطني للأالديوان  -1
سيدي   ،بسكرة _حمام ريغة ،ةعلى المركبات السياحية عناب تشملوي: السياحيير مؤسسة التس -2

 فرج.
   السفر.  وأعوانعلى متعاملين   وتشمل الفندقي: ر التسييمؤسسة  -3
   هي:من خمسة مدارس  تتكونالسياحي: مؤسسات التكوين -ب
 لسياحة بالجزائر  لة العليا الوطني المدرسة •
 زو.بتيزي و   والسياحية للتقنيات الفندقيةد الوطني المعه •
 وسعادة.بب  والسياحة مركز الفندقة  •
 بتيبازة. مدرسة السياحة  •
    تموشنت.احة بعين السي مدرسة •
 من:تابعة للوزارة بكل لى جانب سبعة مدارس للتكوين المهني ال إ

 (1) تمنراست. وزو،تيزي  بومرداس،  البنيان،ين ع تلمسان،  الطارف، 
 

  قليم، الإلتصبح وزارة تهيئة قليم والبيئة تهيئة الإوزارة المسؤولة عن قطاع لى الإ طاع السياحة قيعود ضم الوزارة المسؤولة عن  
صية  رؤية المرتبطة بشختجلى في ال لداخلية فتلبة لنسبا وخارجية، أبعاد داخلية  ذات لاعتبارات سياسية وهذا  وللسياحةالبيئة 

على المستوى الدولي   ة صاحب الميزة التنافسيةصورة لقطاع السياح ءعطاإما الخارجية فهي أ القطاع،ذا الوزير المسؤول عن ه 
عطاء وجهة  إ  حد وهولقطاعات تصب نحو هدف واته اقليم نظرا لكون هاالإ وتهيئةيتجسد من خلال ربط السياحة بالبيئة  ذاوه
 .الجزائريز تم
ية سفي العلوم السيا مذكرة ماجستير) .2502_ 2000حية في الجزائر دراسة تحليلية السياسات السيا. بارجعبد الجبار (1)
   .53-52 ص  ص (،2009جانفي ، السياسات العامة سم تخصص ر  الدولية،علاقات الو 
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 الوصاية:سسات تحت المؤ  -
تطور   ودراسة  حيث يتولى عملية بحثز للترقية المؤسسات اتمثل جه سياحة:لل ن الوطنيالديوا-1
 . والخارجيةالسياحية الداخلية  اقسو الأ
نجاز  إاحي من خلال تياز السيقطاب الامأتتولى تسيير  السياحية:الوكالة الوطنية للتنمية -2

 . السياحيطق التوسع ترقية منا أعمال  وتطوير الدراسات السياحية 
 ام مه ويتولىولاية  25موزعة عبر   وكالة 35مكون من  للسياحة:الجزائري  ن الوطنيالديوا-3
 السياحي. علام الإ  الترقية، التنشيط، -
 . والندواتتنظيم النشاطات الخاصة بالمؤتمرات  -
نجازتصميم  -  السياحية. برامج التظاهرات   وا 

 المحلي: ى المستوى بينما عل  هذا على المستوى المركزي وكان
يق  ر على تطبهالس وتتولىولايات الوطن من  مديرية في كل ولاية 48ها عدد :سياحةلامديريات  -1

 للقطاع. السياسة العامة 
ط على المستوى المحلي و يعرف  : عبارة عن جمعيات سياحية تنشلسياحةلدواوين محلية   -2

  ى ل إ تهدف ية جمع أنه: ياحة على لسللمحلي الديوان ا  1985 -01-26المؤرخ في  85-15المرسوم 
 (1) ما.قليم بلدية إ على    ةيالفن خية و ير االت ة،الثقافي الطبيعية،  رقيه السياحة بتثمين الثرواتضمان ت

 ونالفاعلون غير الرسمي الثاني: الفرع
فإنه يوجد عوامل أخرى تكون غير   ، قطاع السياحةالتي تمثل الفاعل الرسمي في  الدولة  لى جانبإ

يظهر تأثير  و لرسمي فاعل االيقل أهمية عن أدوار لا  ياحةم قطاع السن دورها في قياأ لا، إرسمية
  خلال:من   الفواعل غير الرسمية 

لال وعيه المستمر و النابع من  اصة من خكبر ,و خيلعب الفرد في قطاع السياحة الدور الأالفرد: -1
ي ي ضروري لأ فالمورد البشر  ،اراح باستمر ثقافة سياحية مبنية أساسا على ضرورة استقطاب السي

أو من   ، ى قطاع السياحةمر بتكوين الأفراد القائمين علتعلق الأنما مهما كان نوعها سواء , إ لية عم
لأي سياسة  ذ أنه لا يمكن إ ،قبل الآخرهم على تع و تشجيخلال خلق ثقافة سياحية لدى المجتم

 
   . 57-56ص  ، صسبق ذكره عمرج جبار،عبد الجبار (1)
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في  ين لتكو ية افعمل ،جيداة و مكونة تكوينا شرية مؤهلدون وجود موارد ب ن يكتب لها النجاحأسياحية 
ذلك من  و يتجلى  ،الضرورة الملحة الجزائر تدرك هذها مهما لا يستهان به و مجال السياحة تلعب دور 

لى جانب كون إالفندقي احي بإنشاء مؤسسات للتكوين السياحي و طاع السيعلى الق خلال قيام القائمين
ادة من الخبرات الدولية  ستفي للاوين السياحلى الجزائر للتكا  و بعثات من تلقي يفاد و إ الجزائر تتولى 

ثراء منظومة سياحية في بعدها  إمساهمته في من حيث  يه ترفالو لفرد أحد فواعل قطاع الثقافة ل اتمثو 
ير  الثقافة السياحية لها دور كب الثقافة السياحية والترحيب بالسياح و  ، دثقافي من خلال العادات والتقاليال

موجودين  الفاعلين السياحيين خيرة مسؤولية كل الهاته الأ نإعليه فو  ،الشعوب انتقال ثقافاتو دل بافي ت
 (1). ليست مقيدة  نها عملية مستمرة ولأ سرة و المدرسةالأ إلىضافة إ في المجتمع

نما كفاعل ضمن  ا  و  ذاته،هنا تظهر مساهمة الفرد ليس كفاعل مستقل بحد و  المهنية:الجمعيات -
ابع جهوي أو حيث تكون هذه الجمعيات ذات طجمعيات  ،بات مهنيةنية سواء كانت نقامجموعة مه

  أهمها:ن في قطاع السياحة ومن ن حقوق العامليالمطالبة لضما وتتولىوطني 
لدواوين  لالفدرالية الوطنية  -جمعية ترقية السياحة المعدنية  -الجمعية الوطنية لترقية السياحة -

 (2) . السياحةاع المتعاملين في قط ونفدرالية ك –السياحية  
 الخاص:القطاع  -3
فهو فاعل لابد من أخذه بعين  بارزة ,  في عملية الصناعة السياحية أهمية تهاهمتشكل مس      

توظيف الكثير من العاملين في هذا مجال السياحة و  قابلية على الحركة في لماله من قدرة و الاعتبار 
حي  هذا تؤكد أن للنشاط السيافي ، ليةارب العاتجال تنافسية و العة و مالسو بكة ش الالانتشار بالمجال و 

جلب مجاميع  العمل على استقدامهم من خلاللآخرين و العميق في تعريف اثر الكبير و اص الأالخ
في   لذا فإن تطوير الشركات السياحية الخاصة يعتبر أحد الخطوات العملية ، البلدانسياحية من تلك 

القطاع  همية هذا سات سياحية تراعي أميم سياصتمن وضع و  عليه لابدو ، تطورةمالياحية الصناعة الس 
عل الرسمي لقطاع السياحة  لى تثمين العلاقة بين الفا عمل على الإشير نلك يجب أن ذبخاص و ال
عطاء دور رئيسي للقطاع الخاص في السياسة  و  ، طاع الخاص وفق تصور جديد يلائمشركات القو  ا 

 
   .61-60ص  ص ،نفسهالمرجع  (1)
   .62ص  ذكره،مرجع سبق  بار،جعبد الجبار  (2)
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يعتبر خطوة المرافق السياحية تشغيل ية و تنم ص فيالخا لقطاع شراك اإيد على أن ننا التأكيمك السياحية
  (1)لة .الدو ي التخفيف على كاهل تجربة ناجحة ساهمت ف جيدة و

 السياسة السياحية  ومحتوى الرابع: هيكلالمطلب 
 الهيكل التنظيمي لسياسة السياحية  الأول:الفرع 

ة بأنها تستند مباشرة  السياحي لى السياسةإهذا الصدد ينظر  في ياحية:الس والسياسةالنظام الكلي  -1
ولة أو المنطقة التي يقع فيها النظام  دلل تصادي الكليقالاو ت التي توجه النظام الاجتماعي سياسالى الإ

يوفر المحتوى العام لسياسات النظام الكلى الأساس الذي تقوم عليه فلسفة السياحة   ،الفرعي للسياحة
 . (2) ة وجهة معينفي 
لفلسفة  ة متماسكة يمكن تعريف اساسية لوضع سياسة سياحية الأالركيز  يهسياحية: لافة الفلس -2

قيم أفراد المجتمع حول كيف  لى معتقدات و إجموعة من المبادئ التي تشير كمبدأ عام أو م  السياحية
  نشطة ذات الصلة الأيم فائدة التي تقدم بدور دليل لتقي يمكن للسياحة أن تخدم سكان بلد أو منطقة ما و 

  السوق ة في حذا نجحت في مناشدة قطاعات مربإ لا إن أن تكون الوجهة تنافسية لا يمكو  ، بالسياحة
   الطويل. لمدى  على ا

على الرغم الفلسفة السياحية تحدد الطبيعة الشاملة للسياحة في الوجهة فإن رؤية   الوجهة:رؤية  -3
وجهة في لتأمل ا  مثالي الذيشجيعا للمستقبل الت أكثرة و الوجهة هي التي توفر صورة أكثر وظيفي

 سنة.  رفي فترة محددة عادة بخمسة عشتحقيقه في المستقبل 
هذا   ، ستراتيجية  للوجهة هو عملية فكرية محفزةالرؤية الإ إعدادستراتيجية :إ رؤيةغة صيا -4

  ، الواقع ي و تحليلالرسمهي عملية التصميم النظري للتخطيط ن صياغة السياسات أالمصطلح يعني 
في  ن المشاركعاتق الرئيس التنفيذي للكيا المسؤولية النهائية فيها علىية تقع ع اة فكرية و فهي عملي

فصياغة  ، ستراتيجية بسيطة فريدة من نوعها إنتيجة هذه العملية هي ستراتيجيات و ع الإوض

 
   .64-63ص ص  نفسه،المرجع (1)
المدرسة العليا   التسيير،مذكرة ماجستير في علوم ) ،(احةلة الديوان الوطني للسيحا)السياحة في الجزائر  ترقية قاسم،كريم (2)

    .84-  83-82ص  ، ص (1998مبر سبت ويق،تسع فر  للتجارة،
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و  ستراتيجية الخبرة صياغة الإتتطلب و  العملستراتيجية تعكس عملية تكرارية مستمرة من التفكير و الإ
 (1) تكامل .الشعور بالانسجام و ال الاهتمام بالتفاصيل و خصية و شلمسة الدخال الإ

 محتوى السياسة السياحية الثاني: الفرع
  الداخلية:السياسة السياحية -1

توي  عادة ما تح، التي تنبع من سياستها الوطنيةالدولة و  وتحددهانشطة التي تحققها هي مجموعة الأ 
  حدة.واال في الحدود الوطنية للدولة سياحة الر صة بتطويأنظمة خالقوانين و على ا

   الدولية:السياسة السياحية -2
و عدة دول على أساس  بالاتفاق مع دولة أخرى أ  وتطبقهاهي مجموعة الأنشطة التي تنظمها الدولة 

 2. اتفاقيات تحدد طبيعة العلاقات التي تضبط تطور السياحة الدولية
 

 لفصل  خلاصة ا
 

ركيزة  لاما يعتبر الدعامة و  طار النظري لأي دراسةأن الإ ل نستخلصل هذا الفص من خلا    
اللغز  في الترابط بين  فهو الطريق المؤدي لفك  ، تفصيل أي بحث علمي أكاديمي بناء و الأساسية ل

و حتى   ،ية ية السياحعلام و السياسولقد شمل هذا الفصل متغيرين رئيسين هما الإ ،متغيرات الدراسة
   ي ملجانب المفاهيطار على اكزنا في هذا الإالتوافق بينهما ر ة الترابط و عاليدى فالكشف عن منستطيع 
التي تدخل  وظائفه ه التاريخي عبر الزمن ووضحنا كذا سياقبرزنا فيه تعريفاته المختلفة و للعلام و 

يدية  علام التقلا وضحنا وسائل الإكم ،عمليةكذا الضمن الربط التوافقي للموضوع من الناحية العلمية و 
للسياسة السياحية   يمكما ركزنا على الجانب المفاهي ،على حدىوصفنا خصائص كل وسيلة ديثة و حال
وصفنا  شرحنا من خلالها فاعلون هذه السياسة و التي هي أحد الفروع التنظيمية للسياسة العامة و و 

تزخر به  لما برة معت مكانة  عطائها إلدولة على تي تعمل اإحدى سياسات ال  باعتبارها محتواها هيكلها و 
     . قتصادي و الرفع من الدخل الوطنيى الامن أهمية على المستو 

 
   .86ص  ،نفسهمرجع ال (1)
   . 86، ص ، مرجع سبق ذكرهنيشليندة خ 2



 

 

 واقع السياسة السياحية في الجزائر :الفصل الثاني 
 تمهيد

 المقومات السياحية في الجزائر الأول:المبحث 
 طبيعيةالمقومات ال الأول:المطلب 

 ةقافيوالثالمقومات التاريخية  الثاني: طلبالم
 ةالمقومات الفندقي الثالث:المطلب 
 السياحية في الجزائر ل للسياسةالمنظومة القانونية والتشريعية  الثاني:المبحث 
 المنظمة لسياسة السياحية والمراسيمالقوانين  الأول:المطلب 
 ي الجزائرالسياحي ف التشريعي للاستثمار الثاني: الإطارالمطلب 
 SDAT (2025-2000)ئة السياحية وجيهي للتهيالمخطط الت الثالث:المطلب 
 لسياسة السياحية في الجزائر الإعلاميالبعد  الثالث:المبحث 
 المكتوبة الإعلاموسائل  الأول:المطلب 
 السمعي الإعلاموسائل  الثاني:المطلب 
 يالسمعي البصر  الإعلاموسائل  الثالث:المطلب 
 فصلخلاصة ال
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   تمهيد:
تلي معظم و  ،لو الفصا سياحيا في جميع نوعة تجعل منه بلد متر بمزايا و مقومات تتمتع الجزائ      

غيرها من  الشواطئ و الصحاري و المواقع الأثرية و الأهداف التي ينشدها السائح حيث تتوافر جميع الأماكن و 
ما هي  يج مثللى ترو إبها الجزائر تحتاج تي تتمتع  لاالسياحية  هذه المميزات  ،مقومات الجذب السياحي النادرة

حورية  صفة لازمة و معامل أساسي في الترويج السياحي و  الإعلام و  ،أموالتوظيف لى استثمار و إحاجة ب
،  تقديمه للعالممن خلال إعطاء الصورة الصحفية المشرقة عن بلدنا و  علانلإاكذا و  ، للصناعة السياحية
ذلك حسب الضوابط  و  ،لمرئياو ، وعسملما ،المكتوب  للعلامن وسائل وأدوات م كال متعددةوالتعريف به بأش

سوف و  ،مراسيم تنظم العمل السياحي في الجزائري وضفتها الدولة في شكل قوانين و قانونية للسياحة التال
 : لى دراسة واقع السياسة السياحية في الجزائر من خلال ما يليإنتطرق في هذا الفصل 

 رالمقومات السياحية في الجزائ :الأولحث مبال
 لسياسة السياحية في الجزائر عيةوالتشريالقانونية  الثاني: المنظومةحث المب

 لسياسة السياحية بالجزائر الإعلامي الثالث: البعدالمبحث 
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 المقومات السياحية في الجزائر  الأول:المبحث 

غلب الوجهات لأسياحية رائعة خلافا  للمنطقة أحوالاي عطزائر لتفي الج والتاريختجمع الطبيعة      
عقلانيا   ستغلالااستغلالها ابيعية منها إن تم خاصة الط لب هذه الموارد و لأغ لكن  ، السياحية العالمية

   بأسره.المقاصد السياحية في العالم  وأروع رشيدا أن ترقى بالبلاد لتصبح من بين أهم و 
 الطبيعية المقومات الأول:المطلب 
لغيره فيما يلي   سوالمنافمنتوج السياحي الجيد م التقدي ا علىطبيعية تساعده إمكانيات للجزائر 

 الجزائر. سنعرض المقومات التي تتوفر عليها 
بين خطي طول   فريقية، الإتقع الجزائر في وسط شمال غرب القارة  الجغرافي:الموقع  ول:الأالفرع 

  2, 381, 791حتها تبلغ مسا  ،شمالا 37و 19عرض رتي دائ وبينشرقه 12و  غرب غرينتش 9
 (1) عالميا. والعاشرحيث المساحة من  عربيفريقي و إكلم مربع وهو أكبر بلد 

لى جنوبها بثلاثة أنواع من المناخ نذكرها فيما  إتتميز الجزائر من شمالها  :المناخالثاني: الفرع 
   يلي: 

جات  ب بدر الغر  إلى الشرق  يشمل المناطق الساحلية من المتوسط:بيض مناخ البحر الأ -1
  ودافئ  ممطر الأول:تميز بفصلين فريل تشهر أ إلىشهر أكتوبر متوسطة عموما من حرارة سنوية 

   .وقصير وحارهو الصيف يكون جاف   والثانيهو الشتاء  وطويل
بين المناخ   نتقاليامناطق الهضاب العليا وهو مناخ هذا المناخ  يغطي الأستيبس:مناخ  -2

  إلى رطب في الفترة من شهر أكتوبر و يتميز بموسم طويل وبارد صحراوي و ال اخوالمنالمتوسطي 
  ماي. شهر

في   رتفاعابجو جاف و غير منتظمة و يتميز هذا المناخ بأمطار قليلة و  الصحراوي:المناخ  -3
لأشهر فتتميز  لى سبتمبر أما باقي اإمن شهر ماي يتميز بموسم طويل حار يمتد و  الحرارة،درجة 

   الشتاء.  لما ينشط حركة السياح في فص  وهذا  ودافئسط بمناخ متو 

 
 ،للاقتصاد والتجارةمجلة نماء ، (والمأمول في الجزائر بين الواقع )السياحة ،لة البستييوسصحراوي، محمد تاج الدين (1)

   . 56، ص 2017، ديسمبر العدد الثاني
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   :يليفيما  وتتمثل التضاريس: الثالث:الفرع 
 " "تلمسان ببلدية مرسي بن محمدي ولاية  واديكس " تمتد من " الساحلي:الشريط  -1

رف " في  لطا"ا ريخ ولاية الصوالسبع " ببلدية لى " واد سوداني اإ ،المغربية –في الحدود الجزائرية 
  1622, 48حلي بلدية ساحلية طول الشريط السا 420على مارا  ،التونسية شرقا –ية دود الجزائر الح

والجزء   مربع،كلم  3929, 41الأرضية مساحته كلم  2198, 44خطي يقارب  متداد اكلم على 
 (1)مربع .  كلم 319227،  41ب  البحري منه يقدر

  الجبلية، السلاسل  ى شكل مجموعة منالأطلس التلي عل متد ي العليا:التلي والهضاب  الأطلس -2
الصحراوي و بينهما سهول ساحلية أشهرها سهل   الأطلسسلسلة الأطلس التلي و سلسلة  ناكفه
, وهران و عنابة وكذلك سهول ساحلية أشهرها سهل سيدي بلعباس و نجد مجموعة   "متيجة"

غيرها من  يجة و لالة خد, قمة  الأوراسهي جبل لى قمة متفاوتة الارتفاع فنجد أع جبليةسلاسل 
 .  جبليةة سياحية سر بر مناطق سياحية يمكن استغلالها لمماتعالجبال التي ت

الحد الفاصل   تمثل هضاب الهضنة متر، 1000و 900ما الهضاب العليا فيتراوح علوها ما بين أ
 (2) وتبسة.سطيف أهمها بها العديد من المنخفضات   والغربيةبين الهضاب الشرقية 

  تربع ي ر عليه الجزائر فتتو منتوج سياحي  ربر الصحراء أكب تعت  الصحراوي: لأطلساو الصحراء  -3
من أكبر الصحاري في العالم مما   وهيمن المساحة الكلية للبلاد  80مساحة شاسعة تعادل  ىعل

بروعة رمالها  يز فريل حيث تتمأ جانفي، جانب خاصة في فترة ولى للسياح الأيجعلها قبلة الأ
طلس الصحراوي  ما الأأب غابات النخيل ناجلى إالخلابة المتنوعة عبر مناطقها  وواحاتها ذهبية ال

لى غرب جبال  إالتلي تمتد شرقا من جبال النمامشة  طلسطة موازية للأكتلة متراب فهو عبارة عن 
 .  الحضنة

 نجد:بمجموعة من المحميات الطبيعية حيث   وتتمتع وهذا
بيض  حر الأبلشمال غرب الجزائر بالمحاذاة مع ا قعت (:هكتار 78000نية للقالة )ة الوطالحضير 

عا أخرى من  االطيور وأنو  من نوعا  50ثلاثة محميات تحتوي على ثلاثة شواطئ و  وتضمالمتوسط 
 الحيوانات. 

 
   . 56، ص ، مرجع سبق ذكرهوسيلة البستي صحراوي،ج الدين محمد تا (1)
   .57 نفسه، صلمرجع ا (2)
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 ومات تتميز بمختلف النقوش والرس الأثري،الطابع  وتشمل :هكتار( 100حضيرة الطاسيلي )
   .1982عامي  مصنفة كتراث  وهيرية الصخ

نواع  منها الأ  ية وحيوانعلى منطقة نباتية  (: تشملهكتار 304عكنون )بن  والترفيهيقة التسلية دح
   والإفريقية.المحلية 

نوع من   2500تعد متحفا فعليا للطبيعة تضم  العاصمة، بموجودة في قل: الحامة()حديقة التجارب 
  38تتربع على مساحة  ،خيلنوع من أشجار الن 25أكثر من لسنين و شجار عمرها مئات اأنباتات و 
مخصصا   ومركزراعة الجنائن تعليم ز مدرسة  ،حديقة الحيوانات ،قة الحامةحدي  تضم ،هكتار

 (1) . ختباراتللا
كبير من المنابع   تعتبر الجزائر من البلدان التي تحتوي على عدد المعدنية: الرابع: الحماماتالفرع 
  ماد تع الاالحمامات المعدنية يمكن لأحواض و فهي تزخر بعشرات ا عالمي،ة على مستوى الحراري

جد عالية   ستقبالان هاته المحطات المعدنية مجهزة بمرافق أ حيث نجد  حموية،عليها لبناء سياحة 
قديم الرعاية الطبية  لتة فق الأساليب العلميي على يد أطباء مؤهلين و شراف طبإ كافية،معدات و 
  ،()سطيفور قر ( حمام قحمام الصالحين )بسكرة نجد، من أهم هذه الحماماتد التي يقصدونها و فرالأ

 (2). معسكر(حمام بوحنيفيه )
 المقومات التاريخية والثقافية الثاني:المطلب 

نسانية فالمعالم  ضارة الإالحضارية التي تنفرد بها الجزائر جعلها مهدا للح التاريخية و ن المعالم إ     
لحضارات  ا ةعظمعراقة و  ودة في الجزائر تشهد علىالوثائق التاريخية الموجالمتاحف و و  يةالأثر 

أخيرا الإسلامية التي فرضت نفسها على  الرومانية و  ،البيزنطية الفينيقية، إلىالمتعاقبة من الأمازيغية 
  وهي:  اليونسكورف منظمة  تلك المعالم ذكر ما قد صنف من ط  ومنالتاريخ 
م  100  ممبراطور "ترجان " عاها من طرف الإاءنشإ كلم من مدينة باتنة تم   37على بعد تقع  تيمقاد:

   ."ةلامازا" و " تبسعن طريق روماني يصل بين مدينتي "

 
 . 65ص  ه،ر ذكمرجع سبق  البستي،وسيلة  صحراوي، تاج الدينمحمد  (1)
   . 65ص  نفسه،المرجع  (2)
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تتشابه في تصميمها مع تصميم   بالجزائر،من أقدم المدن الرومانية  وهيتقع بسطيف  جميلة:
     تيمقاد.

حدى أجمل  إ تمثل ،العثمانيون في القرن السادس عشرشيدها  تقع بالجزائر العاصمة القصبة:
تجاريا للقرطاجيين   ات موقعرة كانقة المتوسطية تطل على جزيرة صغيطن المعالم الهندسية في الم
  الميلاد.خلال القرن الرابع قبل 

ته  يتميز به هذا الموقع قيم وماالقرن العاشر ميلادي  ىل إبغرداية يعود تاريخه البنائي  ميزاب:قصر 
 (1)  صحراوي.تصاميم بطابع  ذ تحيط به خمسة قصور ذاتإالجمالية 
 منها: من المتاحف نذكر هاما رصيد  للجزائر  والثقافيالحضاري التراث   كما يشمل

عداد الكبيرة  شأ لجمع الأمن أقدم المتاحف في الجزائر أن ويعتبربقسنطينة  سيرتا:المتحف الوطني 
  ككل.ي لمدينة خاصة وعلى مستوى الشرق الجزائر با كتشافهاامن الحفريات التي تم  

عن علوم بل التاريخ و يشمل حفريات عن عصور ما ق ،وهران دينةمبيوجد  زبانة:المتحف الوطني 
  الشعوب.أصل  وعن الطبيعة 

 . في آثار عن الثورة التحريرية تتمثل معروضاته   العاصمة، يوجد بالجزائر  :المتحف الوطني للمجاهد
دية  يمالمدينة النو عن تاريخ هاته  مة تعبرعلى آثار قدي ، يحتويعنابةوجد بمدينة ي  هيبون:متحف 

   الرومانية.
لتكون   والحرف جزءا هاما من الثقافة المادية للتراث الشعبي الجزائري التقليدية الصناعة كما تعتبر   

حسين صورة السياحة  ت  إلى  ةبالإضاف للجزائر، من خلالها المعالم الثقافية  ل حضارية تنتقل همزة وص
ية  المحل بتكاراتالاو  ،الإبداعاتعلى مواد  عتمادهالا خرى ألى إوع من منطقة تتن خيرةفهذه الأ للبد،
   القماش.على   والتطريزصناعة الزرابي  ذهب،من الفضة و  والحلياعة الفخار كصن

 
 
 

 
مذكرة ماستر تسيير ) ،ة بولاية مستغانمالسياح الجزائرية دراسةالسياحة في تعزيز السياحة  فعالية وكالات قبائلي، حليمة(1)

  .31ص  ،(جامعة عبد الحميد بن باديس مستغانم، علوم التسييرة و العلوم التجارية و ، كلية العلوم الاقتصاديسياحيفندقي و 
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   الفندقية:المقومات  الثالث:المطلب 
الربح أو الحصول على   ردتكون مورد من موا أنعابية للفنادق قبل يواء أو القدرة الاستيطاقة الإ      

يوائهعد على جذب السياح و التي تسامكانيات الإالمقومات و تعتبر أحد  نبية،جالأالعملات  تقديم  و م ا 
مدى تقدم  كذلك أحد المؤشرات التي بواسطتها يمكن قياس  وتعتبرلهم العديد من الخدمات لراحتهم 

  ق د تعدد و تنوع الفنا إلىراجع  وهذاظ يواء لتطور ملحو بلد فقد عرفت طاقات الإالسياحي لل القطاع 
محطة   ،قرى العطل ،النزل الريفي  السياحية،قامات لك الإنجوم كذ 5فندق  إلى ن نجمة و من فندق بد

 (1) مراقد. ،ستراحةا
  العام:المقومات الفندقية في القطاع  الأول:الفرع 

لعاصمة في بلدية  نجوم يتواجد غرب مدينة الجزائر ا 5نتجع هو م الجزائر:يراطون شفندق  -1
بومدين الدولي يحتوي الفندق  ي هوار  عن مطار 4المدينة ووسط من دقيقة  34على بعد  ، سطاوالي

يتوفر فيها كل تطل غرف النزلاء على البحر و  ، رئاسي جناح منها جناح 102غرفة ب  419على 
مقهى  آخرين موسمين و  ومطعمينمطاعم فخمة  4لى كما يتوفر الفندق ع ،لعصريةالخدمات ا

الصناعات  حة و السيا لوزارة ساونا وهو ملك مسبحين و صحية و ال  ةيالعناومركز اللياقة البدنية و 
   التقليدية.

كلم من مطار   15وسط الجزائر العاصمة على بعد  ويقعوم نج 5ة من فئ الأوراسي:فندق  -2
 . ائريةهو ملك للدولة الجز أجنحة و  8غرفة و 455وطابق  16هواري بومدين الدولي يحتوي على 

ا عن مركز  لفندق كثير لا يبعد ا للمسافرين، خيار ذكي للجزائر و  هو ميزة مضافة هيلتون:فندق  -3
  ، دقيقة 15المطار حولي  منها إلىتغرق الطريق في حين يس منها، كلم  6 المدينة فهو يقع على بعد

مثل مقام  ريب من أهم المعالم السياحية في المدينةيعشق النزلاء موقع هذا الفندق فهو قسوف 
فن  بين الجوانب التقليدية و  عويجمالجزائر العاصمة  يج الفندق على خل  لط وحديقة الحامة ي  ،الشهيد
 (2)الحديثة.العمارة 

 
 المعيقات وسبلو ية في الجزائر بين المؤهلات السياح صناعة ) ،بخاخشة موسى، ديمةسعيدة بو  طبايسية،سليمة (1)

  30-29ومي " ي مة في الجزائرالمستدا  والتنميةحة االسياحة تحت عنوان " السي لي الأول حوالملتقى الدول ،(النهوض
   .06ص  عنابة،جامعة باجي مختار  ، 2017سبتمبر 

مذكرة ) ،الجزائرية(حالة مجموعة من الفنادق  )دراسةسلوك المستهلك  على وأثرهاالخدمات السياحية  برنجي،أيمن  (2)
،  (2018-2017 ،دراسة غير منشورة بومرداس،جامعة  التجارية،العلوم علوم التسيير و قتصادية و لاكلية العلوم ا ماجستير،
    .95-94ص ص



   واقع السياسة السياحية في الجزائر  :الفصل الثاني

43 

 

 المقومات الفندقية في القطاع الخاص:  الثاني:الفرع 
  بوجود  يتميز ث يقع على موقع رائع و نجوم حي 5فندق هو  موجود في قسنطينة  ماريوت:فندق  -1

ديكورات  المصممة بجنحة المكيفة و الأمن الغرف و  ةعناظر الخضراء حيث يوفر مجمو من الم العديد
نشطة  ر عدد كبير من الأ يوفتحويل العملات و لى المطار و ا  نقل من و كما يوفر خدمة ال هادئة،

 مطاعم.  4أيضا على  ويحتوي الترفيهية 
مكتب  على مطعم و  مكيف في مستغانم حيث يتوفر إقامة فر مكان يو  مستغانم:  AZفندق  -2

  ت اآخر ملائم لذوي الاحتياجللسيارات مجاني و  ساعة يحتوي على موقف  24استقبال على مدار 
ملهى مائي أما  مسبح خارجي و  ،خدمات التجميل ،اكوزي و ساوناجكما يحتوي على حمام  الخاصة،

دق  يم في هذا الفناستيديو فالمق ،شقة ،جناح ،ة مفردةغرف ،جةبالنسبة للغرف فيحتوي على غرفة مزدو 
   المتطلبات.يتحصل على كل   لأنهراء مستلزماته شللا يحتاج للخروج 

  2.5هو أول فندق داخل المطار الدولي الجديد حيث يتربع على مساحة  ريجنسي:ة فندق حيا -3
غرفة   54غرفة فندقية منها  326ى الفندق عل  ويتوفرهكتار  5.8هكتار فيما تقدر مساحة البناية 

  ، عدة مطاعمصالات اجتماعات و  8صة واخغرف لذوي الاحتياجات ال  3واحدة و ةوشقفاخرة 
  ، في الخارج في الهواء  49وسيارة في حضيرة مغطاة  581يتسع ل قف سيارات بمو  أيضا مجهز

 (1). ال الأعمالالمشروبات السريعة للضيوف من رجخيارات تناول الطعام و وتحتوي على مقهى و 
القطاع الخاص في مجال   لو ئر أنه بعد دخات الفندقية في الجزانلاحظ من خلال المقوم     

من خلال هذا نظرا لكون الفنادق في القطاع العام تتحكم فيها الدولة ا كبيرا و ا رواجالسياحة أصبح له
نه في القطاع الخاص  أ د سعار تكون مقننة على غرار نجحتى الأالخدمات المقدمة و نشاء و مكان الإ

جنبية  أ ستثمارارجال الأعمال أو شركات  نجد أن أغلب المستثمرين هم ستثمارالامنذ ظهور قانون و 
القريب من  نشاء حيث يختارون المكان المناسب و هاما من خلال مكان الإ  رادو  و ما يلعبهو 

هو ما أدى  المعماري الفاخر و  الطرازالبرامج و المرافق السياحية أيضا الخدمات المقدمة و المطارات و 
 ن .  ي حي مجال السياحة و زيادة عدد السائفبقفزة نوعية 

 
   .96ص  ،ذكرهمرجع سبق  برنجي،أيمن  (1)



   واقع السياسة السياحية في الجزائر  :الفصل الثاني

44 

 

يعاني  الذكر إلا أن هذا القطاع لازال من المقومات السالفة ديد للع وعلى الرغم من احتواء الجزائر
 العديد من المشاكل والمعيقات والتي سوف نوجزها فيما يلي:  من

ة على  نها عدم القدر من الأسباب م لمجموعةوذلك راجع الجزائر:ى ضعف تدفق عدد السياح إل1-  
تسويقية، بالإضافة إلى عدم القدرة  رامج غياب ب  السياح بفعل ستقطاباو يـة الأجنب قالأسـوا ختراقا

 . الجزائر كوجهة سياحية غير آمنة تجاها على مسح الصورة الذهنية السلبية التي تشـكلت لـدى السياح 
  ن يكل توزيع السياح المتوافديلل في ههناك خ دولية:ة على التغلغل في الأسواق العدم القدر  2-  

ما  ب ضطرااتين فقط هما تونس فرنسا وأن أي رهم دولياح مصد%مـن الس 66إلى الجزائر حيث أن 
سوف يؤثر بشكل سلبي على توافد السـياح الأجانـب إلى الجزائر، هذه الوضعية تتطلب تخطيط  

جانب داخل الأسواق  فز السياح الأ خارج بشكل يحلمنتج السياحي الجزائري في البرامج لترويج ا
السياحية من حيث طاقتها الإيوائية ومن حيث   لهياكلن في اتلفة، لكن هذا يجب أن يسبقه تحسي خمال

أو النوع من شأنه أن   عجز في تغطية الطلب من حيث الحج ن أي جودة الخدمات المقدمة، لأ
 . ر كوجهة سياحيةيسيء إلى الجزائ

ما يميز السوق السياحي   :لنسبة لهياكل الإيواءنوعية سيئة بار كافية وذات طاقات غي3- 
ستيعابية لهياكل الإيواء، وهي غير قادرة على تغطية  ضح في الطاقـة الاجز الوا هو الع الجزائري

ستقرار  الطلب في حال ارتفاعه بشكل سريع ومفاجئ نتيجة بعض الظروف مثل حالة عدم الا
أهم مكونات العرض  د تبر ضعفا كبيرا في أحربية، وهذا يعبعض الدول العا تهالسياسي التي شهد

 . ئريالسياحي الجزا
نوعية المنتج السياحي والخدمات التي توفرها الهياكل الفندقية في  عدم القدرة على المنافسة:  -4

واق الأجنبية القريبة، فأغلب المواقع  ولا ترقى إلى مستوى منافسة الأس تهاالجزائر تتميز بضعف جود
  ب إعادة ية تتطلير مثمنة بشكل كـافي، هذه الوضعغو احية الجزائرية غير خاضعة للصيانة السي

النظر في مكونات العرض السياحي ليتماشى مع المقاييس الدولية كأحد مفاتيح النهوض بالقطاع  
  . السياحي الجزائر

قدمة هو  من أهم أسباب ضعف الخدمات السياحية المُ : نقص في تأهيل ومهنية المستخدمين -5
 لسياحية. لهياكل اؤسسات وايـل وتكوين المُستخدمين في المه أالنقص المُسجل على مستوى ت
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ما يميز مختلف الوكالات   ضعف التحكم في التقنيات السياحية بالنسبة للوكالات السياحية: -6
عالمي، وهو ما  على المستوى ال بها نيات السياحية المعموللجزائريـة هـو عـدم معرفتها بالتقالسياحية ا

ني للخدمات السياحية،  لالكترو تسيير امع الطرق الحديثة لل عدم التكيف ىالوكالات إل ذهه دىأ
 .عدم وجود تنظيم لهذه الوكالات وميثاق يحكم هذه المهنة إضافة إلى 

تم تسجيل ضعف   جال السياحي:الاعتماد على تكنولوجيا الإعلام والاتصال في المضعف  -7
ات  الانترنيت من أجل إبراز المنتج عقل مواجهات الرسمية فيما يخص استعماكبير من طرف ال

ا الجزائر، إضافة إلى صعوبة التكيف مع الوزن المتزايـد لاستعمال الوسائط  بهتي تتمتعاحية الالسي
  .ي المجال السياحيالإعلامية ف

ة الغير وروح الضيافة  يزال المجتمع الجزائري بعيدا عن ثقافة خدملاعدم الانفتاح السياحي:  -8
،  الأزمة الأمنيةا البلاد سنوات بهتي مرتمنية الغلق سياحيا، خاصة مع الظروف الأنموهو ما جعله 

الصادر عن المنتدى   2013لسنة وحسب تقرير التنافسية العالمية لقطاع السفر والسياحة 
عالميا من   137 تبةزائر حسب مؤشر الصلة بقطاع السياحي في الر الاقتصادي العالمي جاءت الج

   .138 لجزائر في الرتبة احي االسي حتانفالاشملها التصنيف، وصنف مؤشر  22دولة  140أصل 
على مواكبة الطلب كما   تهاقدر ما يميز خدمات النقل هو عدم ضعف نوعية النقل والمواصلات:  -9

لها القدرة على  لأرضي(، فزيادة الطلب السياحي يجب أن تقابونوعا )غياب لشبكات النقل تحت ا
  .أشكالهيره وبكل بد من توفلب لـذلك لاتبر النقل أحد أجزاء هذا الطعيإشباع هذا الطلب، و 

تتميز السوق الجزائرية بعدم ملائمة وضعف في وسائل الدفع   وخدمات مالية تقليدية:  بنوك  -10
حجم التوافد السياحي   ؤسسات المُستقبلة للسياح، وهو ما يؤثر على الحديثة على مسـتوى البنـوك والم

 .را لغياب مثل هذه الخدماتظ نعلى الجزائر  
مة في جذب السياح، يعتبر الاستقرار وتوفير الأمن من أكثر العوامل المُساهلأمن: مسألة ا -11

غذائي، وأحيانا أخرى  ففي الجزائر تم تسجيل حوادث متكررة تتعلق أحيانا بغياب الأمن الصحي وال 
زالت  رة الجزائر كوجهة سياحية لاذات خلفية سياسية، ونشير إلى أن صو  تتعلق بوقوع اضطرابات

ما يؤكـده  ، وهو2000و 1990الأمنية التي سادت البلاد بين سنوات  بسبب الظروف متراجعة
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تقرير الصادر سنة  تنافسية السفر والسياحة العالمي حيث صنفت الجزائر في ال حول 23رقمتقريـر 
 عالميا.  132ن في الرتبة حسب مؤشر توفر الأم 2013

والإجراءات   بها طريقة التنظيم المعمولن إ ة العصرية:وتنظيم غير متكيف مع السياحتسيير  -12
ا تشكل عائقا أمام تطور السياحة الجزائرية، فالمعروف على الإدارة الجزائرية  الإدارية التي تتطلبه

ئـر، ومـن جانب آخر فإن غياب أدوات  إجراءات استخراج تأشيرات الدخول إلى الجزا مبالغتها في 
 1. يق جهود النهوض بالقطاع السياحيى الوطني يععلى المستو  لتقييم ومتابعة تطور السياحة

 للسياسة السياحية في الجزائر   والتشريعيةالمنظومة القانونية    الثاني:المبحث 
ماة ما في شكل قرارات منفردإ أشكال،لة في عدة تظهر السياسة السياحية للدو  في قواعد قانونية   وا 

و أصدرت عن الهيئة  أ كالقوانين،  الهيئة التشريعيةمة مجردة سواء صدرت عن أي نصوص عا
واحدة   وجعلها دخول سوق السياحة  إلى تطمح الجزائر  إذ  التنظيمية،  واللوائح ية كلوائح الضبط التنفيذ

ولة  احي حيث وضعت الدلى أحد مراكز الجذب السيإتحويل الجزائر و  ة من الأولويات القومي
 . الموجهة والخطط انينالقو دت في مجموعة تجم  إستراتيجية
 سياسة السياحية لالمنظمة ل والمراسيمالقوانين  الأول:المطلب 

قيق التنمية  حفي ت بيرا بقطاع السياحة نظرا لأهميتهأولت الدولة خلال السنوات الأخيرة اهتماما ك     
ات التنمية المستدامة لهذا وضع جهاز تشريعي يحدد كيفي  إلىجأت يث لح ،والاجتماعية قتصاديةالا

   به.الخاصة  نينوالقوا القطاع  
 ةالسياحي والمواقعنصوص قانونية تتعلق بالتنمية السياحة  الأول:الفرع 

 لسياحة لالمستدامة  يةالمتعلق بالتنم 2003فيفري 17 المؤرخ في 03/01القانون رقم -1 
وعي القانونيين المتعلقين  على مشر  2003جانفي  06ني يوم الوط  س الشعبيصادق المجل   

بهذا   رتقاءالانت التعديلات المقترحة ضرورة دامة للسياحة و المواقع  السياحية , وتضمبالتنمية المست
ول  ه عقلانيا و تمحورت حير لى مصاف القطاعات المساهمة في زيادة الثروة و لذلك تسي إالقطاع 

ية التي تعرفها المؤسسات السياحية جام السائد في التنمية السياحالانسحد لعدم ضرورة وضع 
 

مجلة نماء للاقتصاد (، يق ام مشكل قطاع عميقحة في الجزائر مشكل تسو السيا)عمر، بوجميعة  سمير سالمي، 1
 . 72-71ص ص  (،.ن)د.س ،1العدد ،والتجارة
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دماج الجزائر في  تطوير الشراكة في المجال السياحي و لى ترقية و إويهدف هذا القانون  ،ة الوطني ا 
فظة على  طار المحاإن في لسياحييالعرض  امن خلال تنويع الخدمات و  ،السوق الدولية للسياحة

ية  التاريخ الثقافية و مين القدرات الطبيعية و تث إلى بالإضافة ،يشة المواطنينمع طار إتحسين ة و البيئ
المتوازن للنشاطات  طير المنسجم و أتنمية الشغل في الميدان السياحي مع الت لى ترقية و إيسعى كما 

 . (1)  السياحية
ين يياحعمال والاستغلال الستسالمتعلق بالا 2003ري فيف 17مؤرخ في ال 02/03القانون رقم -2

 لشواطئ ل
لها مع  ومتوازنة منسجمة وط تنمية توفير شر  إلى ضافة لإبا الشواطئ،تثمين ة و لى حمايإ يهدف      

 ، (2) المحافظة على البيئة قصد استفادة المصطافين منها الأمن و الصحة و احترام قواعد النظافة و 
  التهيئة  ،الاصطيافموسم  احية، سيالئة سياحة الشاطئية كالتهي يم المتعلقة بالالمفاهف هذا القانون يعر 
 سياحية. ال
بمناطق التوسع السياحي  والمتعلق 2003فيفري  17المؤرخ في  03/02القانون رقم -3

 السياحية: والمواقع
نمية  السياحية من أجل ضمان الت والمواردللفضاءات  والمنسجمالاستعمال العقلاني  إلىيهدف 

لمقومات  ليته حما تشويه،ع السياحي من أي ق التوس المستدامة للسياحة من خلال حماية مناط 
استغلال التراث  والموارد السياحية عبر استعمال و  التراث الثقافيظة على والمحاف ةيلسياحواالطبيعية 
ينسجم   تانر و لى ضر إكما يشير هذا القانون  احية،سي الديني والفني لأغراض التاريخي و و  الثقافي 

 .(3)على طابعه المميز   والحفاظالعمران مع النشاطات السياحية 

 
  ذي الحجة  16المؤرخ في  03-01القانون  قليدية،والصناعة الت ارة السياحة وز  ية،الشعبالجمهورية الجزائرية الديمقراطية  (1)

,   11العدد  ،02المادة  ،الجريدة الرسمية) ،احيةالسيالتنمية المستدامة لمتعلق با م،2003فيفري  17لـالموافق  1423
 . (19  02/  2003الصادرة بتاريخ 

ذي الحجة   16المؤرخ في  02/ 03القانون  ،قليديةلصناعة التارة السياحة واوز  الشعبية،الجمهورية الجزائرية الديمقراطية  (2)
  ، 11العدد  ،02المادة  ،الجريدة الرسمية) ،شواطئللن يالسياحي الاستغلالو المتعلق بالاستعمال  فيفري، 17الموافق  1423

  .(19/ 02/  2003الصادرة بتاريخ 
  ذي الحجة  16المؤرخ في  03/03القانون رقم  قليدية،صناعة التارة السياحة وال وز  الشعبية،ية الجمهورية الجزائرية الديمقراط(3)

لعدد  ا  ،01المادة  الجريدة الرسمية) ،للشواطئاحيين ستعمال والاستغلال السيالمتعلق بالا ،2003فيفري  17الموافق  1423
 . (19/ 02/  2003ريخ الصادرة بتا ،11
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 القوانين المتعلقة بالفندقة   الثاني:رع الف
 م  1999جانفي  6المؤرخ في  01-99القانون رقم -1

وبناء   ،والزبون الفندقي   وواجباتبحقوق  يحدد هذا القانون القواعد المتعلقة بالفندقة التي لها علاقة
   لى: إ ويهدف ستغلال المؤسسات الفندقية او 
 ندقي. الف ترقية القطاع تطوير و و  وتحديثة حماي ✓
 الفندقية. تحسين نوعية الخدمات  ✓
رساءلاقيات مهنية  أخ وضع ✓  .   (1) قواعد للنشاط الفندقي وا 

س  مار  01الموافق  ه1420ذي القعدة عام  25المؤرخ في : 46- 2000مرسوم تنفيذي رقم -2
   استغلالها. كيفية  إلى  ضافةبالإ  ،وسيرهاتنظيمها  ويحددؤسسات الفندقية لمم يعرف ا  2000

جوان  11ه الموافق 1421ول الأ ربيع 8الصادر في  :130-2000م تنفيذي رقم مرسو -3
ربيع   15 ،الجريدة الرسمية ذلك،شروط لى رتب و إ  ةيحدد معايير تصنيف المؤسسات الفندقي  ،2000

   .35, العدد   2000  يونيو 18ه الموافق    1421ول الأ
يحدد مواصفات   ،2004يسمبر د 27ه الموافق ل  1425دة عام القع ذي 15مؤرخ في قرار: – 4
  07-13العدد  ،البيانات المسجلة عليها الجريدة الرسمية وكذامؤسسات الفندقية ت تصنيف الشار أ

   م. 2005يناير    23ه الموافق  1425ذو الحجة 
 حية السيا والوكالاتلقة بحماية التراث الثقافي القوانين المتع الثالث:فرع لا

فقد عرف التراث   ، الجزائر السياحي فيي مجال حماية التراث الثقافي و يعتبر من أهم القوانين ف     
ون يعد  طبقا لأحكام هذا القان ،روط لحمايتهوحدد ش ،المحافظة عليه سن قواعد لحمايته و الثقافي و 

الموجودة على  المنقولة و و  يصقافية العقارية و العقارات بالتخصكات الثتراث ثقافيا للأمة جميع الممتل
عنويين تابعين للقطاع  لأشخاص طبيعيين أو م  وفي داخلها المملوكة ،ات الأملاك الوطنية أرض عقار 
ليمية الوطنية الموروثة عن مختلف  الإقبقات الجوفية للمياه الداخلية و الموجودة كذلك في الط الخاص و 

   ا هذا . لى يومنالتاريخ إ المتعاقبة منذ عصر ما قبلالحضارات 
 

ضان  رم 23مؤرخ في   01-99القانون رقم    قليدية،ياحة والصناعة التارة السوز  ،لشعبيةالجمهورية الجزائرية الديمقراطية ا (1)
 .  (02العدد  ،01المادة  رسميةالجريدة ال)، بالفندقة المتعلق  ،1999فيفري  10ه الموافق  1419
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الممتلكات الثقافية  و  الأثرية والمواقع ات الثقافية العقارية كالمعالم التاريخيةعموما تشمل الممتلك      
الممتلكات  المخطوطات و اللوحات الزيتية و الألبسة التقليدية و مثل الأدوات و  المنقولة كالأشياء العتيقة

 (1). قليديةالألعاب التالأمثال و فنون الطبخ و و يدية والأناشيد غير المادية كالأغاني التقل الثقافية 
م يحدد  1999افريل  4ه الموافق  1419ذي الحجة  18في  : المؤرخ99-06القانون رقم -2
لى تنظيم وترقية النشاطات  إيهدف هذا القانون  الأسفار،واعد التي تحكم نشاط وكالة السياحة و الق
رساء وضع أخلاقيات مهنية  السياحية،سفار الأو  تحسين  و  يةالاحترافدعم  ممارستها،لى قواعد إ وا 

 (2)  الخدمات.نوعية 
مارس   01, الموافق  1420ذي القعدة  25المؤرخ في : 47- 2000فيذي رقم مرسوم تن-3

تشير المادة  حيث  ،وسيرها الأسفار ظيم اللجنة الوطنية للاعتماد وكالات السياحية و يحدد تن ، 2000
فروعها و  والأسفارالات السياحية وك ستغلالاشاء و همة دراسة طلبات إنأن اللجنة تتولى م إلىالثانية 
بد ، ير المكلف بالسياحةضها عليها الوز التي يعر    :ـب ـاللجنة  وتتكفلرأيها فيها   اءوا 

   به.حدد التشريع المعمول الم الإدارية تتعلق بالعقوباتتراح توصيات  قا ✓
   لاختصاصها. التابعة  اريةالإدالرأي في النصوص التي تحكم العقوبات   ءإبدا ✓
  والوسائلوضع المنشآت و  جراءاتلإباعلى كل تدبير يتعلق  والحثمسألة خاصة   دراسة كل ✓

   والسفر.لمرتبطة بوكالات السياحة ا
,   2010يوليو  14ه الموافق  1431شعبان  2المؤرخ في  :186-10مرسوم تنفيذي رقم -4
  01 الموافق 1420دة ذي القع 25مؤرخ في ال  2000-48المرسوم التنفيذي رقم  ويتممعدل وي

(3)استغلالها.كيفيات و  سفار الأاء وكالات السياحية و نشإ  ياتوكيفالذي يحدد شروط  ،2000مارس 
 

 
ة غير مذكر  الجزائر،معة جا  الاقتصادية،كلية العلوم  الماجستير،مذكرة ) ،الجزائرفي التطور السياحي  محمدي،عز الدين  (1)

 . 72ص   (،2001-2002 ،منشورة
المؤرخ في   99-06م القانون رق قليديةة التارة السياحة والصناع وز  الشعبية،لديمقراطية الجزائرية االجمهورية (2)

الجريدة ) ،سفارلقواعد التي تحكم نشاط وكالة السياحة والأالمتعلق با ، 1419ذي الحجة  18الموافق 04/04/1999
 (. 1999/04/07الصادرة في  ، 24العدد   لرسمية،ا
المؤرخ في  ،161-17 تنفيذي رقممرسوم  ،يديةقلارة السياحة والصناعة التوز  الشعبية،طية الجمهورية الجزائرية الديمقرا(3)

  ، 30العدد  الرسمية،الجريدة  ،كيفيات استغلالهاالأسفار و ة و كالات السياحالمتعلق بشروط إنشاء و ، 2017/05/15
   . (17/ 05/  2017في  الصادرة 
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 التشريعي للاستثمار السياحي في الجزائر  الثاني: الإطارب المطل
  :10-90 والقرضقانون النقد   الأول:الفرع 

ية نشطات أئر لتمويل لى الجزاالأموالإوس يمين بتمويل رؤ يرخص لغير المقجاء فيه "  وقد   
وي  مؤسسات المتفرعة عنها أو لأي شخص معنصراحة للدولة أو الاقتصادية غير مخصصة 

 صراحة بموجب نص قانوني "   إليهيشار 
يكرس قرار البنك المركزي في   وهو والشراكة حيث يعتبر هذا القانون مشجعا للاستثمار المباشر 

  وبالتالي ئر كما يسمح باستحداث بنوك أجنبية في الجزا الداخلي  والاستقرارلسياسة النقدية تسيير ا
فيما يخص  والالأمتحويل  وقيد الشراكة،ستثمار أو لاا إطارفي  الأجنبيتحه على رأس المال تف

 :   (1)القطاع السياحي ببعض الشروط أهمها 
 المستخدمين. كذا ة و الجزائري الإطاراتخلق مناصب شغل جديدة مع تأهيل  ❖
مستخدمة مع ما يتماشى  وسائل العلى تطوير ال والعملفي الميدان السياحي  والخبرةالتخصص  ❖

 الحديثة.  والسياحة
جزائر لتمويل  لى الإموالهم أغير المقيمين بتحويل رؤوس  والجزائريينسمح هذا القانون للأجانب  وقد

   التالية:حسب الشروط  وذلك أي نشاط اقتصادي غير محتكر من قبل الدولة 
 لتحقيق مناصب الشغل  أداةالاستثمار يجب أن يكون  ❖
 ئريين  جزا ومستخدمين إطاراتر يكون بتأهيل ييالتس ❖
 (2) نقل التكنولوجيا والعمل على توازن سوق الصرف  ❖

  :12- 93ارقانون ترقية الاستثم الثاني:الفرع 
  التي  الخوصصة ستراتيجيةفي ظل إ نبيوالأجاص الوطني لمجال أمام القطاع الخا بعد فتح      

الشروع في   وكذا السياحي،جال للاستثمار في القطاع المتح تبنتها الجزائر سنوات التسعينات تم ف
لاستثمار كالتسهيلات  ة قوانين لتشجيع ا وبالتالي قامت الجزائر بوضع عد السياحة، خوصصة قطاع 

 
بالنقد  المتعلق  ،1990أفريل  14المؤرخ في  90-10القانون رقم ارة المالية، وز  الشعبية،الجمهورية الجزائرية الديمقراطية (1)

   .1990/04/14الصادرة في   16 ، العدد الرسميةالجريدة  ،والقرض
بالنقد  المتعلق  ،9019أفريل  14المؤرخ في  90-10لقانون رقم ا ،ليةوزارة الما الشعبية،الجمهورية الجزائرية الديمقراطية (2)

   .14/ 1990/04, الصادرة في  16العدد  الرسمية،جريدة ال ،والقرض
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وبر  أكت 05ستثمار الصادر في قانون الا وذلك حسب الجنائية،الجمركية و  الإعفاءاتالمالية و 
1999 .   
المنجزة في النشاطات   والأجنبية الوطنية  على الاستثماراتلذي يطبق النظام ا مرالأهذا  ويحدد    

منح الامتياز لجلب   إطارالتي تنجز في  وكذا الاستثمارات والخدمات،الاقتصادية المنتجة للسلع 
قيت حكرا على الدولة منحت  تلك التي ب باستثناءالقطاعات  جميعفي  والمحلية الأجنبيةالاستثمارات 

   يلي: تتمثل فيما   ودولية لية الضمانات داخ لدولة جملة منا
فيما   الأجانبمستثمرين الو  جهة،من  والجزائريين الأجانبمبدأ المعاملة العادلة بين المستثمرين  ❖

 أخرى. بينهم من جهة 
لناتج الصافي  ويخص هذا الضمان أيضا ا عنه،لناجم إمكانية تحويل رأس المال المستثمر ا ❖
     (1). غ يفوق رأس المال الأصلي للمستثمركان هذا المبل ولول أو التصفية حتى للتناز 
   03-01قانون تطوير الاستثمار   الثالث:الفرع 

الوطنية   الإصلاحات , ليعمل على تجسيد  2001 أوت  22الصادر بتاريخ  03-01 الأمرجاء        
ا سواء كانو  للمستثمرين ةإضافيل بتقديمه امتيازات ثر فعالية من قبأدوات قانونية أكيدعمها بإجراءات و و 

  في:المتمثلة جزائريون أو أجانب و 
 :  ىلقانون علمن ا 09حيث نصت المادة  امتيازات النظام العام:

توردة التي تدخل  تطبيق النسبة المنخفضة في مجال الحقوق الجمركية فيما يخص التجهيزات المس ❖
 . لاستثمارمباشرة في انجاز ا 

انجاز  في تي تدخل مباشرة ال والخدماتة فيما يخص السلع ة المضافمن الضريبة على القيم لإعفاءا ❖
عمليات تخضع   للنجازالسوق المحلية عندما تكون موجهة  مقتناة منالاستثمار سواء كانت مستوردة أو 

 .للضريبة على القيمة المضافة
ثمار ستالا ارطإالعقارية التي تمت في  قتنيات يخص كل الممن رفع رسم نقل الملكية فيما  ءاف عالإ ❖

 . المعني

 
المتعلق بترقية ,  1993ر اكتوب 05المؤرخ  12-93رقم  القانون وزارة المالية، الشعبية،الجزائرية الديمقراطية الجمهورية (1)

   .1993/  10/ 05الصادرة 6 5العدد  الرسمية،دة  الجري ،الاستثمارات 
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  وكذا صة من الدولة تتعلق بالامتيازات التي تتطلب تنميتها مساهمة خا :امتيازات النظام الاستثنائي
عمل تكنولوجيا  تسبالنسبة للاقتصاد الوطني لاسيما عندما ت ة الأهمية الخاصالاستثمارات ذات 

 .  (1)الطاقة   وتدخرة الموارد الطبيعي  وتحميالبيئة  تحافظ على  شأنها أن  من، ةخاص
  صندوق لدعم الاستثمار في شكل حساب تخصيص خاص يوجه  إنشاءتم  الأمربموجب هذا      

ة  ير لاسيما المنشآت الضرو  للاستثمار، لتمويل التكفل بمساهمة الدولة في كلفة المزايا الممنوحة 
ية المكلفة  وكالة الوطنن البدلا م ANDIة الوطنية الاستثمار الوكال ءإنشا كما تم  الاستثمار،نجاز لإ

   منها:عدة مهام   وللوكالة APSIالاستثمار    ومتابعةبترقية 
 متابعتها.و  وتطويرهالاستثمارات ضمان ترقية ا •
علامهمالمقيمين  وغيراستقبال المستثمرين المقيمين  •  . ممساعدته و  وا 
 للمؤسسات.  سيةالأساتسهيل القيام بالتشكيلات  •
  به.الترتيب المعمول  إطارفي تثمار بالاس منح المزايا المرتبطة •
 الاستثمار.تسيير صندوق دعم  •
 الإعفاء المستثمرين من خلال مدة زامات التي تعد بها التأكد من احترام الالت •

 : (2025-2000يهي لتهيئة السياحية )التوج الثالث: المخططالمطلب 
كذلك من  سياسات السياحية و يذ البتنف جيهي للتهيئة السياحية التزام الدولةيشكل المخطط التو      

بالتالي  و  الاقتصادي،سي لدعم النمو العامل الأسالرئيسية للتهيئة السياحية و خلال وضع الشروط ا
لى المرتبة  إاء قالارت دفيها قص الانتشار التحول و فهذا المخطط يسعى لإعادة التنظيم السياحي و 

 ات.المحروقبعد الاقتصادية المصدرة  الأنشطة ي انية فالث
 تعريف المخطط التوجيهي للتهيئة السياحية  الأول:الفرع 
  الإقليمية للتهيئة السياحية مكونا من مكونات المخطط الوطني للتهيئة يعتبر المخطط التوجيهي      

المتعلق  و  ،2001سمبر دي 12في  المؤرخ 02/ 01ون نا تحديد معالمه بالقو  إعدادهالذي تقرر و 
ضخم للدولة  إقليميمشروع  الإقليميةيعتبر المخطط الوطني للتهيئة و  ة،المستدامتنمية البالتهيئة و 

 
، المتعلق بتطوير الاستثمار ،2001أوت  22المؤرخ في   01-03الأمر رقم  الشعبية،ة الديمقراطية رية الجزائريالجمهو  (1)

 .  1-28 ، 2001أوت  22في  الصادرة، 47العدد  الرسمية،الجريدة 
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والمدى الطويل   ،(2015) ى التوسط المد (،2009المدى القصير )ثلاثة أفق  إلى هو مجزأ و 
   وهي:لثلاثة دامة التوازنات االتنمية المست را إطيبين هذا المخطط كيف تضمن في و  ، (2025)

 (1) محافظة على البيئة.ال –لية الاقتصادية الفعا –الاجتماعية  دالة_الع
   هي:ة كتب و من ست  SDAT  2025لمخطط التوجيهي للتهيئة السياحية يتشكل التقرير العام ل      

 : (2) يلحيث يعالج ما يفحص السياحة الجزائرية و تشخيص  ول:الأالكتاب 
 . يةسية للتنمية السياح مرجعي الخطة الرئي إطار SANT 2025لإقليميةا المخطط الوطني للتهيئة  .1
 الجزائرية. السوق دراسة  .2
 الجزائرية. ة للسياحة الأسواق المستهدف .3
 الجزائرية. أهم الأسواق المنافسة للسياحة  .4
 الحديثة. على السياحة   والدولي  الطلب الوطني .5

 :ستراتيجيولوية في المخطط الإالأ ذاتالعمل السياحية  وبرامجالخمس ات يالحرك الثاني:الكتاب 
   إلى:هذه الحركيات الخمس  هدف تو    
 . وتنافسيتهااحية من أجل زيادة سمعة الجزائر تثمين الجزائر كوجهة سي .1
 . والتنميةعن طريق عقلنة الاستثمار   للامتيازالسياحية  والقرىتطوير الأقطاب السياحية   .2
 الوطني. السياحي امتيازات العرض  طويرتل  (،PQT) والتوعويحة السيا طنشر مخط .3
قامةو  السياحية، الشبكة  وتوسيعفي العمل  والتناسقالترقية  .4  الخاصة.الشراكة العامة  ا 
المستثمرين المحليين   واستقطابمخطط تمويل عمليات دعم النشاطات السياحية  وتنفيذتعريف  .5
 (3)الدوليين.و 
 

 
الدار   الجزائر:. بالجزائر(عليا خاصة حول مناطق الهضاب ال )دراسة ية السياح والتنميةالسياحة  وآخرون، رحيم،سين ح(1)

 . 2004 ،البيضاء للنشر
(2)Ministère de l’Aménagement du Territoire de l’Environnement et du Tourisme SCHEMA 

DIRECTEUR D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025 "," , Livre 01: Le diagnostic audit 

du tourisme Algérie, janvier 2008 , p 06   
(3)Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme, SCHEMA DIRECTEUR 

D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025 , livre 02 , : le plan stratégique les cinq 

dynamiques et les programmes d’actions touristiques prioritaires, janvier 2008,p 05. 
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 (: VTE) للامتيازالسياحية  والقرى(  POT) تيازمللاالسياحية  قطابلأاالثالث: الكتاب 
 : وهيعة أقطاب سياحية  ختيار سبحيث تم ا

 . تبسة(  ،سوق أهراس ،قالمة ،سكيكدة ،الطارف عنابة،السياحي للامتياز شمال شرق ) القطب .1
ين  ع ،الشلف بومرداس،البليدة  تيبازة، العاصمة، )الجزائرالقطب السياحي للامتياز شمال وسط  .2

 (.وزووي تيز   ،بجاية  ،يرةالبو  ، المدية، اميناس 
سيدي  ،معسكر ،مستغانم، تلمسان ،عين تموشنت ،)وهرانمتياز شمال غرب القطب السياحي للا .3

 غليزان ( .   ،بلعباس 
 (  يالواد ،غرداية ،)بسكرة الواحات( متياز جنوب شرق )القطب السياحي للا .4
 . بشار(  ،)أدرار القرارة( الاغواط،)ب القطب السياحي للامتياز جنوب غر  .5
 (. إيليزي الطاسيلي، القطب السياحي للامتياز الجنوب الكبير ) .6
 (1) (.القطب السياحي للامتياز الجنوب الكبير )الاهقار .7

 :توجيهي للتهيئة السياحية: حيث يحتوي على كيفية تنفيذ المخطط الالمخطط العملي الرابع:الكتاب 
 :وهيضيع سبعة موا ويعالج   
 الجديدة. السياحية  الإدارة .1
 .  SDAT 2025ة المخطط التوجيهي للتهيئة السياحية إدار  .2
 الأولوية. بدأ المشاريع الاستثمارية السياحية ذات  .3
 عليه.  والإشرافتنظيم النشاط السياحي   .4
 المستدامة. المطالبة بجدول تقييم التنمية  .5
 الجزائر. في  تنمية السياحة دعم  .6
 SDAT 2025 (2) طريقلاخارطة جدول أعمال تنفيذ  .7

 
 

(1)Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme, SCHEMA DIRECTEUR 

D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025, livre 03 , Les sept pôles touristiques 

d’excellence ( POT ) et les villages touristiques d’excellence (VTE)  , Janvier 2008 , p05 
(2)Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme, SCHEMA DIRECTEUR 

D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025, livre04 , La mise en œuvre SDAT 2025 : le plan 

opérationnel , p 03   
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  الأولوية: المشاريع السياحية ذات  مس:الخاالكتاب 
 التالية: الج هذا الكتاب المواضيع يع حيث

 .  SDAT 2025ير المخطط التوجيهي للتهيئة السياحية ضتح .1
 جديدة. منشئات  .2
 متياز. للاالقرى السياحية   .3
 (1) .والسياحيةالحدائق البيئية  .4

    يلي: كما هو موضح فيما  ( POTة أقطاب سياحية للامتياز )تسوقد تم إطلاق مشروع سياحي في 
 السياحية الأقطابالمشاريع السياحية حسب  : توزيع(1) جدول رقمال

 
(1)Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme , SCHEMA DIRECTEUR 

D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025 , livre 05 , Les projets prioritaires touristiques , Janvier 

2008, p 03   

الأقطاب 
السياحية  
 للامتياز 

عدد  المستثمر  القرى السياحية 
 عدد الأسرة  المشاريع 

 شمال شرق

)الطارف( سيدي  لةمسي
 سالم)عنابة(
 أقريون)بجاية( 

 ة(اب )عنيا حديقة دن 

 ELLCالدوليستثمار للاالشركة الإماراتية 
جموعة  الشركة السعودية سيدار م

 ELLcسيفيتال
23 

2440 
4938 
1282 

 شمال
 وسط

 الصغيرات بومرداس
 بوداوو البحري 

 عين الشرب,عين طاية 
ملتقى الجزائر موريتي  

 الجزائر الساحل، 01
 الجزائر فرج،سيدي 

 
 عزب زرالدة،

 Ellcثمارالشركة الكويتية للاست 
 الشركة الأمريكية التونسية 

 الجزائر سياحة 
 ELLCستثمارللاالشركة الكويتية 
 الإماراتية المجموعة 

 إيميرال 
 موريتي الجزائر الفندقية،شركة التنمية 
 القدرة  الإماراتيةالشركة 

32 

1647 
17510 
5985 
2004 
460 
360 
 

6885 
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 السياحة بالوادي مديرية المصدر:

 ة:السابقللكتب الخمسة  السادس: ملخصالكتاب 
  الوطني، يساهم في الاقتصاد  وجعلهع السياحي درة أولية للاهتمام بالقطايعد هذا المخطط كمبا  

عن نظرتها المستقبلية للتنمية السياحية الوطنية على المدى   هذه الكتب حيث تعلن الدولة من خلال 
ت الأولوية  اع ذشاريالمشروط تحقيقها و ويحدد الأدوات الكفيلة بتنفيذها و  البعيد، المدى القصير و 
 (1)  للامتياز.السبعة  ابالأقطحسب 

الدولة في تمييز المواقع الطبيعية   إرادة, ويمثل  2030غاية  إلىط سير الخط تمديد مدةتم  وقد
    وهي:على خمس ديناميكيات   ويركزحي ووضعها كأداة للدفع بالقطاع السيا  والتاريخية والثقافية

 
أطروحة  ، )اتيجية تؤمن اقتصاد الجزائرراسة إستر ديق التنمية السياحية و التخطيط السياحي كأداة لتحق جاوية،سهام (1)

 . 172ص  ( 2015-2014، التجارية جامعة بومرداسصادية و كلية العلوم الاقت ، قتصاديةدكتوراه في العلوم الا

 
 ة تيباز  عباس،العقيد 

 تيبازة  سيزاري،د بلاح او 
 الجزائر ، دينايقة حد 

 دار سي الإماراتيةالشركة 
مجموعة  إعمار، الإماراتيةالشركة 

 ELLCسيفيتال ,

 
1240  
1426   
1000 

 شمال غرب 

مداغ  الحلم السياحي 
وهيليوس كرسيل   وهران

 موسكارد تلمسان 
 حديقة دنيا وهران 

 

 شركة ذات المسؤولية المحدودة
 ELLCإقامة هيليو الفرنسية 

 
18 

220 
722 
92 

رق ب شجنو 
 الواحات

 اب الزيبان واد ميز 
 واد سوف

 04  
 

الجنوب الكبير  
مجموعة الجنوب لتنمية الاستثمار   ماسني تيميمون أدرار  توات,القرارة

(SID) 
02  

الجنوب الكبير  
  01   الهقار

 75000 80 المجموع
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 المنافسة.على  درةوالقلاستقطاب توى امس رفعالهدف منه  الجزائري:مخطط المقصد  •
  الأقطاب بوضع تصور لتطوير مختلف  الأمريتعلق و  السياحية:از الامتي وقرىمخطط أقطاب  •

  الاستثمار.من خلال ترشيد 
لى وضع خطة لتوطيد نوعية العرض السياحي  إ ويهدف الجزائرية:مخطط جودة السياحة  •

بالتوافق   الاتصالعلام و جيا الإنولو تك إلىاللجوء  وتعلمهاز الوطني الذي يشمل التدريب على الامتي
 العالم. في المنتوج السياحي  مع تطور

ل في العمل من خلا والتناغمبهدف ترقية بيئة  :والخاصمخطط الشراكة بين القطاعين العام  •
قامةمفصلة السلسلة السياحية    . والخاصشراكة فعالة بين القطاعين العام   وا 

أصحاب  و  السياحية الأنشطةتحفيزية لدعم  إجراءات تخاذ با  الأمريتعلق  :مليالعمخطط التمويل  •
   . والدولييناستقطاب كبار المستثمرين الوطنيين  وكذلكالمشاريع 
 هي للتهيئة السياحية المخطط التوجي الثاني: أهدافالفرع 
 (1)عن طريق : وذلك الاقتصادية:جعل السياحة محرك للتنمية  أولا:
 المحروقات.عن  يل بد  صادترقية اقت •
 الوطني. دارة السوق تنظيم العرض السياحي بإ •
 وجهة سياحية ممتازة على الصعيد المتوسطي.  وجعلهاالجزائر بعد سياحي عالمي  إعطاء  •

تحسينه التوازنات الاقتصادية  شغل و داة للمساهمة في خلق مناصب أياحة لكي تكون الس وهذا
 .الميزانية(  ي،جار التالميزان  المدفوعات، الكبرى )ميزان 

بمفهوم الاستدامة في كل السلسلة  الأمر ويتعلق :يئةالبوحماية التوفيق بين ترقية السياحة  ثانيا:
 السياحية. 
ذه القطاعات كالنقل  آثار التنمية السياحية على ه بدفعالدولة: ى في تنمية القطاعات الأخر  ثالثا:
المقاربة التي تدمج مختلف   طار إفي ، قليديةالت ات الصناع  ، الفلاحة ،شغال العموميةالأ ، والبناء
عتبار مختلف  التي تضع في عين الاالتكوين و  ،التنظيم المحلي ،البيئة ،مرانلعا  ،: النقلالعوامل

 
ية  كل ،لعلوم السياسيةفي ارسالة ماجستير )  ،بومرداسولاية ر مثال التنمية في الجزائالسياسات السياحية و   أبركان،فؤاد (1)

   .121ص   (،2010-  2009 ،غير منشورة الجزائر، رسالةجامعة  ،الإعلامالسياسية و  العلوم
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ذلك   ويكون ،لى المتعاملين العموميينإبالإضافة  ، متعاملين الخواص وطنيين كانوا أو أجانبال
خرى للاطلاع على ديناميكية شاملة على  عات الأيات القطاتيجتراالانسجام بين اسالتنسيق و بالترابط و 

 . الإقليمطار المخطط الوطني لتهيئة إى الوطني في المستو 
قليم مكان للتعبير  تصاد السياحي له علاقة وطيدة بالإفالاق: التاريخي الثقافيتثمين التراث  رابعا:

ن اللذان يعتبران كذلك  العنصرا  نبهذاكبير  امهتماعطاء إك لابد من لذل، الثقافي  والتنوععن التاريخ 
 .  السياحيللعرض ساسية  من المكونات الأ

مج لبيان صورة الجزائر على الساحة  عن طريق برنا: : تحسين مستدام لصورة الجزائرخامسا
  (1)  الجزائرية.ن يحدث تغييرا في شؤون المتعاملين الدوليين للسوق أالذي من شأنه  ،الدولية
 المتميزة: السياحية : الأقطابالثالثالفرع 
حقيقية لبروز مقصد   ورموزالتي تعتبر بمثابة واجهات رئيسية و تم تحديد سبعة أقطاب سياحية      

 (2)بما يلي : ويتعلقياحي متميز س
مة, يضم كل من عنابة , الطارف , سكيكدة , قالشرق :  -القطب السياحي للامتياز شمال -1

من   874000بيعية المتواجدة فيه كالشاطئ , الطل المؤهلات تغلااس سوق أهراس ,تبسة و يتم فيه
منطقة للتوسع   18 ،الرومانية و لنوميدية الثقافية كالآثار اية و ابات , سلاسل جبلية , المواقع الأثر الغ

كطاقة  سرير  5965 إلى والهدف من هذا القطب هو الوصول  ،هكتار 10000السياحي بمساحة 
استيعاب  بالطارف بطاقة رى السياحية كالقرية السياحية د من القاز العدينجا  ىلإبالإضافة  ،ستيعابا

 سياحية حديثة .  مشروع حديقة بيئية و و سرير  4938قرية سيدي سالم بعنابة بطاقة  ، ريرس 2440
, تيبازة , البليدة ,  صمة اويضم كل من الجزائر العوسط :  –القطب السياحي للامتياز شمال  -2

لمؤهلات يتم فيه استغلال اتيزي وزو و بجاية و  ،البويرة ،المدية ،لدفلىن اعي  ،الشلف ،بومرداس
تيكجدة بالبويرة ,  و  ،التلي الكبير ,جبال الشريعة بالبليدة لسالأطكالشاطئ و لمتواجدة فيه الطبيعة ا

  القطب يمكن الترويج لبعض أنواع السياحة كالسياحة هذا من ثار التاريخية و الآ ،المسطحات المائية 

 
   .122ص  ،ابقالسالمرجع (1)
  28العدد  ،يير و التجارةمجلة علوم الاقتصاد و التس ،المستقبلية(لسياحة الجزائرية و آفاقها ا )واقع حسان،حكيم بن (2)

 .   24ص   2013 ،1المجلد 
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يتوقع الوصول من و  ، يالصيد البحر  ،الغوص ،القفز بالمضلاتالجبال و  ضية بالتسلق علىرياال
 .   سرير كطاقة استيعاب من خلال المشاريع المبرمجة 9595 إلى خلال هذا القطب 

  ، مستغانم تلمسان، تموشنت،عين ران و يضم كل من وهو  غرب:شمال  متيازللاالقطب السياحي  -3
افي  ل المؤهلات الطبيعية المتواجدة كالتراث الثقيتم فيه استغلاو  زانغلي، سيدي بلعباس، معسكر
في هذا القطب هناك  منطقة للتوسع و  37، محطات للمياه المعدنية 08 ،منبع مائي 50، المتنوع

هنالك  هران و ي و ترامو  ،حديقة دينا وهران والسياحيةر الايكولوجية نجازها كالحظائإمشاريع جاري 
  وسكاردالقرية السياحية مو  سرير( 220ر ستيل بوهران ) كقرية هيليو سك مجةمبر بعض المشاريع ال

   (.سرير 732بتلمسان )
الوادي  ، بسكرة ،كل من غردايةويضم  (:الواحات)شرق  -القطب السياحي للامتياز جنوب  – 4
  ، ةني وماالر الآثار  ،والنقوش الحجرية ،م استغلال المؤهلات الطبيعية المتواجدة به كالواحاتفيه يتو 

طب جاري انجاز بعض المشاريع  ا القفي هذو ، واد الساورة ،عقبة بن نافع ببسكرة ضريح الصحابي
حراوية  وذلك من أجل الترويج للسياحة الص ،سرير و قصور ميزاب 2092كالفنادق بطاقة استيعاب 

 (1) المنطقة.التي تعتبر أهم منتج في تلك 
والتي تتميز بالتراث   ، م أدراريضو  : القرارة(ات )تو غرب –القطب السياحي للامتياز جنوب  -5
  ، الرسومات الحجريةلى النقوش و إبالإضافة  ،موغول لحر ،قصور الشمال كبوقايسلطبيعي الغني باال
عليه قامت  فإن المنتج الرائج في هذه المنطقة نجد السياحة الثقافية و لذا  ، المحليةو عياد الدينية الأ

ر  سري  1713ستيعاب لعديد من الفنادق بطاقة ا امطارات و  3ا منهيع السلطات ببرمجة بعض المشار 
   سرير.  912لى انجاز القرية السياحية ماسيني بتيميمون بأدرار بطاقة استيعاب تقدر بإ ضافة بالإ
الذي يتميز بمؤهلات  و  ، إيليزييضم و  (:ناجري للامتياز الجنوب الكبير )طاسيلي القطب السياح-6

  هذافي لصحراوية و االرئيسي لهذه المنطقة هي السياحة  والمنتجرية لحجش ا طبيعية متعددة كالنقو 
( و  Z.E.Tكمنطقة التوسع السياحي بجانب )  ا نجازهإالقطب هناك العديد من المشاريع الجاري 

خيمات من نوع زريبة بالإضافة  نجاز مإسرير و   300وتيل بطاقة استيعاب افنادق من نوع  3 نجازإ
 ية. حرفقرية  إنشاءلى إ

 
   .26ص  ذكره،مرجع سبق  حسان،كيم بن ح(1)
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التي تتميز بالمؤهلات تمنراست و  يضم (: للامتياز الجنوب الكبير)الاهقار القطب السياحي -1
أمل اباسا عين  ، دريانأ ،الذي يوجد به أجمل غروب شمس في العالمو  الطبيعية العامة كالاسكرام 

  .(1)  الهقارالطاسيلي  إلىمقل بالإضافة ا

 جزائر  بالية لسياسة السياحل الإعلامي الثالث: البعدالمبحث 
على   الإعلانلى إلى حاجة السياحة إظرا علاقة توافقية ن بالسياحة، الإعلامتعتبر علاقة        

براز  أنشطتها، مواكبة الصعيد التعريف بها و  وما تقدمه للسائح من   نتائجها،فوائدها و و  اهخصائص وا 
   ميدانية.ثقافة و  ورفاهيةوما توفره له من معلومات  خدمات،
 المكتوبة  مالإعلاوسائل  :لوالأالمطلب 

 الصحف المكتوبة  الأول: الفرع
خفضة ,  الواسع و بتكلفة من نتشارهالا وسائل الرئيسية في مخاطبة الجمهور السياحي أحد التمثل  
علام  في البلاد ,فعندما نتحدث عن الإخبار حول الوجهات السياحية ذ تحمل في طياتها مختلف الأإ

  سياحي  و الصحافة المتخصصة صصة في المجال الصحافة المتخال ذلكالسياحي المكتوب نقصد ب 
حف  مجلات دورية تنشر في مواضيع خاصة بميدان معين لفئة معينة من القراء كالصائد و هي جر 

وتمكن هذا النوع من الصحافة من مواكبة التطورات في مختلف   ،السياحيةالفنية و الرياضية و 
لتعبير  مر الذي فرض على الصحافة االأ ، قراءال هتمامات ار يتطو كذا العلمية و المجالات السياسية و 

حتياجات  لى وجود صحافة متخصصة التي تتبنى الاإمن هنا ظهرت الحاجة الاهتمامات و  عن هذه
 (2) الذاتية للقراء .

علامية القليلة في الجزائر التي  تعتبر جريدة السياحي من المنابر الإ: جريدة السياحي الجزائرية-1
م  لقب أفضل صحيفة تهتما أهلها للتتويج بوهذا  ،ء السياحي للبلادالثرا بإبرازاحة و لسيبا تهتم

كما تعد جريدة السياحي   ،السياحي للعلام بي من طرف المركز العر  ، ناصفةبالسياحة العربية م
يمانا منها بضرورته  إللتسويق السياحي  وتسعى ، الوحيدة المتخصصة في مجال السياحة بالجزائر

 
   .27ص  ،سبق ذكرهمرجع  حسان،كيم بن ح(1)
كلية العلوم الإنسانية   ،اتصالتر إعلام و مذكرة الماس) ،الجزائرياحي المكتوب في الإعلام الس سليمان،باح بن ص(2)
   .61ص   (، 2016-2015  ،ة، جامعة المسيلالاجتماعيةو 
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دوافع استهلاك المنتج  و  المتعة من أجل خلق رغباتعلى الرضا النفسي و مد يعتلتنمية فهو ق احقيلت
ب أكبر عدد ممكن من طالبي هذه الخدمات كما أن جذتوسيع السوق السياحية و و  ،السياحي

 (1) تقل أهمية في هذا المجال . الدراسات المتعلقة بمدى رواج المنتجات السياحية لا 
حيث   لديه،احية من شأنه خلق ثقافة سي وهذاما له علاقة بالسياحة  كليم ة لتقدريدالجكما تسعى    

  معهم.تجاوبا   وتحققر لدى القراء تخصص صفحة للنصائح السياحية لديها صدى كبي 
تعد الأولى من نوعها متخصصة في  سبوعية و أهي جريدة   تعريف جريدة السياحي الجزائرية : -

تشرف عليها   ،الصحافةو  للعلامعن شركة رؤية تصدر  ،راثالتو فة الثقاسفار و الأة و السياح
  عتماد الابعد الحصول على ة إلكترونية و بدأت السياحي كجريدو  2014منذ مية لمياء قاسمي الإعلا

  6تقدم  ، لعياشي بلوزداد بالجزائرتقع الجريدة بشارع محمد ا ، نسختها الورقية إصدار تمكنت من 
إضافة لصفحات ثقافية تقدم الثقافة الجزائرية    ، مناطق الجزائر ن ع بورتاجاتي لر صفحات كاملة 

عن أهمية قطاع السياحة في الاقتصاد   لاستثمار او ، التسويقمقالات المختصين في الاقتصاد و و 
وصلت الجريدة في  ،الصناعة التقليدية بالجزائرو  كما تقدم صفحات اجتماعية تعنى بالتراث  ،الوطني

 . (2)و الوطني  صعيد العربيال على 100دد صداراتها للعإ
   يلي:ء جريدة السياحي يتمثل فيما إنشامن  الهدفالسياحي: أهداف جريدة  -
في التراث   وثراءتزخر به من تنوع  وماالسياحة بها  ومقوماتإبراز مناطق الحسنة في الجزائر   -
 الثقافة. و 
 هامة. السعي للتعريف بالجزائر كوجهة سياحية   -
 الصاعدة. للأجيال  نميتهوت  الجزائرفي  احيلسي ر القطاع اتطوي  -
تشجيع السياحة الداخلية  كوجهة سياحية و  لمحة عن الجزائر  وتقديم لسياحي علام ا لبنة في الإوضع  -
 (3)  تاريخنا.كذا التعريف بأعلام و  والتاريخيةالأماكن الأثرية   وتقديمتعريف بالمناطق السياحية لل

 
ية  المجلة الأورو متوسط ،(نموذجالسياحية الجزائر  للتنمية الأقطابرئيسي  حي كمتطلبلإعلام السيا)ا العلمي،إيمان (1)

   .17 ص ،  2019  ،2,العدد 2المجلد   ،لفندقةواللاقتصاديات السياحية 
مجلة  ،"(جريدة السياحي " أنموذجا بالجزائر،ة السياحة في تنمي ودورهالإعلام السياحي ) براهيمي،حياة  عبادي،إيمان (2)
 .  202ص   2017ديسمبر  ،61عدد  ،اساتدر 
   203ص  نفسه،المرجع (3)
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 :الصحف الالكترونية الثاني:الفرع 
بكل ما  لجزائر و حة في ا بالسيا تهتم تحواس ,،هي مجلة إلكترونية كترونية : للإة تحواس اونمد -1
تغطيات للفعاليات  تقارير عن السياحة و أخبار و سياحية و تعلق بها من تجوال و فعاليات ثقافية و ي
ة  بقعالعرب يعرف من خلاله بريين و ويعتبر موقع للجزائ ،بالصور ريبورتاجاترحالات و  ،رضاالمعو 

تحواس المتخصص  فاز موقع قد و ل،  يعرفه الكثيرجمالي لاكنز سياحي و ب العربي و بالمغر ساحرة 
ضمن فئة أفضل مدونة   ،2017علام السياحي العربي لعام في مجال السياحة بجائزة أوسكار الإ

 .(1) العربي للعلام السياحي  سياحية عربية في السياحة العربية والتي ينظمها المركز 
  وابة هذه البو تعمل , www.algerian tourism.com" :ائر سياحية الجز السياحة " ةاببو  -2

الفنادق السياحية وصولا  الخطوط الجوية و الحجز مع مختلف وكالات السفر و و  الاتصالعلى تأمين 
يعرض موقع عملية الحجز و  ما يتناسب مع ميزانية أي سائح و التي يضمن الموقع من خلاله إلى

لى و  ومات المتعلقة بالرحلات السياحية التي تنظم تباعا " كافة المعل ة حياس "الجزائر  الأماكن   ا 
 (2) منها الصحراوية .ية بالجزائر خصوصا السياح

 الوسائل السمعية  الثاني:المطلب 
  مستوياته، ور العام بجميع هو الجمه وجمهورهاأكثرها شعبية و  انتشارا، الإعلامهي أوسع وسائل 

ية التي  حاالقيود السيالجغرافية و  والعقبات  الأميةة حواجز الجمهور مخترق إلى الوصول  وتستطيع 
 (3) تام. تفرغ   إلىدون الحاجة  إليهتمنع بعض الوسائل الأخرى من الوصول 

 الإذاعةمفهوم  الأول:الفرع 
  ،مكان لآخرحيث يمكن للفرد حمله من  استخداما وسائل الاتصال الجماهيري أسهلمن  يعد المذياع

اء كأحد أهم وأرخص لبق ت المذياع قد أوجدت العديد من الأساليب التي حاولنه لتقنيات اأ حيث
التعاقدات علام السياحي التي تستخدم لتنشيط هي من أنجح وسائل الإوسائل الاتصال الجماهيرية و 

 
   18ص ،ع سبق ذكرهمرج العلمي،أيمان (1)
  ص  ،2016  ،03العدد ، قيةالدراسات الإفري مجلة، (لجزائرية في الجزائرواقع السياحة الالكترونية في ا) ايدير،معياش (2)

86 . 
  عمان، –الأردن  ،والتوزيعدار أسامة للنشر  ،الوطنيةالسياحة   وتنميةم السياحي لاالإع دغيم، خالد بن عبد الرحمان آل  (3)

    .110  ، ص2001 ،لىالأو الطبعة 
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 جملالسمع من خلال على حاسة  بالاعتمادالمجتمع يلة و السياحية حيث يتم التفاعل بين هذه الوس
يصال السياح  انتباهذب لى جإ تعبيرية يكون لها وقع في آذان المستمع تهدفكلمات ظية و لف   وا 

تزويدهم بمختلف المعلومات حول ليهم و إ قل المعارف ن كذاعلامية و ترسيخها لديهم و الرسالة الإ
 (1).ماكن السياحيةالأ

  الجزائر:ذاعة المحلية في نشأة الإ الثاني:الفرع 
رن  يات من القلى العشرينإذاعة الفرنسية في الجزائر الجزائر الإذاعة ب إ ول أ اءنشإيعود تاريخ  

خدمة  لتكريس الفكر الاستعماري و  ستعملهااتابعة له و  وكانتالفرنسي  حتلالالاالماضي من طرف 
حيث يعود   الساحلية،ناطق الم  ىة في الجزائر بشمال البلاد عل اجدوروبية المتو الأقلية الفرنسية و الأ
نوجزها في   وتطورها نشأتها  مراحل تاريخية في  مرت بأربعو  1956سنة  إلىزائرية ذاعة الجالإيخ تار 

 :(2) الآتي 
حيث تم   1956ديسمبر  16انطلقت مع تأسيس صوت الجزائر الذي كان في  الأولى:المرحلة 

من   قل متنرسال إكانت البداية بجهاز و  التحرير،لوطنية السرية في حضن ثورة ا ذاعة الإ نطلاق ا
ذاعة في هذه  لعبت الإ، المغربو  لجزائر(بين الحدودية )الناظورا الجبلية،نة عبر المنطقة خلال شاح

لح  سلكفاح الملالدعوة و علام إبان الثورة التحريرية من خلال ما قامت به من إالمرحلة دورا هاما 
 الخارجي. لصعيد تدويل القضية الجزائرية على او 

  وات الجزائرية ناحتلت القحيث  ،1962كتوبر أ 28في  السيادة سترجاعاة مرحل:  المرحلة الثانية
ن  أ استطاع الجزائريين قدم العمال الفرنسيون استقالتهم و  الإجراءوأمام هذا  ، التلفزيونو  ذاعةالإ منها

تلاف و  الأرشيف قاموا بحرق و  الفرنسيون  يونالإدار وانسحب  ،ري فوق هذا المبنى يرفعوا العلم الجزائ    ا 
  أن ن الجزائريين استطاعوا كلو  ذاعة الجزائريةالجزائريين على الإ رسال منالإ  يزات حتى يتوقفتجهال

لم  ما و حدن التسيير الذاتي لم يكن فكرة لأذاعة والتلفزيون رغم تمكنوا من تسيير الإيصنعوا الحدث و 
من   ليةنتقاالاجاء كإبداع شعبي من وحي الضرورة في المرحلة بل  ،يكن نتيجة لعمل مخطط

 .  (3)جزائر ال ستقلالا
 

 . 160ص   ،2001 ،الكويت، مكتبة الفلاح ،(والوسائلداخل مقدمة في الاتصال الجماهيري )الم حسني،نصر (1)
مذكرة ماستر ),   2018دراسة ميدانية لعينة من المستمعين  ،حيةالثقافة السيا دي في نشردور إذاعة الوا سلطاني،شيماء (2)

 .  38ص (،  2017.2018جامعة الوادي ، عيةوالاجتماالعلوم الإنسانية  كلية  ،في علوم الإعلام والاتصال
 .  39 ص ذكره،مرجع سبق  سلطاني،شيماء ( 3)
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ذاعة آنذاك هي الوسيلة  الإ كانت  RTAئرية لفزة الجزاذاعة و التأسست الإ 1963 أوت 01و في 
 (1)اصة النائية . البلاد خ أنحاءلى جميع إن تصل رسالتها أالوحيدة التي بإمكانها 

ة يعرف بمؤسس كانما مجرد جناح تابع للتلفزيون في 1986ذاعة قبل كانت الإ الثالثة:المرحلة 
تم وضع   86/ 150بمقتضى المرسوم رقم و  1986جويلية  01في التلفزيون الجزائرية و ذاعة و الإ

وقسم دولي   ،سة الوطنيةبدأت المؤسولى للمؤسسة الوطنية للذاعة في مهامها الصوتية و اللبنة الأ
  ية لستقلاالاج رامن بالعمومية مهذه الخطوات للذاعة نتيجة لما شرعت فيه السلطات قد جاءت و 

أربع   إلى التلفزيون الجزائرية اعة و هيئة الإذ عادة هيكلةإ المؤسسات العمومية الذي تم بموجبه 
  مستقلة:مؤسسات 

خاضعة   وتجاريسة عمومية ذات طابع صناعي مؤس هيالمسموعة: المؤسسة الوطنية للإذاعة 
من   ية المعنويةبالشخصتتمتع  يه و  وتعرف اصطلاحا بالإذاعة الجزائرية ،الاتصاللوصاية وزارة 
الخدمة العمومية كونها  إطارمهامها في  رسهي تماالاستقلالية و و ل المالي الاستقلاالقانون العام و 

   التسيير.إذاعة 
 للتلفزيون.المؤسسة الوطنية  -أ
 الإذاعي. المؤسسة الوطنية للبث  -ب
 البصري.المؤسسة الوطنية للإنتاج السمعي  -ج

قا للمرسوم ذاعي المسموع الذي جاء طبمؤسسة العمومية للبث الإرحلة الهي مة :ابعالر المرحلة 
الذي تحولت بموجبه تسمية الإذاعة من  و  1991افريل  20الصادر في  91-180التنفيذي 
  ، ذاعي المسموع () المؤسسة العمومية للبث الإ  إلىالوطنية للبث الإذاعي المسموع المؤسسة 

استقلالية  و بالشخصية المعنوية تجاري تتمتع ناعي و طابع ص اتسة ذسؤ م لىإت وبموجب ذلك تحول
منذ ذلك التاريخ  لوصاية يعينها رئيس الحكومة فأعطي للذاعة الطابع العمومي و كما تخضع ل
ذاعة منها  إ 52حيث أصبح لها  ،اء الإذاعات المحلينشإ ذاعة الجزائرية تطورا في سة الإعرفت مؤس

 (2) . ةذاعة محليإ 45 ،الثقافةقرآن الكريم و قناتان لل ، ةي لدو قناة و ، ية قنوات وطن 3

 
 . 40ص  ذكره،بق مرجع س سلطاني،شيماء  (1)
 . 41ص  نفسه،المرجع  (2)
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 لدور السياحي للإذاعة المحلية ا الثالث: الفرع
 السياحة. مجال علام في في هذه النقاط سنتعرف على دور الإ  

وذلك بعد جمع  الجماهير،لى إالمعلومات و  الحقائق خبار و بمعنى تقديم الأ الإخبار:علام أو الإ -1
التفسير  و رح طار مناسب تم بثها مع الشإفي  ووضعهاتحليلها ها و معالجتنباء و لأاو  المعلومات

 العالم. التعليق على الأحداث الداخلية الجارية في مختلف أنحاء و 
جيال المتعاقبة مع التأكيد على الحسن  لى الأإ وحضارتها  بمعنى نقل تراث الأمة التنشئة: -2
 الثقافات. يجابية السائدة في تلك يم الإ فظة على القمحاوالبالثقافات الفرعية  ف عتراوالا المفيد،و 
تساعد على استعادة  و  ،المتنوعة التي تدفع المللذلك بتقديم المواد الخاصة و و  :لترويجاو الترفيه  -3

 التوتر. وتعمل على تقليل  ،والحيويةالنشاط  
من  و  حيسياهداف المجتمعية في المجال الالأ تعني القيام بحملات خاصة من أجل التعبئة: -4

الوعي  وزيادة  السياحي،على المجال ة بئالتعخبار و علام من خلال وظيفتي الإأن يركز الإ الضروري
 (1). مستقبلهابأهمية السياحة و 

علامية عبر أدواتها الاتصالية لتوعية المواطنين  إذلك بتوجيه رسائل و  السياحي:نشر الوعي  -5
  توفير فرص ة التنمية الوطنية و لصعبة لعمليت املادورها في توفير العة السياحة للاقتصاد و بأهمي

   المواطنين. عريضة من الشباب و العمل أمام قطاعات
حيث يتم   السياحية،ت تستخدم لتنشيط التعاقداعلام السياحي التي أنجح وسائل الإ فالإذاعة هي من

لى  إوتهدف  ،ظية على حاسة السمع من خلال جمل لف بالاعتمادتمع المجالتفاعل بين هذه الوسيلة و 
يصالالسياح و  ب انتباهجذ هم ليهم و تزويدإذا نقل المعارف خها لديهم و كعلامية و ترسيالرسالة الإ  ا 

 (2) السياحية.ماكن بمختلف المعلومات حول مختلف الأ

 

 

 
 . 47ص  ذكره،بق مرجع س سلطاني،شيماء  (1)
ائر من وجهة نظر السياح السياحية الداخلية في الجز  أثر الإعلام السياحي في تحسين صورة) ،سامي بلبخاري (2)

 .  178ص   ،2016حزيران  ، 6عدد ، الاقتصاديةو حة لدراسات و الأبحاث الإدارية القدس المفتو  ة جامعةمجل ،(المحليين
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 علام السمعي البصري وسائل الإ الثالث:المطلب 
قنوات أو البرامج التي  الحديث عن ال ىلإ عن الفضائيات التلفزيونية يقودنا بالضرورةن الحديث إ     

أهم وسائل   عتبارهاابعلامية ذات أهمية كبرى للتأثير على الجماهير إ حيث تستخدم كوسيلة تقدمها،
 الراهن.قت تصال في الو الإ

 الجزائري:الفرع الأول: المؤسسة العمومية للتلفزيون 
مؤسسة عمومية وهي  ، لجزائرا في علاميإلمؤسسة العمومية للتلفزيون أهم جهاز تمثل ا     

  تصالية شروط بموجبه تتابع في وسائطها الايحددها نظام  بمهام رئيسية  قوم ت تصال والا للعلام 
كما تتطلع   ،لصالح العام للبلاد االبث وفق ما يقتضيهتبليغ و ت الدولة بالالنشاطات الرسمية لمؤسساو 

 . (1)  فقيتثل االترفيه و  إلى علام بالإضافة الإة التوجيه و بمهم
 (2) لقنوات التالية :المؤسسة العمومية للتلفزيون الجزائري من ا وتتكون    
 . "رضية قناة الجزائر "الأ ✓
 .canal Algérieقناة  ✓
 . ئرية الثالثةالجزاقناة  ✓
 . الأمازيغيةالقناة الرابعة الناطقة  ✓
 .كريمالقناة الخامسة للقران ال ✓
 . المحطة الجهوية لبشار ✓
 . انوهر المحطة الجهوية ل ✓
 .هوية لقسنطينة المحطة الج ✓
 . المحطة الجهوية لورقلة ✓
ية  جويل  01مؤرخ في ال 86-147انون رقم قوجب متم بعثها ب زائرية الوطنية :رضية الجالقناة الأ .1

تتمتع   ،في مهمثقاو  جتماعيالها دور  ،تجاري , وهي مؤسسة عمومية ذات طابع صناعي و  1986
ويقوم عليها مدير عام   ، الاتصالالثقافة و شراف وزارة إت تح تقعبالشخصية المعنوية في التسيير و 

 
 .  256 ذكره، صمرجع سبق  لطان،سصاحب  محمد(1)
 . 258ص  نفسه،المرجع (2)
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حياة الوطنية  تغطية ال إلى فة م و التعليم بالإضاعلاوتتمثل مهمتها في الإ ،سوم رئاسييعين بمر 
وسائل التقنية للنتاج كما تقوم  تطوير الالجهوية المحلية حتى الدولية كما تضمن توفير وصيانة و 

 الأرشيف السمعي البصري .  تسييرحفظ و  إلى فة فيه بالإضا شريالببتكوين و ترقية العنصر 
ية المقيمة  تكون أداة وصل بين الجالية الجزائر ل  1994تأسست سنة  : canal Algérieقناة  .2

تسعى  و  الجزائر، ت الأوضاع في فهي تهتم بتوفير المعلومات الخاصة بتطورا فرنسا،خاصة بأوروبا و 
   ف:هدالأاهذه القناة لتحقيق مجموعة من 

 .لى مكانة الجزائريين بين باقي الدولالحفاظ ع ❖
 . نهافي الخارج والدفاع ع الجزائر تحسين صورة  ❖
 (1)  الجزائر.في   الثقافي الموجود والتنوع لسياحية  التعريف بالمواد ا ❖
تنفيذه في   متو  1998ز هذه القناة في نوفمبر نجاإع ظهر مشرو : القناة الجزائرية الثالثة -3

اة  رة عن قنوهي عبا  ،2001جويلية 5لجزائرية الثالثة رسميا في القناة اتم ظهور و  ،1999ديسمبر 
يصال صورة أصدق  إمن أجل للعالم العربي مر الصناعي عرب سات موجهة بالأساس تبث عبر الق
العالم  امة صلة دائمة بين الجالية الجزائرية في الخارج عامة و قإوتحاول هذه القناة في  ،عن الجزائر

  يصال الصورة السياحية اللائقة للجزائر في الخارج من إلأم كما تعمل على ديد البلد ابالتحي العرب
المؤرخ في و  02-43بناء على المقرر رقم  نطلاقهاا, وقد تم  سبوعية "مرحبا "خلال بث الحصة الأ

  رب بثها عبر القمر الصناعي عالفضائية و  علمتضمن إنشاء مديرية مكلفة بمشرو او  200فيفري  27
 ات.س

 للتلفزيون الجزائري  المؤسسة الخاصة ني:الثاالفرع 
لتتبعها صحف   2012قناتها بدايات  لجريدة النهار الجديد التي أطلقتهاكانت أولى التجارب       
غيرها من  و  ،المستقبل ، KBCرالخب في، دزاير تي  الوقت،الأجواء،  البلاد،  كالشروق،أخرى 

يرة  كث إجراءاتلى إمر يحتاج يعد الأ ت فضائية ,حيث لموالى قنإالصحف التي تسعى للتحول 
علامية  ولى في الساحة الإالخاصة الأوهنا بعض الفضائيات الجزائرية  ،قمعقدة كما في السابو 

 الجزائرية : 
 

 (p://www.ent.dztth) 18:07اعة  على الس  2020/ 25/02ارة يوم تمت الزي الجزائري،موقع التلفزيون (1)
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خبارية تابعة لجريدة النهار الجديد الجزائرية أطلق بثها التجريبي يوم  إقناة جزائرية  النهار:قناة  -1
على   ردنية عمان ليبدأ البث من هناكالأ ا الرئيسي بالعاصمةالقناة مقره تخذتا  ،2012مارس  6

ن برنامجها كون مزيجا  أحيث  الجزائر،خباري و السياسي في الشأن الإتهتم القناة ب سات،قمر نايل 
العديد  وكذا أخبار الصحف الوطنية و  ، الاقتصاد في الجزائر السياحة وأخبارو الرياضة ار و بين الأخب 

 .(1) دة أنيس رحماني ر في الجزائر العاصمة بقياح مق, وتم فتالخ... الأخرى، البرامج ن م
 نطلق البث التجريبي ا الشروق،هي قناة جزائرية مستقلة تابعة لمؤسسة  الشروق:قناة  -2

مكتبا بالجزائر بينما سيبدأ البث من   تخذتاالثورة ذكرى تأسيس جريدة الشروق اليومي حيث في عيد 
لشروق بداية من  يل سات أطلقت مؤسسة اعلى النا والدوحةي لى دبإ وسيتوسع ترو وبيعمان 

 التحريرية. الثورة  ندلاعلا  57ـفي الذكرى ال  نطلاقةالاهذه  وجاءتأول نوفمبر الساعة الصفر ليوم 

مكانيات  قناة فضائية خاصة بإبراز الإ" chams TVقناة شمس الجزائرية "  :TVقناة شمس  -3
  ، فريقي من حيث المساحةإلد التي تعد أكبر بو  توفر عليها الجزائرة التي ت ة الهائلئيالسياحية و البي

الوثائقية  رطة شفهي مجموعة من الأ ،" أول قناة سياحية بيئية في الجزائر " chams TVناة وتعد ق
تقاليد المجتمع حسب كل التعريف بمختلف عادات و  إلىالمدن مع التطرق  التي تعرف بمختلف

هدف  التنمية المستدامة بلات البيئية و الوكاياحة و السوكالات السفر و  تسعى للتواصل مع ماك ،منطقة
مر  هو الأصوص و خلق فضاء جد مناسب في هذا المجال الذي يهم المواطن الجزائري على وجه الخ

 (2) .ابي في تحقيق التنميةالذي من شأنه أن يكون له دور ايج

 
 
 
 

 
ستر علوم  ذكرة المام، )ئرية الخاصة في الترويج للسياحة الداخليةدور القنوات الجزا ،خديجة بوسعيد مرسلي، رشيد(1)

  . 30ص  ، (2019-  2018 ،جامعة البويرة ،والإنسانيةكلية العلوم الاجتماعية  ،والاتصال م الإعلا
   .33ص  نفسه،مرجع ال(2)
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 خلاصة الفصل
 ،ةالسياسي  ،الاجتماعية ،الاقتصاديةلظروف ملحا تفرضه مختلف امرا ألسياحة يعد ا بقطاعإن الاهتمام  

دارية المسؤولة عن  هزة الإصلاحات التي شملت مختلف الأجلى القيام بمجموعة من الإ إولذلك سعت الدولة 

فندقية عبر  الالثقافية و التاريخية و  ،حماية مقوماتها السياحية الطبيعية منهاقامت بتثمين و و ، هذا القطاع

كما   ،على تنظيم النشاط السياحي في الجزائر أيضا التي تعملالمخططات و راسيم و المو ة من القوانين مجموع

بحيث   ،البصريةالسمعية و ا المكتوبة و تنشيطها عبر وسائلهسياحة في الترويج لها و علامي للالبعد الإ يساهم

اء كانت  د من السياح سو ر عد جل جلب أكبأن من اطتعمل هذه الوسائل على بعث الثقافة السياحية في المو 

   دولية .خارجية و ة أو سياحة سياحة داخلي

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 الثالث:الفصل 
 دور إذاعة الوادي في تفعيل السياحة بالمنطقة

 تمهيد
 فنية للإذاعة الوادي  الأول: بطاقةالمبحث 
 بإذاعة الوادي  الأول: التعريفالمطلب 

 التنظيمي للذاعةل المطلب الثاني: الهيك
 انة الإذاعة في الترويج للسياحة بالوادي مك الثالث:المطلب 
 السياحية بمنطقة الوادي  الثاني: المكوناتالمبحث 

 المطلب الأول: المركب السياحي الغزال الذهبي 
 بالوادي  والأثرية الدينية  الثاني: المعالم المطلب
 طقةيج السياحي بالمنرو الوكالات السياحية في الت الثالث: دورالمطلب 
 تحليل مضمون برامج البث الإذاعي السياحي  الثالث:المبحث 
 برنامج القيمة المضافة الأول:المطلب 
 برنامج الوادي سياحة الثاني:المطلب 
 مج كلام الجدود برنا الثالث:المطلب 

 خلاصة الفصل 
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 تمهيد:
ة جغرافية  رقعمنطقة معينة و ى ل إتعد الإذاعة المحلية عنصرا مهم في حياة كل مواطن ينتمي 

ذاعة  لفكان الدور الرئيسي ل ،على مجريات المحيط الذي يعيش فيه الاطلاعتمكنه من  محدودة،
الثقافات  التقاليد و العادات و تعريف المواطن بالمناطق السياحية و توجيه و هو تبليغ الرسالة الإعلامية و 

بل يجب  ا في إذاعة الوادي اسة التي قمنا بهدر ضح من خلال الوهذا يت ،الأثريةالمعالم الدينية و و 
،  واقعية مستندين في ذلك على المقابلةدراستها دراسة شاملة و الوقوف عند مختلف جوانب المشكلة و 

 السياحية. تحليل مضمون البرامج و دراسة الحالة 
 المبحثذاعة الوادي و فالمبحث الأول خصص لإ مباحث،لى ثلاث إسوف نتطرق في هذا الفصل و  
أما الثالث بعنوان تحليل مضمون برامج البث الإذاعي   ،اديلسياحية بمنطقة الو لثاني للمكونات اا

 السياحي. 
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 ذاعة الواديلإفنية بطاقة  الأول: المبحث 
ضمن هذا المقام سوف يتم تقديم بطاقة فنية تعبر عن مختلف الخصوصيات التي تتميز بها       

 الوادي. في الترويج للسياحة في  مكانتهاالتنظيمي و  وهيكلها تعريفها  لإذاعة الوادي من خلا
 التعريف بإذاعة الوادي  الأول:المطلب 

كان   1996نوفمبر  21الإذاعات المحلية التابعة لإذاعة الجزائر ففي  حدىإإذاعة الوادي هي      
على تدشينها رفقة   بيهو مييومها وزير الاتصال  الانطلاق الفعلي للذاعة الوادي الجهوية أشرف

و تبث   زيوشي،حطة السيد إبراهيم و كان مدير الم العلمي،آنذاك السيد عبد القادر  المدير العام
 .  ( بمعدل أربع ساعات يوميا  FM:189امجها على موجة )اعة الوادي بر إذ

الحجم ت الوادي المحلية خلال مسيرتها التاريخية تحولات كثيرة مست عدة مستوياو عرفت إذاعة 
 المالي. الوضع القانوني و   ة،البرامجيالشبكة  للبث،الساعي 

عة الوادي  الى إذإسمهاإ ثم تحول , إذاعة سوف الجهوية  1996نوفمبر  21كانت يوم  الإذاعة:م سإ
 الجزائر من الوادي حاليا  إذاعة الجهوية ثم 

 (1)حي الرمال بلدية الوادي  :الإذاعة مقر  - 
 نشاء الإذاعة إللبث منذ تاريخ ي تطور الحجم الساعد - 
 . 1996نوفمبر   21بدءا من   12:00الى ساعة  8:00ساعات يوميا من س  4 - 
 . 1998جويلية   5من  ءا بد  16:00الى  8:00من الساعة  :يوميا  ساعات 8لى إ 4من  - 
جوان   16ليلا بدءا من  19:00صباحا الى  7:00عة من سا يوميا:ساعة   12لى إ 8من  - 

2006 . 
 . 2008بدءا من جوان  20:00الى   06:00الساعة  يوميا: من ساعة   13لى إ 12ن م -
 التالية: يمكن التقاط برامج إذاعة الوادي الجهوية على الموجات  الموجة: -

1- FM 99.8                                      2- FM 102.3 
3- FM 98.0                                      4- FM 100.2  
5- FM 96.3                                       6- MW 783  
7- FM 96.6 

 
على   ، 16.6.2020، بتاريخ ، مكتب قسم الإنتاج لإذاعة الواديذاعة، صحفي بالإة مع السيد عادل عازب الشيخمقابل(1)

 .   10:30الساعة 
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 الالكتروني:البريد 
  ELOUED.DZالحي: البحث 

 (1) مدينة الوادي  :والإرسالالمنطقة الرئيسية للبث 
 الهيكل التنظيمي للإذاعة  :الثانيب المطل

سكرتيرة  و متمثلين في مدير  موظف،  37ذاعة الوادي الجهوية من مدير المحطة إتتكون      
 : عمال أمن و سائقين و نستطيع أن نوجز العمل فيما يليمخرجين و تقنيين و منشطين و و  وصحافيين

البلاتوهات  و  والرياضية خبارية الإالحصص عداد إ ن ع هذا القسم هو المسؤول يعدالأخبار: قسم  -1
ملتقيات  تغطية الأحداث المحلية المختلفة من تظاهرات و النشرات و الحصص الخاصة و مفتوحة و ال

صحفيين مهمتهم  8ويعمل ضمن القسم  ،وغيرهااحتجاجات زيارات رسمية للمسؤولين و و  وندوات
ذاعة  تواجد الإو النشرات موجز و العبر  الإخبارية اليومية لأولى السهر على ضمان التغطية بالدرجة ا

 الإعلامية. جميع الأحداث المحلية للتغطية ي ف
التربوية  الثقافية و عداد مختلف البرامج الترفيهية و ا  نتاج و إالقسم المسؤول عن  هوالإنتاج: قسم  -2
ذا  ه يضمنو  ،البرامج المعدة خلال فترة البث اليوميضبط التنسيق في المواعيد و التاريخية والدينية و و 

بما يتوافق  سبوع يام الأأعلامية المسجلة في اد الإالمو و برمجة الحصص القسم عملية تنسيق البرامج و 
لسهر على استضافة  كذا او ، المخصص لهاتوزيعها حسب التوقيت الزمني رامجية و مع الشبكة الب
موظف  12القسم  ذايعمل في هذاعة و العلمية في بلاتوهات الإو الفنية نشطة الثقافية و الفاعلين في الأ

 خرجين.م 6منشطين و 6و
يعتبر القسم التقني العمود الفقري للذاعة  التجهيزات و الآلات و كل التقنيات و  يضمالتقني: القسم  –3

ها  لكون التقنيين يسهرون على ضمان البث الحي للذاعة من خلال الأجهزة الرقمية التي تحتوي علي
ويحتوي هذا   للتوقف، ابعة اي خلل تقني قد يعرض البث متصلاع و إالاذاعة كما انهم يعملون على 

 (2)  تقنيين. 5القسم على  

 
 .  10:30الساعة   ، على 16.06.2020بتاريخ  ،مرجع سبق ذكره الشيخ،مقابلة مع السيد عادل عازب (1)
بتاريخ  بار،الأخمكتب رئيس التحرير لقسم  الوادي،ة خبار إذاع صحفي بقسم الأ رتيمه،مقابلة مع السيد مسعود (2)

 . 11:15على الساعة  16/06/2020
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تسيير الموارد البشرية الخاصة   وكذادارية عمال الإالمسؤول عن مختلف الأ  هوو الإداري: القسم  -4
غيرها  الصيانة و  وعملياتكذا عمليات شراء التجهيزات عطلهم و ذلك أوقات العمل و  ومنبالإذاعة 

   . سم مكتبينلقيضم ا
التي تصل للذاعة كما يشرف القائم   والإعلاناتشهار المسؤول عن الإ هوالإشهار: مكتب  -

علانات ووضعها في النظام الرقمي المعد خصيصا لهذا  الإ هذه عيد بثموا عليه على عملية برمجة
 البث. المكتب في أجهزة 

خروج ودخول الموظفين   كةيضم عمال الأمن الذين يسهرون على ضبط حر  الاستقبال:مكتب  -
  الأمن كل ذلك في سجل خاص مكتوب بدقة كما يسهرون على حفظ  ويدونون والمركبات والضيوف 
 الإذاعة.لمقر  ونهاراليلا  والمراقبة

مكان ما خارج مقرها ليغطي   للعملتوظفه المؤسسة يتعينه و  هو متعاون صحف  المراسلون: -5
لأخبار وهو مطالب أيضا بتغطية  ناسب الى قسم المالأحداث في منطقته ليرسلها في الوقت ا

الأحداث التي ستدوم في المنطقة التي يتواجد بها لضمن بذلك تغطية مستمرة لتلك الأحداث لدى  
  وآخرين المغير  -جامعة  -دائمين في المحطة في دوائر الطالب العربي  مراسلين 3محطة الودي 

 (1)  البلديات.مؤقتين حسب الحاجة عبر باقي  
 المؤسسة:في  الأعضاء عيينت -

 معين. عن طريق المسابقات أو التعيين أو بطلب من المدير في حالة نقص مناصب في تخصص 
طريق التشاور حيث يطلب مدير المحطة من   بنوعين عن يتم  المؤسسة:نمط صنع القرار داخل  -

طريق  او عن  ،المؤسسةبالتشاور فيما بينهم فيما يخص  وذلكجميع العمال عن طريق الاجتماع 
  الساعة. السلطة الآمرة حيث يقوم بإصدار أوامر نحو موظفيه خاصة فيما يخص موضوع حديث 

(2) 
 
 

 
   . :1511على الساعة   ، 16/06/2020بتاريخ  ،المقابلةنفس (1)
 .   18:58على الساعة   2020/ 17/06، بتاريخ مكتب قسم الإنتاج ،منشطة مبدعة ، مع السيدة وهيبة طيطي مقابلة(2)



 دور إذاعة الوادي في تفعيل السياحة بالمنطقة  الثالث:الفصل 

75 

 

 فيها:علاقة المؤسسة بالبيئة المتواجدة  -
  ويظهر ذلك من خلال استضافة الشعراء المحليين  ويتجلىالولاية  ومجتمعذاعة هناك علاقة بين الإ

بداء  تصاللامن خلال تفاعل الجمهور المحلي با آرائهم نحو فئة معينة كما تعمل الاذاعة خلال   وا 
ايصال أصواتهم للجمهور لتقديم برنامجهم الانتخابي و  فترة الانتخابات على استضافة المنتخبين

 المحلي.وتلقين الخبر الصحفي بصفة متجددة بما يتماشى مع أوضاع المجتمع  المستمع،
   المؤسسة: وفعاليةكفاءة  -
جليا من خلال مجهودات التي يبذلها الصحفيون من أجل تقديم مادة إعلامية مرموقة  ك يظهر ذل     

 المحلي. وتلقين الخبر الصحفي بصفة متجددة بما يتماشى مع أوضاع المجتمع  المستمع،للجمهور 
 الوادي:لإذاعة   التطور المؤسسي -
ذلك في   ويتمثلجيل  ى لإ ا على السلطة من جيل ذاعة تداولت سلميً حيث نلاحظ أن مؤسسة الإ     

واحدة في حالة استثنائية   وسنة تغيير مدراء المحطة حيث يحق لكل واحد منهم سنتين في المحطة 
   كالتالي: وهمفي حالة الحركة 

   1996السيد خليفة بن قارة رئيس مشروع  ❖
   1998-1996المحطة  زيوشي مدير براهيم إالسيد  ❖
   2001-1998السيد برهوم بوجمعة مدير المحطة  ❖
  2002- 2001ضر دراجي .............. السيد لخ ❖
   2004-2003السيد عادل صياد ................... ❖
 2005-2004السيد لخضر السايح ................ ❖
   2008-2005السيد عبد الحكيم بن حمودة مدير للمحطة  ❖
   2011-2008السيد بوعلام جعرون مدير للمحطة  ❖
   2013-2011... ....السيد موسى يحياوي ......... ❖
   2015  -2013السيد ناصري عمار ................. ❖
   6/19/  2018 – 2015/12/3ري عبد السلام ............يالسيد عش ❖
 (1)  2020السيد خشعي محمد ......................مارس  ❖
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ل أن  قبحطة فمدير الم  سنوات،لموظفيها كل خمس   والترقياتمرت بالتغيير الوظيفي ذاعة كما أن الإ
وأيضا   المؤسسة،ن يكون صحفي محترف حتى يستطيع تغيير وظيفته في أ يتقلد هذا المنصب يجب 

لى منشط رئيسي ثم  إالمنشطين الذين يمرون بمراحل ترقية تتغير فيها وضعيتهم الوظيفية من منشط  
  إلى شط كما أن التغيير الوظيفي بالإذاعة يشمل الصعود من منص ثم منشط مبدع منشط متخص

 فيه. بطلب من المعني في حالة توفر جميع الشروط  حفيص

  الإنتاج، قسم  الأخبار،قسم ذاعة )أقسام الإإذاعة الوادي مؤسسة مركبة من مدير المحطة و  تعتبر -
   (.تسجيل ،مباشر ،الاستديو ،قسم التقنيين

فمدير   منها، توالتعليما القرارات  للذاعة المركزية حيث تأخذ  ومالياداريا  إذاعة الوادي تابعة إ -
 القرارات.  اتخاذذاعة المركزية في لى إدارة الإإ المحطة لا يستطيع أن يقرر بنفسه بل يجب الرجوع 

يظهر ذلك من خلال الشفافية المطلقة بين مدير  إذاعة الوادي مؤسسة متماسكة فيما بينها و  -
ا بينهم  يمتمدون على أسلوب الحوار فمعرفة الهدف بوضوح حيث يعموظفيه و  وجميعالمحطة 

خراجهايؤمنون بالأفكار المشتركة كما تعمل الإذاعة على تبني الإبداع و  في أحسن صورة   وا 
   للمستمع.
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 مخطط الهيكل التنظيمي لإذاعة الوادي: 1  -1الشكل رقم 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مع مدير الإذاعة قبالتنسيمن إعداد الطالبتين  :المصدر
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 لإذاعة في الترويج للسياحة بالوادي ا مكانة الثالث:طلب الم
يج للسياحة و إبراز القدرات الترو علامية تعتبر من الركائز الهامة و آلية من آليات إالإذاعة كمؤسسة      

الميدانية باعتبارها   بورتاجات و الر و  الإخباريةمكانيات السياحية لكل منطقة و ذلك عن طريق الحصص الإو 
ستراتيجي  إبالتالي فدور الإذاعة دور سلط الضوء على مثل هذه القطاعات و ي علامي ثقيلإ نبر ذاعة م الإ
المهرجانات السياحية  الملتقيات و اللقاءات و ومن مهامها تسليط الضوء على المواعيد و  ،مهم في هذا الشأنو 

أو عن طريق  ارية خب إص خاصة متخصصة أو عن طريق تغطية أو التي لها علاقة بها أو من خلال حص
دارية العمومية  الإكذا التعامل مع الهيئات و ، شهارية (و المنظم قانونا ) الومضات الإالمكفول  ارشهالإ

 ( 1)كمديرية السياحة أو الديوان الوطني للسياحة .
 في:  دوار تتمثلالأ وهذهللذاعة دور فعال في الترويج للسياحة بالوادي و  

 ة  التعريف بالمعالم السياحي -1

 الشغل.خاصة في مجال مناصب  والاقتصاديالتنموي  حةالتأكيد على دور السيا -2

 الفخار.  الأواني، شعبية،أكلات  تقليدي، التقليدية، لباسالتعريف بمختلف المرفقات  -3

 المجال.كل العاملين في هذا لثم التشجيع  ومنالتعريف بالموروث الثقافي الفني  -4

 (2)  بالسياحة.المهتمة  والمعارض نات ا مهرجالقامة إالتشجيع على  -5
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 المكونات السياحية لولاية الوادي    الثاني:المبحث 

التي تعمل على استقطاب السياح  الأثرية و و  والدينيةماكن السياحية تزخر منطقة الوادي بالعديد من الأ   
رة قطب سياحي متميز تتوسط  خيباعتبار هذه الأ المنطقة، مميزة عن  وصورةتترك فيهم انطباعا حسنا و 

 جذابة. تمتلك مقومات سياحية و  منطقة الواحات 
 المركب السياحي الغزال الذهبي  الأول:المطلب 
 نشاء المركب السياحي إفكرة  الاول:الفرع 

أولاده حيث كان المعمار مئة بالمئة سوفي هري و جاءت فكرة بناء هذا المركب للسيد جيلاني م      
 laقد اعتمد على القبة تراثي و و  لينجاز محإفهو  محلية،أيادي  % 85وع بنسبة قد أنجز المشر و 

coupoule  يظهر ذلك  بالتراث المحلي و نجاز سوفي محلي يعرض التعريف بالمنطقة و حيث كان الإ
شكل شكل الحائط على هندسة قديمة للولاية )الصابات( و النقش الموجود فيها و  القبة، جليا في 
تي يروج لها فيه و تعطى بأكثرية  الهي ة بالمركب و كلات التقليديكذلك الأ % 100قليدي الخيمة ت

 الكاليش . الملة و الجمل و للسياح و الخيمة التقليدية للشاي و 
 : وهيالمركب السياحي الغزال الذهبي على نوعين من السياحة  ويعتمد 
  كبير. بشكل   وتعتمدساس الأ  وهيسياحة المؤتمرات   -
 (1)  الفترات.دد السياح خلال هذه ع  حيث يزداد والربيعية( سياحة ترفيهية خاصة في العطل )الصيفية   -

كما يحتوي المركب السياحي الغزال  انب، جالسياح المحليين أكثر من الأ هذا المركب  ويستقطب
 وهي: الذهبي على عدة أقسام ومنتجعات 

 الاستقبال.  وقاعةإدارة المركب  -
از  طر للنوم بال  وثنائية غرف فردية و  ومقهىيحتوي على مطعم   la coupouleاب سياج القب  -

 العصري. 
 .والحفلاتالخيمة العملاقة للاجتماعات  -
 العصري.قاعة اجتماعات بالطراز  -

 
،   03/2020/ 04( ، بتاريخ coupoule le) القبابمقهى  الذهبي،نائب مدير الغزال  هيدروس،لة مع السيد أحمد مقاب(1)
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 للمؤتمرات. مطعم فخم ذو طراز عالمي ممزوج بالتقليدي في زخرفته  -
 بخدمات.مسبح للترفيه مرفق  -
 تجميل.  وقاعةقاعة تدليك و  والجاكوزيربي حمام بالطراز المغ -
 حداثة. الالمفروشة ممزوجة بين التراث و  شققال -
 الأشجار. مطعم مبني على الطراز التقليدي بجذوع  -
   للسفاري. سيارات رباعية الدفع و  والجملالكاليش  -
 السائح.لمنطقة الوادي ممزوجة بأخرى عصرية حسب طلب الأكلات التقليدية  -
العديد من   بالإضافة إلى للطريق داخل المركب   وجذابكبير من النخيل يعطي منظر ساحر سياج  -

  .رونقا للمركبالزهور تعطي جمالا و نباتات و الأنواع 
ذلك   ويتجلىطلقته على الوادي عند زيارتها لها أ الذي  الاسمقاعة إيزابيل إبرهاردت المستوحاة من  -

 ة.  من خلال القباب المكونة لهذه القاع
 واجهته:التي  والصعوباتعلاقة المركب السياحي بالإذاعة  الثاني:الفرع 

  بالجزائر، التصدير للوجهة السياحية  وليسالربح هو  والتلفزيونية ذاعية نوات الإلق ن الهدف من اإ     
عني  . فالمجتمع كله مالأجرة.سائقي سيارات  التوجيه،و  والاستقبالفالسياحة تبدأ من المطار 

 بالسياحة. 
ل أجحداث فيه من من خلال تغطية الأإلا لم يكن للذاعة دور بارز في الترويج للسياحة بالمركب 

وتعاون المركب   الإشهار،تعرض روبورتاج من أجل لا قناة الغزال نيوز ظهار في الصورة فمث الإ
شهار باهض لإان لأراجع  وهذاشهارية واحدة إالسياحي مع قناة النهار من خلال تمرير ومضة 

 ن. وهرافالإشهار الوحيد الموجود هو الملتقيات السياحية المتمثل في معرض السياحة في   الثمن،
 هي: الصعوبات التي واجهها المركب السياحي أما 
الوافدين يفوق في   وعددمقعد  air algerie65الخطوط الجوية الجزائرية حيث عدد مقاعد  -
لنقل البري مما يتعب السائح  للذلك يضطر للتوجه  عائقا،يكون  وبالتالي حيان عدد مقاعد الطائرةالأ

 فقط.لي محالالكلام عن السائح  وهذافي طول الطريق 
  الإقامة. تابعها من عملة صعبة و مدة  وماأخذ وقت طويل في التأشيرة بالنسبة للسائح الأجنبي  -

(1) 
 

 .  11:00على الساعة   ، 04/03/2020بتاريخ  ،مرجع سبق ذكره هيدروس،سيد أحمد ال(1)



 دور إذاعة الوادي في تفعيل السياحة بالمنطقة  الثالث:الفصل 

81 

 

 ة سياحية للمنطقة المستقبلية للمركب كوجه الثالث: الآفاقالفرع 
 أساسية. الاعتماد على السياحة المحلية كوجهة  -1
 الدولية. التوجه نحو السياحة العالمية  -2
 كبيرة.ات مع وكالات سياحية قيالقيام بملت -3
رض كوجهة سياحية  م المتحدة بإنجاز مشروع غوط تحت الأممخطط الوفد السياحي للأ -4

 جديدة.
 السياح.أكبر عدد من    سعار من أجل زيادة استقبالتعديل الأ -5
رة السياحة في الجزائر عامة وولاية الوادي  البيئية من أجل تحسين صو تزام بالأخلاقلالإ -6

 (1)  خاصة.
تفاقية شراكة بين المركب  إجنبية تدخل ضمن أعتماد على وكالات سياحية وطنية و لاا -7

 السياحية. السياحي الغزال الذهبي و هذه الوكالات 
 .  في الرمل(  )الردمجيةالصحراوية للمركب إضافة السياحة العلا -8
ى  عل  والعملبحكم المنطقة التي تتصدر المراتب الأولى فلاحيا  إضافة السياحة الفلاحية -9

   بامتياز.بح للمركب حديقة نباتات عالمية  زراعة النباتات النادرة عالميا لتص
سات في وقت العطل الرياضية في المناف مع الفرق والتعاملالسياحة الرياضية  تشجيع -10

   الربيعية. الشتوية،
 .  الخربقة (  الجريد، )لعبة لعاب التقليدية للمنطقة بالمركب إضافة الأ -11
صاحب محلات القطع التقليدية لعرض المنتوجات في   غربي بد اللهع التعامل مع السيد  -12

 السياحي. المركب 
 الألوان. و منهم النقش بالرمل  وخاصة التعامل مع الفنانين التشكيليين  -13
عمال   وتوظيفبطريقة عصرية في المركب  وعرضهاالتطوير من الأكلات الشعبية بالمنطقة  -14

 المجال.في هذا  وأكفاءمؤهلين 
  والصينيين.كيين  يالبلجزحلق على الرمال التي أعجبت الروسيين و الت بةتطوير لع  -15
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 المعالم الدينية والأثرية بالوادي   الثاني:المطلب 
 المعالم الدينية بالوادي   الأول:الفرع 

لى الجزائر في  إسلامي و قد وصلت من أقدم الطرق الصوفية في العالم الإ تعتبرالقادرية: الزاوية 
لى وادي سوف  إلى بيت الله الحرام أو عبر تونس و منها تسريب إق الحجاج ري وقت مبكر عن ط

التام بالمقر العام للقادرية في  نها مع ارتباطهم منذ القرن السادس الهجري , وأضحى لها مقاديم يمثلو 
 رة .ضظلت التقاليد موحدة ممثلة في الذكر و الحبغداد و 

براهيم بن أحمد بن محمد بن عطية الشريف  إ ف الشيخ سو ولى للقادرية في وادي لنواة الأوضع ا قد  
ريد التونسي سنة  طة بالجف م( و قد أسس زاويته القادرية بن 1875-1813الذي عاش ما بين )

 (1)  بالوادي.ول لزاوية عميش  الأساس الأ الجزائر ووضعلى إ, و اتجه  1835
لى  إشارة  مع الإ للزاوية،قر كمصلية متوسطة و ما زال المعلم يؤدي وظيفته الأوضعية الزاوية 

م  المعلم أدخلت عليه بعض الترميمات من طرف القائمين على الزاوية حيث يعتبر الأثر من أه
المعالم بولاية الوادي لخصائصه العمرانية خاصة القباب بالقاعدتين  اللتين كانتا مخصصتين  

نت مخصصة لإيواء طلبة  كاة و كذا الدهاليز التي هي عبارة عن غرف صغيرة للدروس و الصلا
 (2) جب حمايتها و الحفاظ عليها .يثر ضمن المعالم التي  الزاوية ,تصنيف الأ

سوف و انتشرت على يد  لى واد إية عرفت بالعزوزية ووصلت هي طريقة رحمان  العزوزية:الزاوية 
ة  ينمؤسسها الشيخ محمد بن عزوز البرجي الذي زار سوف قبل وفاته  حيث نصبت له خيمة في مد

لى مرديه في سوف متواصلة و أشهرهم  إيام ناشرا للطريقة و كانت مراسلاته أ 4الوادي و مكث بها 
الذكر للارتقاء في سلم   كثار منيذكرهم فيها من الإ، الزقم و الحاج أبو بكرعلي باليل من بلدة 

 (3). التربية الصوفية و عرفت الطريقة الرسوخ والتوسع على يد الشيخ سالم العايب  

 
ص  ، 9120، مطبعة الرمال الجزائر: .م19و13لمحلية في القرن مجتمع وادي سوف من خلال الوثائق ا غنابزية،علي (1)

   .201  -200ص 
  16وادي ,ولاية ال السياحة،رئيس مكتب دعم تنمية السياحة و الإحصاء في مديرية  طالبي،مقابلة مع السيد محمد طه (2)

 .   9:15,على الساعة   2020جوان  
 .   207- 206علي غنابزية , مرجع سبق ذكره , ص ص  (3)
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التي هي ملك للزاوية الرحمانية بالوادي حيث لم يبقى من البناية القديمة  : مسجد ومنارة سيدي سالم
ليها بسبب  إبعد الوضعية السيئة التي آلت  2001عيد بناءها سنة أاعة الصلاة فقد لا المنارة أما قإ

همة بمنطقة سوف  لمثر من المعالم ا يعتبر الأ بسقفها و  والشقوقالرطوبة التي مست معظم جدرانها 
لها دور سياحي كون المنارة تعتبر من  شعاع ديني مع الزاوية و إالتاريخية العريقة كمنارة للعلم و 

حي الأعشاش من  التمتع بمنظر السوق و ليها و إالتي قصدها السياح للصعود  المعالم السياحية 
 (1)  الأعلى.

مؤسسها هو الشيخ أحمد  18القرن ر لى أواخإهي طريقة صوفية حديثة ترجع الزاوية التجانية : 
اعه و هو  رسل التجاني أحد اتبأالتجاني الذي ارتبطت طريقته بأهل سوف في وقت مبكر عندما 

نحو   هأفراد كون منهم ركبا قاد 10لساسي القماري لينشر الطريقة بقمار و قد نجح في دعوة محمد ا
رافقهم في زيارتهم للشيخ  م و  1786عام ة الطريقة منه مباشر أخذ عين ماضي لزيارة الشيخ التجاني و 

شرها  في قيادتها و ن م الحاج علي التماسينيالذي دخل في الطريقة و كان له دور كبير 1789سنة 
لى تأسيس الزوايا في  إ والجدير بالذكر أن الشيخ أحمد التجاني عمد  ،سوفو ريغ  يخصوصا بواد

 (2).في تلك البقعة قةيعين لهم مقدما يأمره بنشر الطري كل مكان يحل به و 
  والترميمات لى أنه أدخلت عليه بعض التغيرات إمع الإشارة صلية لا زال المعلم يؤدي وظيفته الأ     

حيث يعتبر  ,  1982الغير مدروسة من طرف القائمين على الزاوية رغم أنه مصنف وطنيا منذ 
لى  إالمميزة بالإضافة  ومنارتهه ه العمرانية خاصة قبابصالأثر من أهم المعالم بولاية الوادي لخصائ

 (3) الحضارية.كبر المعلم وقيمته 
(  1200سنة ) 250زاوية في ولاية الوادي أسست منذ حوالي و تعتبر الزاوية التجانية بقمار أول   

كانت عبارة عن ديار  الدراسة و  ،ليها من أجل طلب العلمإالبياضة يأتون وتغزوت و  حيث توجد بقمار
أن تستقيم أموره   لى إهناك من ترعرع فيها لى الممات و إفيهم من يبقى الفقراء و ن و زيتأوي المعو رحمة 

يقرؤون بها ,  الحساب و يعلم القرآن و كانت عبارة عن نظام داخلي يأوي الطلبة و لى سكنه و إيعود و 
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  الشؤون الخاصة والعامة قبل أن تأتي فالزوايا مشهورة بإصلاح ذات البين وحل المشاكل الاجتماعية و 
كان الناس يفرون من القضاء الفرنسي   ففي الحقبة الاستعمارية ،يصلحون بين الناسو لمحاكم ا
لى  إتوسعت يتوجهون نحو الزوايا لحل النزاعات فيما بينهم , فالزوايا بقيت محافظة على وظائفها و و 

التعرف على  أكثر من ذلك لتصبح قطب سياحي يزوره السياح لاستكشاف المعلم الديني و 
رة  ضالحفلات الدينية كالقصيد و الحلحضور كما يقصدونه الزوار  ،طات التاريخية فيهطو مخال
كما تستقطب الزوايا زوار أجانب للتعرف على الرسائل القديمة المقدمة من العهد ، شعائر الروحيةالو 

سياحية  الالتشاد فالوكالات موريتانيا و و ، ليبياليها المردين من تونس الشقيقة و إ العثماني كما يأتي 
قرآن الكريم التي  على النقوش ,المخطوطات مثل مخطوطات ال تنظم زيارات للزوايا من أجل التعرف

بمصر المحروسة زاوية و فالزاوية التجانية لها علاقة بمكة المكرمة  ،مدتها قرنين مكتوبة باليد 
ماكن  ه الأذتون لهيأالسياح ور( فهي تعمل على إعطاء الفتاوي  و فالسودان )دار  ،ازين المعروفةخر ال

 (1) ستكشاف .الامن أجل المعرفة و 
منزل ووضعية الزاوية  هو يتمثل في زاوية و م و  1795نشاءها سنة إيخ يعود تار  القوايد:زاوية 

تحفيظ  ادة و بلم يؤدي دوره كمسجد للععيزال الم لاثر من طرف أصحاب الزاوية و تم ترميم الأ  متوسطة
المعالم المهمة بمنطقة سوف العريق  ثر من مكون يعتبر الأ ير غأما المنزل فهو  ،القرآن الكريم
لى مؤسسها القايد بن حريز بن تميم  إوايد نسبة ق شعاع ديني فقد سميت هذه الزاوية بالا  كمنارة للعلم و 

 و هو من مشاهير قبائل العرب .
هو ملك  و م وتتمثل في زاوية و ضريح  16نشاءه بالقرن إ تاريخ  يعودخزان: زاوية سيدي علي بن 
  ي ثر تخليدا لشيخ الزاوية عل يعتبر الأ الزاوية،لا القبة التي بها ضريح لشيخ إللزاوية و لم يبقى منها 

 خزان. بن خزان و للأثر دور سياحي و ثقافي كونه مكان تقام به وعدة سيدي على بن 
سجد لمهو ملك مشاع و وضعية ام و  1634نشاءه سنة إيخ يعود تار لمود (: ثمسجد العتيق )ال

ثر يؤدي دوره  يزال الأ  لامتوسطة و ذلك أنه خضع لعدة عمليات ترميم من طرف أهالي البلدة و 
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يعتبر الأثر من المعالم المهمة بمنطقة واد سوف لتاريخه  ، تحفيظ القرآن الكريمكمسجد للعبادة و 
 (1) ديني .شعاع ا  العريق كمنارة للعلم و 

 ادي  لو المعالم التاريخية لولاية ا الثاني:الفرع 
هو حي سكني قديم وسط مدينة   و م , 16لى نهاية القرن إنشاءه إيعود تاريخ  الأعشاش:حي  -

لى  إشارة الوادي و هو ملك للخواص و لايزال الحي في حال لابأس به يسكنه أصحابه مع الإ
يعتبر حي  , على بعض المنازل التي كانت معرضة للانهيار  عمليات الترميم و التجديد التي دخلت

ع العمراني المميز لمنطقة  الطابحياء في مدينة الوادي و يعد معلم يعكس من أقدم الأعشاش الأ
سوف سواء من حيث مواد البناء المحلية المستخدمة أو التخطيط العمراني المميز المعتمد على  

 الضيقة و استخدام القباب و الجدران القصيرة .الأزقة 
م يتمثل في سوق قديم وسط مدينة الوادي   1890سنة  ءهنشا إيعود تاريخ سوق الوادي القديم : -

غم التغيرات التي دخلت على السوق خاصة من ناحية ترميم أوجه المحلات التجارية أو  ولة ر ملك الد
  ، لا أن سوق الوادي القديم مازال محافظ على أقسامه الأولى المحلات التجارية إنوع النشاط الممارس 

ى  م يبقلهذا الجزء قد أزيل تماما و المذبح و ، ون مخازن السلعتكهي مجموعة محلات الوكالات و 
بقي نموذج واحد منها فقط  ،التي أقيمت على الطراز العربي الشعبيسوى محلات الجزيرة والمقاهي و 

سياحية فالمعلم يقع وسط مدينة اجتماعية و للأثر أهمية اقتصادية و  ،زقاق البيرو داخل السوق مقهى
نه مجاور  أ و  ثر خاصة ذا الأ هو ما يعكس الأهمية السياحية لهز تجاري هام و ركالتي تعد مالوادي و 
 عشاش العتيق بنمطه المعماري المميز . لحي الأ

نشاءه في العاشر هجري وهو حي سكني عتيق ملك خاص تعرضت أجزاء  إ يعودالعتيق: الحي  -
يات مقامة من  ا فالبن ،المواطنيننها تشكل خطر على أ لى الهدم من طرف البلدية بحجة إمن الحي 

  للمنطقة، صالة العمرانية لكن الجزء المتبقي يعكس الأ النخيل(جذوع جبس و و  )حجرالمواد المحلية 
حياء العتيقة بمنطقة وادي سوف و الحي يعكس الطابع  للأثر دور ثقافي سياحي كونه من الأ

زقة  الأ ،)القباب زلالمنا و خصائصأالعمراني المميز بمنطقة سواء من حيث المخطط العمراني 
 ...( . برطال ال الصبطات،، الضيقة

 
 .    9:15ة ع على السا، 2020جوان   16 ،مرجع سبق ذكره طالبي،مقابلة مع السيد محمد طه (1)



 دور إذاعة الوادي في تفعيل السياحة بالمنطقة  الثالث:الفصل 

86 

 

بان الاحتلال  إديبي وقعت هذه المعركة يبتاريخ وقوع معركة الدبمرتبط الموقع غوط الشطي:  -
ملك لأصحابه كما   غوط(لا يزال كما هو عبارة عن مزرعة نخيل ) والموقعملك خاص  وهوالفرنسي 

ثر  الأ ويعتبر ،تي أصابت أشجار النخيللار القذائف اآثأن آثار المعركة لا تزال شاهدة من خلال 
    م.  1956جانفي   15معلما تاريخيا مهما كونه يخلد معركة واقعة بمنطقة سوف بتاريخ 

ثار رومانية مدفونة تحت  آنشاءها منذ العهد الروماني فهو إتاريخ  يعودسندروس: منطقة  -
ذا  إي للأثر دور سياح ، ت المنطقةال التي غطرمثر غير محدد المعالم بسبب الالرمال ملك يعتبر الأ
  ومختصون م بها باحثون ثر منطقة للبحث الأثري التي يقو يعتبر الأ معالمه،ما تم الكشف عن 

 بالميدان. 
خاص، حي سكني قديم ملك  هجري، 6لى القرن إنشاءه إيعود تاريخ  بالزقم:الحي العتيق  -

لى الهدم عن  إجزاء منها أتعرضت  النخيل(جذوع  ،جبس حجر،مقامة من المواد المحلية ) البنايات
لى  إللأثر دور ثقافي سياحي كونه من أقدم المناطق التي عمرت سوف بالإضافة  ،طريق البلدية 

  8لى إمسجد العدواني العريق الذي يعود تاريخه ارتباطه بالمؤرخ المعروف الشيخ محمد العدواني و 
العمراني   حيث المخطط وف من ميز لمنطقة واد سلمحي يعكس الطابع العمراني االو ، قرون مضت

 1. بطات ) البرطال( (لص ا، زقة الضيقةخصائص المنزل )القباب ,الأأو 
البرج   ووضعيةبرج المراقبة ملك الدولة  وهوم  1930 إلى نشاءه إيعود تاريخ  الحمراية:برج  -

  مر الذي همال الأإوضعية ا يعاني حالي  والبرجلسقوط للت آمتوسطة في حين أن النباتات التابعة له 
يعتبر الأثر من بين المعالم التاريخية والتي يمكن أن تشغل سياحيا   بناياته،ر قيزيد من درجة تقه

  48بمحاذاة الطريق الوطني رقم كلم من بلدية الحمراية و 2وده على بعد لعدة اعتبارات منها وج
 لى وجود واحة نخيل بجواره. إضافة ,بالإ
قرية قديمة مبنية فوق ربوة  في م تتمثل 9قرن اللى إ نشاءهاإ يعود تاريخ : مةقرية وغلانة القدي -

مبانيها  مهجورة    مثر عبارة عن قرية قديمة معظالأ ، ملك خاص ،على نمط القصور القديمة
غلبية   الأ ، دروب( بعضه في حالة متوسطة -مساجد–عدد كبير من البيانات )مساكن تحتوي على و 

لى يومنا هذا ,والقرية  إته د الذي يتوسط القرية يؤدي وظيفزال المسج لاو  ريا الانهضت  للتصدع و تعر 
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جذوع   ،الجبسأضفت عليه جمالا سياحيا خلاب )الطوب المصنوع من الطين و  بمواد محلية مبنية 
ن  أشغل سياحيا على الاعتبار تن أثرية الحضارية التي يمكن ثر من المعالم الأيعتبر الأ ، النخيل(

تالي   و بالريغ, قيمت على ضفاف وادي أنمط القصور القديمة التينموذجا متكاملا   يشكل ثرالأ
ن موقعه وسط واحات أ كما  ،تهوترقي تهيل الواجب حمايمجزء من تراثنا المعماري الج لمعلم يعدفا

 (1).  ا النخيل فوق ربوة  أضفت عليه جمالا سياحيا خلاب
تتمثل في قرية قديمة مبنية فوق  , م  9ائل القرن أو لى إنشاءه إ : يعود تاريخ ة القديم نقصر تمر  -

يحتوي على عدد  ةضلال مهجور أالقصور القديمة ,ملك خاص و القصر عبارة على  ربوة على نمط
( بعضها في حالة متوسطة و الاغلبية تعرضت  دروب -مساجد  -مساكن كبير من البنايات )

الجبس ,جذوع   ، من الطينية )طوب مصنوع حلللتصدع و الانهيار و القصر مبني من العالم بمواد م
أن   اعتبارالحضارية التي يمكن أن تستغل سياحيا على من المعالم الأثرية و ( يعتبر الأثر النخيل

قيمت على ضفاف واد ريغ , وبالتالي  أثر يشكل نموذجا متكاملا لنمط القصور القديمة التي الأ
 رقيته . جب حمايته و تالوافالمعلم يعد جزء من تراثنا المعماري الأصيل 

العتيقة   حياء تعرض الحي كغيره من الأ خاص،يتمثل في حي سكني ملك و بقمار: الحي العتيق  -
جزاء المتبقية من المباني أدخلت عليها ترميمات فوضوية  الأزالة الكثير من أجزائه و ا  و  بالولاية للهدم

العمراني  الطابع  نه يعكسلأ نظرا يعتبر الأثر من أهم المعالم بمدينة قمار  ، من طرف أصحابها
 (2)  للمنطقة.القديم 
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 دور الوكالات السياحية في الترويج السياحي بالمنطقة  الثالث:المطلب 
 تعريف الوكالة السياحية ونشاطاتها الأول:الفرع 

هي كل مؤسسة تجارية تمارس بصفة دائمة نشاطا سياحيا يتمثل في   السياحية:تعريف الوكالة    
كل أنواع الخدمات المرتبطة بها  قامات فردية أو جماعية و ا  المباشرة رحلات و  مباشر أو الغيرالالبيع 

سفار في صلب النص  الأكالة السياحة و و تدعى و  الرابعة، كما هو منصوص عليها في المادة 
 الوكالة. 
 والأسفار.و اعتباري يملك قانون وكالة السياحة  أكل شخص طبيعي  الوكالة:صاحب 
أكان   وأسفارلتسيير وكالة سياحية بموجب هذا القانون  ومعتمدطبيعي مؤهل  شخص كل الوكيل:

الوكيل في صلب   والاسفارمالكا لها أو شريكا مستخدما فيها لصالح الغير يدعى وكيل السياحة 
 النص. 

على وجه   والاسفارتتمثل الخدمات المرتبطة بنشاط وكالة السياحة  4طبقا للمادة  نشاطاتها:
 يما يلي  ف الخصوص

قاماتأسفار ورحلات سياحية  وتسويق تنظيم  •  وجماعية. فردية  وا 
الثقافي  الآثار ذات الطابع السياحي و و  والمواقعرفقة مرشدين داخل المدن  وزياراتتنظيم جولات  •
 التاريخي. و 
ؤتمرات  المالرياضية و الفنية والثقافية و  والتظاهراتالصيد البحري تنظيم نشاطات القناصة و  •

 منظميها. المكملة لنشاط الوكالة أو بطلب من  اتقيوالملت
 السياح.المرشدين السياحين تحت تصرف وضع خدمات المترجمين و  •
 بها. يم الخدمات المرتبطة كذا تقد الإيواء أو حجز غرف المؤسسات الفندقية و  •
معمول بها لدى مؤسسات ال والتنظيم تذاكر النقل حسب الشروط نواع أ بيع كل النقل السياحي و  •
 نقل. ال
 ذلك. ذات الطابع الثقافي أو الرياضي أو غير  والتظاهراتبيع أماكن الحفلات الترفيهية  •
 إقامتهم.السياح خلال  ومساعدةاستقبال  •
 السياحية. القيام لصالح الزبائن بإجراءات التأمين من كل المخاطر الناجمة عن نشاطاتهم  •
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 ومكانتها. لخدمات باسمها ا أجنبية أخرى قصد تقديم مختلفتمثيل وكالات محلية أو  •
غيرها من معدات  ت المنقولة و كراء البيو نقل الأمتعة و كراء سيارات بسائق أو بدون سائق و  •

 (1)  التخييم.
 الترويج المعتمدة للوكالات السياحية بالوادي الثاني: أساليبالفرع 
لجعل خدماتها   ةالتي تستعين بها الوكالات السياحيتتمثل في مجموعة من النشاطات الاتصالية  

التي تدور في ذهن  الترويج ذلك المنتج الذي يجيب على التساؤلات  ويعتبر السياح،مركز اهتمام 
سياحية في  وتعتمد الوكالات ال الزبائن،له الخدمة المعروضة كما يعمل على إغراء  ويوضح، السائح

   يلي:المنطقة على ما 
   يلي:اتها السياحية بما  م عن خد  الإعلانتستعين الوكالات في   الإعلان: – (1
 .وشعارهالافتة في مدخل الوكالات مكتوب عليها اسم الوكالة   : توجدالإشهاريةاللوحة  -أ
للوكالات فيسبوك خاص بها تضع فيه جديد الوكالة ومختلف   :الاجتماعيموقع التواصل  -ب 

 الخدمات.
بين السائح   والحجزصل الموقع الالكتروني يعمل على تسهيل التو هذا ا :الالكترونيالموقع  -ج

 الوكالة.  وصاحب
للزبائن  المعلومات  وتوصيل الخدمات المطلوبة منها  الوكالات بإنجاز تقومالشخصي: البيع  – (2

على إقامة علاقة دائمة مع الزبائن من خلال أعوان الاستقبال   والعملعلى طلباتهم  والحصول
 للزبائن.المدربين على تقديم خدمة ذات جودة  والتوجيه

كما تقدم لهم تخفيضات في   الدائمين، المؤسسة بإعطاء مكافآت للزبائن  المبيعات: تقومتنشيط  – (3
 . الطيرانأسعار تذاكر تخفيضات في  وكذلكأسعار العمرة 

افية و الرياضية و  حياء الوكالة بعض التظاهرات الثق إو تتمثل في  العامة: والعلاقاتالدعاية - (4
كما أنها تقوم بالدعاية من خلال موقعها ، همة في المؤتمرات العلميةساالمقامة مسابقات و ا  التاريخية و 

معروض على على كل ما هو جديد و  الاطلاعالخاص عبر الانترنت الذي يمكن الزبائن من 
 المحلي. المستوى 

 
مديرية السياحة   المعدنية،رئيس مكتب مراقبة النشاطات السياحية و الفندقية و الحمامات  هزلاوي، مقابلة مع السيد السعيد (1)

 .  12:00,على الساعة  2020/ 06/ 14لولاية الوادي , 
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ففي واجهة الموقع  وعصريي بتصميم جذاب حيث يتميز الموقع الالكترون المباشر:التسويق  – (5
عروض السفر المتاحة سواء للداخل  وتليها logoي على اسم الوكالة و رمزها يحتو خلفية متحركة 

ما تفرض شركائها من شركات الطيران والفنادق التي تتعامل  و الخارج أو في منطقة الوادي و كأ
 .(1)  الإلكترونيالبريد لهاتف و اأرقام يتاح في الموقع عنوان الوكالة و  معها،
 الناشطة في قطاع السياحة بالواديلات السياحية الوكافنادق و ال الثالث:الفرع 

 السياحية الناشطة في قطاع السياحة بالوادي والوكالاتالفنادق  (:2)رقم الجدول 

ة  سالمؤس 
 الفندقية  

 
 العنوان 

 
 الصنف 

 عدد
 الغرف

عدد 
 الأسرة 

 والفاكسالهاتف 

الفنادق 
 المصنَفة 

الغزال 
 الذهبي 

طريق تقرت  
ية  ببلد 

 الوادي

 032,11,89.01للاستعلام  542   255   نجوم 5
 032.11.89.02للحجز
 032.11.89.03فاكس 

غيطان  
 بلاص 

 032.20.15.39  -ه 106 53 نجوم   3 بلدية كوينين 
   032.20.18.85-ف

شارع   سوف الكبير 
فلسطين  
 الوادي

 032.14.63.10-ه 196 89 نجوم   3
 032.14.63.11 -ف

شارع محمد   اللوس
ميسي  أخ

 الوادي

   032.11.08.08  -ه 192 96 وم نج 2
 032.11.87.55 -ف
 

حي سيدي   فندق العلمي 
عبد الله  
 الوادي

   032.11.78.04-ه 90 36 نجمة 
 032.11.75.67-ف

  130 58 نجوم  2  8حي فندق 
 

  ، واديمصاعبة بال مقر الوكالة في حي ال ،صاحب وكالة هبلة تور هبلة،ع السيد عبد المالك رزاق مقابلة م(1)
 .  11:00على الساعة  ،23/07/2020



 دور إذاعة الوادي في تفعيل السياحة بالمنطقة  الثالث:الفصل 

91 

 

 1954ماي النوبلي 
فندق 
 تيجيني 

  172 86 نجوم  3 كوينين بلدية 

فندق الماسة  غير مصنفة 
 الذهبية 

حي أول 
شط. نوفمبرال
 الوادي

بدون  
 تصنيف 

12 27  

الهياكل 
الاخرى  
المعدة 
 للفندقة

النزل 
 المركزي 

شارع  
الطالب 
العربي 
 الوادي

المؤسسة 
المعدة 
 للفندقة

 الهاتف 56 28
032.24.88.25 

 
 
 

فندق سيدي  
 موسى

حي المنظر  
 الجميل

مؤسسة ال
المعدة 
 للفندقة

 الهاتف  76 42
032.21.71.61 

نازل الم
السياحية  

 مفروشةال

قامة الرمال إ
 الذهبية 

 الناظور حي 
 بلدية الوادي

نجمة  
 واحدة

 الهاتف  40 20
06.66.04.13.37 

قامة إ
 الفرسان 

ماي   8حي 
 الشط

/ 20 40  

 بالوادي السياحة المصدر: مديرية

 

 

 :  2020-2019لاية الوادي موسم عدد السياح الوافدين على و 
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بالنشاط في عملية السياحة الصحراوية  والاسفار في ولاية الوادي  السياحية  تقوم مجموعة من الوكالات      
تعتبر من   وهيوبعض النوادي والجمعيات  هبلة،رزاق –بيسان –قمودي –نوبلي-منها وكالة بن علي 

 لتالي: االروافد الأفقية لقطاع السياحة و هي على النحو 
 وطني( أجانب،(: عدد السياح )3جدول رقم )

 لسياح)أجانب , وطني(عدد ا الوكالة سمإ

 سائح   800أزيد من   وكالة بن علي   

 سائح  500حوالي  كالة نوبلي و  

 سائح   300     و كالة قمودي   

 سائح    100    وكالة رزاق هبلة  

 سياح   10    وكالة بيسان   

 السياحة بالوادي المصدر: مديرية
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   ذاعة الواديإ  مضمون برامج الثالث: تحليلالمبحث 

الأشرطة  المكتوبة و  مضمون وهي وسيلة بحث تستخدم في معالجة النصوصالتحليل  داةأ     
فكلمة تحليل تعني تفكيك   إليه،فلام المصورة بغض النظر عن الزمن الذي تنتمي الصوتية والأ

التسجيل  لى ما يحتويه الوعاء اللغوي أو إحين كلمة مضمون تشير  لى مكوناته الأساسية فيإ يءالش
 المضمون.  وفئةالمضمون الى فئتين فئة الشكل  تحليل  وينقسملصوتي ا

 القيمة المضافةمحتوى برنامج  وتحليلعرض  الأول:المطلب 

 بطاقة فنية لبرنامج القيمة المضافة 

 القيمة المضافة برنامج  تقنية:ورقة  

 النوع: اقتصادي

 ثانية   38ودقيقة   97 المدة:

 وعية أسب  التوقيت:

 حلية اذاعة الواديممحطة  الانتاج:

 مسجل  البث:نوع 

 ذاعة الواديإ المكان:

  الملخص:

 والآفاق  والمحليينجانب برنامج اقتصادي تناول موضوع سياحي تحدث عن عدد السياح الأ  

كوين  الت ومعاهددور الجامعات الوكالات السياحية و  ونشاط المستقبلية للسياحة في ولاية الوادي

 . السياحي والتسويقصة في مجال السياحة فئة متخص  خراجإالمهني في 

 

 



 دور إذاعة الوادي في تفعيل السياحة بالمنطقة  الثالث:الفصل 

94 

 

  :وتحليلهاتفريغ الجداول -أ
 يل(  الجداول المتعلقة بفئات الشكل )كيف ق -1

 مضافةالقيمة الالقوالب الفنية لبرنامج فئة يمثل  :(4جدول رقم )

 المئوية النسبة  المدة الزمنية   وية ئالم النسبة التكرار  قوالب الفنية ال

 % 49,48 ثانية  48 %  10 2 قالب موسيقي 

 % 99.22 ثانية  96,25 %  90 18 نقاش 

 /      /      /     /    مقابلة  

 /     /       /     /     بورتاج و ر 

 %  100 دقيقة  97 %  100 20 المجموع 

ن قالب  أإلا  ةفة متعددمضاالقيمة الخلال الجدول أن القوالب الفنية في برنامج نلاحظ من      
لى  إعلى النقاش للوصول  ويعتمدالذي يمثل أعلى نسبة كون هذا البرنامج اقتصادي  النقاش هو
اية  ثانية في البد 24ثانية تكون من  48فمدته آفاق جديدة أما القالب الموسيقي نتائج و معلومات و 

 . يعرف بالجينيريكثانية في النهاية أو ما  24و

 مضافة القيمة النامج اللغة المستخدمة في بر فئة يمثل  :(5)  رقم الجدول-

 النسبة المئوية     التكرار         اللغة       

 %  80 16 الفصحى  العربية

 %  10 02 لغة أجنبية  

 %10 02 العامية

 %  100 20 المجموع
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ن  أ ، ع الخاصة بالسياحةفي معالجة المواضيبين اللغة المستخدمة  والذيالجدول  من خلال نتائج 
  والعربي الجزائري خاصة لى الجمهور إة العربية لكون هذا البرنامج موجه جل المواضيع قدمت باللغ
 الفهم. وسهلةعامة كونها لغة سلسة 

 المضافة: قيمة الحة في برنامج المساحة المخصصة لمواضيع السيافئة يمثل  :(6) الجدول رقم -

 النسبة المئوية      تكرار ال      المساحة       

 / / كبيرة

 / / متوسط

 %  100 20 غيرةص

 %  100 20 المجموع

لى نقص  إراجع  وهذاأن المساحة المخصصة لمواضيع السياحة صغيرة   الجدول أعلاهيظهر 
  المواضيع.مات حول هذا النوع من الاهتمام بالمواضيع السياحية أو نقص المعلو 

 قيمة المضافة اللبرنامج ا ثمكان البفئة مثل ي :(7الجدول رقم ) -

 النسبة المئوية      مدة الزمنية  ال مكان البث 

 %  100 97 استوديو 

 / / ميدان

 %100 97 المجموع

افة شخصيات  يتبين لنا من خلال الجدول أن جل المواضيع تكون داخل الاستديو من خلال استض
لى عين المكان أو الميدان للحصول على  إب الخروج ها لا تتطلكلالمواضيع  وكونو طرح مواضيع أ

 الاستديو.حفي بطرح المواضيع داخل يكتفي الص  حقائقو معلومات 
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  قيل( )ماذاات المضمون فئبالجداول المتعلقة  -2

 مضافة القيمة الطبيعة المواضيع في برنامج فئة يمثل  :(8)الجدول رقم -

   النسبة المئوية التكرار      الموضوع    

 %  15 03 ثقافي 

 %  15 03 اجتماعي 

 %  50 10 اقتصادي

 %  10 02 اريخي ثقافي ت

 %  10 02 تاريخي أثري

 %  100 20 المجموع

ن  إ المضافة،بطبيعة المواضيع في برنامج القيمة  والمتعلقنلاحظ من خلال الجدول أعلاه      
كل كبير كون هذا البرنامج  ترتكز على المواضيع الاقتصادية بش الموضوعات ولكنفي  هناك تنوع

  تمثل جزء يضا المواضيع الاجتماعية كونها أ يمثلان خط أفقي  ةوالسياحن الاقتصاد أ وبما قتصادي ا
التاريخية  يخية و أما المواضيع الثقافية التار  التقاليد،الثقافة كالعادات و و ي ثقافة المجتمع من السياحة أ 

 التاريخي. الثقافي  والتراثاطق الأثرية  الأثرية تكون من أجل الحديث على المن 
 مضافة القيمة ال الإعلامية لبرنامجالمصادر فئة يمثل  :(9الجدول رقم )-

 النسبة المئوية       التكرار     المصادر الإعلامية  

 %   10 02 أسرة البرنامج

 %  80 16 مسؤولين 

 %  10 02 واطنين م

 %100 20 المجموع
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ــدنلاحـــظ مـــن خـــلال      ــادة الإعلاميـــة  ول أن مصـــدرالجـ ــة بالســـياحة مـــن المـ فـــي المواضـــيع المتعلقـ

علـــى معلومـــات  وللحصـــوللـــى كـــون المصـــدر الأساســـي فـــي مجـــال الســـياحة إهـــذا راجـــع و  ن،مســـؤولي

بينمــا  الأســئلة،ج فمهمتــه توجيــه ولين أما أســرة البرنــامؤ دقيقة لابد أن تكون مقدمة من مس واحصائيات

 وتطويره.اع السياحة في المنطقة أو انشغال من أجل النهوض بقطآراء المواطنين يبدون 

 مضافة القيمة الالفاعلين في برنامج فئة يمثل  :(10دول رقم )الج

 النسبة      التكرار        الفاعلين      

 %  30 06 سلطات محلية 

 %  40 08 مستثمرين 

 %  15 03 بةطل

 %  100 20 المجموع

علاه الخاص بالفاعلين في معالجة المواضيع السياحية في برنامج  نلاحظ من خلال الجدول أ     
مستثمرين  هما سلطات محلية و مضافة حيث يظهر من خلال الجدول أن الفاعلين الأساسين القيمة ال

ا  المستثمرين هدفه  بينما  والبرامج فاعليتها من خلال تقديم القوانين  حيث السلطات المحلية تظهر
ا  بينما الطلبة بناء  السياحة،مشاريعها المستقبلية من أجل تطوير قطاع ياحي و التعريف بمنتوجها الس

 السياحة.في مجال  واقتراحاتيقدمون آراء  وتربصاتهملى تجربتهم في إنشاء بحوثهم ع
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 مضافة القيمة المية لبرنامج علامن المعالجة الإيمثل فئة الهدف  :(11جدول رقم )ال

 النسبة المئوية      التكرار       الهدف    
 %50 10 التعريف
 %  25 05 الترويج

 %  25 05 التنشيط السياحي
 %  100 20 المجموع

لى  إل برنامج القيمة المضافة من خلامن خلال الجدول نلاحظ أن إذاعة الوادي تهدف      
براز مقوماتها الشعبية و  والأكلاتالتعريف بالمناطق السياحية  ج كونه عنصر  وييليها التر  السياحية،ا 

التنشيط فيتمثل في تغطية  ما أ الأجانب، فعال من أجل جذب عدد ممكن من السياح الداخليين أو 
 السياحية.  والدواوينبرامج جديدة من قبل الوكالات السياحية   وتقديمنات االمهرجو  لاتالإحتفا

 لمضافة القيمة ا برنامجتحدث عنها التي مجالات اليمثل فئة  :(12لجدول رقم )ا 

 النسبة المئوية        التكرار           المجالات        
 %  25 5 ية صناعات تقليد

 %  10 02 فنادق و وكالات سياحية 
مراكز تكوين مهني و مدارس 

 خاصة في السياحة 
02 10  % 

 %10 02 المعالم الأثرية
 %  10 02 الأكلات
 %10 02 الدواوين
 %100 20 المجموع

 

حة حيث نجد  جالات التي تحدث عنها موضوع السيال الجدول تعدد المنلاحظ من خلا      
المجال السياحي , بينما الفنادق و  ل في اتقليدية أكبر مجال كونها تمثل عنصر فعالصناعات ال 

ج سياحي جيد لاستقطاب السياح ,و  م خدمات راقية و منتو تقديالوكالات السياحية تتمثل مهمتها في 
في  مثل توين المهني و المدارس الخاصة المتخصصة في مجال السياحة ت الجامعات و مراكز التك
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بشكل فعال لتطوير هذا كمادة لتطوير القطاع السياحي , كذلك الدواوين تساعد رد بشرية إخراج موا
,   م الأثرية فهي تمثل جزء للتنشيط السياحةالقطاع من خلال التنسيق مع مديرية السياحة , أما المعال

لات أيضا تكون جانب مهم للنهوض بالقطاع السياحي المحلي من خلال الأكلات في حين الأك
 قليدية و العصرية . وعيها التبن

 مضافةالقيمة البرنامج  الإقناعية في الأساليبيمثل فئة  :(13دول رقم )الج

 النسبة المئوية       التكرار     الأساليب الإقناعية   

 / / عاطفية 

 %100 20 عقلية 

 %  100 20 عالمجمو 

هي أساليب عقلية  مضافة ال قيمة ال من خلال الجدول نلاحظ أن الأساليب المستعملة في برنامج 
العاطفة فهي تتكلم عن مجالات سياحية متضمنة   باستعمالتسمح لها  كونها تتحدث في مواضيع لا

 المحلي. لسياحة مستقبلية لقطاع ا وخطواتاقتراحات  ، وبرامج وقوانين  في محتواها أرقام للسياح
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 التحليل:نتائج -ب
كان   المضافة الذي القيمة يها من خلال تحليل مضمون برنامج بعد تحليلنا للبيانات التي تحصلنا عل 
 كالآتي: لى مجموعة النتائج التي يمكن أن نوجزها إيبث عبر أثير إذاعة الوادي خلصنا 

هي   القيمة المضافةلتي تناولها برنامج أظهرت الدراسة أن أعلى نسبة من القوالب الفنية ا .1
 الأخرى.ستخداما من القوالب الصحفية ا  والأكثرالصحفي في مجمل البرامج  النقاش

  عتماد على اللغة العربية إن المواضيع التي عرضت في برنامج الوادي سياحة غلب عليها الا .2
 بالسياحة.تهتم   علامية للبرامج التي لنظر لما تقتضيه الطبيعة الإ با  وذلك الفصحى

 وهذا صغيرة ة كما سجلنا من خلال التحليل أن المساحة التي خصصت للبرنامج هي مساح .3
في هذا البرنامج الذي يعتمد بشكل هام على المواضيع  يدل على نقص الاهتمام بالمواضيع السياحية 

 الاقتصادية. 
ستديو في أغلب برامجه  عتمد على الاا القيمة المضافةالتحليل أن البرنامج خلال  تبين من  .4

 الإذاعة.لبث البرنامج عبر أثير 
ن  لأ  الاقتصاديغلب عليه الطابع  القيمة المضافةبرنامج  نسبة لفئة الموضوع نلاحظ أن لبا .5

في   الدخل الوطني  شتى المواضيع الاقتصادية التي تساعد في تفعيليتحدث عن  موضوع البرنامج 
 الوادي. منطقة 

  وهذا كمصدر للمادة الإعلامية  المسؤولينبالدرجة الأولى على  المضافةالقيمة عتمد برنامج ا .6
المصادر  وذات والدقةامج على إعطاء المعلومات صفة المصداقية ما يدل على حرص البرن

 الموثوقة.
بالدرجة   الصناعات التقليديةعلى  وركز القيمة المضافة أما فئة المجالات فقد تحدث برنامج  .7

 اقتصادي. لحصة فهي ذات طابع سياحي بقا لطبيعة ا ط  وهذاالأولى 
بارزة  فاعلة في المجال السياحي بصفتها فئة المستثمرين بالنسبة لفئة الفاعلين نلاحظ أن  .8

م الدور في هل المحلية الذينالسلطات لى إفي منطقة الوادي بالإضافة في هذا المجال  وناشطة
 السياحي. ضبط القوانين المتعلقة بالنشاط 
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الذي ظهر جليا في التعريف بالدرجة   القيمة المضافةيخص فئة الهدف من برنامج  وفيما .9
 الوادي. ولاية  أقيمت فيالسياحية التي  بالنشاطاتأن البرنامج هدفه التعريف   الأولى على اعتبار

  على الأسلوب العقلاني القيمة المضافةبرنامج  اعتمدفقد لفئة الأساليب الإقناعية  وبالنسبة .10
  الوادي. تطوير المعلومة للجمهور المستمع عبر أثير إذاعة  وتوصيلالمجرد من العاطفة في نقل 

دخالن خلال عرض الأكلات التقليدية  م والمأكولاتمة محلات الأطع  عليها.  المواصفات العالمية وا 

 محتوى برنامج الوادي سياحة  وتحليلعرض  الثاني:المطلب 

 رنامج الوادي سياحةبطاقة فنية لب

 برنامج الوادي سياحة :ورقة تقنية 

 الوادي سياحة  العنوان:

 سياحي  النوع:

 دقيقة  45 المدة:

 أسبوعية  ت:التوقي

 إذاعة الوادي  إنتاج:

 مسجل  البث :نوع 

 الإستديو المكان:

لى معرفة مختلف مناطق إج سياحي يقود الجمهور المستمع الملخص : برنام

 لاية الوادي من خلال إبراز معالمها السياحية  و التاريخية و الثقافية .و 
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 :وتحليلهاتفريغ الجداول -أ

 قيل( )كيفشكل بفئات الالجداول المتعلقة -1

 ج الوادي سياحة فنية المستخدمة في برنامقوالب اللافئة يمثل  :(14الجدول رقم )

 
في برنامج الوادي سياحة   المبين أعلاه الخاص بالقوالب الفنية المستخدمةالجدول  من خلال    

حيث يقتصر البرنامج على   المستخدمة،نواع الصحفية الذي تبثه إذاعة الوادي نلاحظ قلة تعدد الأ
  أن القالب الصحفي حيث يظهر جليا من خلال الجدول  فقط، القالب الموسيقي بلة و المقا بورتاج و و الر 

المعلومات  % 44,44 وبنسبة مرات  9رار ما يعادل تك %45بورتاج بنسبة و الأكثر إستخداما هو الر 
ك  ري ين يج وكذاالب الموسيقي بين الفقرات تليه المرتبة الثانية المقابلة والثالثة الق ثم  ،ومقنعبشكل دقيق 

 والنهاية. البداية 
 
 

 

 

 ئوية النسبة الم المدة الزمنية   وية  النسبة المئ التكرار  القوالب الفنية 

 % 44,44 دقيقة  20 %  45 09 بورتاج و ر 

 %  33,33 دقيقة  15 %  30 06 مقابلة 

 % 22,22 قائق د 10 %25 05 القالب الموسيقي 

 / / / / النقاش

 %  100 دقيقة  45 %  100 20 المجموع
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 في برنامج الوادي سياحة  اللغة المستخدمةفئة يمثل  :(15لجدول رقم )ا

 النسبة المئوية      التكرار    اللغة المستخدمة  

 %  100 20 العربية الفصحى

 / / العامية

 / / لغة أجنبية 

 %  100 20 المجموع
 

خدمة في برنامج الوادي سياحة الذي تبثه إذاعة  الذي يبين اللغة المست من خلال نتائج الجدول و    
  % 100نسبة قدرت ب والتيغة العربية الفصحى للوادي سياحة قدمت بالإن جل برامج ا الوادي،

من أجل إكتشاف منطقة   وذلكعامة  والعربيلى الجمهور الجزائري خاصة إلكون البرنامج موجه 
 الجزائرية. الوادي في الصحراء 

برامجية لإذاعة  الشبكة ال سياحة فيالمساحة المخصصة لبرنامج الوادي فئة يمثل  :(16الجدول رقم )

 الوادي

 ة المئوية  النسب   التكرار    المساحة   

 / / كبيرة

 %  100 20 متوسطة 

 / / صغيرة

 %100 20 المجموع
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إذ   وادي، اللإذاعة أظهر الجدول أعلاه الذي يبين فئة مساحة البرنامج على الشبكية البرامجية 
, والسبب يرجع الى نقص   %100نسبة نجد أن المساحة المتوسطة جاءت في المرتبة الأولى ب

 الصحفية الأخرى . أو أنها لم تعيرها اهتمام مثل بقية البرامج إذاعة الوادي البرامج السياحية في 

 مكان بث برنامج الوادي سياحةفئة يمثل  :(17الجدول رقم )

 وية ئالنسبةالم نية  المدة الزم مكان البث 

 % 55,56 دقيقة  25 الاستديو 

 %44,44 دقيقة  20 الميدان

 %  100 دقيقة  45 المجموع

أن مكان بث البرنامج كان   سياحة، علاه الذي يبين فئة مكان البث لبرنامج الوادي ل أأظهر الجدو    
قيقة عن المنطقة  حيث قامت الصحفية بجمع المعلومات الد% 55.56قد غلب عليه الاستديو بنسبة 

الميدان في المرتبة  وجاء  بسهولة،هن المستمع لى ذإلتوصيلها  وسلسبشكل متسلسل  وعرضها
الذي يهتم   السياحي،ري ذو الطابع علام الجوامن الميدان هو الإ والهدف%  44.44 ة بنسبالثانية 

 بالمدينة. بكل النشاطات السياحية  بالتعريف  

   قيل( )ماذاضمون بفئات المالجداول المتعلقة   – 2

 طبيعة المواضيع التي ذكرت في برنامج الوادي سياحة  فئةيمثل  :(18رقم )الجدول 

 النسبة المئوية     التكرار  الموضوع   
 %  20 04 ثقافية 

 %  20 04 تاريخية 
 %40 08 سياحية 
 %  20 04 دينية 

 %  100 20 المجموع
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في برنامج الوادي سياحة   لمواضيع المذكورةو المتعلق بطبيعة ا نلاحظ من خلال الجدول أعلاه 
أكثر بالطابع  نجد أن البرنامج اهتم  ن هناك تنوع في الموضوعات إذأ ،لذي تبثه إذاعة الواديا

لأن برنامج   ، % 20تاريخية ودينية بنسبة بينما بقية المواضيع ثقافية و  % 40السياحي بنسبة 
تعريفها  تخص المعالم السياحية بمنطقة الوادي و و سياحة هو موضوع سياحي بالدرجة الأولى الوادي 

الطابع  القصور و و  تخص المعالم التاريخيةالتاريخي و الموضوع الثقافي و ثم يليه  ،للجمهور المستمع
بالذكر  خص يثم الموضوع الديني و  ،كذا ثقافة مجتمع وادي سوف المحليبالمنطقة و المعماري 

 عميقة بالمنطقة .  التي لها بصمةالزوايا و المساجد العتيقة 

 .تمد عليها برنامج الوادي سياحةالمصادر للمادة الإعلامية التي إعيمثل فئة  :(19رقم )الجدول   

 النسبة المئوية     التكرار     المصدر   

 %55 11 أسرة البرنامج

 %  45 09 المسؤولين 

 / / المواطنين 

 %  100 20 المجموع
 

علام في  يث يتضح لنا مدى مساهمة الإح ، علاميةلق بمصادر المادة الإ المتع من خلال الجدول أعلاه     
يكون أغلب و ، سياحةيقدمها برنامج الوادي من خلال مصادر المعلومات التي  تشجيع قطاع السياحة

يتجسد ذلك في عمل كل الفرقة   و%55البرنامج بنسبة علامية التي تقدم من أسرة مصادر المادة الإ
د فق، %45المرتبة الثانية المسؤولين بنسبة يليها  ،امج تحقيق المادة الإعلامية للبرنالصحفية المتخصصة ل

مدير الديوان المحلي ، في مديرية السياحإطارات ، مدير السياحة، في ) مدير الثقافةتمثل المسؤولين 
ات المعنية و  المسؤولين عن القطاعهذا من خلال المقابلات التي تدور بين صحفي الميدان و و للسياحة ...( 

 و أثرت معلوماته .لتي مرت من خلال البرنامج  المذكورة ا
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 عنها برنامج الوادي سياحة المجالات التي تحدث فئة يمثل  :(20ول رقم )جدال

 النسبة المئوية    التكرار     المجالات      

 %  40 08 معالم سياحية 

 %  15 03 معالم أثرية

 %  25 05 معالم دينية 

 %  15 03 عماريالطابع الم

 %5 01 صناعات التقليدية ال

 100% 20 المجموع
 

من خلال الجدول أعلاه الذي يمثل المجالات التي تحدث عنها برنامج الوادي سياحة  يتبين لنا      
  وهذا في البرنامج حيث يتضح لنا أن المعالم السياحية هي الأكثر تطرقا  ،ر إذاعة الوادي يعلى أث
  الصحراء، بير الجديد بوسط  الوادي،سوق  القديم،حي الأعشاش في ) ة والمتمثل % 40بنسبة 

  القديمة، برج تقديت  بجامعة، طويجين  ةصبخ، الحي العتيق بكوينين الرملية، الكثبان  الغيطان، 
  المتمثلة في و  % 25وتأتي المعالم الدينية في المرتبة الثانية بنسبة بحيرة عياطة ....(  ،الدخان

مسجد  ، الابراهيم الخليلمسجد  ،العدواني المسجد  ، حبة القمحر دي مسعود ,المسجد العتيق سي)
تأتي  و  ، ...(زاوية القوايد ،الزاوية القادرية، زاوية سيدي سالم ،الزاوية التجانية، مسجد لخضر ،التلمود

  ، الطابع المعماري في المرتبة الثالثة و المتمثلة في ) قصر تمرنة القديمة و كل من المعالم الأثرية 
التي سميت  ( و 0كل النصف دائري,قصور جامعة , القبة ذات الش , قصر سيدي يحي قصر وغلانة

إيزابيل ابرهاردت على ولاية الوادي عندما  الوادي بمدينة الألف قبة و قبة و هو الاسم الذي أطلقته 
ت التقليدية  او هندسية جميلة توحي بعراقة المنطقة , و تأتي الصناعو للقبة مزايا معمارية , زارتها 

مع مرور عن طابع البساطة للمجتمع السوفي القديم و و التي تعبر % 5بنسبة في المرتبة الرابعة 
 زمن بلغت هذه الصناعات مستوى عال من الرقي للتعريف بالمجال السياحي في المنطقة .  ال
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 يمثل فئة الفاعلين في برنامج الوادي سياحة :(21لجدول رقم )ا

 النسبة المئوية      كرار الت   الفاعلين   

 %  60 12 سلطات محلية 

 %15 03 عيات جم

 %  25 05 مستثمرين 

 %100 20 المجموع
 

على السلطات   اعتمدأنه  سياحة، الوادي أظهر الجدول أعلاه الخاص بالفاعلين في برنامج 
قيقة  صفة دلنقل المعلومات عن بعض المناطق بالوادي ب وذلك% 60المحلية كقوى فاعلة بنسبة 

  %25ثم تأتي فئة المستثمرين بنسبة  غيرها،أو  سياحية أو دينية أو أثريةواضحة سواء كانت و 
  15تأتي فئة الجمعيات بنسبة  وكذا وكالات(، )فنادق لى التعريف بمشاريعها في المنطقة إتهدف و 
 السياحية. المعرفة تساهم في نشر   والتي %

 الوادي سياحة من حيث الهدف توجهات برنامج فئة يمثل  :(22الجدول رقم )

 النسبة المئوية     التكرار     دف اله   

 %  60 12 التعريف السياحي

 %  15 03 الترويج السياحي

 %  25 05 نشر الثقافة السياحية 

 %  100 20 المجموع
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ف بالمناطق  لى التعريإمن خلال نتائج الجدول أعلاه يظهر أن برنامج الوادي سياحة يهدف      
, يليها نشر الثقافة   % 60ة بجاءت بنسلسياحية و التي احية بمنطقة الوادي و إبراز مقوماتها االسي

يف المجتمع المحلي من خلال التحسيس بالاهتمام لمثل  حيث يعمل على تثق %25السياحية بنسبة 
يركز   الوادي سياحة لم ن برنامج , لأ  %15السياحي بنسبة  جأتي التروييهذه البرامج , وفي الأخير 

 لحصص بشكل محدود .على الترويج بل عرج لها في بعض ا

 قناعية في برنامج الوادي سياحةيمثل فئة الأساليب الإ :(23الجدول رقم )

 النسبة المئوية     التكرار    الأساليب الإقناعية 

 %  100 20 عقلية 

 / / عاطفية 

 %  100 20 المجموع
 

ج الوادي  الإقناعية المستخدمة في برنام بص بالأساليين أعلاه الخاخلال الجدول المبمن      
في   % 100ستعمل الأسلوب العقلاني بنسبة انلاحظ أن البرنامج  الوادي،إذاعة سياحة الذي تبثه 

من العاطفة لأنه عبارة عن نقل معارف سياحية  توصيل المعلومة للمستمع فهي مجردة تماما 
   الوادي.  من منطقة وغيرها  وتاريخية 
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 التحليل:نتائج  -ب
وادي سياحة الذي  لتي تحصلنا عليها من خلال تحليل مضمون البرنامج البعد تحليلنا للبيانات ا      

 كالآتي: لى مجموعة النتائج التي يمكن أن نوجزها إأثير إذاعة الوادي خلصنا كان يبث عبر 
هي فن  برنامج الوادي سياحة ولها أظهرت الدراسة أن أعلى نسبة من القوالب الفنية التي تنا -1
 الأخرى.القوالب الصحفية  ستخداما من ا والأكثرمجمل البرامج بورتاج الصحفي في و الر 
عتماد على اللغة العربية  سياحة غلب عليها الاإن المواضيع التي عرضت في برنامج الوادي  -2

 بالسياحة. للبرامج التي تهتم  علامية بالنظر لما تقتضيه الطبيعة الإ وذلك
  وهذا صت للبرنامج هي مساحة متوسطة ما سجلنا من خلال التحليل أن المساحة التي خص ك -3

 الوادي. يدل على نقص الاهتمام بالمواضيع السياحية على الشبكة البرامجية لإذاعة 
أغلب برامجه لبث  عتمد على الاستديو في ا ادي سياحة البرنامج الو أن تبين من خلال التحليل  -4

 ذاعة.الإعبر أثير البرنامج 
ن  غلب عليه الطابع السياحي لأ ةامج الوادي سياحنسبة لفئة الموضوع نلاحظ أن برن لبا -5

 به. المعالم و الأماكن السياحية  ويخصالسياحة في منطقة الوادي يتحدث عن   موضوع البرنامج
  وهذا الإعلامية على أسرة البرنامج كمصدر للمادة عتمد برنامج الوادي سياحة بالدرجة الأولى ا -6

و ذات المصادر  والدقةصفة المصداقية معلومات ما يدل على حرص البرنامج على إعطاء ال
 الموثوقة.

جة الأولى  على المعالم السياحية بالدر  وركزفقد تحدث برنامج الوادي سياحة أما فئة المجالات  -7
 سياحي. طبقا لطبيعة البرنامج فهو ذو أصل  وهذا
بصفتها ناقلة  السياحي ات المحلية فئة فاعلة في المجال فاعلين نلاحظ أن السلطبالنسبة لفئة ال -8

الذين برزوا   والجمعياتلى المستثمرين إللمعلومات الدقيقة عن القطاع في منطقة الوادي بالإضافة 
 الوادي. في في المجال السياحي 

ريف السياحي  لتعالذي ظهر جليا في او فيما يخص فئة الهدف من برنامج الوادي سياحة  -9
بالمقومات و الإمكانيات السياحية التي تزخر  التعريف هدفه  عتبار أن البرنامجالأولى على ابالدرجة 
 الوادي. بها ولاية 
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عقلاني  برنامج الوادي سياحة على الأسلوب ال اعتمدلفئة الأساليب الإقناعية فقد  وبالنسبة -10
 الوادي. عة جمهور المستمع عبر أثير إذا المعلومة لل وتوصيلالمجرد من العاطفة في نقل 

 برنامج كلام الجدود محتوى  وتحليلعرض : الثالث المطلب

 بطاقة فنية لبرنامج كلام الجدود 

 برنامج كلام الجدود  :ورقة تقنية 

 العنوان : كلام الجدود 
 النوع : تراثي ثقافي 

 دقيقة  47المدة : 
 التوقيت : أسبوعية 

 اعة الواديإنتاج : إذ
 نوع البث : مباشر 

 ستديوالاالمكان : 
 ص :الملخ

لى التفاعل معه عبر الاتصالات و إبرنامج تراثي ثقافي يقود الجمهور المستمع 
المشاركات الفعالة للإبقاء على تراث حي دائم في نفوس المجتمع المحلي و 

 حتى الوطني .
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  وتحليلهاتفريغ الجداول -1
   قيل( )كيفلقة بفئات الشكل الجداول المتع-أ

 القوالب الفنية المستخدمة في برنامج كلام الجدود فئة  يمثل :(24)الجدول رقم 

 النسبة المئوية   المدة الزمنية   النسبة المئوية   التكرار   القوالب الفنية 

اتصالات مباشرة 

 رسائل +

 %46,81 دقيقة  22 45% 09

 %23,41 ة دقيق 11 %  25 05 الموسيقي القالب 

 % 14,89 دقائق  07 %15 03 ريبورتاج 

 % 14,89 دقائق  07 %15 03 لمباشرلحديث اا

 %100 دقيقة  47 %  100 20 المجموع

 

الجدول المبين أعلاه الخاص بالقوالب الفنية المستخدمة في برنامج كلام الجدود الذي تبثه  من خلال 
مع رسائل للمواطنين  ية على اتصالات مباشرة ,نلاحظ أن البرنامج معتمد بصفة رئيس إذاعة الوادي 

ن  بالمدة الزمنية لكو دقيقة  22ما يعادل % 46,81مرات و بنسبة  09ا يعادل تكرار م %45ة بنسب
ز المطروحة للمستمعين  طبيعة البرنامج يعتمد بشكل أساسي على الاتصالات خاصة في حل الألغا

  %23,41مرات و بنسبة  05ما يعادل تكرار %25سبة ويأتي في المرتبة الثانية القالب الموسيقي بن
تتمثل  في هذه الأنواع من البرامج و دقيقة بالمدة الزمنية لأن القالب الموسيقي مهم جداْ  11ل يعاد ما

و كذا الموسيقى التراثية المرفقة للبرنامج , ويأتي في المرتبة  النهاية ريك البداية و ين يفي موسيقى الج
المدة الزمنية فكلاهما ب ئق دقا 07ما يعادل  % 15المباشر بنسبة رتاج و الحديث الثالثة كل من ريبو 

 يعتبران من الأنواع الصحفية المهمة لما لها من دقة و مصداقية . 
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 اللغة المستخدمة في برنامج كلام الجدودفئة يمثل  :(25الجدول رقم )

 النسبة المئوية     التكرار     اللغة المستخدمة  

 / / بية الفصحىالعر 

 %100 20 الدارجةالعربية 

 / / لغة أجنبية 

 %100 20 المجموع
 

إذاعة  الذي يبين اللغة المستخدمة في برنامج كلام الجدود الذي تبثه من خلال نتائج الجدول و      
لكون  % 100)العامية(بنسبة  إن جل برامج كلام الجدود قدمت باللغة العربية الدارجة  الوادي،
 إلخ. السن ... وكبار ،جالور لى كافة شرائح المجتمع من نساء إموجه  البرنامج 

البرامجية لإذاعة  المساحة المخصصة لبرنامج كلام الجدود في الشبكة فئة يمثل  :(26الجدول رقم )

 الوادي.

 النسبة المئوية    التكرار      المساحة   
 / / كبيرة

 %  100 20 متوسطة 
 / / صغيرة

 %  100 20 المجموع
 

إذا  ، رنامج على الشبكة البرامجية لإذاعة الواديأظهر الجدول أعلاه الذي يبين فئة مساحة الب    
إدراج هذا النوع من  لى قلة إوالسبب يرجع  ،% 100نجد أن المساحة المتوسطة جاءت بنسبة 

 البرنامج. كثرة أنه يستقطب جمهور كبير من المستمعين التفاعلين مع البرنامج ب
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 د مكان بث برنامج كلام الجدو فئة يمثل  :(27)الجدول رقم 

 النسبة المئوية   المدة الزمنية   ان البث مك

 %  100 دقيقة  47 ستديو الا

 / / الميدان

 %  100 دقيقة  47 المجموع
 

الجدول أعلاه الذي يبين فئة مكان البث لبرنامج مع كلام الجدود أن مكان البث الذي   أظهر    
للمشاركة في  ت المواطنين الاذلك بحكم أن البرنامج يعتمد على اتصو  الأستوديومج هو يجريه البرنا

في الأدب الشعبي   وأشعارالبرنامج بعرض قصائد كما يقوم  الرسائل، وعبرالبرنامج عبر الهاتف 
لهم بشكل متسلسل  وعرضهاالخاص بمنطقة الوادي حيث يقوم الصحفي بنقلها للجمهور المستمع 

   .وبسيط
    قيل(المتعلقة بفئات المضمون )ماذا  الجداول -ب

 يمثل طبيعة المواضيع التي ذكرت في برنامج كلام الجدود  :(28قم )ر الجدول 

 النسبة المئوية    التكرار  الموضوع   

 %70 14 الطابع التراثي الثقافي 

 %20 04 الطابع التاريخي

 / / الطابع السياحي

 %10 02 الطابع الديني

 %100 20 المجموع

 



 دور إذاعة الوادي في تفعيل السياحة بالمنطقة  الثالث:الفصل 

114 

 

في برنامج كلام الجدود الذي المواضيع المذكورة  بطبيعة  والمتعلق نلاحظ من خلال الجدول أعلاه 
جاءت كمرتبة   والتيعلى مواضيع تراثية ثقافية أن البرنامج اعتمد بصفة خاصة  الوادي،تبثه إذاعة 
أي ما يعادل   %20بنسبة التاريخية اضيع ثم تأتي المو  ،مرة 14ما يعادل تكرار  %70أولى بنسبة 

ثم تأتي المواضيع   ،التاريخية في المنطقةالتسميات ماكن و ذكر بعض الأمن خلال  هذاتكرارات و  4
 الديني. من خلال عرض المديح   ويتجسدأي ما يعادل تكرارين % 10الدينية بنسبة  

 برنامج الوادي سياحةعتمد عليها اية التي يمثل فئة المصادر للمادة الإعلام :(29)الجدول رقم 

 النسبة المئوية     لتكرار ا   المصدر 

 %25 05 ة البرنامجأسر 

 / / المسؤولين 

 %40 08 المواطنين 

 %  35 07 ضيوف الهاتف 

 %  100 20 المجموع
 

مد  ,حيث يتضح لنا أن البرنامج اعتمن خلال الجدول أعلاه المتعلق بمصادر المادة الإعلامية      
تصالات  ت و هذا من خلال الااتكرار  08أي ما يعادل %40على المواطنين كمرتبة أولى بنسبة 

تأتي ضيوف  و  ،حل الألغاز و إعطاء أمثال شعبيةالرسائل المقروءة و مشاركتهم في عبر الهاتف و 
راء  تكرارات و هذا من خلال اتصالات الشع 07أي ما يعادل  %35بنسبة بر الهاتف كمرتبة ثانية ع

  05ما يعادل أي %25ج كمرتبة ثالثة بنسبة في البرنامج لإثراء بكل جديد , وتأتي أسرة البرنام
 المعلومات. تكرارات و هذا من أجل تحقيق المادة الإعلامية للبرنامج و إضفاء المصداقية على 
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 المجالات التي تحدث عنها برنامج كلام الجدود فئة يمثل  :(30الجدول رقم )

 النسبة المئوية     التكرار      لمجالات ا  

 %  40 08 افيالتراث الثق

 %  20 04 وأماكنأسماء 

 %20 04 وجوابلغز 

 %20 04 المديح الديني 

 %100 20 المجموع
 

لات التي تحدث عنها برنامج كلام الجدود جخلال الجدول أعلاه الذي يمثل الميتبين لنا من      
نامج و هذا  ث يتضح لنا أن التراث الثقافي هو الأكثر تطرقا في البر عبر أثير إذاعة الوادي , حي

الذي يتناول مختلف مواضيع  تكرارات و المتمثلة في الشعر الأدبي  08ادل أي ما يع %40بنسبة 
أماكن و المتمثلة في تسمية  كل من أسماء و يأتي و ، الحياة اليومية التي يعيشها المجتمع السوفي

ث تطرح الألغاز على  حيو لغز وجواب  ،لماذا أطلق عليها هذا الاسمأصلها و المناطق بالوادي و 
يجاد الإجابة ,و كذا المديح الديني الذي يتمثل  المكالمات لإستقبال امقدم البرنامج  بيبدأ المستمعين و 

و  تكرارات في البرنامج  04أي ما يعادل % 20لهم بنسبة ك ،السلامو  في مدح الرسول عليه الصلاة 
 . هو ما يثريه و يجعله متنوع المجالات
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 لام الجدوديمثل فئة الفاعلين في برنامج ك :(31رقم )الجدول 

 النسبة المئوية   التكرار     الفاعلين   

 %   30 06 الشعراء

 % 35 07 المشتركون 

 % 35 07 الجمهور المتصل 

 % 100 20 المجموع
 

أنه اعتمد على الجمهور  الجدود،ي برنامج كلام يظهر الجدول أعلاه الخاص بالفاعلين ف
لمتصل  فالجمهور ا تكرارات، 07يعادل  أي ما  35المشتركون عبر الهاتف بنفس النسبة و المتصل 

ة  بنسب ثم يأتي الشعراء  برنامج،الرسائل قوى فاعلة ذات ركيزة أساسية في عبر الهاتف و  والمشتركون
ت  البشر من خلال أبيا وطبيعة هو التعبير عن حال الدنيا  ودورهمتكرارات  06أي ما يعادل  30
 . منطقةتحاكي الواقع في ال  وشعبيرية ذات طابع تراثي شع

 برنامج كلام الجدود من حيث الهدف توجهات فئة يمثل  :(32الجدول رقم )

 النسبة المئوية    التكرار    الهدف   

 %  65 13 التعريف بالتراث الثقافي 

 %10 02 التراث تثمين

 %  25 05 علامالإ

 %100 20 المجموع
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لى التعريف بالتراث  إد يهدف ن خلال نتائج الجدول أعلاه يظهر أن برنامج كلام الجدو م     
علام  , يليها الإ %65بنسبة بمنطقة الوادي و إبراز فنها الشعبي بأنواعه و التي جاءت الثقافي 
  %10ي بقيمة تراثه , ثم يأتي تثمين التراث بنسبة من خلال تحسين المجتمع المحل % 25بنسبة 
 ل ضمان عدم زواله و كذا المحافظة عليه . من أج

 يمثل فئة الأساليب الاقناعية في برنامج كلام الجدود :(33)الجدول رقم 

 النسبة المئوية    التكرار     ساليب الاقناعية الأ

 / / عقلية 

 %100 20 عاطفية 

 %100 20 المجموع

 

الذي تبثه  اعية في برنامج كلام الجدود قنالخاص بالأساليب الإمن خلال الجدول المبين أعلاه 
في توصيل مواضيع   %100ن البرنامج استعمل الأسلوب العاطفي بنسبة نلاحظ أ الوادي،إذاعة 

 معه.يعمق تفاعلهم و البرنامج للجمهور المستمع ليلمس وجدانهم 
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 التحليل:نتائج  -ب
ليل مضمون كلام الجدود الذي كان يبث  التي تحصلنا عليها من خلال تحبعد تحليلنا للبيانات    

 كآلاتي: نوجزها ج التي يمكن أن  لى مجموعة النتائإنا  وصل الوادي،عبر أثير إذاعة 
برنامج كلام الجدود هي اتصالات  نسبة من القوالب الفنية التي تناولها أظهرت الدراسة أن أعلى  .1
   استخداما فيها.  والأكثراشرة + رسائل في مجمل البرامج مب
على اللغة العربية  إن المواضيع التي عرضت في برنامج كلام الجدود غلب عليها الاعتماد  .2

 . لما تقتضيه الطبيعة الإعلامية للبرامج التراثيةذلك بالنظر الدارجة و 
  وهذا امج هي مساحة متوسطة كما سجلنا من خلال التحليل أن المساحة التي خصصت للبرن .3

 التقديم. الجمهور بهذا النوع من  واهتمامعة ى الشبكة البرامجية للذاعلبالنظر لما يعرضه البرنامج 
حل برامجه لأنه مرتكز   الأستيديو في برنامج كلام الجدود اعتمد على أن تبين من خلال التحليل  .4

 الوادي. على الاتصالات عبر أثير إذاعة 
لأن لب  طابع الثقافي التراثي لفئة الموضوع نلاحظ أن برنامج كلام الجدود غلب عليه البالنسبة  .5

   وغيرها . .. وأشعارموضوع البرنامج حول التراث من أقوال 
هاتف كمصدر للمادة عبر ال وضيوفاعتمد برنامج كلام الجدود بالدرجة الأولى على المواطنين  .6
 الجمهور.مصداقية البرنامج لدى  وتوسيععطاء المعلومات إ فيلتنوع هذا ما يدل على اعلامبة و الا
طبقا   وهذاولى أما فئة المجالات فقد ركز برنامج كلام الجدود على التراث الثقافي بالدرجة الأ .7

 . وثقافيلطبيعة البرنامج فهو ذو أصل تراثي 
ة فاعلة في المجال  المتصل فئ  والجمهوربالنسبة لفئة الفاعلين نلاحظ المشتركون عبر الهاتف  .8

 جمالية. عليه قيمة  وتضفي امج فعال في البرنعنصر  التراثي بصفتها
الثقافي  تراث في التعريف بال يخص فئة الهدف من برنامج كلام الجدود الذي ظهر جليا  فيما  .9

 الوادي. بار أن البرنامج هدفه التعريف بالموروث الثقافي في منطقة بالدرجة الأولى على اعت 
ثراء  إ الجدود الأسلوب العاطفي في  كلامبرنامج  مقناعية فقد استخدلفئة الأساليب الإ  وبالنسبة  .10

الحس العاطفي   ويلمسعماق من الجمهور المستمع ليضرب الوجدان في الأ  وتقريبه البرنامج 
 للمستمع.
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  المضمون:عرض النتائج العامة لتحليل 
الوادي   وبرنامجن كل من برنامج القيمة المضافة من خلال متابعتنا لبرامج الإذاعة لاحظنا أ     

   البرامج.وجدنا أن نسبة المستمعين تختلف بين هاته  الجدود،كلام  وبرنامجسياحة 
ملة من المواضيع التي لها علاقة  المضافة برنامج اقتصادي يتطرق إلى جيعتبر برنامج القيمة 

حيث تطرق   السياحة،المواضيع التي طرحها قطاع بين  ومن الولاية،بالتنمية المحلية على مستوى 
هي  نلاحظ من خلال هذا البرنامج أنه يحاكي فئة معينة من المجتمع ألا و و  فقط، دين له في عد

  المجال.الطبقة المهتمة بهذا  
سياحة تطرق إلى عديد المواضيع التي لها علاقة بالتعريف بالمناطق السياحية   كذلك برنامج الوادي

الواعية المهتمة بالمجال  الطبقة المثقفة و نلاحظ من خلال هذا البرنامج أنه يحاكي و  مقوماته، برازوا  
   السياحي.

  الثقافي، لمحلي تي لها علاقة بالتراث اأما برنامج كلام الجدود تطرق إلى العديد من المواضيع ال 
   طبقاته.من خلال هذا البرنامج أنه يحاكي عامة المجتمع بجميع  ونلاحظ

كلام   –الوادي سياحة  –الثلاثة ) القيمة المضافة و نلاحظ من خلال التحليل الذي قمنا به للبرامج 
د أكثر برنامج به عدد معتبر من  الجدود ( و كمفاضلة بين هاته البرامج الثلاثة نجد أن كلام الجدو 

بالتراث المحلي الثقافي و  المستمعين و لقي نسبة كبيرة من التفاعل مع المجتمع كونه برنامج يهتم 
تتجدد الذاكرة بالأنغام   ق المجتمع ليبرز تاريخه العريق في التراث ويلامس الواقع و يدخل في أعما

السرور لقلب المستمع من خلال اللغة المستخدمة  المحلية و الكلمات التي تحاكي الوجدان و تدخل
،  تبرز تراث المنطقة عبر أمواج أثير إذاعة الوادي ، لالمرأة، الرجل و الصغيرفيه التي تحاور الكبير و 

، فهو يعتبر برنامج لتراث أجدادنا و ثروة  " حدودكلام الجدود ما عندوش " ا قيل في البرنامج و كم
   لأجيالنا .  
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 لخلاصة الفص

، نستنتج أن ولاية الوادي تزخر بمجموعة من المكونات  من خلال ما تم عرضه في هذا الفصل

،  أجانب ، وطنيين و لسياح سواء محليينحية الهائلة التي تأهلها بأن تكون قطب سياحي بامتياز ل السيا

لدعم الإعلامي  ى ا، إلا أنها لا تلقتاريخيةدينية و ففي ظل ما تتميز به الوادي من معالم سياحية و 

ثها إذاعة الوادي  ، فمن خلال الشبكة البرامجية التي تب الكافي لتوصيل صورتها السياحية للجمهور

،  ي حق البرامج السياحية التي تعرضها عبر موجاتها الصوتية ، نجد أن الإذاعة مجحفة فعبر أثيرها

ا الصدد فهي مرتكزة في أغلبية  هذ فيو ، فهي لا تعطيها الحيز الكافي كما أنواع البرامج الأخرى

عرض خصائصه المتنوعة التي تلامس  تالأحيان على البرامج التراثية التي تحاكي المجتمع المحلي و 

 .  الحس العاطفي للفرد 



 

 

 

 
 
 

ةــتــــمالخــــا 
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 اتمةلخا
م فــي تفعيــل لاإلى دور الإع ــ والتطرق والسياحةعلام جانب الإتباط بين تم في هذه الدراسة إيراد الار    

نتيجــة لحــدة في الجزائر، وهذا نظرا لزيادة أهمية الإعــلام خاصــة فــي مجــال الســياحة  سياحيةالسياسة ال
هــا فالســياحة أضــحت صـــناعة أكبــر عــدد مــن الســـائحين إليالمنافســة بــين بلــدان العــالم لمحاولـــة جــذب 

لــك التــرويج عبــر وســائل ذبمــا فــي  وتــرويجحتــاج إليــه مــن كفــاءات هــا بمــا تأمــل تنميتبمعنــى الكلمــة يت
   لإعلام.ا

 ســاحلية، جبليــة،تنــوع مــن ســياحة ة هائلــة تيفي ظل ما تزخر به الجزائر من إمكانيــات ماديــة ســياح    
فهــي لــم ، الخلابــة الإمكانيــات والمقومــاترغــم هــذه لكــن ، و مناخ الملائمة جــدامع ظروف الو  صحراوية،

الإعــلام فــي المجــال اصــة فــي ظــل غيــاب لوســائل خلناحية الإعلامية كما يجب أن يكون و تغل من اتس
  المختلفة.حية عبر وسائلها الثقافة السيا ونشر والتوعية التنشيطفي  ودورهاالسياحي 

ــد     ــائل الإع ـــ قـ ــة حيـــزا خصصـــت وسـ ــات ب ولـــولام الجزائريـ ــيط للتعريـــف بالمقومـ ــرسـ ــياحية للجزائـ  السـ
مــع مــن خــلال مــا لعــب دورا مهمــا فــي المجتتحيــث  الإذاعــة،بين هــذه الوســائل  ومن مناطقها،باختلاف 

عنصــر المحــرك الــذي ي باعتبــاره التقدمــه مــن بــرامج تحــاول مــن خلالهــا إثبــات تطلعــات المجتمــع المحل ــ
  ها.منالسياحية  وخاصةجميع الميادين  وفيدة على جميع الأصع والإبداع التطوريسمح بمتابعة 

 الدراسة نتائج  :أولا
التــي نوردهــا علــى موعة مــن الاســتنتاجات و تم التوصل إلى مج راسة،دالضوء ما عرض في هذه  وعلى
  التالي:النحو 
اثف الجهــود مــن خــلال تك ــ وهــذاهــو مطلــب ملــح  وتنشــيطهافعيل السياحة مساهمة الإعلام في ت ✓

صــحة الفرضــية  يثبــتمــا  وهــو رها،إشــهارسال صورة حسنة عن المناطق المــراد بين الطرفين لإ
  الأولى؛

أن برنــامج السياســة العامــة  الحكومــة، إذطــط عمــل الســياحية جــزء مهــم فــي مخة تعتبــر السياس ــ ✓
اهم فــي ز مالي معتبر ضمن ميزانيتها العامة باعتبــاره قطــاع مس ــا يعطي لقطاع السياحة حيفيه

 ؛ صحة الفرضية الثانية يثبتما  هوو  طني،الو رفع الاقتصاد 
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بيــر فــي قــد ســاهم بقــدر ك مكتــوب،و ي ســمعي بصــر في الجزائر مــن ســمعي و  علاموسائل الإإن تنوع  ✓
جميــع قــق نقلــة نوعيــة فــي ، لأن تطــور هــذه الوســائل يحشــكل توصــيل صــورة الســياحة الجزائريــة بأحســن

  الثالثة؛الفرضية هو ما يثبت صحة و  صاديا،اقت والفعالةالميادين النشطة 
العنصــرين باعتبــار ط مــدى تــرابيعبر عن  والذياه السياحة علام اتجيلعبه الإ إن الدور المنوط الذي ✓

صــورة ســواء كــان  بأفضل وتقديمهاعلام يقدم دور البطولة في ترويج وتنشيط الصناعة السياحية أن الإ
مـــا يثبـــت صـــحة الفرضـــية  ووه ـــ الســـياحة،تـــه فـــي إنجـــاح ممـــا يعبـــر عـــن مـــدى فاعلي محلـــي،وطنـــي أو 

  الرابعة؛
غلـــب فهـــي تعتمـــد فـــي أ ،محـــدودةو  ادي قليلـــة جـــداالتـــي تبثهـــا إذاعـــة الـــو الســـياحية البـــرامج  إن حجـــم ✓

رامج أســبوعيا بحكــم أنهــا لــذلك يجــب تكثيــف هــذه الب ــ الاقتصــادية،الأحيــان علــى البــرامج الاجتماعيــة و 
  المستمع؛مهور به من الج لا بأستستقطب عدد 

  ؛الباهظسبب ثمنه السياحي في إذاعة الوادي ب والإعلانهار ضعف الإش ✓
ما يجعل هذا المجــال ضــعيف نســبيا  وهذا السياحي،الميدان  فيلإعلاميين محترفين  افتقار الإذاعة ✓

  المعدة؛على مستوى برامجها 
 الدراسة تثانيا: توصيا

طموحات الدولة من  ظل   وفي ها،إليتائج العامة المتوصل على الن وبناءامن خلال ما جاء في الدراسة 
مع يات التي نراها تتماشى وص يمكننا تقديم بعض الت  لها، الترويج و السياحي  بالقطاع  أجل النهوض

   التالي: تفعيل السياحة إعلاميا على النحو 
 والتخلــيني مــن أجــل خدمــة الاقتصــاد الــوطفي برنامج الحكومة ية أساسعتراف بالسياحة كأولوية الا .1

  للمحروقات؛عية عن فكرة التب
ترقيــة القطــاع ي ف ــ والمســاهمةلمحلي عــن طريــق تحسيســهم المجتمع اين أفراد نشر الثقافة السياحية ب .2

  الداخلية؛سياحة ال وتشجيع
ذاعيةتخصيص مساحات صحفية  .3  السياحي؛الوعي  ونشرطنية لو خاصة بالتربية السياحية ا وا 
ــلام ا .4 ــائل الإعــ ــة تفعيــــل دور وســ ــةلمحليــ ــة والوطنيــ ــياحي عــــن طريــــق تكثيــــف  فــــي خدمــ ــاع الســ القطــ

  ؛والوطنيالمنتوج السياحي المحلي تي تعرف بذاعية الالحصص الإ
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جل التعريف أالشعبية والفلكلور الشعبي من   والأكلاتلابس التقليدية  سوق خاص بالم  إنشاءورة ضر  .5
  السياح؛كبر من أوث الثقافي وجذب عدد بالمور 

 بالسياحة؛وثيق  يرتبط ارتباط نهكو ( بحري، جوي بري،)ب النقل الاهتمام بجان .6
ــاتإنش ـــ .7 ــة تع اء بوابـ ــا امحليـ ــات مهمتهـ ــل الولايـ ــة بعمـ ــة خاصـ ــوج لت ـــريفيـ ــويق للمنتـ ــي رويج والتسـ المحلـ

  السياحي؛
جــل تقــديم خــدمات أمــن ار الســياحي فــي مجــال الاســتثمالقطــاع العــام والخــاص بــين تعــاون الضــرورة  .8

  للسياح؛راقية 
فــي  لهووســائاتــه بكافــة أدو  والمجتمــعالــوزارة م الجزائــري علــى مســتوى يــد علــى أهميــة دور الإعــلاالتأك .9

 السياحي؛ترويج العملية  وتكثيفتشجيع السياحة 
 علام؛الإوسائل  وكافة والملتقياتورة السياحة الجزائرية دوليا من خلال الندوات تحسين ص .10
علومــات بصــيغة للســائح المحلــي يتضــمن المإنشــاء مواقــع إعلاميــة علــى شــبكة الانترنــت موجهــة  .11
الثقافيــة، المعــالم ت المميــزا الســياحية، والمقاصــدفندقيــة مؤسسات التعلقة بالخاصة تلك الم ومحينةقيقة د

  الاحتفالات؛ريخية، التظاهرات الرسمية، التا
القـــائمين علـــى القطـــاع الســـياحي  وعمـــل ،والســـياحةلاميـــة ضـــرورة التنســـيق بـــين المؤسســـات الإع .12
  القطاع؛دة نمو هذا م لزيااستثمارات في مجال الإعلاب

مــن خــلال تقــديم معلومــات ة للوســائل التقليديــة كالإذاع ــ لإخبــاريواعلامــي الــدور الإ التركيــز علــى .13
الجزائــر الســياحية  عن الأماكن السياحية في مختلــف المنــاطق الســياحية الجديــدة لوضــعها علــى خريطــة

علام  السياحية؛لتنمية ل االتي تقام في مجا ثماراتوالاستالجمهور بالمشروعات  وا 
، علــى ورةجــامــع غلــق الحــدود مؤقتــا مــع الــدول المو ( 19 وفيــد)كالــراهن فــي ظــل الوضــع الصــحي  .14

ى مواقــع حت ــ، و التلفــزةالســياحة بكــل وســائلها الإعلاميــة الإذاعــة و  وتنشــطغل هــذا الظــرف الدولــة أن تســت
 ؛ دهمحية لبلى المقومات السيالجذب مواطنيها للتعرف عل الاجتماعي،التواصل 

 ود الضـــريبية لزيـــادة الإبـــداع مـــن طـــرفمــن القي ـــ فوالتخفي ـــي تحفيــز الدولـــة علـــى الابتكـــار الســـياح .15
  الشابة؛لطاقات ا

  الجزائر؛السياحية ضمن البرامج الأساسية لتطوير السياحة في  الأخلفةإدراج  .16
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طاع  ذج يؤيد التعاون بين القنمو  وهو Triple Helix Modelق نموذج الحلزون الثلاثي تطبي .17
فكيف   تونس،حتى عديد الدول و  يث طبق فيح اديمية،الأك والمؤسساتالخاص  والقطاعالعام 
هنا بالتأكيد ستصبح رائدة  ، و طبيعية خلابة  ومحمياتسياحية هائلة ما تملكه من مقومات ر و ائبالجز 

  شهار للجذب السياحي خاصة الإم في الدعاية و السياحي بامتياز مع مشاركة الإعلا في المجال
 . الميع  على مرئالجزائر  عندها تصبح السياحة فيو  ، الأجنبية منها
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 . 2005 نينار،  –ت دار الفرا سوريا،، العالميالسياحة عصب الاقتصاد  يوسف،صطفى مكافي  .22

 ،1رسلان، طر مؤسسة دا سوريا، ،السياحي لأمنواصناعة السياحة  يوسف،كافي مصطفى  .23
2009 .   

الدار المصرية   ،مصر ،المعاصرة ونظرياتهالاتصال  ن، حسيليلى  السيد عماد، مكاوي حسن  .24
   . 1998 ،ةاللبناني

مؤسسة شباب الجامعة،   ة،الإسكندري ،المقارنة والسياسةالنظرية السياسية  نصر، مهنا محمد  .25
2009 .   

 .1994، والنشريب للطباعة دار غر  القاهرة، ،لسياسةاعلم  نصر،محمد مهنا  .26
 .2014 ،دار العلوم عنابة، ،العامةالسياسة في دراسة مقدمة  النور،ناجي عبد  .27
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  والمراسيمالقوانين  ثالثا:
أفريل   14المؤرخ في  90-10القانون رقم  وزارة المالية، ، الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية .1

 .16 الرسمية، العددالجريدة  ،القرضو المتعلق بالنقد  ، 1990
اكتوبر   05المؤرخ  12-93القانون رقم  وزارة المالية، الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، .2

   . 5العدد  الرسمية،الجريدة  ،الاستثماراتية المتعلق بترق ، 1993
  01-99القانون رقم  الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، وزارة السياحة والصناعة التقليدية  .3

الجريدة   ،01المادة  ،بالفندقة المتعلق، 1999ري فيف 10ه الموافق  1419 ان رمض 23مؤرخ في 
   . 02 الرسمية، العدد

  99-06نون رقم القا ، الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، وزارة السياحة والصناعة التقليدية .4
ي تحكم نشاط وكالة اعد التالمتعلق بالقو  ، 1419حجة ذي ال 18الموافق 1999/ 04/04المؤرخ في 
 . 24 عددية، الالرسميدة جر ال ،والأسفارالسياحة 

خ  المؤر  03/02القانون  ،ية، وزارة السياحة والصناعة التقليدية الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعب .5
 ،للشواطئالسياحيين  والاستغلالالمتعلق بالاستعمال  فيفري،  17موافق ال 1423ذي الحجة  16في 
   . 11 الرسمية، العدد ، الجريدة02ة الماد

  03-01رقم القانون  ، الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، وزارة السياحة والصناعة التقليدية .6
امة  ية المستدالمتعلق بالتنم م، 2003فيفري  17الموافق ل  1423 ذي الحجة 16المؤرخ في 

 . 11 رسمية، العددال ، الجريدة02المادة  ،السياحية
  03/03ون رقم القان ،الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، وزارة السياحة والصناعة التقليدية .7

بالاستعمال والاستغلال  المتعلق  ،2003فيفري  17الموافق  1423ذي الحجة  16المؤرخ في 
 . 11العدد ، 01المادة  ،لشواطئالسياحيين 

أوت  22المؤرخ في  01-03رقم  الأمرالمالية، زارة و الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية،  .8
   .47العدد  الرسمية،جريدة ال ،تثمارالاسالمتعلق بتطوير  ،2001

يذي رقم  نفمرسوم ت ، الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية، وزارة السياحة والصناعة التقليدية .9
 وكيفيات والأسفارالسياحة  وكالاتالمتعلق بشروط إنشاء , 2017/05/15في  المؤرخ 17-161
 . 30العدد  الرسمية،جريدة ال تغلالها،اس
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 ت الجامعية  المذكرا رابعا:
في   رسالة ماجستير  ،داسبومر لاية في الجزائر مثال و  والتنميةلسياسات السياحية ا د،فؤاأبركان  .1

 . 2010- 2009، 3جامعة الجزائر الإعلام،سية و كلية العلوم السيا سية،ياالسالعلوم 
لفنادق  حالة مجموعة من ا دراسة)على سلوك المستهلك  وأثرهاة الخدمات السياحي أيمن،برنجي  .2

  التجارية، والعلوملتسيير ا  وعلوم ة كلية العلوم الاقتصادي ،واقتصادتسيير  ماجستير لةرسا (،الجزائرية
 . 2018-2017 ،داسمر جامعة بو 

كلية   ، لواتصامذكرة ماستر إعلام  ،الجزائرالإعلام السياحي المكتوب في  صباح،يمان بن سل .3
 . 2016- 2015  ،ةسيلجامعة الم ،والاجتماعيةالعلوم الإنسانية 

  والعلوم ية الحقوق كل حقوق، مذكرة ماستر ،البيئة دور الإعلام في حماية  يوسف،بومعراف  .4
 . . 2018-2017  لوادي، ا  ، جامعةالسياسية

ية تؤمن اقتصاد  إستراتيج ودراسةلتحقيق التنمية السياحية التخطيط السياحي كأداة  سهام،ية جاو  .5
،  جامعة بومرداس ،والتجاريةالاقتصادية  كلية العلوم الاقتصادية،العلوم أطروحة دكتوراه في  ،الجزائر
2014-2015 . . 

  رسالة ،2025_ 2000زائر دراسة تحليلية لجالسياحية في ا الجبار، السياساتبد جبار ع .6
 . 2009 جانفي  العامة،السياسات  تخصص رسم  الدولية،العلاقات ماجستير في العلوم السياسية و 

أطروحة   (،والتونسيةبين التجربتين الجزائرية  السياحية )دراسة مقارنة السياسة ليندة، خنيش .7
  -2018للعلوم السياسية، الوطنية العليا  لمدرسةا عامة،تخصص سياسة  السياسية،العلوم  توراه فيدك

2019 . 
ي علوم الإعلام  مذكرة ماستر ف ،السياحيةثقافة دور إذاعة الوادي في نشر ال شيماء،سلطاني  .8
 .2018 -2017  الوادي،جامعة  ،والاجتماعيةنية  كلية العلوم الإنسا ، صالوالات
دكتوراه علوم   طروحةأ، الجزائرالسياحي في ق دور الإعلام في رفع كفاءة التنسي ،إيمانلمي الع .9

 .2017-2016م البواقي، أ  ، جامعةوالتجارية العلوم الاقتصادية  اقتصادية، كلية
ماجستير في   رسالة (،لوطني للسياحةالجزائر )حالة الديوان اترقية السياحة في  كريم،سم قا .10
 . 9981  سبتمبر تسويق،فرع  للتجارة، العليا المدرسة  التسيير،علوم 
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السياحة بولاية  الجزائرية دراسةالية وكالات السياحة في تعزيز السياحة فع حليمة،قبائلي  .11
جامعة  ،التسيير علوم و  اريةالعلوم التجتصادية و كلية العلوم الاق واقتصاد، تر تسيير مذكرة ماس ،تغانممس

   .نمعبد الحميد بن باديس مستغا
  رسالة ،الجزائري ي صنع السياسة العامة ف ف دور الفواعل غير الرسمية ابتسام، حقرقا .12

 . 2010، جامعة باتنة، اسيةالعلوم السي، كلية الحقوق و ماجستير في العلوم السياسية
  ، كلية العلوم الاقتصادية ،الماجستير لةرسا ،الجزائرلسياحي في التطور ا الدين،محمدي عز  .13

 . 2001-2200  ،زائرجامعة الج
 ،الداخليةة في الترويج للسياحة الخاصدور القنوات الجزائرية  ،خديجةبوسعيد  رشيد،مرسلي  .14

- 2018 ،جامعة البويرة، الإنسانيةكلية العلوم الاجتماعية و  ،صالالاتمذكرة ماستر علوم الإعلام و 
2019 .   

 العلمية   والملتقياتالمجلات  خامسا:
لية في الجزائر من  اخلسياحي في تحسين صورة السياحية الدالإعلام اأثر  سامي، بلبخاري  .1

رية لأبحاث الإداامجلة جامعة القدس المفتوحة لدراسات و  ،المحلييننظر السياح  وجهة
 . 2016حزيران ، 6عدد  ،الاقتصاديةو 

 ر والتسييمجلة علوم الاقتصاد  المستقبلية، وآفاقها واقع السياحة الجزائرية ،حكيمبن حسان  .2
 . 2013 ،1المجلد  28العدد  ،ةوالتجار 

  ، 15 ، عددالتربيةمجلة  ،العربياصل الاجتماعي في العالم استخدام مواقع التو  هي،زاراضي  .3
 . 2003 ،جامعة عمان

العدد   ،تمعوالمجمجلة علوم الإنسان ، التلفزيوني في الجزائرمضمون الإعلان  مريم،زعتر  .4
 .2017ديسمبر  ،2، ج25
شكل قطاع عميق، مجلة  م السياحة في الجزائر مشكل تسويق ام  ،ميعة عمربوج سمير، سالمي  .5
 . ()د.س.ن ،1العدد والتجارة،اء للاقتصاد نم

 مجلة ،والمأمولالجزائر بين الواقع السياحة في  ، سيلةالبستي و  الدين،حراوي محمد تاج ص .6
 .2017ديسمبر  الثاني،العدد  ،والتجارةنماء للاقتصاد 
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لجزائر بين المؤهلات  ا السياحية في صناعةموسى، بخاخشة  ة،سعيدديمة بو  سليمة، طبايسية  .7
 والتنمية احة ى الدولي الأول حول السياحة تحت عنوان " السيالملتق ،سبل النهوضو  لمعيقاتوا

 . 2017سبتمبر  ،عنابة تار جامعة باجي مخ،  " المستدامة في الجزائر
جريدة  بالجزائر،مية السياحة في تن ودورهالإعلام السياحي  حياة،براهيمي  إيمان،عبادي  .8

 . 2017مبر , ديس 61عدد  ،اتدراسمجلة  ،"" أنموذجا حيالسيا
،  نموذجالسياحية الجزائر  لتنمية الأقطابلكمتطلب رئيسي الإعلام السياحي  إيمان،العلمي  .9

 . 2019 ، 2العدد ،  2المجلد  ،الفندقةالسياحية و رو متوسطية للاقتصاديات الأو  المجلة
  ،الإفريقية لدراساتمجلة ا الجزائر،رية في ائواقع السياحة الالكترونية في الجز  ايدير،اش معي .10
 . 2016 ،03العدد 

 المقابلات    سادسا:
مقر الزاوية   ،بياضةبالعضو مسير بالزاوية التجانية  الباقي،التجاني عبد مقابلة مع السيد  .1

 . :3010على الساعة  ،15/06/2020 ،انية بالبياضةالتج
, على   17/6/2020 مكتب المدير، بتاريخ ، الواديإذاعة  مديرمحمد، لسيد خشعي ابلة مع امق .2

 . :5811الساعة 
مكتب رئيس التحرير لقسم  ،الواديخبار إذاعة صحفي بقسم الأ مسعود،مقابلة مع السيد رتيمه  .3

 . :1511الساعة  على   2020/ 16/06بتاريخ    الأخبار،
 يةفي مدير  والإحصاءعم تنمية السياحة يس مكتب درئ طه،حمد مقابلة مع السيد طالبي م .4

 . :159على الساعة ، 2020جوان   16، لاية الواديو  ،السياحة
بتاريخ   الوادي،مكتب قسم الإنتاج لإذاعة  ،بالإذاعة صحفي عادل،مقابلة مع السيد عازب الشيخ  .5

 . 300:1الساعة  ، على 16.6.2020
  بة مقر الوكالة في حي المصاع ،توربلة ب وكالة هصاح هبلة،الك رزاق مقابلة مع السيد عبد الم .6
 . :0011على الساعة   ، 07/2020/ 23 ،وادي بال
قسم الأخبار، بتاريخ  مكتب  ،الواديصحفي بإذاعة  كمال،مقابلة مع السيد كينه  .7

 . :0611الساعة  ، على2020/ 17/06
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 حمامات وال ندقيةوالفرئيس مكتب مراقبة النشاطات السياحية  السعيد،مقابلة مع السيد هزلاوي  .8
  .12:00,على الساعة  14/06/2020ية الوادي ,ولالمديرية السياحة   ،المعدنية

  (، le coupoule)القباب مقهى  ،هبيالذنائب مدير الغزال  أحمد،مقابلة مع السيد هيدروس  .9
   .11:00على الساعة  ،04/03/2020بتاريخ  

  17/06/2020بتاريخ  الإنتاج، مكتب قسم ، مبدعةمنشطة   وهيبة،بلة مع السيدة طيطي مقا .10
 . 58:18على الساعة 

 التقارير   سابعا:
1- Ministère de l’Aménagement du Territoire de l’Environnement et du 

Tourisme, SCHEMA DIRECTEUR D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " 

SDAT 2025 «, Livre 01: Le diagnostic audit du tourisme Algérie , janvier 

2008 .  

2- Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme, 

SCHEMA DIRECTEUR D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025, 

livre 02 : le plan stratégique : les cinq dynamiques et les programmes 

d’actions touristiques prioritaires : le plan stratégique , janvier 2008. 

3- Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme, 

SCHEMA DIRECTEUR D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025, 

livre 03, Les sept pôles touristiques d’excellence ( POT ) et les villages 

touristiques d’excellence (VTE)  , Janvier 2008.  

4- Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme, 

SCHEMA DIRECTEUR D’AMENAGEMENT TOURISTIQUE " SDAT 2025 

, livre04 , La mise en œuvre SDAT 2025 : le plan opérationnel, Janvier 2008.  

5- Ministère de l’aménagement du territoire de l’environnement et de tourisme, 

SCHEMA DIRECTEUR D’AMENAGEMENTTOURISTIQUE " SDAT 2025 , 

. vier 2008, Jan Les projets prioritaires touristiques , 05 elivr 

   الأجنبية  بالكت ثامنا:

1. Frank fisher, Gerald, maller, mars,sidney ,hand book of bublic policy analysis 

,theorie politics, and methods, gecpress ,taylor and francism, groupe 2000. 

2. Lawrache reherson, politique public aux etats unis , theorie et pratique ,lobio 

departement de science polique, 2000 . 
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 نترنت مواقع الا تاسعا:
  18:07ساعة على ال 02/2020/ 25يوم   رةزياتمت ال الجزائري،وقع التلفزيون م .1
(p://www.ent.dztth   . )   

http://www.ent.dz/
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 سياحية بالواديال قائمة الوكالات: 01ملحق رقم 

م الوكالة إس الرقم  الفاكس/ البريد الإلكتروني  /الهاتف   / العنوان  الطبيعة القانونية  إسم المالك    

للسفر والسياحة  نةش 01 ال شنة جم   شخص طبيعي 
بلدية قمار 1960ديسمبر  11شارع   

Rue du 11 Décembre 1960 Guemmar d' El-Oued 

02 
 رزاق هبلة تور 

 شخص معنوي  مالك عبد ال رزاق هبلة
عبة بلدية الوادي حي المصا  

Cité  Messaaba Commune  El-Oued Site Web:www.hebla-tour.com 

Tel: 032248578 Fax: 032245587 Email: r_h_tours@yhoo.fr 

 شخص معنوي  الأسود جابر  الأسود للسياحة والأسفار  03
Commune Debila – El-Oued 

Tel: 032208307  Fax: 032208307 Email:lassoued@gmail.com 

 غربي حسن الثوابت للسياحة والأسفار  04

 

طبيعي  خصش  
/Rue Said Abd El Hay- El-Oued 

الوادي السعيد عبد الحي بلدية ع شار  

Tel: 032246677  Fax:  032245050 Email:etaouabittour@gmail.com 

والأسفار قمودي للسياحة   05  قمودي الطيب  

 

 شخص طبيعي
Cité Sahen 1 Commune  El-Oued 

 الوادي حي الصحن الأول بلدية 

Tel: 032242424Fax:   032242424   Email: lays.tour@gmail.com 

سفار لوس للسياحة والأ 06  دربال هيثم 

 

 شخص معنوي 
Cité  du 05Juillet 400 Logement- Commune  d' El-Oued 

سكن بلدية الوادي   400جويلية  05حي   

Tel: 032247773Fax: 032247774 Email:lousstours@gmail.com 

07 
ة للسياحة فرع  الجزائري المؤسسة الوطنية

 الوادي 
لدينا أحمد سيد نور  

 

 شخص معنوي 

لطالب العربي بلدية الواديشارع ا  Rue Taleb  larbi – Commune  d' El-Oued 

Tel:032248111   Fax: 032248111 Email:agenceloued@onat.dz 

دي فرع الوا -بكة سفر 08  دوار محفوظ  
 

 شخص طبيعي

Cité 17 Octobre  - Commune  d' El-Oued 

Tel: 032219911Fax:032219911Email:bakavoyage@hotmail.com 

شنة للسفر والسياحة فرع  09  شنة جمال  

 

 شخص طبيعي

 

  

ستي بلدية الوادي خمي شارع محمد   

 Rue Mohamed Khemisti Commune  d’ El-Oued 

Tel: 032217993Fax: 032223388  Email: chenna.tours@yhoo.fr 

   علي للسياحة والأسفار بن 10

 
 بن علي عمر

 

   ص معنوي شخ

  

 شارع محمد خميستي بلدية الوادي 

 Rue Mohamed Khemisti Commune  El-Oued 

 Email: tourismebenali@hotmail.fr Tel: 032246288 Fax: 032246288   

mailto:chenna.tours@yhoo
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يط مفتاح قرم قرميط للسياحة والأسفار  11  
ياد حي المصاعبة بلدية الو/ شخص طبيعي  Cité messaaba- Commune  d' El-Oued 

Tel / Fax: 032140098 Email: GUERMIT 39@gmail.com 

اب ترافل قب 12  بدادي سفيان 

طبيعيشخص   وادي سكن بلدية ال  400حي    

 /Cité des 400 logts  - Commune  d' El-Oued 

Tel/ Fax: 032245057Email:kibabtravel@gmail.com 

والسفر ة  اللجة للسياح 13  عويسي بلال 

معنوي شخص  بلدية الوادي  –، الشط  1954حي أول نوفمبر    

Cité 01 Novembre 1954 Chat  - Commune  d' El-Oued 

Tel/ Fax: 032124234Email: AL.LOJA.TOUR@gmail.com 

14 
 قدوري للسياحة والأسفار 

 قدوري صالح  

عيشخص طبي   

 
بلدية الوادي  -النور حي   

Cité  Ennour  - Commune  d' El-Oued 

Tel: 032106666   Fax:  032106688 Email:kad.tour39@gmail.com 

15 
للسياحة والسفر بوراس   

 
 بوراس عبد الغني

 شخص معنوي 
 

بلدية الوادي  -ال حي الرم  

Cité  Rimal  - Commune  d' El-Oued 

Tel / Fax: 032145334 Email: BOURAStour@gmail.com 

16 
 ياحة والسفر لسيونس ل 

 
رنفطية بشي   

 شخص طبيعي

 

، بلدية قمار   06شارع السعيد عبد الحي محل رقم  حي البريد ،  

Cité de la Poste ,RueSaid Abdellah ; Local N 06 GUEMAR  

17 
فرع الوادي   –ترافل أجنسي  وكالة النجاح

- 
 جواد بوترعة 

 شخص طبيعي

 

   الوادي –  16جامعة محل رقم  –بليدة حي ال

Tel / 032-15-69-31 fax /032-15-69-31 

 خضير بشير  وكالة سيوف الصحراء  18
  133مجموعة ملكية رقم   028جميل ببلدية الوادي قسم رقم حي المنظر ال  شخص معنوي 

Tel/ 032-11-01-10 fax / 032-11-01-10  

الصادق طارق  عبد فار وكالة الرقوبة للسياحة والاس 19  

 شخص طبيعي

 

الوادي  بلدية –الشط  ، 1954بر فمحي أول نو  

Cité 01 Novembre 1954 Chat  - Commune  d' El-Oued 

 

 بوخشاش ياسين للسياحة والاسفار   لبيداءوكالة ا 20

 شخص طبيعي

 

بلدية الوادي  –الشط  ،1954أول نوفمبر  حي  

Cité 01 Novembre 1954 Chat  - Commune  d' El-Oued 

Tel / 032-12-04-40 fax / 032-12-04-40  

21 
 الجنوب الشرقي للسياحة والأسفار  وكالة

 
 بوزنة محمد علي 

 شخص معنوي 
 

ميستي بلدية الوادي شارع محمد خ  

 Rue Mohamed Khemisti Commune  El-Oued 

 Tel / 032-11-27-26 fax / 032-11-27-25 

 حاج عمار علي  احة سفر والسيوكالة الحاج عمار لل  22

 شخص معنوي 

 
الوادي   –ال رمحي ال  

Cité  Rimal  - Commune  d' El-Oued 
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 سخري يوسف  الحضارة تور  23
 شخص معنوي 

 

بلدية الوادي –نام حي الأص  

 دريوش عبد الرحمان  ساحة التوت للسياحة والأسفار  24

عنوي شخص م  

 

–الوادي   – 047قسم   ، 089مجموعة ملكية رقم  حميستي،شارع محمد   

Rue Mohamed Khemisti Commune  El-Oued 

Tel / 032-11-24-97 fax / 032-11-24-97 

 بن عمر عاهد فريجات  سفر  25
 شخص معنوي 

 

–الوادي–أكتوبر  17 حي  

Tel / 032-11-22-33 fax / 032-11-22-33  

 بليلة سعد والأسفار للسياحة  الحاج سعد   26

 شخص معنوي 

 

 

  -الوادي –ادر ير عبد القحي الأم

يبوصبيع صالح شافع سياحة البوصبيع للسفر و 27  
 شخص معنوي 

 

ي الواد – 0354مجموعة ملكية رقم  076القسم رقم :  –حي السروطي  

Tel / 032-14-04-80 fax/ 032-14-04-80  

ينةيم تيته لسياحة والأسفار لمين ل 28  
 شخص معنوي 

 

الوادي  –  0332رقم وعة ملكية مجم 072حي باب الوادي القسم رقم   

Tel / 032-13-74-25 fax/ 032-13-74-25 

92  ساخري ربح وكالة الدرر  
 شخص طبيعي

 

الوادي  86حي الأروقة المغير رقم   

Tel / 032-19-41-50 fax/ 032-19-41-50  

إبراهيم برمان والأسفار للسياحة    وكالة المزن 30  
 شخص معنوي 

 

الوادي   534ية رقم  مجموعة ملك 58حي المجاهدين القسم رقم    

Tel / 032-11-64-65 fax / 032-11-64-65  

 زريق بشير  وكالة زريق للسياحة  الأسفار  31
 شخص معنوي 

 

   بلدية الوادي شارع محمد خميستي

 مقيرحي طارق  بيسان للسياحة تور  32
طبيعيخص  ش  

 

الوادي   –ستي شارع محمد خمي   

Tel / 032-11-21-16 fax / 032-11-21-16  

م شمسة بلقاس قصي للسياحة و الأسفار  33  
 شخص طبيعي

 

الوادي   – 75مجموعة ملكية رقم   84سم رقم حي الرمال ق  

Tel / 06-64-49-36-39  

 بوطيب مسعود  والأسفار لة بوطيب للسياحة  وكا  34
 شخص طبيعي

 

ي  ي أولاد حمد بلدية الواد ح  

Tel / 032-14-64-84 fax / 032-14-64-84  

53  مقا محمد أيمن ل أجنسي وكالة تراف  
 شخص طبيعي

 

الأصنام ببلدية الوادي  حي  

Tel / 032-13-40-73  

فيظيماني عبد الح وكالة أبو خليل للسياحة والأسفار  36  
 شخص طبيعي

 

 حي تكسبت ببلدية الوادي  

Tel / 032-10-45-43 fax / 032-10-45-43 

فناوي ساسي ح والأسفار وكالة حبوتي للسياحة  37  
عيشخص طبي   

 

 الوادي.  -حي الرمال 

Tel / 032-13-91-99 fax / 032-13-91-99  
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 بالعيد سعد وكالة فيولا ترافل  38
 شخص طبيعي

 

بلدية الوادي  671مجموعة ملكية رقم  97سكن قسم رقم  400حي   

Tel / 032-14-98-14 fax / 032-14-98-14  

علينوبلي  والأسفار وكالة نوبلي للسياحة   39  
 شخص طبيعي

 

الوادي  –الشط  100مجموعة ملكية رقم   009قسم   

Tel / 032-12-33-29 fax / 032-12-33-29  

 بن عامر خالد فرع وكالة بن عامر  40
طبيعيشخص     1954لدية تغزوت حي أول نوفمبر ب  

Tel / 032-13-83-83 fax / 032-13-83-83  

 قدري صليحة  وكالة الشفاء للسياحة والأسفار  41
 شخص طبيعي

 

المصاعبة بلدية الوادي  حي   

Tel / 032-14-00-72 fax / 032-14-00-72  

 حوامدي عادل  وكالة حوامدي للسياحة والأسفار  42
طبيعيشخص   بلدية الوادي  07مجموعة ملكية رقم  62بةقسم رقم حي المصاع   

Tel / 032-14-03-93 fax / 032-14-03-93  

يب مصباحي الط سفار وكالة مصباحي للسياحة والأ 43  
اري  تجبلديةالمغير المحل ال شخص طبيعي  

Tel / 032-27-65-00 fax / 032-27-65-00  

 ومان أسامة  والأسفار وكالة ومان للسياحة   44
بيعيشخص ط ية الوادي بلد 341مجموعة ملكية رقم  85حي الرمال قسم رقم    

Tel / 032-11-22-33 fax / 032-11-22-33  

 زغيب عماد ر للسياحة والأسفا وكالة زغيب   45
 شخص معنوي 

 

بلدية  الوادي  331ملكية رقم  مجموعة 28جميل قسم رقم  ال حي المنظر   

Tel / 032-11-00-46 fax / 032-11-00-46  

64  شنة يوسف  والأسفار شبية للسياحة   
 شخص طبيعي

 

يدي عبد الله قسم  حي س 

الوادي -  96مجموعة ملكية رقم  37رقم   tel / 06-72-60-17-33  

 للسياحة والسفر وكالة وادي ريغ  47
الجواد محمد  د عب 

 لخضر 

عنوي شخص م  

 

بلدية الوادي   283مجموعة ملكية رقم  69حي أولاد حمدقسم رقم   

Tel / 032-14-67-88 fax /032-14-67-88   

هيم إلياسغدير إبرا راهيم للسياحة وكالة غدير إب  48  
 شخص معنوي 

 

بلدية الوادي  109ة رقم مجموعة ملكي  33م  أكتوبر قسم رق 17حي   
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 09ملحق رقم                                                           
 لولاية الواديالمصنفة وطنيا والتاريخية  قائمة المناطق السياحية

 

 الحالية للمعلم الوضعية سنة الإنشاء موقعه اسم الأثر
 

  المعلمطبيعة 

الزاوية  
 التجانية

 

 بلدية قمار
  

 هـ1789
 

معلم مهيأ وسهل وضعية ال
 ودالوصول اليه، مع وج

  ، للزاويةلوحات اشهارية 
ومؤمن من الناحية 

ب  يبعد عن الولاية  الأمنية، 
 كلم  14

ه وزخارفه  معلم يتميز بنقوش
وتعتبر  1982سنة صنف 

ما بني   أول الزاوية التجانية
لجزائر وهي من الزوايا في ا

مقصد سياحي يقصدها 
 والأجانب منالوطنيين  السواح

 مختلف الجنسيات.

تمرنه  قصر 
 مةالقدي

بلدية سيدي 
 عمران 

ن التاسع    القر
 ميلادي

وضعية المعلم مهيأ وسهل  
اليه، مع وجود  إالوصول 
 للقصر،شهارية إلوحات 

ومؤمن من الناحية 
لولاية  يبعد عن ا الأمنية، 

 كلم 140

ملك خاص  وهوحي عتيق 
لات عبارة عن منازل ومح

 قديمة بالقرب منه غابات
النخيل وهو محصن من كل 

 جوانبه.

  الأعشاشي ح
  والمصاعبة

 ق الواديوسو
 بلدية الوادي

الحي نهاية 
م  16القرن 

والسوق 
 م1890

مهيأ وسهل وضعية المعلم 
الوصول اليه، مع وجود 

يقع  للحي،لوحات اشهارية 
 ي،الوادفي قلب مدينة 

وهو من أقدم الأحياء في  
من الناحية  الوادي مؤمن

   ، الأمنية

 بين:مزيج 
 ملك خاص -
 ملك عام  -
 ملك وقف -

ديم بأزقته عبارة عن حي ق
هو الآن به سوق  الضيقة،

مه سوق الوادي الكبير باس
يشبه الى حد الأعشاش وهو 

ما الأسواق بالمشرق العربي 
واح الوطنيين وهو مقصد للس

 لى حد سواء.والأجانب ع
 

 



 

 

 

  10ملحق رقم 
 الذهبي  صور من المركب السياحي الغزال

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 


