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 : ممخص
ستاذ الجامعي في التنموية من وجية نظر الأىدفت الدراسة إلى الكشف عن أساليب التسويق الإعلامي لممشاريع       

 الإقناع بياو  نجاعة ىذه الأساليب الإعلامية في تسويق فكرة المشاريع التنمويةو  الكشف عن مدى جدارة كذاالجزائر و 
بحث تمثمت في الاستمارة التي وزعت عمى عينة مقصودة من أساتذة  ةداأو  ،المنيج الوصفي فتم الاستخدام، التفاعل معياو 
، كما تم معالجة مفردة 05قدرتبوالإنسانية  الاجتماعيةالعموم كمية و  والتجارية وعموم التسيير كميتي العموم الاقتصاديةب

 :، وتوصمت الدراسة لجممة من النتائج كان منياspssبرنامج إحصائيا وفق  المعطيات المتحصل عمييا من الاستبيان
 بإذاعةممشاريع التنموية ل تسويقالالمكتوب في  الإعلامي الأسموبم توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدالا  -

 .%0عند مستوى الدلالة  (الدرجة العممية-السن  -الجنس )تعزى لمتغير  الوادي الجيوية

 بإذاعةمشاريع التنموية لمتسويق الالمسموع في  الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا  -
 .%0عند مستوى الدلالة  (الدرجة العممية -السن-الجنس)تعزى لمتغير  الوادي الجيوية

 بإذاعةمشاريع التنموية لمتسويق الالالكتروني في  الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا  -
 .%0لة عند مستوى الدلا( الدرجة العممية-السن  -الجنس)تعزى لمتغير  الوادي الجيوية

ىو الأفضل في التسويق لممشاريع التنموية بإذاعة الوادي الجيوية حسب وجية نظر المكتوب  الإعلاميالأسموب  يعد -
 أفراد العينة.

 .المشاريع التنموية–التسويق الإعلامي  –الأستاذ الجامعي -: الاتجاهالكممات المفتاحية
Abstract:  The study aimed to reveal the media marketing methods for development projects from the 

point of view of university professors in Algeria, and thus reveal the extent of the worthiness and 

effectiveness of these media methods in marketing the idea of development projects, convincing them 

of them, and interacting with them.The descriptive approach was used, and the research tool was a 

questionnaire that was distributed to a targeted sample of professors at the Faculties of Economics, 

Business and Management Sciences and the Faculty of Social and Human Sciences, estimated at 50 

individuals.The data obtained from the questionnaire were also processed statistically using the SPSS 

program.The study reached a number of results, including: 

- There are no statistically significant differences in the use of the written media style for marketing 

developmental projects on Radio El Oued attributable to the variables of gender, age, or 

educational level at the 5% significance level. 

-  
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-  There are no statistically significant differences in the use of the audio media style for marketing 

developmental projects on Radio El Oued attributable to the variables of gender, age, or 

educational level at the 5% significance level. 

- There are no statistically significant differences in the use of the electronic media style for marketing 

developmental projects on Radio El Oued attributable to the variables of gender, age, or 

educational level at the 5% significance level. 

- The written media style is the best for marketing development projects on the regional radio of El 

Oued, according to the point of view of the sample members. 

Keywords: Trend - University Professor - Media Marketing - Development Projects. 
 مقدمة:-1

التغيير  إلىالمحمية والعالمية تسعى ىذه الأخيرة  التطوراتالتغيير ومواكبة  إلىنتيجة لحاجة المجتمعات 
مع  تتلاءمبعث مشاريع تنموية  حيث تتطمبوالتطور نحو الأفضل من خلال عممية التنمية بجميع مستوياتيا 

ومن بين  ،جل الاستمراريةأعلام من لى الإإتنموي يحتاج  ويبقى أي مشروع ،طبيعة المنطقة واحتياجات المواطنين
 .و الرقميةألكترونية ا  مكتوبة ومسموعة و  ىناك أساليب إعلامية ىذه الأساليب الإعلامية

ولتوضيح أىمية وسائل الإعلام في دفع عجمة المشاريع التنموية سيتم تناول في ىذه الدراسة كل من: 
لنظري والميداني ا فالإطارىداف الدراسة، ثم تحديد المفاىيم، ، وكذا أىمية وأالإشكاليةمقدمة الدراسة وتحديد 

 النتائج العامة، أخيرا مناقشة فروض الدراسة عمى ضوء الدراسات السابقة و لمدراسة، ثم 
 الدراسة:إشكالية -2

مريحة سعت المجتمعات البشرية منذ وجودىا عمى وجو الأرض إلى البحث عن سبل تحقيق الحياة ال
ومن تأمين ، التعقيد إلىثم تطورت الرؤية من البساطة ، البشرية والطبيعيةمستخدمة كافة طاقاتيا  والمتقدمة

خاصة بعد الزيادات ، التطمع إلى المشاريع التنموية في شتى المجالاتو  الحاجات الضرورية إلى الرؤيا المستقبمية
الدول  نبو الأمر الذي زيادة وعي الجماىيرالمناسبة، وكذا الاجتماعية و  والاقتصادية العوامل البيئيةتوفر و  السكانية

 .اليادفو  المخططو  إلى ضرورة تبني مشاريع تنموية كمتطمب من متطمبات التغيير الناجح
نمل ىذه التغيرات والعوامل بل و جبعيدة عن مبدورىا لم تكن الجزائر و   بكل ما تممك من مقوماتسعت يا ا 
والتحفيز  من خلال تحديد الوسائل والأساليب المختمفة لمتوعية و بعمميات التنميةواستخدام الإعلام وربط ووسائل

قناع الجماىير المختمفة والمستي ، ومن أىم ىذه الوسائل الإعلامية نجد الإذاعات دفة بالمشاريع التنموية المختمفةوا 
 ومنيا إذاعة الوادي الجيوية.

من بإذاعة الوادي الجيوية أساليب التسويق الإعلامي لممشاريع التنموية  لمتعريف عنجاء ىذا المقال و منو 
 .وجية نظر الأستاذ الجامعي

 تي:الآوكان التساؤل الرئيسي ك
الأستاذ من وجية نظر بإذاعة الوادي الجيوية أساليب التسويق الإعلامي لممشاريع التنموية أىم ىي  ما
 ؟في الجزائرالجامعي 
 :وىي تساؤلات فرعية تحتوندرج او 
ىل توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموب الإعلامي المكتوب في التسويق لممشاريع -1

 ؟%5عند مستوى الدلالة الدرجة العممية(-السن-)الجنسالتنموية تعزى لكل من متغير 
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التسويق لممشاريع  ىل توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموب الإعلامي المسموع في-2
 ؟%5عند مستوى الدلالة  الدرجة العممية( –السن -تعزي لكل من متغير )الجنسالتنموية 
ىل توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموب الإعلامي الالكتروني في التسويق لممشاريع -3

 ؟%5لدلالة عند مستوى ا (الدرجة العممية–السن -التنموية تعزى لكل من متغير )الجنس
المناسب في التسويق لممشاريع  الالكتروني(و أو المسموع أىو الأسموب الإعلامي )المكتوب  ما-4
 العينة؟ أفرادي أالوادي الجيوية من وجية ر  بإذاعةالتنموية 

 فرضيات الدراسة:-3
 فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموب الإعلامي المكتوب في التسويق لممشاريع التنموية تعزى  توجد

 .%5عند مستوى الدلالة الدرجة العممية(-السن-لكل من متغير )الجنس
  توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموب الإعلامي المسموع في التسويق لممشاريع التنموية تعزي

 .%5عند مستوى الدلالة الدرجة العممية(–السن -ل من متغير )الجنسلك
  توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموب الإعلامي الالكتروني في التسويق لممشاريع التنموية

 .%5عند مستوى الدلالة (الدرجة العممية–السن-تعزى لكل من متغير )الجنس
  بإذاعةتسويق لممشاريع التنموية لمالمناسب  الالكتروني( -المسموع–)المكتوب الأسموب الإعلامي ما ىو 

 فراد العينة.أ نظرالوادي الجيوية من وجية 
 أهداف الدراسة:-4

من وجية ممشاريع التنموية إعلاميا لتسويق الالأساليب المتبعة في  ه الدراسة إلى الوقوف عمىتيدف ىذ
 :، وىيالجامعي حيث ينبثق من ىذا اليدف مجموعو من الأىداف الفرعية الأستاذنظر 

  من وجية نظر لوادي الجيوية ا بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق السموب المكتوب في أشكال الأالوقوف عمى
 الأستاذ الجامعي.

  من وجية نظر  الجيويةلوادي ا بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق لفي االأسموب المسموع أشكال الوقوف عمى
 الجامعي. الأستاذ

  من وجية نظر لوادي الجيوية ا بإذاعةممشاريع التنموية لالأسموب المسموع في التسويق أشكال التعرف عن
 الأستاذ الجامعي.

 لوادي ا بإذاعة و الالكتروني في التسويق لممشاريع التنمويةأالأسموب الرقمي لتعرف عن أشكال وأنماط ا
 الجامعي. الأستاذمن وجية نظر الجيوية 

 :ة الدراسةأهمي-5
من خلال أىمية موضوع التنمية في حد ذاتيا باعتبارىا عممية مقصودة تشير الحالية تظير أىميو الدراسة 

رتبط تكذلك و  ،الوصول إلى جودة الحياة في جميع المجالاتو  الدول في التحول الإيجابيو  إلى رغبة المجتمعات
لا يمكن أن نتحدث عن و  ارتباطا وثيقا بالعممية الاتصالية التي ىي أساس عممية التفاعل الاجتماعي ىذه الدراسة

الإقناع بالفكرة لموصول إلى و  انتشار لممعمومة عمى نطاق واسعو  تنمية أو تحول ميما كان دون عممية اتصالية
م وسائل الإعلا حيث تعد، واسع عمى نطاقو  المشاريع حتى يكون العمل جماعيو  تشاركية في تبنى الأفكار

حد الوسائل التي ساىمت في زيادة وعي الجماىير وتطويرىا ودمجيا مع بعضيا أوالأساليب الاتصالية المتنوعة 
 . المحاكاةو  البعض من خلال عمميات التأثير
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 :يمي تتمثل في مامفاهيم الدراسة: -6
ىربرت )طرف  م( من 1862)ية، استخدم عامفي الانجميز  attitudeترجمة عربية لمصطمح الاتجاه: -1.6

وسماه المبادئ الأولى حيث يرى أن وصولنا إلى الأحكام الصحيحة في المسائل كثيرة الجدل يعتمد  (سبنسر
 (149، صفحة 2015)بطاينة و مدالله ، .أساسا عمى اتجاىنا الذىني

يوجو الفرد نحو الموضوعات المختمفة ميما ، يكتسبو الفرد يتميز بالنسبيةاخمي لدا نوع من الاستعدادوىو 
 (115، صفحة 2004شفيق، ).يرفضو  فيقبل( غيرىاو  أفكار، أشخاص، كان )أشياء

التي تكونت عند الفرد  الميولاتو ت والمعتقدات الرغبا، نسق متكامل من الأحاسيس بأنو الاتجاهكما يعرف 
، 1999)الشيباني، .الاستجابة لممواقف أو العكس من خلال الخبرات السابقة يترجم في القيام بعمل معين أو

 (72صفحة 
 استعدادات عقمية مكتسبة توجو الفرد نحو قبول المواضيع المختمفة فيوه التعريف الإجرائي للاتجاأما 

 . سموكياتوو  تترجم في آرائو، و أو رفضيا (شيء، موقف، إنسان(
ل ىذا المصمح آراء، ووجيات أساتذة الجامعة تجاه الموضوع نقصد من خلا اتجاهات الأستاذ الجامعي: -2.6

 عن بنود الاستمارة. إجاباتيممحل الدراسة )القبول أو الرفض( مترجم في مجموعة 
أكاديمي يعمل بصفة يحوز مؤىل الوادي جامعة في  كل مؤطر لمعممية التدريسية يوفالإجرائي التعريف أما 

 الجامعية.بمؤسستو  دائمة
المخرجات الإعلامية  نيج جديد ظير في عمم التسويق حيث يسعى إلى تحسين ىوالإعلامي: التسويق -3.6

 (156، صفحة 2021)الحدراوي و الزرفي،  عمال الترويجية السمعية أو الخدماتيةالمنظمة والأ
عبارة عن نظام متوازن يظير في عدة عوامل والأىداف والتي تسعى إلى وضع  بأنو (الصميدعي)ويعرفو 

واليدف ، والذي يجعل من المنظمة الاتصالية والإعلامية التخطيط والفوترة والحماية والتعزيز والتبميغ إستراتيجية
تنتيجو الدول في القطاعات الاجتماعية  من النجاح والوصول إلى كسب الشعب أو الجميور الاتصالي

جل النجاح أؤسسات الخدماتية الغير ربحية من والاقتصادية مثل الزراعة والصناعة والصحة إضافة إلى الم
 والخير لفرد والمجتمع.

رسالة إعلامية أو منتوج اتصالي كل الأعمال التي تيدف إلى تقديم  بأنوالتسويق الإعلامي ويعرف 
 (340، صفحة 2019)الربيعي و عمى، لمجميور.

 المشاريع التنموية:-4.6
منظم لو فكرة الانطلاق و  التي تترجم بأسموب ممنيج يجابيةنيا كل الأفكار الإبأ تعرفيا أماني الجزار

جل الوصول إلى المقترحات الايجابية أون لو تخطيط استراتيجي مبدئي من وينتيي بتجسيد البرنامج التنموي يك
 (46، صفحة 2019)جرار، المختمفة.لموصول إلى الأسواق المنظمة قصد إشباع مطالب 

 :الدراسات السابقة-7
 الدراسة الأولى:-1.7

الموسوم باتجاىات الأستاذ الجامعي نحو التعميم الالكتروني في ظل  (عمارة الجيلالي)عمل بحثي لمباحث 
أستاذ جامعي من  80داة الاستبيان عمى عينة متكونة من أي و مستخدما المنيج الوصف 19 انتشار جائحة كوفيد
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الجامعي سمبية من  الأستاذاتجاىات  مجموعة من النتائج منيا إلى خمصتكمياتيا، و جامعة ابن خمدون بمختمف 
 التكوينية.ناحية تقييمو لمبرامج والخطط 

 الدراسة الثانية:-2.7
بعنوان التسويق  (يماء احمد مد محمود)و (محمد محمود حامد الملاحسن) إعداددراسة بحثية من 

 المنيج الوصفي التحميمي أداة مفردة 2248المجتمعي في محافظة نينوي  الأمنالإعلامي ودوره في تعزيز 
 التنموية.الاىتمام بالمواطنين وتوفير ليم مناصب عمل من خلال توفير المشاريع وىي  ىم النتائجأومن  الاستبيان

 الدراسة الثالثة:– 3.7
الرقمي لجيود  الإعلاميالموسومة بعنوان التسويق ( حمد بيميألبنى )الباحثة  إعداددراسة بحثية من 

ىم النتائج أمفردة ومن  400الحكومة في دعم خطط التنمية المستدامة مستخدمة المنيج الوصفي وزعت عمى 
 :ليياإ المتوصل
 الدولة.روعات شيساندون ويثقون في م أفراد العينةر من بنسبة الأك-
 .المشاريع والاستمرار في تنفيذ الأفرادمن بين الحمول التي وصمت ليا ىذه الدراسة ضرورة التواصل مع -

 السابقة:التعقيب عمى الدراسات -4.7
في تسويق المشاريع  والمسموع والالكتروني توفر الدراسات السابقة أبعادًا ميمة لدعم الأسموب الإعلامي المكتوب

وبناء الفرضيات  الإشكاليةكإعداد فقد ساعدتنا ىذه الدراسات في بناء موضوع الدراسة من عدة جوانب التنموية، 
بنتائج الدراسات السابقة  الدراسة الحاليةفي مقارنة نتائج  بناء أداة الدراسة الاستبيان، كما ساعدت إلى بالإضافة
 .تفسير النتائج المتحصل عمييامن خلال 

 :الإطار النظري لمدراسة
 علاقة الإعلام بالتنمية:-1

رصاء عجمة التنمية من خلال وضع آليات إث تسعى إلى العالم وبالأخص الثالالجزائر كغيرىا من دول     
وخطط إستراتجية تتوافق وطبيعة المدن والأرياف مثل الاىتمام بمناطق الظل وتخصيص مبالغ مالية مع الاعتماد 
عمى خبراء ومستشارين لتشخيص المشاكل والأزمات المحمية وتخصيص ليا مبالغ ومشاريع تنموية حسب 

ائصيا، إضافة إلى الاىتمام بمناطق اليضاب والجنوب من خلال تسميط الضوء عمى احتياجات المنطقة وخص
التنمية الاقتصادية والاجتماعية والثقافية والبيئية ولما لا حتى السياحية، حيث انتيجت الدولة الجزائرية نيجا جديدا 

 :تمثل في
الدعم المعنوي والمادي المتمثل في صحابيا من خلال أاريع المتوسطة والصغيرة ومساعدة الاىتمام بالمش -

رض الواقع ألى تبني المبتكرات وتجسيدىا عمى الاعتراف بيذه المشاريع من خلال منحيم براءة اختراع إضافة إ
 .عن طريق الدعم وعقود الامتياز

المكتوبة أو المسموعة أو المرئية المسموعة لتشجيع  ءاسواذلك الحملات الإعلامية التوعوية  إلىضف  -
مشاريعيم بمنحيم قروض بنكية، أو  خروج من دائرة البطالة وتسييلالشباب الجزائري نحو العمل والابتداع وال

 استئجار أرضيات تابعة لمدولة لتجسيد مشاريع المشاريع.
 .لجمركية وتسييل الاعتماد في وقت وجيزتشجيع الاستثمار المحمي والأجنبي برفع الحواجز الجبائية وا -
التنقل وتشجيع الفلاحة  تأشيرة مموظفين بزيادة الراتب وتسييلتعمير الجنوب عن طريق منحو امتيازات ل -

 الصحراوية والمحمية مع تخصيص مطارات لتصدير المنتوج الفلاحي الجزائري. 
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 الاىتمام بالزراعة وضرورة الرجوع إلى الأرض. -
 ناعة والصناعة التحويمية ورسكمة المواد الاستيلاكية. الاىتمام بالص -
 تشجيع المرأة المقاولة ودعميا. -
تشجيع مسؤولي الولايات والمقاطعات عمى عصرنة الإدارة عن طريق الرقمنة، والتييئة الحضرية والذكية  -

 .(التريفريك)باستخدام التكنولوجيا الحديثة كالقطار الكيربائي )الترم واي( و
دخال الرقمنة و ، والاىتمام بالصحة والمستشفيات لطرقات والأرصفة والتشجيرتعبيد ا  - انتياج المدن الذكية وا 

 في شتى مجلات الحياة وكل القطاعات كالتعميم العالي واستحداث منصات وطنية. 
شرائح ولكي تنجح الدولة الجزائرية في تجسيد التنمية والخروج من دائرة التخمف عمييا الاىتمام بجميع  -

بالبعد الاجتماعي والاقتصادي  ين والتنظيم والتوجيو والاىتمامالمجتمع ومشاركتيم، حيث تتدخل لضبط القوان
، 2003)سلاطنية، . والاجتماعي الخدماتييغمب الجانب الربحي المادي عمى العمل الإنساني  معا، حتى لا

 (52صفحة 
في خدمة  تكون، ومواقفإلى خمق تصورات تصالية مجيودات تسعى من خلاليا الا تبذل الجياتكما 

نما ىو يوفر المناخ النفسي والاجتماعي والثقافي  التنمية حيث أن الإعلام يخطط وىو لا يصنع أو يخمق التنمية وا 
فراده بغية التعايش وفق  -2011)بوبيدي و واخرون، الواقع.ومخططات التنمية في  الاستراتيجياتلممجتمع وا 

 (81، صفحة 2012
يسعى الإعلام والاتصال التنموي إلى حث ودعوى أفراد المجمع لممشاركة والمساعدة في العممية كما 

-2011)بوبيدي و واخرون، .والمجتمعوالإعلام التنموي ييدف إلى تجسيد طموحات وحاجات الفرد ، التنموية
 .(86، صفحة 2012

حدث تغير في تحيث واستعماليا، استخداميا  ادت فعاليتيا كمماوسائل الإعلام كمما ز  (شرامولبر )وحسب 
)بوبيدي و واخرون، التنمية.انتقالو من المرحمة التقميدية إلى الأحدث وبالتالي الوصول إلى تساعد عمى المجتمع و 

 .(88، صفحة 2011-2012
جل أم ووسائل الاتصال الجماىيرية من وعميو كي تنجح المشاريع والسياسات التنموية وجب توفير الإعلا

توصيل الرسالة النبيمة لمجميور المقصود وتوصيل الثقافة والعموم والمعارف حول المشاريع التنموية المتوفرة في 
 .(90، صفحة 2012-2011)بوبيدي و واخرون، .معالمجت

قاعدة معارف ومعمومات أساسية الإعلام ترابط وتكامل حيث يعتبر علاقة بين الإعلام والتنمية فالعلاقة 
)همت،  ووسيمة لمساندة الديمقراطية التشاركية في صدور السياسات واتخاذ القرارات، لخمق الحس والوعي التنموي

 (14، صفحة 2010
ىناك علاقة تكاممية ومترابطة بين التنمية بأن مضمون العلاقة بين الإعلام والتنمية  ومنو يمكن تمخيص

والأعلام وىي الإرشاد والتنبيو لممجتمع والفرد حيث إن الإعلام ييتم أن يظير طرق وأساليب المؤدية لمتنمية 
 .وتطبيقيا عمى التنمية الإعلام يسعى إلى كشف الوقائع والحقائق الشاممة بكل أبعادىا وفي جميع المجالات

سيد التنمية وتوجييا حيث الإعلام في توحيد الآراء والاتجاىات الجماعية والفردية وبالتالي تجكما يساىم 
زمات جل الوصول إلى حمول للأأوخطط من  استراتيجياتووضع ، احتياجات وضروريات المجتمع يراعي

 لفئاتالسماح و  (116، صفحة 2016)طوالبية،  ومعالجتيا من خلال توفير الخبراء والمختصين في المجتمع.
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الإعلام المجتمع ومنظماتو بالمشاركة والنقد يؤدي إلى استمرار ونجاع العممية الاتصالية التنموية المتمثمة في 
لا حتى  التنموي الذي يسعى إلى تحقيق التنمية الشاممة بأبعادىا الاقتصادية والاجتماعية والبيئية والثقافية ولما

 (52، صفحة 2017)لبصير،  .السياسية
 اءات المنهجية الدراسةالاجر -3
 المنهج المتبع:- 1

لذلك كان  ،ىدفوو  يخضع لإرادة الباحث بقدر ما يتعمق بطبيعة الموضوع إن اختيار منيج الدراسة لا
)بوحوش و  البحوث الاجتماعيةو  المنيج الوصفي باعتباره طريقة تحميل وتفسير عممي منظم يستخدم في الدراسات

كيفيا و  يصورىا كمياو  حيث يصف الظاىرة، أنسب المناىج لمثل ىذه الدراسات، (129، صفحة 1995الدنيبات، 
خضاعيا لممعالجة الدقيقةو  تحميمياو  تصنيفياو  عن طريق جمع المعمومات المقننة عن المشكل )بوراس، .ا 

 (142، صفحة 2011-2012
 مجالات الدراسة:-2

كميتي العموم الاقتصادية والتجارية وعموم التسيير وكمية العموم ساتذة أتمثل المجال البشري لمدراسة في 
غاية شير  إلىبداية شير مارس ، 2023/2024خلال الموسم الجامعي ، جامعة الواديب والإنسانيةالاجتماعية 

 .2024ماي 
 الدراسة عينة- 3

وحرصا حتى تكون العينة ، الاختصاصاتو  الأقسامو  تعدد الكمياتو  محل الدراسة نظرا لكبر حجم الجامعة
 عموم التسييرو والتجارية  ساتذة كميتي العموم الاقتصاديةأالتي غطت مجموعة من  القصديةالعينة ممثمة تم اختيار 

والإنسانية، ويرجع اختيار أساتذة ىذين الكميتين لأن موضوع الدراسة يتعمق بالمشاريع  العموم الاجتماعيةكمية و 
البحثية والعممية  إسياماتيم أوأردنا الذىاب مباشرة للأستاذة الذين كان مجال بحثيم التنموية وكذلك الإذاعة، ف

 كالتالي:موزعة  أستاذة وأ أستاذ 50 ـب عينة الدراسةقدرت مرتبط بموضوع الدراسة، وقد 
 .ستاذةأأستاذا و  25كمية العموم الاجتماعية ومن  ستاذةأو  ستاذاأ 25 التسيير:كمية العموم الاقتصادية وعموم 

 الاستبيان:-4
في جمع البيانات الأولية وتم من خلال الاستبيان تم الاعتماد في ىذه الدراسة عمى طريقة الاستقصاء 

 الأساتذةذو ثلاث درجات لتقييم إجابات  (ليكارت)كما تم استخدام مقياس ، تصميم الاستبيان وتقسيمو إلى محاور
 بحيث تم إعطاء رقم لكل درجة من المقياس من أجل تسييل عممية معالجتيا كالآتي:

 (: درجات سمم ليكارت الثلاثي01الجدول رقم )
 ِسب٠ذ ِؼبسض ِٛافك

30 30 30 

 المصدر: من إعداد الباحثين
 بما يمي: تم القيام، طول كل فئةو  إجابات أفراد العينة عمى عبارات الاستبيان اتجاهأما بالنسبة لكيفية تحديد 

 استجابة(/ درجة أعمى 1-استجابة) درجة أعمى تحديد مسافة المجال وفق القانون التالي:
 0.66= 3(/1-3بناءا عمى ذلك يحسب طول الفئة كما يمي: )

 ذلك كما ىو موضح في الجدول التالي:، و (0.66أي أن طول الفئة يساوي )
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 (: فئات أداة القياس02الجدول رقم )
 الاردبٖ اٌفئخ

 غ١ش ِٛافك ]0-0611]

 ِسب٠ذ ]0611-0600]

 ِٛافك (0600-0]

 المصدر: من إعداد الباحثين
 :سيكومتريةالخصائص ال-5

لأجمو، تمّ إعداد  تقيس ما وضعت إذا كانت صدق أداة الدراسة )الاستبيان( أي معرفة فيما ختبارلا -1
تيا ليتم إخراجو في شكمو الاستبيان الأولي وعرضو عمى الأستاذة المشرفة، وقد تم تعديمو بناءا عمى تصويبا

، وكذلك توزيعو عمى بعض الصحفيين بإذاعة الوادي لمعرفة مدى مطابقة عبارات الاستبيان مع أساليب النيائي
 الوادي.التسويق الإعلامي لممشاريع التنموية بإذاعة 

عدم و  تساقامدى و ، الداخمي لعباراتيا الاتساقلقياس مدى ثبات أداة الدراسة )الاستبيان( من حيث  -2
عمى نفس العينة  تائج في حالة ما إذا أعيد توزيعوبمعنى القدرة عمى الحصول عمى نفس الن، تناقض تمك العبارات
 SPSS( بالاستعانة ببرنامج Cronbach's Alpha) (ألفا كرونباخ)معامل  قد تم استخدامف، تحت نفس الظروف

أكبر من  (ألفا كرونباخ)لقياس الثبات الداخمي. حيث تكون الأداة تمتاز بثبات مقبول إذا كان معامل  21.0
 والجدول التالي يوضح ما تم الحصول عميو من نتائج: ،(1.00)قريب من  0.60

 :كرونباخ لاستبيان الدراسة ثبات ألفا -
 الاستبيان رمعامل ألفا كرومباخ لممحاو  ختبارا(: نتائج 03)الجدول رقم 

 ِؼبًِ أٌفب وشٚٔجبش ػذد اٌؼجبساد اٌّسبٚس

 3610 33 اسزخذاَ الأسٍٛة الإػلاِٟ اٌّىزٛة

 362.3 00 اسزخذاَ الأسٍٛة الإػلاِٟ اٌّسّٛع

 36120 00 اسزخذاَ الأسٍٛة الإػلاِٟ الاٌىزشٟٚٔ

 .3633 00 اٌّدّٛع

 SPSS 21.0عمى مخرجات  اين بناء  تالمصدر: من إعداد الباحث
ومنو ، (0.804الكمي لمقياس الدراسة يساوي ) (آلفا كرونباخ)أن معامل  الجدول أعلاه خلال من يلاحظ

مثل ىذه  المعتمد في الأدنى الحد تجاوزت أنيا إذ ،التحميل لأغراض قبوليا يمكنو  فأداة القياس تتمتع بالثبات
مما يعني إمكانية الاعتماد عمى الاستبيان في قياس المتغيرات المدروسة نظرا لقدرتو ، (0.6يتجاوز ) الدراسات

وبالتالي إمكانية تعميم ، مع توفر نفس الظروف عبر الزمن أفراد العينةعمى إعطاء نتائج متوافقة مع إجابات 
 نتائج الاستبيان عمى كل مجتمع الدراسة.

 صدق الاتساق الداخمي لاستبيان الدراسة:تمثل في  الصدق:حساب  -3
لمتأكد من صدق استبيان الدراسة تم المجوء إلى طريقة الاتساق الداخمي والتي تعرف بأنيا الدرجة التقديرية 

يسعى الباحث في ىذه الخطوة إلى بحث الدرجة و  ،لمعامل ارتباط كل فقرة بالدرجة الكمية لمبعد التي تنتمي إليو
 لتقديرية لمعامل ارتباط درجات محاور الاستبيان معا لدرجة الكمية لاستبيان الدراسة.ا

 ارتباط درجات محاور الاستبيان مع الدرجة الكمية لممقياس (:04الجدول رقم )
 ِسزٜٛ اٌذلاٌخ ِؼبًِ الاسرجبط اٌّسبٚس

  **0633 اسزخذاَ الأسٍٛة الإػلاِٟ اٌّىزٛة

  **363.0 الأسٍٛة الإػلاِٟ اٌّسّٛع اسزخذاَ

 3630 **36240 اسزخذاَ الأسٍٛة الإػلاِٟ الاٌىزشٟٚٔ

  **..361 اٌذسخخ اٌى١ٍخ ٌٍّسبٚس

 SPSS 21.0المصدر: من إعداد الباحثين بناء  عمى مخرجات 
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أن جميع محاور استبيان الدراسة الثلاثة حققت ارتباط دال مع الدرجة الكمية لممقياس  04من الجدول  يتبين
مما ، وىي درجة مرتفعة ومقبولة (1.00-0.791( فقد تراوحت معاملات الارتباط بين )0.01عند مستوى الدلالة)

 ىو ما معناه أن جميع، و تساق الداخمييدل عمى أن الاستبيان في صورتو الحالية يتسم بدرجة عالية من صدق الا
 الاستبيان تحقق اليدف المصمم من أجمو. ربنود ومحاو 

 :عرض خصائص عينة الدراسة-6
 :تم الحصول عمى النتائج الموضحة في الجدول التالي، استمارة تم معالجتيا 50: من مجموع الجنس -1

 (: توزيع عينة الدراسة حسب الجنس05الجدول رقم )
 ٔسجخ اٌزىشاس اٌدٕس

 %.0 02 روش

 %1. 00 أٔثٝ

 %033 03 اٌّدّٛع

 SPSS 21.0عمى مخرجات اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
تقدر  الإناثبينما ، %54جنس الذكور بنسبة أعمى نسبة من أفرد العينة كانت لمن خلال الجدول أعلاه نجد أن 

 .%46نسبتيم في العينة بـ 

 :تم الحصول عمى النتائج الموضحة في الجدول التالي، استمارة تم معالجتيا 50: من مجموع السن
 توزيع عينة الدراسة حسب السن(: 06الجدول رقم )

 ٔسجخ اٌزىشاس اٌسٓ

 %03 00 سٕخ 03-03

 %00 01 سٕخ 00-04

 %03 34 سٕخ 3-03.

 %033 03 اٌّدّٛع

 SPSS 21.0عمى مخرجات  اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
سنة ساىمت بشكل أكبر في تشكيل أفراد العينة  39-31من خلال الجدول أعلاه نجد أن الفئة العمرية 

وجاءت النسبة الأقل لمفئة ، %30سنة ثانيا بنسبة بـ  30-28بينما جاءت الفئة العمرية ، %52الإحصائية بنسبة 
 .%18سنة فما فوق بنسبة  50-40العمرية 
 الجدول التالي: في تم الحصول عمى النتائج الموضحة، استمارة تم معالجتيا 50من مجموع الوظيفة: الخبرة 

 (: توزيع عينة الدراسة حسب الخبرة الوظيفة07الجدول رقم )
 ٔسجخ اٌزىشاس اٌخجشح

 %03 04 سٕٛاد 0لً ِٓ أ

 %.0 02 سٕٛاد03 إٌٝ 0ِٓ

 %03 34 سٕخ 00 إٌٝ 03ِٓ

 %03 30 سٕخ 00ِٓ  أوثش

 %033 03 اٌّدّٛع

 SPSS 21.0ػٍٝ ِخشخبد  ا١ٓ ثٕبء  زِٓ إػذاد اٌجبزثاٌّصذس5 

سنوات احتمت المرتبة الأولى في تشكيل أفراد العينة  05قل من أفئة اللال الجدول أعلاه نجد أن من خ
-سنوات 05تمييا فئة من ، لمعينة الإجماليمن الحجم  %38إذ تمثل نسبة  19بحيث بمغ عددىم ، الإحصائية

أي  09بمغ عددىم  سنة 15 إلى 10من  وتمييا فئة، %34فرد أي بنسبة  17حيث بمغ عددىم ، سنوات 10
 .%10بنسبة  05سنة بتعداد  15كثر من أمفئة كانت لبينما النسبة الأقل  ،%18بنسبة 

 الجدول التالي: في تم الحصول عمى النتائج الموضحةاستمارة تم معالجتيا،  50من مجموع الدرجة العممية: 
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 (: توزيع عينة الدراسة حسب الدرجة العممية08الجدول رقم )
 ٔسجخ اٌزىشاس اٌذسخخ اٌؼ١ٍّخ

 %03 00 أسزبر ِسبػذ ة

 %.3 30 أسزبر ِسبػذ أ

 %.0 32 ة أسزبر ِسبضش

 %03 34 أسزبر ِسبضش أ

 %.0 02 أسزبر رؼ١ٍُ اٌؼبٌٟ

 %033 03 اٌّدّٛع

 SPSS 21.0عمى مخرجات  اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
التعميم العالي احتمت المرتبة الأولى في تشكيل أفراد العينة  أستاذمن خلال الجدول والشكل أعلاه نجد أن رتبة     

، (ب)تمييا رتبة أستاذ مساعد ، لمعينة الإجماليمن الحجم  %34إذ تمثل نسبة  17بحيث بمغ عددىم  الإحصائية
رتبة  أما،%18بنسبة  09حيث بمغ عددىم (أ)رتبة أستاذ محاضر  ثم، %30فرد أي بنسبة  15حيث بمغ عددىم 
 .% 04 بنسبة 02بتعداد (أ)الرتبة الأقل أستاذ مساعد  أما، %14بنسبة  07بمغ عددىم  (ب)أستاذ محاضر 

 :الإحصائيأساليب التحميل -7
الرسومات البيانية و  لمبيانات الإحصائي التحميل في التفريغ عممية في  SPSS 21.0ببرنامج الاستعانة تم
 التالية: الإحصائية الأساليب عمى اشتممت حيث، الدراسة فرضيات اختباركذا و  المختمفة
 .الدراسة أداة ثبات اختبار أجل ( منCronbach’s Alphaكرونباخ ) ألفا معامل -
 عبارات عمى أفرادىا موافقة مدى معرفةو  العينة خصائص عرض أجل من، المئوية النسبو  التكرارات -
 .الاستبيان
 .العينة أفراد إجابات اتجاىات لمعرفة المعيارية الانحرافاتو  الحسابية المتوسطات -
 التابع. المتغيرو  المستقمة المتغيرات بين العلاقة لاختبار المتعدد الخطي الانحدار نموذج -
 إلىقد وصمت  كانت متوسط درجة الاستجابة إذافي حالة عينة واحدة لمعرفة ما T-TEST اختبار -

 .ستبانةلالة كل فقرة من فقرات الإويتم استخدامو لمتأكد من د، درجة الموافقة المتوسطة
 بين ثلاث أو أكثر من البيانات. الإحصائيةلمعرفة الفروقات  الأحاديالتباين  اختبارإ -

 :نتائج متغيرات الدراسة-8
تم إستخراج المتوسطات الحسابية والإنحرافات المعيارية ، عمى محاور الاستبيان لعينةلإختبار مدى موافقة ا

 ىذا ما توضحو الجداول التالية:، و لكل عبارة عمى حدى حسب مقياس ليكارت ذو ثلاث درجات
ممشاريع التنموية لتسويق السموب الاعلامي المكتوب في فراد العينة من استخدام الأأي أالمحور الثاني: ر  -1

 باذاعة الوادي الجهوية
 إتجاه عبارات المحور الثاني(: 09الجدول رقم )

سلُ 

 اٌؼجبسح
 اٌؼجبسح

اٌّزٛسظ 

 اٌسسبثٟ

 الأسشاف

 اٌّؼ١بسٞ

 اردبٖ

 اٌؼجبسح

31 
إٌّط١خ( ػٍٝ اٌس١ش اٌسسٓ ٌؼشض ثشٔبِح -سبػذ اسزخذاَ اٌٍغخ اٌفص١سخ )

 اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ثئراػخاٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ 
 ِٛافك 36033 0623

32 
 ثئراػخرشخغ وثشح اٌّشبسوخ فٟ اٌسصص اٌّزؼٍمخ ثبٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ 

 اسزخذاِٙب اٌٍغخ اٌفص١سخ إٌٝاٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ 
 ِٛافك 362.4 0601

33 
 ثئراػخرشخغ وثشح اٌّشبسوخ فٟ اٌسصص اٌّزؼٍمخ ثبٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ 

 اسزخذاِٙب اٌٍٙدخ اٌّس١ٍخ إٌٝاٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ 
 ِسب٠ذ 36211 0601

34 
 ثئراػخرشخغ وثشح اٌّشبسوخ فٟ اٌسصص ِزؼٍمخ ثبٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ 

 اسزخذاِٙب ٌغخ ِخزٍطخ )ٌغخ فص١سخ+ٌٙدخ ِس١ٍخ( إٌٝاٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ 
 ِٛافك 36231 06.1

 ِٛافك 36203 06.3اٌّىزٛة فٟ اٌسصص اٌخبصخ ثبٌّشبس٠غ  الأسٍٛثبلإػلاِٟرٕبٚي  أْردذ  03
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 ِٕبست أسٍٛةاٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ  ثئراػخاٌز٠ّٕٛخ 

00 

اٌّىزٛة فٟ اٌسصص اٌخبصخ ثبٌّشبس٠غ  الأسٍٛثبلإػلاِٟردذ رٕبٚي 

لجً ثذا٠خ ػٍُّٙ  الأٌٚٝاٌز٠ّٕٛخ ٌفئخ إٌخجخ ِٕبست ٚرٌه خلاي اٌسبػبد 

 ػٍُّٙ أٚلبدٚخبسج 

 ِٛافك 36100 2.36

00 
 ثئراػخ ٌٍسصص اٌخبصخ ثبٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ الإثذاػ١خاٌىزبثخ  أٔأسٍٛةردذ 

 اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ِٕبست
 ِٛافك 361.1 .060

00 
 ثئراػخاٌىزبثخ اٌٛظ١ف١خ ٌٍسصص اٌخبصخ ثبٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ  أسٍٛةردذ 

 اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ِٕبست
 ِٛافك 361.1 2.52

 أٚافك ..360 06.0 ِزٛسظ ػجبساد اٌّسٛس

 SPSS 21.0عمى مخرجات اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
الذي يقع في و  2.43خلال الجدول أعلاه نلاحظ أن المتوسط الحسابي الكمي لممحور الثاني يقدر بـ  من

 08 أقميا العبارة رقم، و 2.70ىي الأكثر موافقة بمتوسط حسابي قدره  06حيث كانت العبارة ، مجال الموافقة
سا في إجابات المستقصين بانحراف ىي الأقل تجان 08تعدّ العبارة و  .2.16باتجاه محايد وبمتوسط حسابي قدره 

 0.580ىي الأكثر تجانسا بانحراف معياري قدره 06أما العبارة ، 0.766معياري قدره 

ساس المنطوق وبالتالي كل ماىو أن الأسموب الإعلامي المكتوب ىو ا ويرجع نسبة ارتفاع الإجابة بموافق
ساىم في نجاح المشاريع بالمقابل نجد ىو من المختمطة  وأى اختيار المغة النمطية الفصيحة منطوق مسموع ويبق

لدى المستمعين خارج منطقة الوادي بإعتبار إذاعة  العزوف عن الميجة المحمية نظرا لتعقدىا وصعوبة فيميا
 الوادي إذاعة جيوية.

ارتفاع المتوسط الحسابي لمعبارات التي تشير  ( نجددور المغة الفصيحة في التواصل الرسميفي عبارة )
مغة في التواصل الرسمي عكس أىمية ىذه الالتي تإلى دور المغة الفصيحة في تحسين عرض البرامج التنموية 

يزيد من  مما عمى البرامج اوميني اجدي استخدام المغة الفصيحة يضفي طابعالمشاركون يرون أن او  ،والإعلامي
عمى العبارة التي تشير إلى استخدام لغة مختمطة  أفراد العينةموافقة المستمعين، ف جميوردى مصداقيتيا وقبوليا ل

يعكس  ، وىذا بدوره لجمع بين الفصحى والميجة المحميةبفائدة ا ايجة محمية( توضح أن ىناك اعتراف)فصحى ول
بحيث يجمع الأسموب  في أن تكون البرامج الإعلامية مرنة وتتناسب مع مختمف شرائح المجتمع أفراد العينةرغبة 

الحصول عمى تقييم ، وكذا فإن بين الرسمية والوصول إلى الفئات غير المتعممة أو التي تفضل الميجة المحمية
العينة أفراد التحفظ من قبل  يشير إلى وجود نوع من خدام الميجة المحمية بشكل حصري"محايد" فيما يتعمق باست

 عمى استخدام الميجة المحمية في البرامج الإعلامية الرسمية.

مما قد ، يعتبر بعض أفراد العينة أن الميجة المحمية قد تقمل من قيمة البرامج أو تجعميا أقل رسميةكما 
الأسموب الإعلامي المكتوب ىناك موافقة عمى أن ، كما أن يؤثر عمى استيعاب الجميور ليا أو اىتمامو بيا

مما يشير إلى أن  يناسب فئة النخبة خلال أوقات معينة )مثل الساعات الأولى من النيار أو خارج أوقات العمل(
ا في أوقات تكون فييا قادرة عمى التركيز والتفاعل خصوص، ىذه الفئة تفضل التواصل الإعلامي الجاد والمكتوب

يب الإعلامية المكتوبة سواء كانت إبداعية أو وظيفية يشير إلى أن أفراد العينة التوافق مع الأسال، فمع المحتوى
بينما ، الأسموب الإبداعي يجذب الانتباه ويجعل المحتوى أكثر جاذبية، كما أن رون التنوع في تقديم المعموماتيقد

ر لدى أفراد ة بشكل مباشلفيم المعمومات الميما مما يجعمو مناسب الأسموب الوظيفي يركز عمى الوضوح والدقة
 .وجميور المستمعين لإذاعة الوادي الجيوية العينة
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ممشاريع التنموية لتسويق السموب الاعلامي المسموع في فراد العينة من استخدام الأأي أر المحور الثالث:  -2
 باذاعة الوادي الجهوية

 إتجاه عبارات المحور الثالث(: 10الجدول رقم )
سلُ 

 اٌؼجبسح
 اٌؼجبسح

اٌّزٛسظ 

 اٌسسبثٟ

 الأسشاف

 اٌّؼ١بسٞ

 اردبٖ

 اٌؼجبسح

0. 
اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ػٍٝ رؼش٠ف  ػخاثئراٌّسّٛع  الإراػٟ الأسٍٛةسبػذ 

 اٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ثبٌٛلا٠خ ثأُ٘اٌّٛاط١ٕٓ 
 ِٛافك 36.30 0630

 36.10 0623 إ٠دبثٟ أِش٠ؼزجش اسزخذاَ اٌجشاِح اٌّسّٛػخ فٟ اٌزش٠ٚح ٌٍّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ  00
 ِٛافك

 

 ِٛافك 36000 0613 اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ثزٛػ١خ اٌّٛاط١ٕٓ ثئراػخاٌّسّٛع  الإراػٟ الأسٍٛةسبػذ  01

02 
اٌد٠ٛٙخ ٌؼشض  إراػخِٓ ٚخٙخ ٔظشن ٚلذ ثش اٌجشٔبِح اٌّسّٛع فٟ 

 ٚطشذ اٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ٠سبػذ وً فئبد اٌّدزّغ
 ِسب٠ذ 36103 0601

03 
ػٍٝ وً سٚثشربج ػٍٝ اطلاع  رأرٟ اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ اٌزٝ إراػخسبػذد ثشاِح 

 اٌّٛاط١ٕٓ ثى١ف١خ س١ش اٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ٌسظخ ثٍسظخ
 ِٛافك 36033 0603

04 

ػٍٝ وً سٚثشربج ػٍٝ فه  رأرٟ اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ اٌزٝ إراػخسبػذد ثشاِح 

اٌؼضٌخ ػٍٝ ِٕبطك اٌظً ٚرس١ٍظ اٌضٛء ػ١ٍٙب ٚسفغ أشغبلاد اٌّٛاط١ٕٓ 

 اٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ثٛلا٠خ اٌٛادٞ أثؼبدردس١ذ اخً 

 ِٛافك .3610 0603

03 
ػٍٝ وً سٚثشربج ػٍٝ اطلاع  رأرٟ اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ اٌزٝ إراػخسبػذد ثشاِح 

 بس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ٌسظخ ثٍسظخشٌّسؤ١ٌٚٓ ثى١ف١خ س١ش اٌّا
 ِسب٠ذ ..362 .060

00 
رس٠ٛمٟ ِٕبست ٌٍّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ  أسٍٛةشٙبس٠خ اٌِٛضخ الإ أسٍٛة٠ؼذ 

 اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ثئراػخ
 ِٛافك 36100 .060

00 
شٙبسٞ فٟ اٌزس٠ٛك ٌٍّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ٌٍفبصً الإ الإراػخ٠ؼذ اسزخذاَ 

 ٔبخر أِشاٌٛادٞ  ثئراػخ
 ِٛافك 36020 0603

00 
ٌٍّشبس٠غ  الإػلاِٟفٟ اٌزس٠ٛك  الإػلأٌٍٟفبصً  الإراػخ٠ؼذ اسزخذاَ 

 ٔبخر أِشاٌٛادٞ  ثئراػخخ اٌز٠ّٕٛ
 ِٛافك 36130 0610

0. 
 الإػلاِٟشٙبسٞ فٟ اٌزس٠ٛك الإ ٌلإػلاْاٌد٠ٛٙخ  الإراػخ٠ؼذ اسزخذاَ 

 ٌٍّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ
 ِٛافك .3610 0600

 أٚافك 36000 .060 ِزٛسظ ػجبساد اٌّسٛس

 (06)أنظر الممحق رقم SPSS 21.0عمى مخرجات اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
يقع في مجال و  2.54يقدر بـ  لممحور الثالثمن خلال الجدول أعلاه نلاحظ أن المتوسط الحسابي الكمي 

باتجاه  17 أقميا العبارة رقم، و 2.82ىي الأكثر موافقة بمتوسط حسابي قدره  14حيث كانت العبارة ، الموافقة
ىي الأقل تجانسا في إجابات المستقصين بانحراف معياري  11العبارة  دتعو  ،2.16محايد وبمتوسط حسابي قدره 

 .0.482 ىي الأكثر تجانسا بانحراف معياري قدره 14أما العبارة ، 0.744قدره 

يتماشى الذي سموع الأسموب الإعلامي الم أنإجابتيم بموافق عمى نلاحظ  أفراد العينةمن خلال إجابة و 
 ككذلو  ،ما بعمل وننفس الوقت منشغممع الوسيمة الإعلامية وىي الإذاعة وكذا رغبة أفراد العينة للاستماع وفي 

من أجل الإطلاع عمى جميع المستجدات عمى شياري الإ والإعلانشيارية شياري والومضة الإالفاصل الإب ىمثر أت
 جميع الأصعدة.

الإذاعي المسموع في تعريف المواطنين بالمشاريع التنموية  العبارات التي تتعمق بفعالية الأسموبكما أن 
يرون في الإذاعة أداة  أفراد العينةمما يشير إلى أن  (2.68و 2.82وتوعيتيم حازت عمى متوسط حسابي مرتفع )
العبارة المتعمقة بوقت  أماع، المشاري وتوعيتيم حول كيفية سير تمك، ناجحة لمترويج لممشاريع التنموية في الولاية

كون مما يشير إلى أن توقيت بث البرامج قد لا ي (2.16بث البرامج المسموعة حصمت عمى تقييم "محايد" )
بأن ىناك حاجة إلى تحسين توقيت بث البرامج  ونيشعر  يمأو أن، ومنيم أفراد العينة ا لجميع فئات المجتمعمناسب

في حين العبارات المتعمقة بالروبرتاجات التي تبث ستمعين للإذاعة ملضمان وصوليا إلى أكبر عدد ممكن من ال
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أن ىذه البرامج مفيدة في  ونير  أفراد العينةمما يعني أن  (2.50في إذاعة الوادي الجيوية حظيت بتقييم إيجابي )
ة )مناطق ى المناطق الميمشبالإضافة إلى تسميط الضوء عم، تقديم معمومات محدثة حول سير المشاريع التنموية

العبارات التي تتعمق ، أما ىذا يعكس أىمية ىذه البرامج في توثيق المشاريع ومتابعتيا بشكل مباشر، و الظل(
باستخدام الومضات الإشيارية والفواصل الإعلانية في التسويق لممشاريع التنموية حصمت عمى تقييمات موافقة 

حيث تساعد في إيصال  أن ىذه الأساليب تسويقية فعالة ونير  أفراد العينةمما يدل عمى أن  (2.62- 2.54)
ا ناطق الظل حظيت أيضالبرامج التي تيدف إلى تسميط الضوء عمى م، بينما الرسائل بشكل مختصر وجذاب

 اي حول احتياجات المناطق الأقل حظمما يعكس مدى تأثير ىذه البرامج في رفع الوع (2.50بموافقة المشاركين )
 .وتسميط الضوء عمى مشاريع تنموية تخدم تمك المناطق في مجال التنمية

مشاريع التنموية لمتسويق الي في علامي الالكترونسموب الإفراد العينة من استخدام الأأي أر المحور الرابع: 
 اعة الوادي الجهويةإذب

 إتجاه عبارات المحور الرابع(: 11الجدول رقم )
سلُ 

 اٌؼجبسح
 اٌؼجبسح

اٌّزٛسظ 

 اٌسسبثٟ

 الأسشاف

 اٌّؼ١بسٞ

 اردبٖ

 اٌؼجبسح

00 

اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ اٌجش الاٌىزشٟٚٔ ػجش صفسزٙب  إراػخ٠سبػذ اسزخذاَ 

)صٛد ٚصٛسح(ػٍٝ ص٠بدح ػذد اٌّزبثؼ١ٓ ٌٍجشاِح  ػٍٝ اٌفب٠س ثٛن

 اٌخبصخ ٌٍّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ

 ِٛافك 36.20 0613

01 

 أُ٘رزٕبٚي  اٌزٝ الأخجبسفٟ رمذ٠ُ ٔششح  الإشبسحسبػذ اسزخذاَ ٌغخ 

اٌّشبس٠غ  ثأُ٘اٌّس١ٍخ ٚاٌؼب١ٌّخ ٚوزا اٌزؼش٠ف  ٚالأزذاس الأخجبس

اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ فٟ صفسخ اٌفب٠س  إراػخاٌز٠ّٕٛخ ثبٌٛلا٠خ ػجش صفسخ 

 ثٛن الا٘زّبَ ثبٌفئبد اٌّّٙشخ ٚدِدٙب اخزّبػ١ب خبصخ سٛق اٌؼًّ

 ِٛافك 36020 0613

02 

اٌّشبس٠غ  أُ٘اٌّٛاط١ٕٓ ػٍٝ سبػذ اسزخذاَ ف١ذ٠ٛ٘بد رزؼٍك ثبٔشغبلاد 

 إ٠صبياٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ػٍٝ  لإراػخ ثٛن اٌز٠ّٕٛخ ػجش صفسخ اٌفب٠س

 وٍّزُٙ ٌٍّسؤ١ٌٚٓ

 ِٛافك 36.24 0611

03 

اٌٛادٞ  لإراػخ ثٛن ٠ؼذ اسزخذاَ زصص رفبػ١ٍخ ػٍٝ صفسخ اٌف١س

ا٠دبثٟ ززٝ ٠زسٕٝ  أِشاٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ  ثأُ٘اٌد٠ٛٙخ ػٍٝ اٌزؼش٠ف 

 ٌٍّٛاط١ٕٓ اٌّشبسوخ ٚاٌزفبػً ِؼٙب

 ِٛافك .36.3 0633

04 

اٌّشبس٠غ  أُ٘سبػذ اسزخذاَ ف١ذ٠ٛ٘بد رزؼٍك ثبٔشغبلاد اٌّٛاط١ٕٓ ػٍٝ 

اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ثسصٌُٛٙ ػٍٝ  لإراػخ ثٛن اٌز٠ّٕٛخ ػجش صفسخ اٌفب٠س

سدٚد لأشغبلارُٙ ِٓ طشف اٌّسؤ١ٌٚٓ ٚاٌّس١ش٠ٓ ٌٙزٖ اٌّشبس٠غ 

 اٌز٠ّٕٛخ

 ِٛافك 36000 06.3

03 
اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ػٓ  ثئراػخلّذ ثذػُ ثشٔبِح زٛي اٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ 

 طش٠ك ِشبسوخ ف١ذ٠ٛ٘بد ثصفسزه ػٍٝ اٌفب٠س ثٛن
 ِسب٠ذ 36333 0633

00 
اٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ػٓ  ثئراػخِح زٛي اٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ لّذ ثذػُ ثشٔب

 طش٠ك وزبثخ ِٕشٛس ػٕٗ ثصفسزه ػٍٝ اٌفب٠س ثٛن
 ِسب٠ذ 36303 0630

00 
 الإػلاِٟفٟ رٛظ١ف اٌفب٠سجٛن فٟ اٌزس٠ٛك  أ١ّ٘خٕ٘بن  أْرشٜ 

 ٌّشبس٠غ اٌز١ّٕخ
 ِٛافك 36001 0620

00 
لبَ ثسّلاد اٌىزش١ٔٚخ ػٓ  إراسٚاخب  الإػلاِٟاٌزس٠ٛك  أسٍٛة٠ىزست 

 طش٠ك اٌفب٠سجٛن
 ِٛافك .3620 06.1

0. 
 الأسٍٛةاٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ٘ٛ  ثئراػخاٌّىزٛة  الإػلاِٟ الأسٍٛة أْردذ 

 ٌٍزؼش٠ف ثبٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ثبٌّٕطمخ الأِثً
 ِسب٠ذ 36303 .064

00 
 الأسٍٛةاٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ ٘ٛ  ثئراػخاٌّسّٛع  الإػلاِٟ لأسٍٛة أٔبردذ 

 ٌٍزؼش٠ف ثبٌّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ثبٌّٕطمخ الأِثً
 ِسب٠ذ 36300 0603

01 
 الأسٍٛةاٌٛادٞ اٌد٠ٛٙخ  ثئراػخاٌشلّٟ الاٌىزشٟٚٔ  الأسٍٛة أْرشٜ 

 ثبٌزؼش٠ف ٌٍّشبس٠غ اٌز٠ّٕٛخ ثبٌّٕطمخ الأِثً
 ِسب٠ذ 36333 0603

 ِٛافك 36000 0603 ِزٛسظ ػجبساد اٌّسٛس

 SPSS 21.0عمى مخرجات  ابناء  ين تمن إعداد الباحثالمصدر: 
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و الذي يقع في  2.38من خلال الجدول أعلاه نلاحظ أن المتوسط الحسابي الكمي لممحور الرابع يقدر بـ 
 34 أقميا العبارة رقم، و 2.80ىي الأكثر موافقة بمتوسط حسابي قدره  28حيث كانت العبارة ، مجال الموافقة

بانحراف  أفراد العينةىي الأقل تجانسا في إجابات  35العبارة  تعدو  1.94باتجاه محايد وبمتوسط حسابي قدره 
 .0.404 ىي الأكثر تجانسا بانحراف معياري قدره 28أما العبارة ، 0.825معياري قدره 

العبارة المتعمقة باستخدام البث الإلكتروني عبر الفيسبوك )صوت  أننلاحظ  أفراد العينةمن خلال إجابة ف
أن ىذا الأسموب يسيم في زيادة عدد  ونير  أفراد العينةمما يعكس أن  (2.68موافقة )وصورة( حصمت عمى 

 ال في الوصول إلى جميور أوسعممبث الإلكتروني دور فعفالمتابعين لمبرامج الخاصة بالمشاريع التنموية 
الأخبار المتعمقة استخدام لغة الإشارة في تقديم ، أما عبارة ا من خلال وسائل التواصل الاجتماعيخصوص

الجيود المبذولة لدمج الفئات  ونر يقد أفراد العينةمما يدل عمى أن  (2.60بالمشاريع التنموية نال موافقة )
، كذلك لاجتماعية والاىتمام بكافة شرائحوىو ما يعزز العدالة ا ا ذوي الاحتياجات الخاصةخصوصو  الميمشة

ا لات المواطنين إلى المسؤولين أيضعبر الفيسبوك لإيصال انشغا التي تتعمق باستخدام الفيديوىاتنالت العبارة 
مما يشير إلى أن ىذا الأسموب يعتبر وسيمة فعالة لمتواصل المباشر بين المواطنين  (2.66موافقة )نال 

 .ويزيد من الشفافية والتفاعل حسب رأي أفراد العينة والمسؤولين
مما يعكس أن  (2.80عمى أعمى متوسط حسابي )العبارة المتعمقة بالحصص التفاعمية حصمت أما 

يذا الأسموب يعزز التواصل ف ،النقاشات حول المشاريع التنموية الجميور يثمن ىذه الطريقة لمتفاعل والمشاركة في
العبارتان المتعمقتان بدعم  من رأي أفراد العينة كما أن ةة المواطنين في المشاريع التنمويالمباشر ويزيد من مشارك

لمبرامج التنموية عبر مشاركة الفيديوىات أو كتابة منشورات عمى صفحاتيم الشخصية عمى الفيسبوك  أفراد العينة
مما يعني أن نسبة التفاعل الشخصي مع ىذه البرامج من خلال وسائل  (2.02و 2.00حصمتا عمى تقييم محايد )

 .حسب رأي أفراد العينة التواصل الاجتماعي قد تكون محدودة
العبارة التي تتعمق بأىمية توظيف الفيسبوك في التسويق الإعلامي لمشاريع التنمية حصمت عمى موافقة  أما

الأىمية المتزايدة لوسائل التواصل الاجتماعي كأداة فعالة في  ونيدرك أفراد العينةمما يدل عمى أن  (2.72)
بر الفيسبوك حصمت عمى لحملات الإلكترونية عالعبارة المتعمقة باستخدام ا، كذلك تسويق المشاريع وجذب الانتباه

ريع ا في تسويق المشاأن الحملات الإلكترونية تمعب دورا ميممما يعكس الاعتراف ب (2.46ا )موافقة أيض
أو الإلكتروني حصمت  المسموع أو العبارات المتعمقة بتفضيل الأسموب المكتوب، أما االتنموية وجعميا أكثر انتشار 

كامل عمى أن أحد ىذه  بشكل ونلا يتفق أفراد العينة( يشير ىذا إلى أن 2.18- 1.94عمى تقييم محايد )
 .بل يرون أن كل أسموب لو مزاياه الخاصة الأفضل لمتعريف بالمشاريع التنموية يالأساليب ى

 عرض وتحميل ومناقشة الفرضيات:-9
 الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام : الأولىعرض وتحميل الفرضية  -9-1

الدرجة -السن-الوادي الجيوية تعزى لكل من متغير )الجنس بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق الالمكتوب في 
 العممية(

 -T-TESTاختبار  12الجدول رقم 
 tل١ّخ 

 اٌّسسٛثخ
 الاخزجبس ٔز١دخ Sigاٌم١ّخ الاززّب١ٌخ  دسخخ اٌسش٠خ

 H0ٔمجً  .3240 3. 36000

 (04)الممحق رقم  SPSS 21عمى ضوء مخرجات اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
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نرفض  .. إذا.Sig 0) 879)0,05 < . أي:αأكبر من مستوى الدلالة  Sigقيمة الاحتمالية النلاحظ بأنّ 
 .H0نقبل الفرضية الصفرية و  H1الفرضية البديمة 

ممشاريع لتسويق الالمكتوب في  الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا ومنو 
 .%5عند مستوى الدلالة  الجنستعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةالتنموية 

 
، السن)لمفروق بين متوسط إجابات أفراد العينة وفقا لمتغيرات ( ANOVAتحميل التباين ) اختبار(: 13الجدول رقم )

 (الدرجة العممية

 ِصذس اٌزجب٠ٓ اٌؼٛاًِ
ِدّٛع 

 اٌّشثؼبد

دسخخ 

 اٌسش٠خ

ِزٛسظ 

 اٌّشثؼبد
 fل١ّخ

ِسزٜٛ اٌذلاٌخ 

Sig 

 اٌسٓ

 06203 36030 30 36.30 ث١ٓ اٌّدّٛػبد

 

3603. 

 - 36000 2. 06.00 داخً اٌّدّٛػبد 

 - - 4. 06303 اٌّدّٛع

 اٌذسخخ اٌؼ١ٍّخ

 06320 36001 .3 36431 ث١ٓ اٌّدّٛػبد

 - 36034 0. 6400. داخً اٌّدّٛػبد 36033

 - - 4. 06303 اٌّدّٛع

 SPSS 21.0عمى مخرجات  اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
، 0.05α=ىي أكبر من  Sig =0.184 نلاحظ أن القيمة الإحتمالية تساويمن خلال الجدول أعلاه 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام أي لا  ،H1نرفض الفرضية البديمة و  H0وبالتالي تقبل الفرضية 
عند مستوى السنتعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق الالمكتوب في  الإعلامي الأسموب
 .%5الدلالة 

، 0.05α=ىي أكبر من  Sig = 0.100 نلاحظ أن القيمة الإحتمالية تساويمن خلال الجدول أعلاه 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا أي  ،H1نرفض الفرضية البديمة و  H0وبالتالي تقبل الفرضية 

لدى عينة الدراسة تعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةالمكتوب في تسويق المشاريع التنموية  الإعلامي الأسموب
 .%5عند مستوى الدلالة  الدرجة العممي

 الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام عرض وتحميل الفرضية الثانية:  -9-2
الدرجة -السن-الوادي الجيوية تعزى لكل من متغير )الجنس بإذاعةمشاريع التنموية لمتسويق الالمسموع في 

 العممية(
 لمفرضية الثانيةT-TEST : اختبار14الجدول 

 tل١ّخ 

 اٌّسسٛثخ
 ٔز١دخ الاخزجبس Sigاٌم١ّخ الاززّب١ٌخ  ٌسش٠خدسخخ ا

 H0ٔمجً  36324 3. -36403

 (04)الممحق رقم  SPSS 21عمى ضوء مخرجات  اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
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نرفض الفرضية  اإذ ،α= 0,05أكبر من مستوى الدلالة وىي  .Sig= 0 879قيمة الاحتمالية  نلاحظ بأن
 .H0نقبل الفرضية الصفرية و  H1البديمة 

ممشاريع لتسويق الالمسموع في  الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا  ومنو
 .%5عند مستوى الدلالة  الجنستعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةالتنموية 

، سنال)لمفروق بين متوسط إجابات أفراد العينة وفقا لمتغيرات ( ANOVAتحميل التباين ) اختبار(: 15الجدول رقم )
 (الدرجة العممية

 ِصذس اٌزجب٠ٓ اٌؼٛاًِ
ِدّٛع 

 اٌّشثؼبد

دسخخ 

 اٌسش٠خ

ِزٛسظ 

 اٌّشثؼبد
 fل١ّخ

ِسزٜٛ اٌذلاٌخ 

Sig 

 اٌسٓ

 36010 36302 30 .3600 ث١ٓ اٌّدّٛػبد

3602. 

 - 36030 2. 6200. داخً اٌّدّٛػبد 

 - - 4. 6311. اٌّدّٛع

 اٌذسخخ اٌؼ١ٍّخ

 06030 36001 .3 .36.1 ث١ٓ اٌّدّٛػبد

 - 36343 0. 6.30. داخً اٌّدّٛػبد 36003

 - - 4. 6311. اٌّدّٛع

 SPSS 21.0عمى مخرجات اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 

، 0.05α=ىي أكبر من 4Sig =0.57نلاحظ أن القيمة الإحتمالية تساوي من خلال الجدول أعلاه 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام أي لا  ،H1نرفض الفرضية البديمة و  H0وبالتالي تقبل الفرضية 

عند مستوى  السنتعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق الالمسموع في  الإعلامي الأسموب
 .%5الدلالة 

، 0.05α=ىي أكبر من و  Sig = 0.330 نلاحظ أن القيمة الإحتمالية تساويمن خلال الجدول أعلاه ف
توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا . أي H1نرفض الفرضية البديمة و  H0وبالتالي تقبل الفرضية 

لدى عينة الدراسة تعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق الالمسموع في  الإعلامي الأسموب
 .%5عند مستوى الدلالة  ةالدرجة العممي

 الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام عرض وتحميل الفرضية الثالثة:  -9-3
الدرجة -السن-الوادي الجيوية تعزى لكل من متغير )الجنس بإذاعةمشاريع التنموية لمتسويق الالالكتروني في 

 . العممية(
 لمفرضية الثالثةT-TEST إختبار :16الجدول رقم

 tل١ّخ 

 اٌّسسٛثخ
 ٔز١دخ الاخزجبس Sigاٌم١ّخ الاززّب١ٌخ  دسخخ اٌسش٠خ

 H0ٔمجً  .3631 3. -06340

 (04)الممحق رقم  SPSS 21عمى ضوء مخرجات  اين بناء  تمن إعداد الباحثالمصدر: 
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نرفض الفرضية البديمة  إذا ،α= 0,05أكبر من مستوى الدلالة  .Sig 0 064قيمة الاحتمالية  نلاحظ بأن
H1  نقبل الفرضية الصفرية وH0. 

ممشاريع لتسويق الالالكتروني في  الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا  ومنو
 .%5عند مستوى الدلالة  الجنستعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةالتنموية 

، نالس)لمفروق بين متوسط إجابات أفراد العينة وفقا لمتغيرات ( ANOVAتحميل التباين ) اختبار(: 17الجدول رقم )
 (الدرجة العممية

 ِصذس اٌزجب٠ٓ اٌؼٛاًِ
ِدّٛع 

 اٌّشثؼبد

دسخخ 

 اٌسش٠خ

ِزٛسظ 

 اٌّشثؼبد
 fل١ّخ

ِسزٜٛ اٌذلاٌخ 

Sig 

 السن

 36.02 363.0 30 36330 ث١ٓ اٌّدّٛػبد

36110 

 - 36344 2. .611. داخً اٌّدّٛػبد 

 - - 4. 62.2. اٌّدّٛع

 الدرجة العممية

 36400 36340 .3 36023 ث١ٓ اٌّدّٛػبد

 - 36342 0. 6022. داخً اٌّدّٛػبد 0..36

 - - 4. 62.2. اٌّدّٛع

 SPSS 21.0بناء  عمى مخرجات اين بناء  تإعداد الباحثمن المصدر: 

، 0.05α=ىي أكبر من  .661Sig =0نلاحظ أن القيمة الإحتمالية تساوي من خلال الجدول أعلاه 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام أي لا  ،H1نرفض الفرضية البديمة و  H0وبالتالي تقبل الفرضية 

عند  السنتعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق الالالكتروني في  الإعلامي الأسموب
 .%5مستوى الدلالة 

، 0.05α=ىي أكبر من و  .443Sig = 0نلاحظ أن القيمة الإحتمالية تساوي من خلال الجدول أعلاه ف
توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا أي  ،H1نرفض الفرضية البديمة و  H0وبالتالي تقبل الفرضية 

لدى عينة الدراسة تعزى  الوادي الجيوية بإذاعةممشاريع التنموية لتسويق الالالكتروني في  الإعلامي الأسموب
 .%5عند مستوى الدلالة  ةيالدرجة العمملمتغير 

ىو الأسموب  الالكتروني(و أو المسموع أالأسموب الإعلامي )المكتوب  عرض وتحميل الفرضية الرابعة: -9-4
 العينة أفراد نظرالوادي الجيوية من وجية  بإذاعةالمناسب في التسويق لممشاريع التنموية 

لتحديد الأسموب الإعلامي الأنسب من وجهة نظر  (Chi-Square Test) نتائج اختبار كاي مربع(: 18الجدول رقم )
 أفراد العينة

 Chi-Square Sig الإػلاِٟالأسٍٛة 

 0.034 19.520 اٌّىزٛة الأسٍٛة

 0.375 12.920 الأسٍٛة اٌسّؼٟ

 0.181 19.760 الاٌىزشٟٚٔ الأسٍٛة

 SPSS 21.0عمى مخرجات ا ين بناء  تالمصدر: من إعداد الباحث
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لتحديد  (Chi-Square Test) واستخدام نتائج اختبار كاي مربع 18رقم الجدول  معطياتمن خلال        

 ي:يمكن تفسير النتائج عمى النحو التال ية نظر أفراد العينةالأنسب من وج الأسموب الإعلامي
 قيمة الدلالة الإحصائيةو  09.095 المكتوب تساوي  الإعلامي بللأسمو  Chi-Squareقيمة  أننلاحظ  

(Sig.)   مما يعني أن ىناك فروق ذات دلالة إحصائية لاستخدام الأسموب 5.50وىي أقل من  5.5.0تساوي ،
بالأساليب  المكتوب مقارنة يلإعلاملأسموب  للاتفضي ىذا يشير إلى أن الأفراد في العينة يظيرونو  ،المكتوب
 .الأخرى

قيمة الدلالة و  09.995تساوي  المسموع الإعلامي بللأسمو  Chi-Squareقيمة  أننلاحظ كما 
إحصائية مما يعني عدم وجود فروق ذات دلالة  5.50من  كبروىي أ 70..5تساوي   (.Sig) الإحصائية

ا للأسموب العينة لا يظيرون تفضيلا كبير فراد أىذا يشير إلى أن و  ،المسموعالإعلامي لاستخدام الأسموب 
 .بالأساليب الأخرى المسموع مقارنةالإعلامي 
الدلالة  قيمةو  09.795تساوي  الالكتروني الإعلامي بللأسمو  Chi-Squareقيمة  أننلاحظ و 
مما يعني عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية  5.50من  كبروىي أ 5.080تساوي  (.Sig) الإحصائية

كل كبير بين  بشأن الأسموب الإلكتروني ليس مفضلا ىذا يشير إلىو  ،لكترونيالاالإعلامي لاستخدام الأسموب 
 .المكتوبالإعلامي بالأسموب  أفراد العينة مقارنة

حيث كانت لو   من قبل أفراد العينةىو الأسموب الأكثر تفضيلا الأسموب الإعلامي المكتوبيعتبر  ومنو       
، كما أن بالأساليب الأخرى جود تأثير واضح وتفضيل لو مقارنةتشير إلى و  التي (5.5.0دلالة إحصائية )

فراد في العينة لم إلى أن الأذات دلالة إحصائية، مما يشير  اسموبان المسموع والإلكتروني لم يظيرا فروقالأ
 .ا ليذين الأسموبينيظيروا تفضيلا كبير 

 :فرضيات الدراسةعمى ضوء نتائج المناقشة -05

العلاقات  عمى ضوء كل منيجب تحميل النتائج في  من منظور سوسيولوجي الدراسة الحاليةلمناقشة نتائج 
والدرجة ، السن، والفروقات الاجتماعية المرتبطة بالجنس، الييكل الاجتماعي، التأثيرات الثقافية، الاجتماعية

 العممية
 :الفرضية الأولىعمى ضوء نتائج المناقشة  -10-1

لمشارٌع التنموٌة لتسوٌق الالمكتوب فً  الإعلامً الأسلوبتوجد فروق ذات دلالة إحصائٌة من استخدام لا  -

 .%5الدلالة عند مستوى  الجنستعزى لمتغٌر  الوادي الجهوٌة بإذاعة

يشير عدم وجود فروق بين الجنسين في استخدام الأسموب الإعلامي المكتوب إلى أن كلا الجنسين 
ا في الأدوار الاجتماعية التقميدية حيث كانت ىذا يعكس تغير ، و النوع من الإعلاما إلى ىذا  متساوييمتمكان وصولا

ا بانتشار التعميم يمكن أن يفسر ىذا الأمر أيض، كما الفروقات الجندرية تؤثر عمى فرص الوصول لممعمومات
لا يتأثر بنوع تمقي الإعلام المكتوب  دل عمى أنمما ي، وازدياد الوعي المجتمعي حول أىمية المساواة بين الجنسين

 الجنس.
لمشارٌع التنموٌة لتسوٌق اللا توجد فروق ذات دلالة إحصائٌة من استخدام الأسلوب الإعلامً المكتوب فً  -

 %.5عند مستوى الدلالة  سنالوادي الجهوٌة تعزى لمتغٌر البإذاعة 
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توب في تسويق ا في فعالية الأسموب الإعلامي المكمؤثر  ليس عاملا سنإلى أن الالجزئية  الفرضيةشير ت      
مما يعني  لمختمف الأعمارصل بنفس الفعالية فيم عمى أن الرسالة المكتوبة تىذا يمكن أن ي، و المشاريع التنموية

يمكن كما  ،فئات العمريا لجميع المحتوى الإعلامي المستخدم كان عاما بما فيو الكفاية ليكون مفيوما وجاذبأن ال
 في أن يتجاوز حدود العمر ويكون فعالاا عمى أن الأسموب الإعلامي المكتوب يمكن أن تكون النتائج مؤشر 

حيث يوفر مرونة  ىذا يمكن أن يعتبر ميزة لممحتوى المكتوب، و لأعمارسائل لمجموعة متنوعة من اتوصيل الر 
 .أكبر في الوصول إلى الجميور المستيدف

لمشارٌع التنموٌة لتسوٌق اللا توجد فروق ذات دلالة إحصائٌة من استخدام الأسلوب الإعلامً المكتوب فً  -

 %.5عند مستوى الدلالة  درجة العلمٌةبإذاعة الوادي الجهوٌة تعزى لمتغٌر ال

ممشاريع التنموية لم لتسويق التشير إلى أن فعالية الأسموب الإعلامي المكتوب في  الفرضية الجزئيةىذه       
ة كانت واضحة وسيمة الفيم لمجميع بغض النظر عن أن النصوص المكتوبإلى يذا يعكس ف الدرجة العمميةتتأثر ب

مما يسيل عمى الأشخاص من  غة المستخدمة كانت بسيطة ومباشرةذلك أن الميمكن أن يعني ، كما مستوى التعميم
يكون س و لمختمف الفئات التعميميةكانت الرسالة المكتوبة تصل بشكل متسا فإذا مختمف الخمفيات التعميمية فيميا

موعة واسعة عمى نجاح القائمين عمى الحممة الإعلامية في إنشاء محتوى يمكن استيعابو من قبل مج ذلك دليلا
 .من الجميور

 مناقشة نتائج الفرضية الثانية: -10-2
  لمشاريع لتسويق الالمسموع في  الإعلامي الأسلوبلا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام

 .%5عند مستوى الدلالة  الوادي الجهوية تعزى لمتغير الجنس بإذاعةالتنموية 

مما يفسر غياب ، الإذاعة وسيمة إعلام مفتوحة وسيمة الوصولمثل  الإعلام المسموععادة ما يكون 
يمكن اعتبار أن وسائل الإعلام المسموعة قد استطاعت كما ، من الناحية السوسيولوجية الفروقات بين الجنسين

و مثل القدرة عمى الوصول لممعمومات أ، أن تتجاوز الحواجز الاجتماعية التي قد تفرض تمييزًا بين الجنسين
 .أفراد العينةبين  اتوزيعالمسموع ىو أكثر  يالإعلامالأسموب بأن  يوضحىذا و  ،ةطرة عمى الوسائل الإعلاميالسي
  لمشاريع لتسويق الالمسموع في  الإعلامي الأسلوبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا

 .%5عند مستوى الدلالة  سنالتعزى لمتغير  الوادي الجهوية بإذاعةالتنموية 

 ،فعالية الأسموب الإعلامي المسموعلا يؤثر بشكل ممحوظ عمى  سنتشير إلى أن متغير ال الفرضية الجزئية      
عتبر وسيمة شائعة وتقميدية في مختمف وعة مثل الراديو تىذا يمكن أن يعود إلى أن الوسائل الإعلامية المسمو 

في ا ء كانوا من الشباب أو الأكبر سنلمجميع، سواالفئات العمرية، مما يجعميا مألوفة وسيمة الاستخدام 
المجتمعات المحمية، وخاصة في المناطق الريفية أو المناطق التي تعاني من محدودية في الوصول إلى 

ا بغض الأعمار مما يجعل تأثيره متساويالراديو وسيمة إعلامية شائعة بين مختمف  كما يعد التكنولوجيا الحديثة
حيث إن الوسائل الإعلامية  كيفية استقبال الرسائل المسموعة مثقافة المحمية ليا دور فيلذلك ك، و سنالنظر عن ال

لتفاعل مع المحتوى المسموعة مثل الراديو تكون جزءًا من الحياة اليومية، وبالتالي لا يوجد اختلاف كبير في ا
 .سنعمى الءا بنا
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 لمشاريع لتسويق الالمسموع في  الإعلامي الأسلوبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام  لا

 .%5عند مستوى الدلالة لدرجة العمليةالوادي الجهوية تعزى لمتغير ا بإذاعةالتنموية 

للأسموب الإعلامي العينة فراد أ تؤثر بشكل كبير عمى استجابة تشير إلى أن الدرجة العممية لا الفرضية الجزئية
ا، حيث يتم تقديم المعمومات الإعلامي المسموع يكون عادة مبسطا وواضححتوى إلى أن الم ىذايعود ، و المسموع

 مكن أن يكون للأشخاص ذوي الدرجات العمميةي، كما ع بغض النظر عن خمفيتيم التعميميبطريقة تناسب الجمي
 مسموعة كمصدر لممعموماتحيث يعتمد الكثيرون عمى الراديو والوسائل ال المختمفة عادات إعلامية متشابية

 .مما يفسر تجانس الاستجابة بغض النظر عن الدرجة العممية والترفيو
 الفرضية الثالثة:عمى ضوء نتائج المناقشة  -10-3

  لمشاريع لتسويق الالالكتروني في  الإعلامي الأسلوبلا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام

 .%5الوادي الجهوية تعزى لمتغير الجنسعند مستوى الدلالة  بإذاعةالتنموية 

في ىذا ف التكيف مع التكنولوجيا الحديثة قدرة المجتمع عمى الإلكتروني يالإعلاماستخدام الأسموب يعكس 
وىو ما يتماشى مع  عن دمج المرأة في المجال التكنولوجي والتقني عدم وجود فروق بين الجنسينيعتبر  السياق

الفروقات الجندرية تييمن عمى فرص سابقا كانت فقد  في المجتمعات التقميدية الحركات العالمية لتمكين المرأة
 في الأدوار لامما يعكس تحو  إلى أن ىذا الاتجاه يتراجع وصمتلكن ىذه الدراسة ت، الوصول إلى التكنولوجيا

 .الجندرية والتقسيمات الاجتماعية التقميدية
 لمشاريع لتسويق الالالكتروني في  الإعلامي الأسلوبت دلالة إحصائية من استخدام لا توجد فروق ذا

 .%5عند مستوى الدلالة سنالوادي الجهوية تعزى لمتغير ال بإذاعةالتنموية 

استخدام باعتبار أن  العينة أفرادليس عاملا يؤثر في استجابة  سنإلى أن ال الفرضية الجزئيةتشير         
ىذا يمكن أن يكون بسبب الانتشار الواسع ، و ممشاريع التنمويةلتسويق الفي أفضل الأسموب الإعلامي الإلكتروني 

ا فقد أصبحت التكنولوجيا جزء ،الفئات العمرية من طرف جميعلاستخدام الإنترنت ووسائل التواصل الاجتماعي 
 الوصول إلى الإنترنتكما أن ومنيم أفراد العينة،  أعمارىممن الحياة اليومية لكثير من الأفراد بغض النظر عن 

درة عمى استخدام يكون لدييم الق الذينلمختمف الأعمار حتى كبار السن  ومتاح متساو في بعض المجتمعات
 .سواء بسبب الحاجة لمتواصل مع الأسرة أو المشاركة في الأنشطة المجتمعية الوسائل الرقمية

  لمشاريع لتسويق اللا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسلوب الإعلامي الالكتروني في

 %.5عند مستوى الدلالة  لدرجة العلميةالتنموية بإذاعة الوادي الجهوية تعزى لمتغير ا

لمرسائل  العينة أفرادإلى أن الدرجة العممية ليست عاملا مؤثرا في استجابة تشير  الفرضية الجزئية       
 بشكل كبير عمى الخمفية التعميميةيعني أن استخدام الوسائل الإلكترونية لم يعد يعتمد  ىذا، و الإعلامية الإلكترونية

مع توافر العديد من الموارد خاصة  جاوز الحدود التعميمية التقميديةفقد أصبحت القدرة عمى استخدام التكنولوجيا تت
في المجتمعات  لتدريب غير الرسميوا خداميا بغض النظر عن المستوى التعميميالتي تسيل تعمم كيفية است

الحديثة، كثير من الأفراد قد يحصمون عمى تدريب غير رسمي في استخدام التكنولوجيا، سواء من خلال الممارسة 
كيفية استجابة  ىذا يقمل من أىمية المستوى التعميمي في تحديد، و من خلال التعمم من أفراد آخرين الذاتية أو

 .الأفراد للأسموب الإعلامي الإلكتروني
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 الفرضية الرابعة:عمى ضوء نتائج المناقشة -10-4
حيث كانت لو دلالة  المكتوب ىو الأسموب الأكثر تفضيلا من قبل أفراد العينةالأسموب الإعلامي إن 

 .المسموع والالكتروني بالأساليب الأخرى جود تأثير واضح وتفضيل لو مقارنةإحصائية  تشير إلى و 
أظيرت النتائج أن الأسموب الإعلامي المكتوب حاز عمى اىتمام وتفضيل كبيرين من قبل أفراد فقد 

فضل الإعلانات المبنية عمى خاصة في المناطق التي ت كتوب يعد وسيمة تقميدية وموثوقةالتواصل المف العينة
مما  ختمف الشرائح العمرية والتعميميةالوصول بفعالية إلى ممكن لممحتوى المكتوب ، ويالوثائق والمحتوى الموثوق
النصوص المكتوبة توفر للأفراد إمكانية مراجعة المعمومات في أي وقت، مما ، كما أن يزيد من تأثيره ومصداقيتو

 ودراية كافية مشاريع التنموية التي تتطمب فيما جيداقد يساعدىم عمى اتخاذ قرارات مستنيرة، خصوصاً في ال
 .بالتفاصيل

 تفضيلالدلالة إحصائية تشير إلى لم يظير المسموع الإعلامي لأسموب ا أنفي المقابل أظيرت النتائج 
د عمى الوسائل يكون الاعتماف وتفضيلاتيم الإعلامية العينة أفرادلك إلى عدة أسباب مرتبطة بسموك يعزى ذو 

بسبب التغيرات في استيلاك المحتوى الإعلامي، حيث تتزايد تفضيلات الجميور لموسائل  االمسموعة أقل شيوع
ة قد لا تقدم التفاصيل الكافي الوسائل المسموعة رغم فعاليتياف المكتوبة أو الإلكترونية التي توفر ليم مرونة أكبر

 .مما يجعميا أقل تأثيرًا لمجميور حول المشاريع التنموية
من طرف  أن ىذا الأسموب لم يحظ بتفضيل كبيرشارت النتائج فقد أ للأسموب الإلكترونيبالنسبة كما أن 

عمى الرغم من أن الوسائل الإلكترونية تتمتع بشعبية كبيرة، إلا أن ىناك بعض العوامل التي قد تحد  أفراد العينة
ىذا بنقص في البنية التحتية أو يرتبط حيث  الجيويةالوادي إذاعة ممشاريع التنموية بلتسويق المن فاعميتيا في 

قد لا يكون لدى جميع أفراد العينة إمكانية الوصول بسيولة لموسائط  كمالتقنية لدى الجميور المستيدف، الموارد ا
مما قد يحد من فعاليتو لدى شريحة من الجميور قد تفضل  طمب ميارات رقميةالتواصل الإلكتروني يتف الإلكترونية

 .ت بطرق أخرىالحصول عمى المعموما
 مناقشة نتائج الدراسة عمى ضوء الدراسات السابقة: -11

يمكن التركيز  تم تناوليا بداية ىذه الدراسةائج الدراسات السابقة التي مع نت الدراسة الحاليةلمقارنة نتائج 
 لذلك:، وفيما يمي توضيح وكذلك الاستنتاجات العامة لكل دراسة، عمى التشابو والاختلافات في النتائج

 الدراسة الحاليةفي ف : اتجاىات الأستاذ الجامعي نحو التعميم الإلكتروني )عمارة الجيلالي(الدراسة الأولى
الإلكتروني( في ، المسموع، ظير النتائج أن ىناك موافقة عمى استخدام الأساليب الإعلامية المختمفة )المكتوبت
ا تأثير الدرجة العممية كان مؤثرا في الأسموب بينم، السنبغض النظر عن الجنس أو  ممشاريع التنمويةلتسويق ال

نجد أن الأساتذة الجامعيين في تمك الدراسة يظيرون سمبية حيث  (يعمارة الجيلال)بدراسة  مقارنة ،الإلكتروني
ا للأساليب الإعلامية يظيرون قبولا عام ةدراس ىذه في حين أن المشاركين في، تجاه برامج التعميم الإلكتروني

 .المستخدمة

التسويق الإعلامي ودوره في تعزيز الأمن المجتمعي في محافظة نينوى )محمد محمود  الدراسة الثانية:
التركيز عمى دور الإعلام في تسويق المشاريع  في الدراسة الحاليةتتوافق مع  فيذه الدراسة حامد الملاحسن(

، المسموع، الأساليب الإعلامية المختمفة )المكتوب تم التوصل إلى أن استخدام الدراسة الحاليةفي ف ،التنموية
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ىناك تقارب كبير بين النتائج فيما  بالتاليو  وتفاعميم مع المشاريع التنموية الإلكتروني( يساىم في توعية الجميور
 .مما يعزز الاستقرار المجتمعي يتعمق بأىمية الإعلام في دعم المشاريع التنموية وتوفير فرص العمل

ىذه الدراسة  : التسويق الإعلامي الرقمي لدعم خطط التنمية المستدامة )لبنى أحمد بيمي(لثالثةالدراسة ا
في استخدام الأسموب الإعلامي الرقمي كأداة فعالة لدعم وتسويق المشاريع التنموية.  الدراسة الحاليةتشترك مع 
ا في زيادة التفاعل وتسييل تبر مفيدتروني )عبر الفيسبوك( يعتم التوصل إلى أن الأسموب الإلك، في دراستنا
ا في أىمية التواصل المستمر مع الجميور لضمان تتشابو النتائج أيض نشغالات المواطنين إلى المسؤولينإيصال ا

 .في دعم خطط التنمية المستدامة (لبنى أحمد بيمي)وىو ما أظيرتو دراسة ، نجاح المشاريع التنموية
 النتائج العامة لمدراسة: -12

 النتائج التالية: إلىتوصمت الدراسة  إحصائياومعالجة المعطيات  خلال الدراسة التطبيقية من

ممشاريع التنموية التسويق لالمكتوب في  الإعلامي الأسموبتوجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام لا  -
 .%5عند مستوى الدلالة الجنس تعزى لمتغير  الوادي الجيوية بإذاعة

التنموية التسويق لممشاريع الإعلامي المكتوب في  ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموبلا توجد فروق  -
 .%5بإذاعة الوادي الجيوية تعزى لمتغير السنعند مستوى الدلالة 

التنموية التسويق لممشاريع الإعلامي المكتوب في  لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الأسموب -
 .%5الجيوية تعزى لمتغير الدرجة العمميةعند مستوى الدلالة بإذاعة الوادي 

التنموية التسويق لممشاريع لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الاسموب الاعلامي المسموع في  -
 .%5باذاعة الوادي الجيوية تعزى لمتغير الجنس عند مستوى الدلالة 

التنموية التسويق لممشاريع الاسموب الاعلامي المسموع في لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام  -
 .%5باذاعة الوادي الجيوية تعزى لمتغير السنعند مستوى الدلالة 

التنموية التسويق لممشاريع لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الاسموب الاعلامي المسموع في  -
 .%5ية عند مستوى الدلالة باذاعة الوادي الجيوية تعزى لمتغير الدرجة العمم

التنموية التسويق لممشاريع لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الاسموب الاعلامي الالكتروني في  -
 .%5باذاعة الوادي الجيوية تعزى لمتغير الجنس عند مستوى الدلالة 

التنموية التسويق لممشاريع لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الاسموب الاعلامي الالكتروني في  -
 .%5باذاعة الوادي الجيوية تعزى لمتغير السن عند مستوى الدلالة 

التنموية التسويق لممشاريع لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية من استخدام الاسموب الاعلامي الالكتروني في  -
 .%5باذاعة الوادي الجيوية تعزى لمتغير الدرجة العمميةعند مستوى الدلالة 

 لدى أفراد العينة مقارنة بالأساليب الأخرى المكتوب كان الأكثر تفضيلا الإعلاميأظيرت النتائج أن الأسموب  -
 .في التسويق لممشاريع التنموية بإذاعة الوادي الجيوية الالكتروني( –المسموع (
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 خلاصة:
تسويق الالمسموعة والإلكترونية في و  استخدام أساليب الإعلام المكتوبةإلى أن الحالية  مت الدراسةتوص

 جنسمتغيرات الكل من عزى إلى اعة الوادي الجيوية لم يظير فروقا ذات دلالة إحصائية تممشاريع التنموية بإذل
ا نت النتائج تفضيلا واضحيومع ذلك ب ،%5مستوى الدلالة راد العينة عند أو الدرجة العممية لدى أف السن أو

تشير النتائج إلى أن المحتوى ، كما يب الأخرى )المسموع والإلكتروني(للأسموب الإعلامي المكتوب مقارنة بالأسال
ض النظر عن بغ حسب وجية نظر أفراد العينة المكتوب يكون الأنسب لموصول والتأثير عمى الجميور المستيدف

ممشاريع لتسويق الفي تحقيق أىداف  يةالإعلامالأساليب مما يعزز أىمية ىذا النوع من  صيم الديموغرافيةخصائ
 .ة بإذاعة الوادي الجيويةالتنموي

 المراجع:الاحالات و
 .مجمة كمية التربية(. تباين اتجاىات البيئة التعميمية نحو مينة التدريس بدولة الكويت . 1999ابراىبم الشيباني. )

(. اتجاىات المعممين نحو دمج الأطفال ذوي الإعاقة الحركية في المدارس 9500أسامة بطاينة، و الرويمي مدالله . )
 .9المجمة الاردنية في العموم التربوية، الحكومية في شمال المممكة العربية السعودية. 

 الاردن: دار اليازوري العممية لمنشر والتوزيع.-عمان المشاريع التنموية.(. 9509اماني غازي جرار. )
(. استراتيجيات التسويق الاعلامي ودورىا في 9590باقر خضر الحدراوي، و عمى رحيم الزرفي. )كانون الاول، 

 (.8.)العدد المجمة العربية لمنشر العمميتعزيز وعي الزبون الرقمي. 
 القاىرة: دار الفجر لمنشر والتوزيع. تنمية المجتمع من التحديث الى العولمة.(. .955بمقاسم سلاطنية. )

(. دور التسويق الاعلامي في تدريس ادارة الازمات المؤسسة من 9509عودي نعمة عمى. )سن الربيعي، و حاكم مح
 (..5)العدد.5مجمة العموم الادارية العراقية، المجمد عمل دراسة تحميمية في جامعة الكوفة. خلال تعميم اخلاقيات ال
 القاىرة: دار مصر لمنشر والتوزيع. دراسات في الاتصال التنموي.(. 9505حسن عبد المجيد ىمت. )

لجزائر: الديوان ا مناىج البحث العممي وطرق اعداد البحوث.(. 0990عمار بوحوش، و محمد محمود الدنيبات. )
 الوطني لممطبوعات الجامعية.

 (.07)العدد مجمة العموم الانسانيةودوره في تفعيل التنمية المحمية.الاعلام التنموي (.9507فطيمة لبصير.)جوان، 
واقع الاتصال في التنظيم السياسي ودوره في خدمة العمل التطوعي من وجية نظر (. 9509-9500فيصل بوراس. )

 الجزائر، كمية العموم الانسانية والاجتماعية جامعة محمد خيضر .-بسكرة تب الولائية.اعضاء المكا
الاذاعة الجيوية في الجزائر ودورىا في التنمية المستدامة والاىتمام (. 9509-9500لامية بوبيدي، و واخرون. )

 دراسة ميدانية وتحميمية.-بقضايا المجتمع المحمي بولاية الجنوب 
(. الاسكندرية مصر: دار المعرفة 0)المجمد عمم النفس الاجتماعي بين النظرية والتطبيق(.9550محمد شفيق.)

 الجامعية.
مجمة (. الاعلام والتنمية العلاقة بين تنمية وسائل الاعلام والاعلام التنموي. 9509جوان،  5.محمد طوالبية. )

 .005-057(، الصفحات 59).5دراسات في التنمية والمجتمع، 
 القاىرة: دار الفجر لمنشر والتوزيع. الاعلام والتنمية الشاممة.(. 9559جاب. )منير ح

 


